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წინასიტყვაობა 
 
XXI საუკუნის დასაწყისისათვის საქართველოს ეკ-

ონომიკაში, ისევე როგორც მთელ მსოფლიოში ტურიზმი 
ერთ-ერთ პრიორიტეტულ, სწრაფად განვითარებად 
დარგად ჩამოყალიბდა, რამაც განაპირობა მისდამი ინ-
ტერესის გაძლიერება როგორც პრაქტიკული, ისე მეცნი-
ერული მიმართულებით. ტურიზმის სფეროში პრაქტიკუ-
ლი შედეგებისა და თეორიული დებულებების ჩამოყა-
ლიბების აუცილებელი პირობაა ობიექტური სტატისტი-
კური ინფორმაცია, ტურისტული ინდიკატორების გაანგა-
რიშება, ამის საფუძელზე ტურიზმის სტატისტიკის მაჩვე-
ნებელთა დახვეწილი სისტემა და მათი გაანგარიშების 
სრულყოფილი სტატისტიკური მეთოდოლოგია.  

წინამდებარე სახელმძღვანელო მოიცავს ტურიზ-
მის სტატისტიკის ძირითად საკითხებს განხილულს სტა-
ტისტიკის თეორიის საფუძველზე. მისი მიზანია სტუდენ-
ტებს და სტატისტიკის შესწავლით დაინტერესებულ პი-
რებს განუვითაროს სტატისტიკური მეცნიერების ზოგა-
დი საფუძვლების დაუფლების, ანალიტიკური აზროვნე-
ბისა და ლოგიკური დასკვნების გაკეთების უნარი, შეას-
წავლოს მათ, ზოგადად და ტურიზმის სფეროში, სტატის-
ტიკური გამოკვლევების ჩატარების, განზოგადების, ან-
ალიზისა და გამოვლენილი კანონზომიერებების საფუძ-
ველზე პროგნოზირების უნარ-ჩვევები.   

სახელმძღვანელოში გაშუქებული თემები ძირითა-
დად ეფუძნება მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის, გა-
ეროს და ევროსტატის რეკომენდაციებსა და ჩვენი ქვეყ-
ნის გამოცდილებას.  
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თემა 1. ტურიზმის სტატისტიკის შესწავლის  
საგანი, მეთოდი და ამოცანები 

 
1.1. სტატისტიკის ისტორიული წარმოშობა   

და განვითარება 
 
ტერმინი „სტატისტიკა“ წარმოიშვა ლათინური 

სიტყვისაგან „status“ (საგნებისა და მოვლენების მდგო-
მარეობა), ინგლისური სიტყვისგან „state“ (სახელმწიფო) 
და ასეთივე შინაარსის იტალიური სიტყვებისაგან „stato“ 
და „statista“ (უწოდებდნენ სხვადასხვა სახელმწიფოში 
საქმეთა წყობისა და მდგომარეობის მცოდნე პირებს, 
ე.ი. სახელმწიფო მოღვაწეებს, პოლიტიკოსებს). საბო-
ლოოდ შეიქმნა სიტყვა „სტატისტიკა“, რაც სახელმწი-
ფოს პოლიტიკური და ეკონომიკური მდგომარობის აღ-
წერას ნიშნავს.  

სტატისტიკის განვითარება ენის განვითარებას 
შეიძლება შევადაროთ1. ამ მეცნიერებას გააჩნია უძვე-
ლესი ისტორიული ფესვები. სტატისტიკა წარმოიქმნა 
უძველეს წარსულში, როგორც ადამიანთა პრაქტიკული 
საქმიანობა. ისტორიულად მისი წარმოშობა უკავშირდე-
ბა სახელმწიფოს შექმნას, რომელსაც თავისი არსებო-
ბის შესანარჩუნებლად ესაჭიროებოდა ჯარი და შესაბა-
მისად, სახელმწიფოს შენახვის ხარჯები. გადასახადის 
დადგენის მიზნით ქონების აღწერისა და საომარი საქ-
მიანობისათვის საჭირო მამაკაცთა რიცხვის განსაზ-
ღვრისათვის ტარდებოდა მოსახლეობის რიცხოვნობისა 
და ქონებრივი მდგომარეობის აღწერები. ასეთი სამუშა-
ოები, რომლებიც ბიბლიური დროიდანაა ჩვენთვის ცნო-

 
1 ix. Дж. Вайнверг, Дж. Шумекер. Статистика. М. ,,статистика’’, 1979  
стр.8 
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ბილი, წარმოადგენს სტატისტიკური საქმიანობის პირ-
ველდაწყებით ფორმებს. 

შემდგომში, საწარმოო ძალთა და მათი შესაბამი-
სი წარმოებითი ურთიერთობების განვითარებასთან ერ-
თად, საგრძნობლად გაფართოვდა მოვლენათა წრე, რო-
მელთა შესახებ ცნობები აუცილებელი გახდა საზოგა-
დოებრივი ცხოვრებისათვის. მოსახლეობისა და მისი 
ქონების კვალდაკვალ სტატისტიკური სამუშაოები უკვე 
მოიცავდა წარმოებას, ფინანსებს, ვაჭრობას და ა.შ. ამ-
ასთან ისინი რეგულარულურად ტარდებოდა, რამაც მა-
თი ჩატარებისათვის საჭირო მეთოდური მითითებების 
შექმნა და თეორიული განზოგადოება მოითხოვა. ეს კი 
განაპირობებდა საზოგადოების შესახებ მეცნიერების 
ახალი დარგის – სტატისტიკის შექმნის აუცილებლობას. 

ამრიგად, საზოგადოების განვითარებამ გამოიწ-
ვია სტატისტიკის, როგორც ადამიანთა პრაქტიკული 
საქმიანობის გარკვეული სფეროს არსებობის აუცილებ-
ლობა და შესაბამისად მის საფუძველზე სტატისტიკის, 
როგორც საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პროცესე-
ბის შემსწავლელი მეცნიერების წარმოშობა.  

სტატისტიკის წარმოშობა, განვითარება და შინა-
არსი ისტორიულად საზოგადოებრივი საწარმოო ძალე-
ბის განვითარებასთან და წარმოებითი ურთიერთობე-
ბის ხასიათთანაა დაკავშირებული. უნდა აღინიშნოს, 
რომ თუ სტატისტიკური მონაცემების შეგროვება უძვე-
ლეს წარსულში დაიწყო და მეტწილად სამხედრო და 
ფისკალურ (ქონებრივ) მიზნებს ითვალისწინებდა, მა-
შინ მათი ანალიზი და თეორიული განზოგადება ე.ი. სტა-
ტისტიკის, როგორც მეცნიერებას განვითარება – უფრო 
გვიანდელ პერიოდს, მე-17 საუკუნის მეორე ნახევარს 
მიეკუთვნება.  
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სტატისტიკის ფუძემდებლად ითვლება ვილიამ პე-
ტი (1623-1687), რომელმაც თავის ნაშრომში, „პოლიტი-
კური არითმეტიკა”, პირველმა გამოიყენა „ციფრების 
ენა” საზოგადოებრივი ცხოვრების მოვლენათა განვი-
თარების კანონზომიერებების ანალიზისათვის.  

ამ ნაშრომით საფუძველი დაედო ინგლისური „პო-
ლიტიკური არითმეტიკოსების” სკოლის წარმოშობას, 
რომლის განვითარებაშიც დიდი წვლილი შეიტანა ვ. პე-
ტის მეგობარმა და თანამოაზრემ ჯონ გრაუნტიმ (1662-
1674) და ინგლისელმა ეკონომისტმა გეორგ კინგმა 
(1648-1712). სწორედ ამ სკოლის წარმომადგენლებმა 
პირველად, მასობრივი საზოგადოებრივი მოვლენებისა 
და პროცესების ანალიზის საფუძველზე დაადგინეს მა-
თი განვითარების კანონზომიერებანი (ამ მხრივ საინ-
ტერესოა ჯ. გრაუნტის მოსახლეობის აღწარმოების ე.წ. 
თაობათა ცვლის კანონზომიერებები) და საფუძველი 
დაუდეს პროგნოზირების განვითარებას (კინგის პროგ-
ნოზი ინგლისში 2300 წლისათვის მოსახლეობის რიც-
ხოვნობის შესახებ).1 

ინგლისური „პოლიტიკური არითმეტიკოსების” სკო-
ლის პარალელურად მე-17 საუკუნის მეორე ნახევარში 
გერმანიაში ჩამოყალიბდა „აღწერილობითი სკოლა” 
(სახელმწიფოსმცოდნეები), რომლის ფუძემდებლად 
გვევლინება თავისი დროის გამოჩენილი ექიმი და სა-
ხელმწიფო მოღვაწე გერმან კონრინგი (1606-1681). ამ 
სკოლის ბრწყინვალე წარმომადგენელი იყო გერმანე-
ლი მეცნიერი, ფილოსოფიისა და სამართლის პროფესო-
რი გოტფრიდ ახენვალი (1719-1772). სწორედ მის სახელს 
უკავშირდება მეცნიერებაში ტერმინის „სტატისტიკის” 
შემოტანა. კერძოდ, 1746 წელს გ. ახენვალმა პირველად 

 
1 მ. ხმალაძე სტატისტიკა ეკონომიკასა და ბიზნესში. თბ., 2011, გვ.18 
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მარბურგის, შემდეგ კი გეტინგენის უნივერსიტეტებში 
წაიკითხა ახალი სასწავლო დისციპლინა, რომელსაც 
მანვე უწოდა სტატისტიკა. გ. ახენვალმა შექმნა საბო-
ლოო სახით სახელმწიფოსმცოდნეობის სკოლა, რო-
გორც XIX საუკუნის შუა პერიოდამდე ევროპის წამყვანი 
სამეცნიერო სკოლა. 

გერმანული აღწერილობითი სკოლის წარმომად-
გენლები თავიანთ გამოკვლევებში იძლეოდნენ სახელ-
მწიფოს მდგომარეობის აღწერას ციფრობრივი მონაცე-
მების საშუალებით, მაშინ როცა ინგლისური პოლიტიკუ-
რი არითმეტიკოსები ასეთი ინფორმაციის სიმწირეს 
სხვადასხვა არაპირდაპირი გამოთვლებით ავსებდნენ. 
სახელმწიფოსმცოდნეები შემოიფარგლებოდნენ სიტ-
ყვიერი აღწერით და ენდობოდნენ მხოლოდ პირდაპირ 
და სრულ ინფორმაციას, ხოლო არაპირდაპირ გამოთ-
ვლებს ისინი არარეალურს, ფანტაზიის ნაყოფს უწოდებ-
დნენ. 

საზოგადოებრივი ურთიერთობების გართულებას-
თან ერთად სულ უფრო იგრძნობოდა ზუსტი, რაოდენობ-
რივად დასაბუთებული სხვადასხვა დასკვნების გაკეთე-
ბის საჭიროება. შემდგომში და ახლაც საჭირო ხდება 
მასში მათემატიკური მეთოდების გამოყენება. სტატის-
ტიკის მათემატიკური საფუძვლები არ წარმოადგენს 
ჩვენი განხილვის საგანს, მაგრამ უნდა აღინიშნოს, რომ 
მოცემული მეცნიერებისათვის იგი ასრულებს ისეთ 
როლს, როგორსაც ძრავა ავტომობილისათვის. ისააკ ნი-
უტონის (1642-1727) მიერ ჩატარებული დიფერენციალებ-
ისა და ინტეგრალების გაანგარიშებები ღირშესანიშნა-
ვი მოვლენა იყო მათემატიკაში, მაგრამ არანაკლებ 
მნიშვნელოვნად გვევლინება სტატისტიკის განვითარე-
ბისთვისაც. 

სტატისტიკის განვითარებაში შეტანილი წვლილის 
მიხედვით უნდა აღინიშნოს ბელგიელი ადოლფ კეტლეს 
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(1796-1874) მოღვაწეობა, რომელმაც პირველმა გამოიყე-
ნა მონაცემთა შეგროვების თანამედროვე მეთოდები და 
დააფუძნა სტატისტიკის მათემატიკური მიმდინარეობა. 
იგი სტატისტიკის თეორიის თვალსაჩინო წარმომადგე-
ნელია, რომელიც ყოველთვის მიუთითებდა სტატისტი-
კური მეთოდების გამოყენების აუცილებლობაზე და 
სტატისტიკურ კვლევებში დიდ მნიშვნელობას ანიჭებდა 
მათემატიკური მეთოდების შემოღებას. მის მიერ 1829 
წლის მონაცემების საფუძველზე გაანგარიშებულ იქნა 
1830 წლისათვის საფრანგეთში მკვლელობათა პროგნო-
ზული მაჩვენებლები ცალკეული იარაღების გამოყენე-
ბით. მან დაადგინა, რომ საზოგადოებრივი მოვლენებიც 
ხასიათდება განვითარების შინაგანი აუცილებლობით, 
თუმცა ამ აუცილებლობის ახსნა ვერ შეძლო. ა. კეტლეს 
სახელს უკავშირდება ასევე, პირველი სტატისტიკური 
კონგრესის მოწვევა, რომლის მოდელიც საფუძვლად 
დაედო სხვა ქვეყნებში ანალოგიური სახის ორგანიზაცი-
ების შექმნას. 1853-1876 წლებში სულ ჩატარებულ იქნა 9 
კონგრესი. მათგან 8 კონგრესის ორგანიზატორი სწო-
რედ ის გახლდათ. ა. კეტლეს მიერ დაფუძნებული მიმ-
დინარეობა შემდგომში განავითარეს ფ. გალტონმა 
(1822-1911), კ. პირსონმა (1879-1937), პ.პ. ჩებიშევმა (1821-
1894), ნ.ა. მარკოვმა (1856-1922), ა.მ. ლიაპუნოვმა (1857-
1919) და სხვებმა.  

აღნიშვნის ღირსია სტატისტიკის განვითარებაში 
ორი ინგლისელი მეცნიერის – ფრენსის გალტონისა 
(1822-1911) და კარლ პირსონის (1857-1936) წვლილი. ფ. 
გალტონი, რომელიც ჩარლზ დარვინის თანამედროვე 
იყო, სერიოზულად იყო დაინტერესებული მემკვიდრე-
ობითობის პრობლემით, რომლის ანალიზისათვის მან 
სტატისტიკური მეთოდები გამოიყენა. გარდა ამისა, მის 
მიერ იქნა შექმნილი პერცენტილის ცნება. ფ. გალტონმა 
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და კ. პირსონმა დიდი წვლილი შეიტანეს კორელაციის 
თეორიის განვითარებაში.   

XX საუკუნეში, შედარებით ცნობილ მეცნიერთა შო-
რისაა ინგლისელი რონალდ ფიშერი (1890-1962), რომე-
ლიც აქტიურად მუშაობდა სტატისტიკის მიმართულებით 
1912 წლიდან 1962 წლამდე და მისი გამოკვლევები სტა-
ტისტიკის განვითარებაში ძალზედ მნიშვნელოვანია. 

შეიძლება უცნაურად მოგეჩვენოთ, რომ ფლორენც 
ნაიტინგეილი (1820-1910), დიდი ბრიტანეთის სამედიცი-
ნო საქმიანობის ცნობილი რეფორმატორი, მთელი თა-
ვისი ცხოვრების განმავლობაში სტატისტიკის გამოყე-
ნების მომხრე იყო. მან დაამტკიცა, რომ ადმინისტრა-
ტორს მხოლოდ მაშინ ექნება წარმატება, თუ იგი თავის 
საქმიანობაში იხელმძღვანელებს სტატისტიკოსების 
მიერ მოპოვებული მონაცემებით და კანონმდებლები, 
თუ პოლიტიკოსები ხშირად განიცდიან მარცხს – სტა-
ტისტიკის არასაკმარისი ცოდნის გამო.  

XX საუკუნეში შეერთებულ შტატებში ოფიციალურად 
იქნა შეტანილი სტატისტიკური მეთოდები განათლება-
ში. საუკუნის დასაწყისში სტატისტიკის კურსი იკითხე-
ბოდა ამერიკის ყველა კოლეჯის ეკონომიკურ ფაკულტე-
ტებზე. საუკუნის დასაწყისის პირველი 13 წლის განმავ-
ლობაში სისტემატურად იზრდებოდა სტატისტიკის რო-
ლი ფსიქოლოგიის პრობლემათა კვლევებში. ეს მაშინ, 
როცა ფსიქოლოგია ჯერ კიდევ ფილოსოფიის შემადგე-
ნელი ნაწილი იყო და არა დამოუკიდებელი მეცნიერება.  

სტატისტიკის განვითარებაში დიდი წვლილი შეიტ-
ანეს რუსმა მეცნიერებმა – ი. გერმანემ, ა. ჩუპროვმა, დ. 
ჟურავსკიმ ი. იანსონმა და სხვ. სტატისტიკაში პირველი 
ორიგინალური ნაშრომი – „სტატისტიკის საყოველთაო 
თეორია”, გამოსცა აკადემიკოსმა ა. გერმანემ 1809 
წელს.   
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აღსანიშნავია ასევე ქართველი სტატისტიკოსების – 
ფ. გოგიჩაიშვილის, გ. გამყრელიძის, პ. გუგუშვილის, შ. 
ბერაძის, ბ. გაბიძაშვილის, მ. ტურავას და სხვათა ღვაწ-
ლი საქართველოში სტატისტიკური მეცნიერების განვი-
თარების საქმეში.    

დღეს სტატისტიკა სამი გაგებით გამოიყენება: 
1. სტატისტიკა – როგორც ადამიანთა პრაქტიკული 

საქმიანობა რეალური სინამდვილის სხვადასხვა მოვ-
ლენებისა და პროცესების შესახებ მონაცემთა შეგრო-
ვებისა და განზოგადების მიზნით. მაგალითად, ტურის-
ტების რიცხოვნობისა და შემადგენლობის, დასაქმე-
ბულთა და უმუშევრთა რიცხვის, ფასებისა და ინფლაცი-
ის დონის, მთლიანი შიდა პროდუქტის მოცულობისა და 
სხვათა ამსახველი მონაცემების მოპოვება და განზოგა-
დება; 

2. სტატისტიკა – როგორც რიცხვით მაჩვენებელთა 
(ციფრობრივ მონაცემთა) ერთობლიობა, რომელიც მა-
სობრივი მოვლენების დახასიათებას იძლევა. მაგალი-
თად, ხელფასის სტატისტიკა, პროდუქციის წარმოების 
სტატისტიკა, სამეწარმეო სტატისტიკა და ა.შ.; 

3. სტატისტიკა – როგორც საზოგადოებრივი მეცნი-
ერების განსაკუთრებული დარგი.    

სტატისტიკა მრავალდარგოვანი მეცნიერებაა. ის 
მოიცავს სტატისტიკის ზოგად თეორიას, სოციალურ სტა-
ტისტიკას, მაკროეკონომიკურ სტატისტიკას, ეკონომიკ-
ურ სტატისტიკასა და სხვ, დარგობრივ სტატისტიკურ 
დისციპლინებს. სწორედ სტატისტიკური მეცნიერების 
ერთ-ერთ დარგს წარმოადგენს ტურიზმის სტატისტიკა, 
რომლის რეფორმირება და განვითარება დღეს ნაკარ-
ნახებია მისი პრიორიტეტული როლით ქვეყნის სოცი-
ალურ-ეკონომიკურ განვითარებაში.  
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1.2. ტურიზმის სტატისტიკის შესწავლის ობიექტი,  
საგანი და მეთოდი 

 
ტურიზმი მსოფლიოში სოციალური ინფრასტრუქ-

ტურის ისეთ დარგად იქცა, რომელიც მნიშვნელოვნად 
განსაზღვრავს ამა თუ იმ ქვეყნის სოციალურ-ეკონომიკ-
ური განვითარების დონეს. ტურიზმის მნიშვნელობა გან-
საკუთრებით დიდია დღევანდელი საქართველოს ეკონ-
ომიკის აღორძინებისა და განვითარებისათვის, რომე-
ლიც გამოირჩევა მსოფლიოში უნიკალური ტურისტული 
პოტენციალითა და მრავალფეროვნებით. 

საქართველოს მთავრობის მიერ დეკლარირებული 
პრიორიტეტი ტურიზმის განვითარებისა და ხელშეწყო-
ბის შესახებ, ასევე ქვეყანაში შექმნილი უსაფრთხო ბიზ-
ნეს-გარემო, აღმოჩნდა სწორედ ის ფაქტორი, რამაც გა-
ნაპირობა ამ სფეროში უცხოური ინვესტიციების შემო-
დინება. ამან კი ხელი შეუწყო საქართველოში ტურიზმის 
განვითარებას. დღეისათვის ქვეყანაში ტურიზმი სულ 
უფრო იკავებს პრიორიტეტულ ადგილს. ამის ნათელი 
მაგალითია საქართველოს შავზღვისპირეთსა და ზამ-
თრის კურორტებზე ტურისტული ნაკადების რიცხოვნო-
ბის მკვეთრი გაზრდა და იქ მიმდინარე სამშენებლო ბუ-
მი, რაც ტურიზმის ინფრასტრუქტურას საერთაშორისო 
სტანდარტების შესაბამისს ხდის, ხოლო საქართველოს 
– უცხოელი ტურისტებისათვის მიმზიდველ ქვეყნად.  

 
მსოფლიო ეკონომიკური ფორუმის (WEF) ანგარი-

შის „მოგზაურობისა და ტურიზმის განვითარების ინდექ-
სი 2021“ (Travel & Tourism Development Index 2021) მიხედ-
ვით, საქართველო რეიტინგში მსოფლიო საუკეთესო 50-
ეულში პირველად მოხვდა. რეიტინგში სხვადასხვა ქვე-
ყანაში ტურიზმის განვითარების ტემპებია შეფასებული. 
ანგა-რიშში წარმოდგენილია 117 ქვეყნის რეიტინგი, სა-
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დაც საქართველო 44-ე ადგილს იკავებს. 2019 წლის რეი-
ტინგში Travel & Tourism Competitiveness index, რომელ-
შიც 1401 ქვეყანა იყო წარმოდგებილი, საქართველოს 68-
ე ადგილი ეკავა. აღნიშნული შედეგით იგი საუკეთესოა 
რეგიონში, უსწრებს სომხეთს, აზერბაიჯანს და თურ-
ქეთს. საქართველო აგრეთვე უსწრებს მთელ რიგ ევრო-
კავ-შირის წევრ ქვეყნებს, მათ შორის ხორვატიას. 

საქართველო მოწინავეა ისრაელის, ბრაზილიის, 
ეგვიპტისა და სხვა გლობალური ტურიზმის მიზიდუ-ლო-
ბის ცენტრებთან შედარებით. 

აღსანიშნავია, რომ მსოფლიო ეკონომიკური ფო-
რუმი მოგზაურობისა და ტურიზმის განვითარების ინ-
დექსს ორ წელიწადში ერთხელ გაიანგარიშებს.  

ტურიზმი ქვეყნის ეროვნული ეკონომიკისა და ბიზ-
ნესის წარმატებული განვითარების მნიშვნელოვანი 
ფაქტორი გახდა. ამიტომ, საზოგადოებაში ტურიზმისა 
და მისი მეცნიერული კვლევისადმი ინტერესი გაიზარ-
და. იმის გათვალისწინებით, თუ რა როლი აქვს მიკუთ-
ვნებული ტურიზმს როგორც მსოფლიო ეკონომიკაში, ას-
ევე ქვეყნის განვითარების ერთიან სტრატეგიაში, მითუ-
მეტეს მიმდინარე – ეკონომიკისა და საზოგადოების 
კომპლექსური ტრანსფორმაციის პერიოდში, ძალზე აქ-
ტუალურია ტურიზმის განვითარების შესაძლებლობების 
კვლევა, განვითარების კანონზომიერების გამოვლენა, 
განვითარებაზე მოქმედი ფაქტორების ანალიზი და საპ-
როგნოზო მაჩვენებლების გაანგარიშება, განვითარების 
დაგეგმვისათვის რეკომენდაციების შემუშავება. ეს კი 
ნიშნავს გამართულ სტატისტიკას, სრულყოფილ ინფორ-
მაციულ ბაზას, საერთაშორისო სტანდარტების შესაბა-
მის ტურიზმის სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემას 
და მათი გაანგარიშების მეთოდოლოგიას. 

 
1 https://www3.weforum.org/docs/WEF–TTCR–2019.pdf 
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ტურიზმის სტატისტიკა შედარებით ახალგაზრდაა 
სხვადასხვა დარგის სტატისტიკებთან შედარებით, ამ-
იტომ დღესაც მიმდინარეობს მისი სრულყოფა და გან-
ვითარება მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის რეკო-
მენდაციებისა და საერთაშორისო სტანდარტების მოთ-
ხოვნების შესაბამისად.  

პირველი ნაბიჯები ტურიზმის სტატისტიკაში გადა-
იდგა ერთა ლიგის საბჭოს მიერ 1937 წელს, როდესაც და-
ფიქსირდა საერთაშორისო ტურიზმის ძირითადი ცნებე-
ბი. ახალი ეტაპი საერთაშორისო ტურიზმის სტატისტი-
კაში კი XX საუკუნის 40-იან წლებში დაიწყო. მეორე 
მსოფლიო ომის შემდეგ ევროპულ ქვეყნებში მრავალი 
სამეურნეო პრობლემა წარმოიქმნა, ეს იყო საფინანსო, 
ეკონომიკური თუ მართველობითი. სიტუაციის სტაბილი-
ზაციამ მოითხოვა კოორდინირებული მოქმედებების 
მთელი კომპლექსი. ასეთ პირობებში მთავრობებმა, ამ-
ყარებდნენ რა ტურიზმზე დიდ იმედებს, ყურადღება მი-
მართეს საერთაშორისო ტურიზმზე, ამასვე უკავშირებ-
დნენ საგადამხდელო ბალანსის აქტივიზაციას, ფინან-
სური წონასწორობის მიღწევას და საბოლოოდ გრძელ-
ვადიან ეკონომიკურ აღმასვლას.  

განვითარებად ქვეყნებში ტურიზმის აღმავლობა 
უკავშირდება XX საუკუნის 60-იან წლებს, როდესაც გაერ-
ოს ასამბლეამ მიიღო დეკლარაცია კოლონიური ქვეყნე-
ბისათვის დამოუკიდებლობის მინიჭების შესახებ. ტუ-
რიზმის მოცულობისა და ეკონომიკური მნიშვნელობის 
ზრდასთან ერთად ვითარდებოდა ტურიზმის სტატისტი-
კაც. თანდათან გართულდა მარტივი სააღრიცხვო ოპერ-
აციები, რადგან მოიცვა ტურისტული მიგრაციის ელემ-
ენტებიც. 

 დღევანდელ მსოფლიოში ტურიზმის სტატისტიკა 
საკითხთა დიდ წრეს იკვლევს. იგი ძირითადად ეხება 
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საერთაშორისო ტურიზმის, ქვეყნის ეკონომიკაში შეტა-
ნილი წვლილის შეფასებას. 

ტურიზმის სტატისტიკის, ისე როგორც ყოველი და-
მოუკიდებელი მეცნიერების არსებობა განპირობებუ-
ლია მისი შესწავლის ობიექტით, საგნითა და მეთოდე-
ბით.  

ზოგადად, სტატისტიკის, როგორც მეცნიერების 
შესწავლის ობიექტია საზოგადოებაში მიმდინარე მოვ-
ლენები და პროცესები. ტურიზმის სტატისტიკის შესწავ-
ლის ობიექტს კი ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვ-
ლენები და პროცესები წარმოადგენს. 

ყოველ მოვლენასა თუ პროცესს გააჩნია ორი მხა-
რე – რაოდენობრივი და თვისებრივი. მაგალითად, ტუ-
რისტულ კომპანიაში დასაქმებულთა ხელფასი ეს არის 
დახარჯული შრომის ანაზღაურება. ეს განსაზღვრება არ-
ის ხელფასის თვისებრივი მხარე, ხოლო ხელფასის მო-
ცულობა (მაგალითად, 800 ლარი) იქნება მისი რაოდენ-
ობრივი მხარე და ეს რაოდენობრიობა არ არის მუდმივი, 
უცვლელი. იგი იცვლება კონკრეტული დროისა და სივრ-
ცის პირობებში, მაშინ როცა ხელფასის არსი (თვისებ-
რივი მხარე) მუდმივია. სწორედ მოვლენათა რაოდენობ-
რივ მხარეს შეისწავლის სტატისტიკა, მაგრამ არა თვი-
სებრივის გარეშე, არამედ მასთან ერთად. ამასთან, 
კონკრეტული დროისა და სივრცის გათვალისწინებით.  

ტურიზმის სტატისტიკის, როგორც საზოგადოებრი-
ვი მეცნიერების განმარტებისათვის აუცილებელია გა-
მოვყოთ და განვიხილოთ მისთვის დამახასიათებელი 
თავისებურებები. 

ტურიზმის სტატისტიკის ერთ-ერთი თავისებურება 
იმაში მდგომარეობს, რომ იგი სწავლობს ტურისტული 
მოვლენებისა და პროცესების რაოდენობრივ მხარეს. 
მაგალითად, ტურისტების რიცხოვნობა ამა თუ იმ თარი-
ღისათვის, მისი განაწილება მხარეების, ქალაქებისა და 
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სოფლის ტიპის დასახლებული პუნქტების, გენდერული 
ნიშნის მიხედვით და ა.შ.  

აღსანიშნავია, რომ ტურისტულ მოვლენათა რა-
ოდენობრივი მხარის შესწავლა შეუძლებელია გამოსაკ-
ვლევი ობიექტების თვისებრივი თავისებურებების ანუ 
მისი სოციალურ-ეკონომიკური შინაარსის გარეშე, რად-
გან ტურისტულ მოვლენათა რაოდენობრივი და თვისებ-
რივი მხარეები ურთიერთდაკავშირებული და განპირო-
ბებულია. მაგალითად, შიდა და გარე (ეროვნული და სა-
ერთაშორისო) ტურიზმის მოცულობის გაანგარიშები-
სათვის, პირველ რიგში, საჭიროა შიდა და გარე ტურიზ-
მის ცნებისა და მისი გაანგარიშების მეთოდების წინას-
წარი განსაზღვრა.  

ტურიზმის სტატისტიკის შემდეგი თავისებურებაა 
ის, რომ ტურისტული მოვლენები, განუწყვეტლივ იც-
ვლება და ვითარდება. დროთა განმავლობაში იცვლება 
როგორც მათი რაოდენობრივი მახასიათებლები, ისე 
მათ შორის არსებული თანაფარდობანიც. ისინი გან-
სხვავებულია აგრეთვე სხვადასხვა ტერიტორიებზე – 
ცალკეულ ქვეყნებში, რეგიონებში, ფირმებში და ა.შ. ამ-
იტომ ტურისტულ მოვლენებს სტატისტიკა სწავლობს 
კონკრეტული დროისა და ადგილის (სივრცის) მიხედ-
ვით. მაგალითად, შემოსული ტურისტების რიცხვი 
მთლიანად ქვეყანაში და ცალკეული რეგიონების მი-
ხედვით ყოველი წლის დასაწყისისათვის, რეგიონების 
მიხედვით კონკრეტული ტურისტული ფირმის მიერ გან-
ხორციელებული ტურების რაოდენობა წლის პირველ 
კვარტალში და ა.შ 

შემდეგი მნიშვნელოვანი თავისებურება მდგომა-
რეობს იმაში, რომ იგი სწავლობს საზოგადოებრივი 
ცხოვრების მასობრივ მოვლენათა რაოდენობრივ მხა-
რეს, რაც გამოწვეულია ტურიზმის სტატისტიკის ობიექ-
ტის – ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 
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პროცესების თავისებურებით. კერძოდ, ტურისტული 
მოვლენა შეიძლება იყოს არა ერთი ან ორი, არამედ 
მრავალი (ერთი და იგივე სახეობის).  

 
 

მაშასადამე, ტურიზმის სტატისტიკა, არის საზოგა-
დოებრივი მეცნიერება, რომელიც შეისწავლის ტურიზ-
მის სფეროში მიმდინარე მასობრივი მოვლენებისა და 
პროცესების რაოდენობრივ მხარეს, თვისებრივ მხა-
რესთან მჭიდრო კავშირში, მათი განვითარების კანონ-
ზომიერებებს კონკრეტულ დროსა და სივრცეში. 
 

 
ტურიზმის სტატისტიკაში, რომლის კვლევის ობი-

ექტი ამ სფეროში მიმდინარე მოვლენები და პროცესე-
ბია, ამოსავალ კატეგორიას წარმოადგენს ტურიზმი. 

ტურიზმის მსოფლიო ორგანიზაციისა და გაეროს 
სტატისტიკური კომისიის მიერ ტურიზმი განიხილება 
როგორც „ინდივიდთა მოგზაურობა და თავიანთი ჩვე-
ულებრივი გარემოს გარეთ დარჩენა არაუმეტეს 1 წლის 
ვადით დასვენების, ბიზნესისა და სხვა მიზნით“1. 

მოყვანილი განმარტება აფართოებს ტურიზმის, 
როგორც მხოლოდ დასვენების მიზნით მოგზაურობის 
კონცეფციას. იგი უკავშირდება აგრეთვე მოგზაურობას 
ბიზნესის, მეგობრების მონახულების, პირადი საჭირო-
ების ან ჯამრთელობის მდგომარეობის გამო. აღსანიშ-
ნავია, რომ ყველა მოგზაურობა არ მიეკუთვნება ტუ-
რიზმს. მაგალითად, სამუშაოზე, სასწავლებლად წას-
ვლა-მოსვლა, მიგრანტების გადაადგილება, დიპლომა-
ტებისა და შეიარაღებული ძალების წარმომადგენელთა 
დისლოკაციის შეცვლა და სხვ.  

 
1Концепции, определения и классификации для статистики туризма – 
ВТО/ООН, Мадрид, Испания, 1995г.стр.21 
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ტურიზმის განმარტებიდან გამომდინარე, შეგვიძ-
ლია გამოვყოთ ტურიზმის ძირითადი ტიპები, რომლე-
ბიც შესაბამისად ტურიზმის სტატისტიკის ობიექტს წარ-
მოადგენენ: 

1. შიდა ტურიზმი, რომლის დროსაც ქვეყნის მცხოვ-
რებთა მოგზაურობა ხორციელდება იმავე ქვეყა-
ნაში. 

2. შემომყვანი ტურიზმი – როდესაც მოგზაური პირი 
არ არის მოცემული ქვეყნის რეზიდენტი. 

3. გამყვანიტურიზმი, რომლის დროსაც მოცემული 
ქვეყნის მცხოვრები მოგზაურობს სხვა რომელიმე 
ქვეყანაში. 
ტურიზმის ტიპებიდან გამომდინარე, ტურიზმის 

კვლევის ობიექტი შეიძლება იყოს: 
1. ქვეყნის ფარგლებში მიმდინარე ტურიზმი, რომე-

ლიც მოიცავს შიდა ტურიზმსა და შემომსვლელ 
ტურიზმს. 

2. ეროვნული ტურიზმი, რომელიც მოიცავს შიდა ტუ-
რიზმსა და გამსვლელ ტურიზმს. 

3. საერთაშორისო ტურიზმი, რომელიც მოიცავს შე-
მომსვლელ და გამსვლელ ტურიზმს.    

ტურიზმის სუბიექტები არიან ვიზიტორები, რომ-
ლებიც რჩებიან ადგილზე ერთ ღამეზე მეტი ვადით და 
ერთდღიანი ვიზიტორები (იმავე დღის ვიზიტორი). ისი-
ნი შეიძლება დავაჯგუფოთ შემდეგნაირად: 

1. საერთაშორისო ვიზიტორები: 
 ა) ტურისტები ღამის თევით; 
 ბ) ერთდღიანი ვიზიტორები. 

2. ქვეყნის შიდა ვიზიტორები: 
ა) ტურისტები ღამის თევით; 
ბ) ერთდღიანი ვიზიტორები. 
საერთაშორისო ვიზიტორების კატეგორიაში არ 

ჩაითვლებიან:  
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 პირები, რომლებიც მოცემულ ქვეყანაში შემოდი-
ან, როგორც მიგრანტები; 

 პირები, რომლებიც ცხოვრობენ ქვეყნის საზ-
ღვართან ახლოს და მუშაობენ სხვა ქვეყანაში; 

 დიპლომატები, საელჩოს მუშაკები და სამხედრო 
მოსამსახურეები; 

 ლტოლვილები, დევნილები; 
 ტრანზიტული წესით მოგზაურნი და ა. შ. 

შიდა ვიზიტორის კატეგორიაში არ შედიან: 
 პირები, რომლებიც მოგზაურობენ ქვეყანაში თა-

ვისი მუდმივი საცხოვრებელი ადგილის ორგანი-
ზების მიზნით; 

 პირები, რომლებიც მოგზაურობენ მოცემულ ქვე-
ყანაში, სამუშაოს მოსაძებნად დასაქმებისათვის; 

 მოცემული ქვეყნის ფარგლებში დროებით სამუ-
შაოს საძებნელად წასული პირები; 

 პირები, რომლებიც რეგულარულად მოძრაობენ 
მუდმივ საცხოვრებელ ადგილსა და სამუშაო ან 
სასწავლო ადგილებს შორის; 

 ლტოლვილები; 
 სამხედრო სწავლებაზე მყოფი სამხედრო მოსამ-

სახურეები და ა. შ. 
გარკვეული სპეციფიკით ხასიათდება ტრანზიტით 

მგზავრების, სტუდენტების, სამედიცინო ტურიზმისა და 
საზოგადოებრივი ტრანსპორტის ეკიაჟის წევრების აღ-
რიცხვა. 

დეტალურად განვიხილოთ ისინი. 
ტრანზიტული მგზავრები. ვიზიტორების რაოდენ-

ობაში უნდა ჩაითვალონ მხოლოდ ის პირები, რომლე-
ბიც შეჩერ-დნენ მოცემულ ქვეყანაში და შევიდნენ იურ-
იდიულ და ეკონომიკურ ტერიტორიაზე, ხოლო მათი 
მოგზაურობის მიზანი უნდა იყოს ტრანზიტი. ამ კატეგო-
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რიის პირები, რომლებიც ღამეს არ ათენებენ ქვეყანაში 
უნდა განიხი-ლებოდეს როგორც ერთდღიანი ვიზიტო-
რები ანუ ექსკურ-სანტები, ხოლო ის ადამიანები, რომ-
ლებიც სტუმრობენ ქვეყანას მინიმუმ ერთი ღამით, უნდა 
ჩაითვალონ ტურის-ტებად. 

საზოგადოებრივი ტრანსპორტის ეკიპაჟის წევრე-
ბი. რეგულარული და არარეგულარული ფრენების დროს 
უნდა ჩაითვალოს როგორც ჩვეულ გარემოში მყოფები 
პირები და, შესაბამისად, უნდა გამოირიცხონ ვიზიტორ-
თა კატეგორიიდან. ვიზიტორებად ჩაითვლება პირადი 
მანქანების ეკიპაჟის (კორპორატიული თვითმფრინავე-
ბი, იახტები და ა.შ.) წევრები. 

ზოგიერთ ქვეყანაში, სპეციფიკიდან გამომდინარე, 
საკრუიზო გემებისა და იახტების მგზავრების რაოდენო-
ბა შეიძლება მნიშვნელოვანი იყოს ადგილობრივი ტუ-
რისტული ბაზარის მოცულობის გათვალისწინებით. შაც-
ხოვრებელი ადგილისა და ეკონომიკური ტერიტორიის 
ცნებების შესაბამისობის აუცილებლობის გამო, მათი 
იდენტურად გამოყენება ეროვნულ ანგარიშებში და სა-
გადასახდელო ბალანსში, განაპირობებს იმას, რომ ტუ-
რიზმის სტატისტიკაში ამ კატეგორიის ვიზიტორების აღ-
რიცხვა მოხდება იმ საკრუიზო გემების გათვალისწინე-
ბით, რომლითაც ასეთი ტიპის მგზავრები ჩამოდიან და 
გადიან. 

სტუდენტები. ფიზიკური პირები, რომლებიც გადი-
ან მოკლევადიან სასწავლო კურსს (წელიწადზე ნაკლე-
ბი დროით) ჩართულნი უნდა იყვნენ ვიზიტორების კატე-
გო-რიაში, ხოლო პირები, რომლებიც გადიან გრძელვა-
დიან სასწავლო კურსს (ერთი წელი ან მეტი), განხილულ 
უნდა იქნენ როგორც ჩვეულ გარემოში მყოფები სწავ-
ლის განხორციელების ადგილზე და უნდა გამოირიცხონ 
ვიზიტორთა რაოდენობიდან. თუმცა ორივე შემთხვევაში 
იმ ქვეყანაში ისინი არარეზიდენტებად ითვლებიან. თუ 
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საიმიგრაციო ორგანოების მიერ შეგროვებული მონაცე-
მები არ იძლევა უცხოელი სტუდენტების ფაქტობრივი 
მდგომარეობის დადგენის საშუალებას, (შესაძლოა, რომ 
ასეთ პირებს აქვთ მხოლოდ ერთწლიანი განახლებადი 
ვიზა), მაშინ აუცილებელია დამატებითი ინფორმაციის 
წყაროების ძებნა. გარდა ამისა, შეიძლება შეიქმნას და-
მატებითი სირთულეები იმის გამო, რომ სტუდენტებმა 
სწავლის პერიოდში განახორციელონ მოკლევადიანი 
მოგ-ზაურობები სამშობლოში, ან სხვა ქვეყნებში, თუმცა 
ადგილი, სადაც იღებენ განათლებას, რჩება მათ ჩვეულ 
გარემოდ. 
მკურნალობაზე მყოფი პირები. იგივე პრობლემები წარ-
მო-იქმნება იმ პირებთანაც, რომლებიც მკურნალობას 
გადიან საზრვარგარეთ. საგადამხდელო ბალანსისა და 
ეროვნულ ანგარიშთა სისტემის მიხედვით, ასეთ მოგზა-
ურებს განი-ხილავენ, როგორც რეზიდენტებს წარმოშო-
ბის ქვეყნის მიხედვით განურჩევლად მკურნალობის ად-
გილზე მათი ყოფნის ხანგრძლივობისა. ტურიზმის სტა-
ტისტიკამ ის პირები, რომლებიც მკურნალობდნენ ერთი 
ან მეტი წლის განმავლობაში, ისინი უნდა ჩათვალოს 
ჩვეულ გარემოში მყოფებად და არ უნდა იქნან გათვა-
ლისწინებული ვიზიტორების კატეგორიაში, მეორეს 
მხრივ, პირები, რომლებიც მკურნალობენ ერთ წელზე 
ნაკლები ხნის განმავლობაში, უნდა ჩაითვალონ ვიზი-
ტორებად. ასეთი შემთხვევების გამოვლენის მეთოდები 
უნდა შემუშავდეს საიმიგრაციო ორგანოების დახმარე-
ბით. 

ტურიზმის სტატისტიკის უმნიშვნელოვანესი მი-
მართულებაა ტურისტული ნაკადების შესწავლა. 

ტურისტული ნაკადების ძირითად მაჩვენებლებს 
წარმოადგენს შემოსვლის (გასვლის) რაოდენობა და იქ 
ყოფნის ხანგრძლივობა. 



 27

შემოსვლის (გასვლის) რაოდენობის ქვეშ იგულის-
ხმება დროის განსაზღვრულ პერიოდში (ერთი კალენდა-
რულ წელი) ამა თუ იმ ქვეყანაში შემოსული (გასული) 
რეგისტრირებული ტურისტების რიცხვი. რადგანაც ტუ-
რისტს შეუძლია ეწვიოს წლის განმავლობაში რამოდე-
ნიმე ქვეყანას, ამიტომ ტურისტების ფაქტიური რიცხვი 
ნაკლებია შემოსვლის რაოდენობაზე. 

 ტურისტების შემოსვლის (გასვლის) სტატისტიკუ-
რი მონაცემები შეიძლება დაჯგუფდეს მგზავრობის მიზ-
ნის, გამოყენებული სატრანსპორტო საშუალებების, გამ-
გზავრების დროის (თვეების რიცხვი), ქვეყნისა და რეგი-
ონების მიხედვით. 

ტურისტების შემოსვლის (გასვლის) რაოდენობა 
გამოითვლება აბსოლუტურ გამოხატულებაში (დროის 
მონაკვეთში გამგზავრების რიცხვი), მაგრამ აბსოლუ-
ტურ მონაცემებს არ შეუძლიათ ტურისტული აქტივობის 
დონის შეფასება, რადგანაც მისი აბსოლუტური მონაცე-
მები დამოკიდებულია მოსახლეობის საერთო რიცხვზე. 
ამიტომ ტურისტთა გაცვლითი ინტენსივობის შეფასები-
სათვის შემოსვლის (გასვლის) რიცხვი გაიანგარიშება 
მოსახლეობის 1000 კაცზე გაანგარიშებით. 

ტურისტების შემოსვლის (გასვლის) რაოდენობას-
თან ერთად ტურისტული ნაკადების სტატისტიკაში გა-
მოიყენება მეორე მაჩვენებელი – ტურისტების ადგილ-
ზე ყოფნის ხანგრძლივობა. იგი იზომება ერთდღიანი 
გამგზავრებისას საათებში, ხოლო ღამისთევის შემთხვე-
ვაში – ღამეთა რიცხვის მიხედვით. 

ყველა ტურისტის ქვეყანაში ყოფნის ხანგრძლივო-
ბა დროის განსაზღვრულ პერიოდში გაიანგარიშება რო-
გორც ტურისტების რიცხვისა და ერთი ტურისტის ქვეყა-
ნაში ყოფნის საშუალო ხანგრძლივობის ნამრავლი. ქვე-
ყანაში ყოფნის საშუალო ხანგრძლივობა გამოითვლება 
მარტივი საშუალო არითმეტიკულის საფუძველზე. (საშუ-
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ალო არითმეტიკულს დეტალურად განვიხილავთ მე-6 
თემის გავლის დროს),  

მგზავრობის ხანგრძლივობასთან დაკავშირებით 
გამოყოფენ მოგზაურობის ბაზრის რამდენიმე სეგმენტს: 

1. მოკლევადიანი გამგზავრება (1-3 დღით, ღამის-
თევით) განკუთვნილია დასვენებისა და გართო-
ბისათვის, აგრეთვე საქმიანი მიზნისათვის; ამავე 
ჯგუფში (4-7 დღით, ღამისთევით) გაერთიანებულ-
ია გამგზავრება სხვადასხვა მოტივებით, რომე-
ლიც ხორციელდება დამატებითი შვებულების 
დროს; 

2. საშუალო ხანგრძლივობის მოგზაურობა (8-28 
დღით, ღამისთევით) ხორციელდება შვებულება-
ში ყოფნისას ძირითადად დასვენების მიზნით. 

3. გრძელვადიანი ტურიზმი (29-31 და 92-365 დღით, 
ღამისთევით) ძირითადად განკუთვნილია ეკონ-
ომიკურად აქტიური მოსახლეობისათვის, ერთი 
მხრივ, გართობისა და დასვენებისათვის, და მეო-
რე მხრივ – საქმიანი და პროფესიული მიზნისათ-
ვის.  

ტურიზმის სტატისტიკაში გამოიყოფა ადგილობრი-
ვი და ეროვნული ტურიზმის ცნებები. ადგილობრივი ტუ-
რიზმი გულისხმობს ქვეყნის მოქალაქეების მოგზაურ-
ობას საკუთარი ქვეყნის ფარგლებში, ხოლო ეროვნული 
ტურიზმი აერთიანებს შიდა ტურიზმსა და გამყვან ტუ-
რიზმს. 

ტურიზმის სტატისტიკის უმნიშვნელოვანეს მიმარ-
თულებას წარმოადგენს ტურისტული შემოსავლები და 
ხარჯები, რომელიც მოიცავს ტურიზმის ღირებულებით 
შეფასებას, რაც აუცილებელია ეროვნულ ეკონომიკაზე 
მისი გავლენის შეფასებისათვის, კერძოდ ის მოიცავს 
საგადამხდელო ბალანს, აგრეთვე, ტურიზმის ინდუს-
ტრიის სექტორების დახასიათებას. (დეტალურად ტუ-
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რისტული შემოსავლები და ხარჯები განხილულია მე-15 
თემაში). 

რადგანაც ტურიზმის სტატისტიკა დამოუკიდებელი 
საზოგადოებრივი მეცნიერებაა, თავისი საგნის შესწავ-
ლისათვის, მას აუცილებლად ესაჭიროება შესაბამისი 
მეთოდები, რომლებიც ორ ჯგუფად შეიძლება წარმო-
ვადგინოთ:  

1. ზოგადი, ყველა საზოგადოებრივი მეცნიერების-
ათვის დამახასიათებელი; 

2. სპეციფიკური, მხოლოდ მისთვის, მისი თავისებუ-
რებებიდან გამომდინარე. 

ზოგადი, უნივერსალური მეთოდია დიალექტიკური 
მეთოდი, რომლის მიხედვითაც ტურისტული მოვლენები 
და პროცესები შეისწავლება მუდმივ მოძრაობასა და 
სხვა მოვლენებთან ურთიერთკავშირში.  

დიალექტიკური მეთოდის საფუძველზე ტურიზმის 
სტატისტიკა ითვალისწინებს რა თავისი საგნის ხასიათ-
სა და ძირითად თვისებებს, გამოიმუშავებს განსაკუთ-
რებულ, ამ მეცნიერებისათვის დამახასიათებელი გა-
მოკვლევის სპეციალურ ხერხებსა და წესებს, ე.წ. სპეცი-
ფიკურ მეთოდებს, რომელთა ერთიანობა წარმოადგენს 
სტატისტიკურ მეთოდოლოგიას.  

სპეციფიკური მეთოდების გამოყენება დამოკიდე-
ბულია სტატისტიკური გამოკვლევის ეტაპებზე, რაც სტა-
ტისტიკური საქმიანობის სტადიების მიხედვით ხორცი-
ელდება.  

ტურისტულ მოვლენათა შესახებ სტატისტიკურ გა-
მოკვლევაში განასხვავებენ სამ ეტაპს, სტადიას:  
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 სტატისტიკური დაკვირვება; 
 სტატისტიკური მასალის პირველადი დამუშა-

ვება(თავმოყრა-დაჯგუფება); 
 ანალიზი 
. 

სტატისტიკური გამოკვლევის პირველ სტადიაზე 
წარმოებს მონაცემთა შეგროვება. საერთოდ, ამ ეტაპის 
მნიშვნელობა იმაში მდგომარეობს, რომ მიღებულ იქ-
ნას ტურისტული მოვლენებისა და პროცესების ამსახვე-
ლი პირველადი მონაცემები, რომელთა შემდგომი და-
მუშავება შესაძლებლობას იძლევა განვაზოგადოთ და 
გამოვავლინოთ მათი განვითარების სტატისტიკური კა-
ნონზომიერება. 

ფაქტია, რომ დღეს შეუძლებელია ტურიზმის შესა-
ხებ ინფორმაციის მოპოვება ისეთი სპეციფიკური მეთო-
დით, როგორიცაა მასობრივი სტატისტიკური დაკვირვე-
ბის მეთოდი. ამის მიზეზი მარტივია: დღემდე არ არსე-
ბობს დამტკიცებული სტატისტიკური ანგარიშგებითი 
ფორმა. აქამდე არსებული ინფორმაციები ძირითადად 
ექსპერტული გზითაა მიღებული. 

 სტატისტიკური გამოკვლევის მეორე ეტაპზე წარ-
მოებს სტატისტიკური დაკვირვების შედეგად მიღებული 
პირველადი მონაცემების დამუშავება, რისთვისაც სტა-
ტისტიკა იყენებს სტატისტიკური თავმოყრისა და დაჯგუ-
ფების მეთოდებს. მათი დახმარებით ჯერ ხდება პირვე-
ლადი მასალის მოწესრიგება, დალაგება, თვისებრივად 
ერთგვაროვანი სოციალურ-ეკონომიკური ტიპების გამო-
ყოფა, არსებითი ნიშნების მიხედვით დამახასიათებელი 
ჯგუფებისა და ქვეჯგუფების შექმნა, შემდეგ კი ამ მონა-
ცემების სპეციალურ სტატისტიკურ ცხრილებში შეტანა 
და სხვადასხვა გრაფიკების სახით წარმოდგენა. 



 31

სტატისტიკური გამოკვლევის მესამე ეტაპზე, რო-
მელზედაც მიმდინარეობს სტატისტიკურ ცხრილებსა და 
მწკრივებში წარმოდგენილი სტატისტიკური მაჩვენებ-
ლების განზოგადება და ანალიზი, გამოიყენება ანალიზ-
ის, სტატისტიკურ კანონზომიერებათა და ურთიერთკავ-
შირის გამოვლენის ისეთი სტატისტიკური მეთოდები, 
როგორიცაა განზოგადებულ მაჩვენებელთა გაანგარი-
შების, საინდექსო, დროითი მწკრივების, კორელაციურ-
რეგრესიული, დისპერსიული, ფაქტორული, კლასტერუ-
ლი და სხვა მეთოდები. 

საჭიროა აღვნიშნოთ, რომ სტატისტიკური გამოკ-
ვლევის ერთ ეტაპზე გამოყენებული მეთოდი (მეთოდე-
ბი) სხვა ეტაპზე არ გამოიყენება.  

სტატისტიკური მეთოდების შესახებ დაწვრილები-
თი მსჯელობა მოცემულია სახელმძღვანელოს მომდევ-
ნო თავებში. თუმცა აუცილებელია ხაზი გაესვას იმას, 
რომ მეცნიერული სტატისტიკური გამოკვლევა მოით-
ხოვს ყველა სტადიის მჭიდრო ურთიერთკავშირს.  

სტატისტიკური დაკვირვების შედეგად მიღებული 
მასალების თავმოყრა საჭიროა ჩატარდეს ისე, რომ სტა-
ტისტიკური დაჯგუფებებისა და სტატისტიკური ცხრილე-
ბის საფუძველზე შესაძლებელი გახდეს მეცნიერულად 
დასაბუთებული სტატისტიკური მაჩვენებლების მიღება 
და მათი შემდგომი ანალიზი. და ბოლოს, უნდა მოხდეს 
საბოლოო მაჩვენებელთა სწორი, მეცნიერულად დასა-
ბუთებული და ფორმულირებული ინტერპრეტაცია. რო-
გორი კარგიც არ უნდა იყოს პირველადი სტატისტიკური 
მასალა და ამ მასალის დამუშავება, თუ სტატისტიკური 
ანალიზი არ იძლევა კონკრეტული დასკვნების დასაბუ-
თების შესაძლებლობას, მაშინ მთელი ჩატარებული სა-
მუშაო უსარგებლოა.  

 



 32

1.3. სტატისტიკური ერთობლიობა და     
კანონზომიერებანი 

სტატისტიკურად ტურისტული მოვლენებისა და 
პროცესების შესწავლა შესაძლებელია მხოლოდ იმ შემ-
თხვევაში, თუ მათ ახასიათებთ შემდეგი ორი თვისება:  

 
 თვისებრივი ერთგვაროვნება;  
 შესასწავლი ნიშნის ვარიაცია (ცვლილება). 

 

 
ამ ნიშნების მქონე ერთეულთა ერთიანობას სტა-

ტისტიკური ერთობლიობა ეწოდება. 
ერთეულთა თვისებრივი ერთგვაროვნება გულის-

ხმობს იმას, რომ ერთობლიობაში უნდა მოვათავსოთ 
ისეთი ელემენტები, რომელთაც ერთნაირი თვისებები 
გააჩნიათ ე.ი. მათ უნდა ახასიათებდეთ საერთო თვისე-
ბა და გაერთიანებული იყვნენ განვითარების საერთო 
კანონით. ასე მაგალითად, სტატისტიკურ ერთობლიობას 
წარმოადგენს რეგისტრირებული ტურისტული ფირმების 
რაოდენობა 2023 წელს, საქართველოში შემოსული ტუ-
რისტების რაოდენობა და ა.შ. მოცემული სტატისტიკური 
ერთობლიობებისათვის ერთობლიობის ერთეული იქნე-
ბა პირველ შემთხვევაში თითოეული ტურისტული ფირ-
მა, ხოლო მეორე შემთხვევაში შემოსული ტურისტი.  

ყოველ კონკრეტულ სტატისტიკურ გამოკვლევაში, 
მისი შემეცნებითი მიზნებისა და ამოცანების შესაბამი-
სად, ამა თუ იმ ობიექტურად არსებული ერთობლიობის 
ერთეულები შეიძლება შესწავლილ იქნას სხვადასხვა 
პოზიციიდან, სხვადასხვა ასპექტში. ამიტომ ერთობლი-
ობა, რომელიც ერთგვაროვანია ერთ შემთხვევაში, სხვა 
შემეცნებითი სოციალურ-ეკონომიკური ამოცანის გა-
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დაწყვეტის პოზიციებიდან (მისი სხვა კავშირში შესწავ-
ლის პირობებში) შეიძლება იყოს არაერთგვაროვანი. 

სტატისტიკური ერთობლიობის გამოყოფისათვის 
შესაძლებელია გამოყენებულ იქნას სხვადასხვა განმას-
ხვავებელი, დამახასიათებელი თავისებურებები, რომ-
ლითაც ხასიათდება ტურისტული მოვლენები და ის ელ-
ემენტები, რომელთაგანაც ისინი შედგებიან. 

სტატისტიკური ერთობლიობის ერთეულები ხასი-
ათდებიან მრავალი ნიშნით (თვისებით), განმასხვავებე-
ლი თავისებურებით. მაგალითად, ცალკეული ტურისტუ-
ლი ჯგუფები (ნაკადები) განსხვავდებიან ერთმანეთისა-
გან სქესით, ასაკით, ოჯახური მდგომარეობით, განათ-
ლებით, სოციალური სტატუსით, შემოსავლების მოცუ-
ლობით და ა.შ. ამ ერთობლიობის ცალკეული ერთეულის 
ყოველ ნიშანს აქვს სხვადასხვა მნიშვნელობა ან სახეც-
ვლილება, რომლებსაც ვარიანტები ეწოდება, ხოლო 
ნიშნებს ვარიაციული. 

ვარიაციული ნიშნები შეიძლება იყოს ატრიბუტუ-
ლი და რაოდენობრივი. ატრიბუტული ისეთი ნიშანია, 
რომლის ვარიანტებს ცალკეული ერთეულების თავისე-
ბურებათა დახასიათებისას არა აქვთ რაოდენობრივი 
გამოსახულება. ასეთი ნიშნებია ტურისტების სქესი, გა-
ნათლება, სოციალური სტატუსი, ეროვნება, პროფესია 
და სხვ. რაოდენობრივია ისეთი ნიშნები, რომლის ვარი-
ანტები გამოისახებიან რიცხვებით. ასეთი ნიშნებია ტუ-
რისტულ კომპანიაში დასაქმებულთა რაოდენობა, ხელ-
ფასი, ტურისტული პაკეტის ფასი, კომპანიის შემოსავ-
ლების მოცულობა და სხვ.  

ნიშნის ვარიაცია, როგორც სტატისტიკური ერ-
თობლიობის დამახასიათებელი მეორე თვისება, ცვა-
ლებადობაა დროსა და სივრცეში, ე.ი. ეს არის მათი ცვა-
ლებადობა ერთი ერთეულიდან მეორეზე გადასვლისას. 
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ასე, მაგალითად, ცხრილში 1.3.1. მოცემულია შემოსული 
საერთაშორისო ვიზიტების რაოდენობა საქართველოში:  

საერთაშორისო ტურისტული ვიზიტების რაოდენო-
ბა საქართველოში, მილ.კაცი 

ცხრილი 1.3.1. 
2018 2019 2020 2021 2022 2023 

 
4,8  

 
5,1  

 
1,1  

 

 
1,6  

 

 
3,7  

 
4,7  

წყარო:საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური 
 
აღნიშნული კარგად ჩანს ქვემოთ მოყვანილ დიაგრამა-
ზე: 

 
 
საერთაშორისო ვიზიტორთა შორის 2023 წელს 3,9 

მლნ. Kკაცი და 2,3 მლნ. Qქალი იყო, რაც 2019 წელთან 
წელთან შედარებით შესაბამისად, 22% და 4% ნაკლებია. 
ეს წარმოადგენს ტურისტთა რიცხოვნობის ცვალებადო-
ბას დროში.  
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რაც შეეხება ტურისტთა რიცხოვნობის ცვალებადო-
ბას სივრცეში, ამის საილუსტრაციოდ მოვიტანოთ გამ-
ყვანი ტურიზმის მონაცემები (იხ. ცხრ. 1.3.2.): 

გამყვანი ვიზიტების რაოდენობა მონახულებული 
ქვეყნების მიხედვით ათასი კაცი 

ცხრილი: 1.3.2. 

 
სომხე-
თი 

აზერბაიჯა-
ნი 

თურქე-
თი 

ევ-
როკ.ქვ. 

2019 278,5 463,8 1,100  304,8 
2020 52,5 104,8 176,7 719,8 
2022 121,9 104,8 941,4 189,1 
2023 349 45,1 1000,0 337,2 

წყარო: საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური 
 

გამყვანი ტურიზმისას მიმზიდველი ქვეყნების ტოპ 
ათეული შემდეგნაირად გამოიყურება: 

 
წყარო:საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახუ-
რი. ტურიზმის პორტალი 

როგორც ცხრილიდან ჩანს, 2023 წლის მონაცემე-
ბით საქართველოდან თურქეთიში გასულთა რაოდენო-
ბა მილიონს გაუტოლდა, სომხეთში – 349 ათასს გადააჭ-
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არბა, ევროკავშირის ქვეყნებში იმოგზაურა 337 200 ტუ-
რისტმა1.   

ერთობლიობის ერთეულთა ნიშნის ვარიაცია დრო-
სა და სივრცეში იმით აიხსნება, რომ მათზე მოქმედებენ 
მრავალი გარემოებები და ფაქტორები. მაგალითად, 
მოზღვავებული ტურისტული ნაკადების სიმრავლე და-
მოკიდებულია ქვეყნის პოლიტიკურ სტაბილიზაციაზე, 
ეკონომიკური განვითარების დონეზე, ტურიზმის გამარ-
თულ ინფრასტრუქტურასა და მომსახურების საერთაშო-
რისო სტანდარტების შესაბამისობაზე და ა.შ.  

ამრიგად, ერთობლიობის ცალკეული ერთეულების 
ყოველი ნიშნის სიდიდე, ჩვეულებრივ, ყალიბდება, რო-
გორც ამ ერთეულების სხვა ნიშნების, ასევე უფრო საერ-
თო მიზეზების, პირობების, გარემოებებისა და ფაქტო-
რების გავლენით. ამასთან, ყველა ისინი მოქმედებენ 
ურთიერთკავშირში სხვადასხვა ძალითა და სხვადასხვა 
მიმართულებით. ამის შედეგად, მასობრივ ტურისტულ 
მოვლენათა მოცულობა და რაოდენობრივი თანაფარ-
დობა განისაზღვრება სხვადასხვა პირობებითა და მიზე-
ზების ურთიერთმოქმედებით. ამ მიზეზთაგან ერთნი 
წარმოადგენენ შინაგანს, არსებითს, მოცემული მოვლე-
ნის ბუნებიდან გამომდინარეს, შედარებით მყარს და 
შესაბამისად, მუდმივმოქმედ, შინაგან ფაქტორებს; მე-
ორენი კი – გარეგანს, მოცემული მოვლენისა და პროცე-
სისათვის შემთხვევითს. ისინი დამახასიათებელი და 
სპეციფიკურია ერთობლიობის მხოლოდ ზოგიერთი ერ-
თეულისათვის დროის განსაზღვრული პერიოდის გან-
მავლობაში და ცნობილია გარეგანი, შემთხვევითი ფაქ-
ტორების სახელწოდებით.  

ამასთან, ზოგჯერ გარეგანი ფაქტორები უფრო მე-
ტად იწვევს ვარიაციას, ვიდრე შინაგანი. მაგალითად, 

 
1   https://tourism.geostat.ge/categories/CDefaultIndicators 
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ქვეყანაში სამშენებლო ბუმს, ტურისტული ინფრასტრუქ-
ტურისა და მომსახურების ხარისხის გაუმჯობესებას ხე-
ლი შეუწყო ისეთმა შინაგანმა, მუდმივმოქმედი ფაქტო-
რების ზემოქმედებამ, როგორიცაა თანამედროვე ტექ-
ნოლოგიებისა და საწარმოო პროცესების დანერგვა, 
კადრების მომზადების დონისა და კვალიფიკაციის ამ-
აღლება და ა.შ. რაც შეეხება შემთხვევით ფაქტორებს, 
მათ რიცხვს შეიძლება მივაკუთვნოთ გაუთვალისწინე-
ბელი ბუნებრივი თუ საზოგადოებრივი მოვლენები (ქა-
რიშხალი, მიწისძვრა, წყალდიდობა, პანდემია, ასევე 
პოლიტიკური არასტაბილურობა და ა. შ.), რაც უარყოფი-
თად მოქმედებს ტურისტულ მოვლენებსა და პროცესებ-
ზე. 

 
სწორედ შინაგანი მუდმივმოქმედი ფაქტორების 

გავლენით მასობრივ საზოგადოებრივ მოვლენათა მო-
ცულობის რიცხობრივი თანაფარდობით გამოვლენილ 
გარკვეულ წესს, სიდიდეს, თანმიმდევრობასა და გან-
მეორებადობას სტატისტიკური კანონზომიერება ეწ-
ოდება. 

 
სტატისტიკური კანონზომიერებაა მაგალითად, ის 

რომ საქართველოში შემოსული ტურისტების დიდი ნა-
წილი (დაახლოებით 79,1%) მამაკაცია. მისი დადგენა შე-
საძლებელია მხოლოდ დაკვირვების საკმარისი დიდი 
რიცხვის პირობებში 

 
1.4 ტურიზმის სტატისტიკის ამოცანები 

 

ტურიზმის სტატისტიკის, როგორც მეცნიერების წი-
ნაშე დგას როგორც ზოგადი, ისე სპეციფიკური ხასიათის 
ამოცანები, რაც ტურიზმის, როგორც დარგის პრიორიტ-



 38

ეტული განვითარებითა და არაადექვატური, არასრულ-
ყოფილი სტატისტიკის არსებობითაა განპირობებული. 

ზოგადი ხასიათის ამოცანებს მიეკუთვნება:  
 ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 

პროცესების რაოდენობრივი პარამეტრების დად-
გენა;  

 ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 
პროცესების სტრუქტურის შესწავლა;  

 ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 
პროცესების დახასიათება დინამიკაში;  

 ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 
პროცესების ურთიერთკავშირის შესწავლა;  

 მსოფლიო ტურისზმის ორგანიზაციის რეკომენ-
დაციების დანერგვა;  

 სტატისტიკის ფუნდამენტური პრინციპების (ნა-
ერთი ინფორმაციის ობიექტურობის, აქტუალობ-
ის, გამჭვირვალობის, პირველადი მონაცემების 
კონფიდენციალობის უზრუნველყოფის) დაცვა.  

გაეროს მიერ დამტკიცებული სტატისტიკის 10 ფუნ-
დამენტური პრინციპი და ევროპელ სტატისტიკოსთა 
ნორმების კოდექსი წარმოადგენს ოფიციალური სტა-
ტისტიკის ორგანიზების უნივერსალურ წესებს, რომელ-
თა დაცვა დააჩქარებს სტატისტიკის განვითარებას და 
მის ჰარმონიზებას როგორც ქვეყნის, ისე მსოფლიო 
მასშტაბით.  

კერძო სპეციფიკური ნიშნების გათვალისწინებით 
კი ტურიზმის სტატისტიკის ამოცანებს წარმოადგენს1: 

 
1 დ. კბილაძე, ნ. აბესაძე. სტატისტიკური აღრიცხვის პრობლემები სა-
ქართველოს ტურიზმში. საერთაშორისო კონფერენციის შრომების 
კრებული. გორი. 2009 
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 ტურიზმის სფეროში ახალი საერთაშორისო სტან-
დარტებს დაქვემდებარებული საკლასიფიკაციო 
სისტემის შემოღება-დამუშავება; 

 ტურიზმის სფეროს ძირითადი ობიექტების: სას-
ტუმროების, ტურისტული ბიუროების, დასასვენე-
ბელი სახლების, კურორტებისა და სხვა ტიპის 
ობიექტების სუბრეგისტრის შექმნა.  

 ტურიზმის ძირითადი ობიექტების (სასტუმროები, 
ტურისტული ბიუროები, კემპინგები, დასასვენე-
ბელი სახლები) სტატისტიკურად დახასიათების-
ათვის საბაზრო ეკონომიკის მქონე ქვეყნების სა-
ერთაშო-რისო დონეზე შესადარისი სტატისტი-
კურ მაჩვენებელთა სისტემის ფორმირება, რო-
გორც მოკლევადიანი, ისე წლიური პერიოდულ-
ობის ანგარიშებისათვის; 

 შერჩევითი კვლევევის რეგულარული ჩატარება 
ყველა გამშვები პუნქტის მიხედვით; 

 შიდა ტურისტების აღრიცხვის მეთოდოლოგიის 
სრულყოფა; 

 მობილური ოპერატორების დახმარებით შიდა 
ტურიზმის ინფორმაციული უზრუნველყოფის გა-
უმჯობესება საპილოტე კვლევის საფუძველზე; 

 ტურიზმიდან მიღებული შემოსავლების გაანგა-
რი-შება;  

 ტურიზმის სატელიტური ანგარიშების შედგენა; 
 ტურიზმის ხვედრითი წილის დადგენა ქვეყნის 

მთლიან შიდა პროდუქტში და ა.შ. 
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1.5 სტატისტიკის ორგანიზაცია საქართველოში 
 
სტატისტიკის ორგანიზაცია საქართველოში ეყრ-

დნობა კანონს “ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ”,1 
რომელიც განსაზღვრავს სახელმწიფო სტატისტიკის 
არს, მიზანსა და პრინციპებს; სახელმწიფო სტატისტი-
კის ეროვნული სამსახურების სტატუსსა და ფუნქციებს; 
სახელმწიფო სტატისტიკის სისტემას და აწესრიგებს 
ქვეყნის ტერიტორიაზე სახელმწიფო სტატისტიკის წარ-
მოებასა და გავრცელებასთან დაკავშირებულ ურთიერ-
თობებს.  

სტატისტიკის ეროვნული სისტემა წარმოადგენს 
ქვეყანაში ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი 
ორგანოებისა და ერთეულების ერთობლიობას, რომლიც 
აგროვებს, ამუშავებს და ავრცელებს ოფიციალური სტა-
ტისტიკის მონაცემებს; 

ოფიციალური სტატისტიკის მიზანია ეკონომიკური 
და სოციალური პოლიტიკის, აგრეთვე საჯარო დაწესე-
ბულებებისა და ბიზნეს სუბიექტების გადაწყვეტილებე-
ბის შემუშავებისა და მონიტორინგისთვის, მეცნიერული 
კვლევების ჩატარებისთვის, საზოგადოებისა და მომ-
ხმარებლების სხვა კატეგორიების ინფორმირებისთვის 
ხარისხიანი სტატისტიკური ინფორმაციით დროული უზ-
რუნველყოფა.2 

 
სტატისტიკის ეროვნული სისტემა  
საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სისტემა 

შედგება ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი შემ-
დეგი ორგანოებისგან: 

 
1 საქართველოს კანონი ,,ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ.”თბ. 
2023 
2 საქართველოს კანონი ,,ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ.”თბ. 
2023 
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ა) საჯარო სამართლის იურიდიული პირი - საქარ-
თველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური, რომელიც 
სტატისტიკის ეროვნული სისტემის წამყვან ორგანოს 
წარმოადგენს; 

ბ) საქართველოს ეროვნული ბანკი;  
გ) ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 

ორგანოები, სტატისტიკურ სამუშაოთა პროგრამის შესა-
ბამისად. 

საქართველოს ეროვნული ბანკი ოფიციალურ სტა-
ტისტიკას აწარმოებს „საქართველოს ეროვნული ბანკის 
შესახებ“ საქართველოს ორგანული კანონის მე-3 მუხ-
ლის მე-3 პუნქტის „თ“ ქვეპუნქტით განსაზღვრული ფუნ-
ქციის საფუძველზე, ამ კანონით განსაზღვრული ოფიცი-
ალური სტატისტიკის ძირითადი პრინციპების შესაბამი-
სად. 

საქსტატი და საქართველოს ეროვნული ბანკი 
მჭიდროდ თანამშრომლობენ ოფიციალური სტატისტი-
კის წარმოებისა და გავრცელების საკითხებში, ამ კანო-
ნითა და საქართველოს ეროვნული ბანკის შესახებ ორ-
განული კანონით, მათთვის მინიჭებული უფლებამოსი-
ლებისა და კომპეტენციის ფარგლებში. 

ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოები არიან ადმინისტრაციული ორგანოები, რომ-
ლებიც ოფიციალური სტატისტიკის შემუშავებას, წარმო-
ებასა და გავრცელებას ახორციელებენ სტატის-ტიკური 
სამუშაოების პროგრამის საფუძველზე, ამ კანონით გან-
საზღვრული ოფიციალური სტატისტიკის ძირითადი 
პრინციპების შესაბამისად. 

ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოების განსაზღვრის კრიტერიუმებსა და მათი აღ-
იარების წესს ამტკიცებს საქართველოს მთავრობა, ამ 
კანონის შესაბამისად. 
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ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოების წრე დგინდება სტატისტიკურ სამუშაოთა 
წლიური პროგრამით  

კანონის პროექტის შემუშავების აუცილებლობა 
გამოწვეულია ასოცირების შესახებ შეთანხმების მე-4 
თავის 286-ე მუხლის თანახმად, რომლის მიხედვით: 
„მხარეები განავითარებენ და განამტკიცებენ თანამ-
შრომლობას სტატისტიკის საკითხებში, რაც ხელს შეუწ-
ყობს დროული, საერთაშორისო დონეზე შესადარისი და 
საიმედო სტატისტიკური მონაცემების უზრუნველ-ყო-
ფის გრძელვადიანი მიზნის შესრულებას. მოსალოდნე-
ლია, რომ მდგრადი, ეფექტიანი და პროფესიულად და-
მოუკიდებელი სტატისტიკის ეროვნული სისტემა საქარ-
თველოსა და ევროკავშირის მოქალაქეებს, ბიზნეს სექ-
ტორის წარმომადგენლებსა და გადაწყვეტილების მიმ-
ღებ პირებს მიაწვდის რელევანტურ ინფორმაციას, რაც 
მათ საშუალებას მისცემს, მის საფუძველზე მიიღონ ინ-
ფორმირებული გადაწყვეტილებები.  

სტატისტიკის ეროვნული სისტემა დაიცავს გაეროს 
„ოფიციალური სტატისტიკის ფუნდამენტურ პრინცი-
პებს“, სტატისტიკის სფეროში ევროკავშირის კანონ-
მდებლობის, მათ შორის, „ევროპის სტატისტიკის პრაქ-
ტიკის კოდექსის“ გათვალისწინებით, სტატისტიკის ერ-
ოვნული სისტემის ევროპის სტატისტიკის ნორმებსა და 
სტანდარტებთან შესაბამისობაში მოყვანის მიზნით“. 

პრაქტიკის კოდექსთან საქართველოს სტატისტი-
კის სისტემის შესაბამისობის დასადგენად, 2018-2019 
წლებში ევროსტატმა (Eurostat), ევროპის თავისუფალი 
ვაჭრობის ასოციაციამ (EFTA) და გაერთიანებული ერებ-
ის ევროპის ეკონომიკურმა კომისიამ (UNECE) სტატისტი-
კის ეროვნუ-ლი სისტემის გლობალური შეფასება განა-
ხორციელეს. გლობალური შეფასების 1-10 და 20-22 რე-
კომენდაციები პირდაპირ ეხება საკანონმდებლო ნორ-
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მებს და ითხოვს კანონის არსობრივ ცვლილებებს. საკა-
ნონმდებლო ცვლილებებზე დამოკიდებული იქნება 
სხვა რეკომენდა-ციების შესრულებაც.  

საქართველოს მთავრობის 2019 წლის 29 ნოემბრის 
№ 585 დადგენილებით დამტკიცდა 2020-2023 წლების 
საქართველოს ოფიციალური სტატისტიკის ეროვნული 
სისტემის განვითარების სტრატეგია, რომლის ერთ-ერ-
თი ამოცანაა ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ კანო-
ნის ცვლილება, საერთაშორისო მოთხოვნებისა და 
გლობალური შეფასების რეკომენდაციების შესაბამი-
სად. 

კანონპროექტის მოსალოდნელ შედეგებს წარმო-
ადგენს ის ფაქტი, რომ კანონპროექტი ადგენს სტატის-
ტიკის ეროვნულ სისტემაში შემავალი ორგანოების უფ-
ლებებსა და მოვალეობებს, მათი მოქმედების სფერო-
ებს, სტატისტიკის შემუშავების, წარმოებისა და გავრცე-
ლების ძირითად პრინციპებს. ის განსაზღვრავს სტატის-
ტიკის ეროვნული სამსახურის პროფესიულ დამოუკიდ-
ებლობას და მოწინავე როლს სტატისტიკის ეროვნულ 
სისტემაში.  

კანონპროექტი ასევე ადგენს რესპონდენტების 
მოვალეობებს და უზრუნველყოფს მათი უფლებებისა და 
კონფიდენციალური მონაცემების დაცვას. ის არეგული-
რებს სტატისტიკის მწარმოებლების წვდომას ადმი-
ნისტ-რაციულ მონაცემთა წყაროებთან და მათ გამოყე-
ნებას სტატისტიკური მიზნებისთვის. 

აღნიშნული კანონპროექტის მიღების შედეგად 
ჩვენი კანონმდებლობა კიდევ უფრო დაუახლოვდება 
ოფიცია-ლური სტატისტიკის მოდელურ კანონს და ევ-
როპის სტატისტიკის პრაქტიკის კოდექსს. ამასთან შეს-
რულდება 2019 წლის 29 ნოემბრის № 585 დადგენილე-
ბით დამტკიცებული 2020-2023 წლების საქართველოს 
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ოფიციალური სტატისტიკის ეროვნული სისტემის განვი-
თარების სტრატეგიის რიგი ვალდებულებები. 

2023 წლის აგვისტომდე მოქმედ კანონთან შედა-
რებით ახალ კანონპროექტში ყურადღება გამახვილე-
ბულია და უფრო დეტალურადაა აღწერილი შემდეგი ძი-
რითადი თემები: 

 ოფიციალური სტატისტიკის განსაზღვრება და მი-
სი გამიჯვნა ადმინისტრაციული მონაცემებისგან; 

 ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელ ორგა-
ნოთა განსაზღვრა და მათი როლის დადგენა; 

 ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელ ორგა-
ნოთა პროფესიული დამოუკიდებლობის პრინცი-
პი; 

 საქსტატის როლი და მნიშვნელობა სტატისტიკის 
ეროვნული სისტემის კოორდინირებაში; 

 საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორის არჩე-
ვის წესი და მისი უფლებამოსილებები; 

 საქსტატის საბჭოს და საქსტატის მრჩეველთა 
საბჭოს როლი და უფლებამოსილებები; 

 სტატისტიკური პროგრამების მნიშვნელობა, აღ-
წერილობა და მათი შემადგენელი მხარეები. ოფ-
იციალური სტატისტიკის მწარმოებელთა და ად-
მინისტრაციულ ორგანოთა პასუხისმგებლობა 
პროგრამის შედგენაში და შესრულებაში; 

 აღწერების სახეები და მათი ჩატარების წესი; 
 მონაცემთა შეგროვების და ადმინისტრაციულ და 

სხვა წყაროებთან წვდომის უფლებამოსილება; 
 კონფიდენციალურ მონაცემებთან მუშაობის 

პრინციპები.  
 ინდივიდუალურ მონაცემებთან წვდომა სამეცნი-

ერო მიზნებისთვის; 
 მონაცემთა ხარისხის მართვა; 



 45

 მონაცემთა გავრცელების პოლიტიკა. 
2023 წლის 30 აგვისტომდე მოქმედი კანონი შედგე-

ბოდა 7 თავისა და 31 მუხლისაგან, ხოლო ახალი კანონ-
პროექტი 14 თავსა და 50 მუხლის მოიცავს, რომელშიც 
ასახულია გლობალური შეფასების რეკომენ-დაციები 
და ეფუძნება მოდელური კანონის სტრუქტურას.  

კანონპროექტში შესულია შემდეგი ზოგადი ხასი-
ათის ცვლილებებ:  

 განახლებული და სრულყოფილია ტერმინთა გან-
მარტებები (მაგ.: სტატისტიკის ეროვნული სისტემა, 
რესპონდენტი, აღწერა, რეგისტრები, აგრეგირებუ-
ლი მონაცემები, მეტამონაცემები და სხვა. იყო 12 
განმარტება გახდა 21 განმარტება) (მუხლი 3); 

 სრულყოფილადაა წარმოდგენილი ოფიციალური 
სტატისტიკის ძირითადი პრინციპები (GLOS-ის და 
CoP-ის შესაბამისად) (მუხლი 5); 

 დადგენილია, ოფიციალური სტატისტიკის მწარ-
მოებელი სხვა ორგანოების განსაზღვრის წესი 
და მათი როლი ეროვნულ სისტემაში (მუხლი 6) 

 გამოკვეთილია საქსტატის, როგორც წამყვანი 
სტატისტიკური ორგანოს როლი სტატისტიკის ერ-
ოვნული სისტემის კოორდინაციაში (მუხლი 7); 

 იცვლება აღმასრულებელი დირექტორის არჩევი-
სა და დანიშვნის წესი (საქსტატის აღმასრულე-
ბელ დირექტორად პირი აირჩევა დამოუკიდებე-
ლი საკონკურსო კომისიის მიერ, რომელიც იქმნე-
ბა პრემიერ-მინისტრის ბრძანების საფუძველზე. 
აღმასრულებელ დირექტორს თანამდებობაზე 
ნიშნავს პრემიერ-მინისტრი, საქართველოს პარ-
ლა-მენტის თანხმობით. ამასთან, დირექტორად 
დანიშ-ვნისთანავე იგი ხდება საქსტატის საბჭოს 
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და მრჩეველთა საბჭოს წევრი - ორივე საბჭოს 
თავმჯდომარის რანგში. (მუხლი 10); 

 იზრდება აღმასრულებელი დირექტორის ფუნ-
ქციები (უფლებამოსილია დაამტკიცოს/შემოიღ-
ოს სტატისტიკური საქმიანობისას გამოსაყენებე-
ლი სტატისტიკური სტანდარტები, კლასიფიკაცი-
ები და მეთოდოლოგიები. ნორმატიული აქტების 
შესახებ კანონის შესაბამისად გამოსცემს ნორ-
მტიული აქტს -ბრძანებას (მუხლი 11);                                            

 საქსტატის საბჭოს შემადგენლობა გაიზარდა ერ-
თი ერთეულით; 

 საბჭო ნორმატიული აქტების შესახებ კანონის 
შესაბამისად გამოსცემს ნორმატიული აქტს - საბ-
ჭოს დადგენილებას; 

 დარეგულირდა ოფიციალური სტატისტიკის მწარ-
მოებლებს შორის მონაცემთა და მეტამონაცემთა 
გაცვლის წესი (მუხლი 36); 

 დაზუსტდა მონაცემთა კონფიდენციალურობის 
კრიტერიუმები (მუხლი 34); 

 დადგინდა კონფიდენციალური ინფორმაციის მი-
ღების, დამუშავების და შენახვის წესები (მუხლი 
35); 

 განისაზღვრა კონფიდენციალურ ინფორმაციაზე 
წვდომის პირობები და შესაბამისი პასუხისმგებ-
ლობები (მუხლი 36); 

 გამოირიცხა ოფიციალური სტატისტიკის მიზნე-
ბისთვის შეგროვებული ინდივიდუალური მონაცე-
მების გამოყენება ნებისმიერი სხვა მიზნით, გარ-
და სტატისტიკის წარმოების მიზნისა (მუხლი 34)[ 

 ცალკე განისაზღვრა სამეცნიერო მიზნებისთვის 
მიკრომონაცემებზე წვდომის პირობები (ინდივი-
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დუ-ალური მონაცემები ანონიმიზირებული სა-
ხით) (მუხლი 37); 

 ამ კანონის მიზნებისთვის განისაზღვრა სტატის-
ტიკურ ერთეულთა პირდაპირი და არაპირდაპირი 
იდენტიფიცირების განმარტებები (მუხლი 3); 

 განისაზღვრა აღწერის სახეები: მოსახლეობის 
აღწერა, სასოფლო მეურნეობათა აღწერა, ეკონ-
ომიკური აღწერა (მუხლი 28); 

 დეტალურად განისაზღვრა აღწერების ჩატარების 
წესი, ფორმა და პერიოდულობა (მუხლი 31); 

 საქსტატი კოორდინაციას გაუწევს: ხარისხის მარ-
თვის კონცეფციების შედგენას და მათ დანერ-
გვას; მონაცემთა ხარისხის შემოწ-მებას და მის 
გასაუმჯობესებლად რეკომენ-დაციების შემუშა-
ვებას; ასევე ოფიციალური სტატისტიკის მწარმო-
ებლებსა და მომხმარებლებს შორის ოფიციალუ-
რი სტატისტიკის ხარისხთან დაკავში-რებულ 
კონსულტაციებს; 

 უფრო დეტალურადაა აღწერილი სტატისტიკური 
სამუშაოების პროგრამის ფარგლებს გარეთ სტა-
ტისტიკური მონაცემების დამუშავების და კვლე-
ვების ჩატარების წესი და პირობები; 

ზემოაღნიშნულ საკითხებს ცალკე თავები დაეთმო 
და შესაბამისად, კანონის სტრუქტურა მთლიანად შეც-
ვლილია. 

საქართველოს კანონის პროექტი „პერსონალურ 
მონაცემთა დაცვის შესახებ“ საქართველოს კანონში 
ცვლილების შეტანის თაობაზე“ 

„ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ“ საქართვე-
ლოს კანონის პროექტიდან გამომდინარე, აუცილებელ-
ია შესაბამისი ცვლილება განხორციელდეს „პერსონა-
ლურ მონაცემთა დაცვის შესახებ“ საქართველოს კანო-
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ნის მე-3 მუხლის მე-7 პუნქტში და ტერმინი „საყოველ-
თაო აღწერა“ შეიცვალოს ტერმინით - „აღწერა“. 

საქართველოს ორგანული კანონის პროექტი „სა-
ქართველოს ეროვნული ბანკის შესახებ“ საქართველოს 
ორგანულ კანონში ცვლილების შეტანის თაობაზე“ 

„ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ“ კანონის 
პროექტის 24-ე მუხლის მე-2 პუნქტის შესაბამისად, საქს-
ტატი უფლებამოსილია ადმინისტრაციული ორგანოებ-
ისაგან, ფიზიკური და იურიდიული პირებისაგან მოით-
ხოვოს და მიიღოს თავისი ფუნქციების შესასრულებ-
ლად საჭირო ყველა სტატისტიკური მონაცემი და სხვა 
ინფორმაცია. მათ შორის, კონფიდენციალური და/ან 
პერსონალური მონაცემების შემცველი ინფორმაცია, 
„პერსონალურ მონაცემთა დაცვის შესახებ“ საქართვე-
ლოს კანონით დადგენილი წესით. ხოლო „ოფიციალური 
სტატისტიკის შეს ხებ“ კანონპროექტის 26-ე მუხლის 
პირველი პუნქტის თანახმად, თუ საქართველოს კანონ-
მდებლობით სხვა რამ არ არის დადგენილი, ადმინის-
ტრაციული ორგანოები ვალდებული არიან, საქსტატის 
მოთხოვნის შემთხვევაში, წარუდგინონ მას ფიზიკური 
და კერძო სამართლის იურიდიული პირების შესახებ 
მათ ხელთ არსებული ინფორმაცია, მათ შორის, კონფი-
დენციალური და/ან პერსონალური მონაცემების შემ-
ცველი ინფორმაცია. 

„საქართველოს ეროვნული ბანკის შესახებ“ საქარ-
თველოს მოქმედი ორგანული კანონი, საქართველოს 
ეროვნული ბანკის უფლებამოსილებას, საქსტატისათვის 
ზემოხსენებული ინფორმაციის მიწოდების კუთხით, არ 
იცნობს. ხსენებული ორგანული კანონის მე-20 მუხლის 
მე-3 და მე-4 პუნქტების შესაბამისად, ფიზიკური და იურ-
იდიული პირების ანგარიშების ან/და ოპერაციების შე-
სახებ ცნობები, აგრეთვე მესამე პირების შესახებ ცნო-
ბები შეიძლება გაიცეს მხოლოდ სასამართლოს გადაწ-
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ყვეტილების საფუძველზე, გარდა „დეპოზიტების დაზ-
ღვევის სისტემის შესახებ“ საქართველოს კანონით გათ-
ვალისწინებულ შემთხვევაში საჯარო სამართლის იურ-
იდიული პირისათვის – დეპოზიტების დაზღვევის სააგ-
ენტოსათვის ინფორმაციის მიწოდებისა და ორგანული 
კანონით გათვალისწინებული შემთხვევებისა, ასევე იმ 
პირებისა, რომლებიც უფლებამოსილი არიან, აღასრუ-
ლონ „სააღსრულებო წარმოებათა შესახებ“ საქართვე-
ლოს კანონით აღსრულებას დაქვემდებარებული აქტე-
ბი, მათი აღსრულების პროცესში. შესაბამისად, წარ-
მოდგენილი ცვლილებით, „ეროვნული ბანკის შესახებ“ 
საქართველოს ორგანული კანონის მე-20 მუხლს ემატე-
ბა 41 პუნქტი, რომლის თანახმად, „სსიპ - საქართველოს 
სტატისტიკის ეროვნულ სამსახურზე ოფიციალური სტა-
ტისტიკის შესახებ“ საქართველოს კანონით განსაზ-
ღვრული ინფორმაცია გაიცემა მხოლოდ იმავე კანონით 
დადგენილ ფარგლებში და კანონმდებლობით დადგე-
ნილი წესით“.1 

საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახუ-
რის საქმიანობა ეფუძნება ოფიციალური სტატისტიკის 
ძირითად პრინციპებს2:  

ოფიციალური სტატისტიკის ძირითადი პრინციპე-
ბი 

1. ოფიციალური სტატისტიკის ყველა მწარმოებე-
ლი თავის საქმიანობას წარმართავს საერთაშორისოდ 
აღიარებული სტანდარტებისა და ოფიციალური სტატის-
ტიკის შემდეგი ძირითადი პრინციპების შესაბამისად: 

ა) პროფესიული დამოუკიდებლობა – ოფიციალუ-
რი სტატისტიკის მწარმოებლები დამოუკიდებლად, პო-

 
1 მ.მეტრეველი ანიტაცია საქართველოს კანონის პროექტზე 
„ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ“, თბ., 2023 
2 საქართველოს კანონი ,,ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ.” თბ., 
2023 



 50

ლიტიკური და სხვა ნებისმიერი მხრიდან ზეწოლის ან 
ჩარევის გარეშე, იღებენ გადაწყვეტილებებს სტატისტი-
კის შემუშავების, წარმოებისა და გავრცელების თაობა-
ზე, მათ შორის: მონაცემთა წყაროების, გამოსაყენებე-
ლი კონცეფციების, განმარტებების, მეთოდებისა და 
კლასიფიკაციების შერჩევის ჩათვლით, აგრეთვე, გავრ-
ცელების ყველა ფორმის დროისა და შინაარსის შესა-
ხებ. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებლებს, თავი-
ანთი კომპეტენციის ფარგლებში შეუძლიათ საჯაროდ 
გამოთქვან მოსაზრება სტატისტიკური საკითხებისა და 
ოფიციალური სტატისტიკის არამართებული გამოყენე-
ბის შესახებ; 

ბ) მიუკერძოებლობა და ობიექტურობა - ოფიცი-
ალური სტატისტიკის შემუშავება, წარმოება და გავრცე-
ლება უნდა მოხდეს ნეიტრალური, სანდო და მიუკერძო-
ებელი ფორმით, პროფესიული სტანდარტების შესაბა-
მისად და თავისუფალი იყოს ნებისმიერი პოლიტიკური 
განცხადებისა თუ მოსაზრებისგან. ყველა მომხმარე-
ბელს უნდა მიეცეს თანაბარი და ერთდროული წვდომა 
ოფიციალურ სტატისტიკაზე; 

გ) სიზუსტე და საიმედოობა - ოფიციალური სტა-
ტისტიკა ზუსტად და თანამიმდევრულად უნდა ასახავ-
დეს რეალობას და ემყარებოდეს მეცნიერულ კრიტერი-
უმებს, რომლებიც გამოიყენება წყაროების, მეთოდები-
სა და პროცედურების შერჩევისთვის; 

დ) თანმიმდევრულობა და შესადარისობა - სტა-
ტისტიკური მონაცემები უნდა იყოს საერთაშორისო დო-
ნეზე თანმიმდევრული და შესადარისი დროის, რეგიონ-
ებისა და ქვეყნების მიხედვით; 

ე) სიცხადე და გამჭვირვალობა - ოფიციალური 
სტატისტიკა უნდა იყოს წარმოდგენილი მკაფიო და გა-
საგები ფორმით, ხოლო გამოყენებული მეთოდები და 
პროცედურები მომხმარებლებს უნდა მიეწოდოს გამ-
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ჭვირვალე სახით, სწორი ინტერპრეტაციის უზრუნ-ველ-
საყოფად; 

ვ) სტატისტიკური კონფიდენციალურობა და ექს-
კლუზიურად სტატისტიკური მიზნებისთვის გამოყენება 
- ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებლების მიერ შეგ-
როვებული ან მიღებული პერსონალური ან/და ინდივი-
დუალური მონაცემები, რომლებიც ეხება ფიზიკურ ან 
იურიდიულ პირებს, უნდა იყოს კონფიდენციალური და 
გამოყენებული მხოლოდ სტატისტიკური მიზნების-
თვის; 

ზ) შესაბამისობა - მომხმარებელთა მიმდინარე და 
მოსალოდნელ საჭიროებებთან შესაბამისობის უზრუნ-
ველყოფის და ინფორმაციის წვდომაზე მოქალაქეთა 
უფლების დაცვის ხარისხი. 

2. სტატისტიკის წარმოება და მისი წარმოების შე-
დეგად მიღებული ინფორმაციის გავრცელება უნდა შე-
ესაბამებოდეს საერთაშორისო სტანდარტებსა და გა-
მოცდილებას. 

აღნიშნული პრინციპების გათვალისწინებით, ოფ-
იციალური სტატისტიკის ეფექტიანი წარმოებისათვის 
საქსტატი მჭიდროდ თანამშრომლობს საერთაშორისო 
და ადგილობრივ ორგანიზაციებთან. 

სტატისტიკის სფეროში საერთაშორისო თანამ-
შრომლობის მიზანია საერთაშორისო პრაქტიკისა და 
მეთოდოლოგიის დამკვიდრება და შესაბამისი გამოც-
დილების გაზიარება ამ სფეროში მოქმედ საერთაშორი-
სო ორგანიზაციებთან დადებული ხელშეკრულებებისა 
და შეთანხმებების საფუძველზე. ხოლო, ადგილობრივ 
ორგანიზაციებთან თანამშრომლობა გულისხმობს საქს-
ტატის თანამშრომლობას და კოორდინირებულ მუშაობ-
ას სტატისტიკის მწარმოებელ ორგანოებთან სტატისტი-
კის ეფექტიანი წარმოების მიზნით. 
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1.6 საერთაშორისო სტატისტიკური ორგანიზაციე-
ბი1. მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაცია (UNWTO). 

ეროვნული და საერთაშორისო სტატისტიკური სამ-
სახურების ერთ-ერთ მნიშვნელოვან ამოცანას შემუშა-
ვებულ მაჩვენებელთა სისტემის შესადარისობის უზ-
რუნველყოფა წარმოადგენს. საერთაშორისო ორგანიზა-
ციების მიერ სტატისტიკის ნატურალური მაჩვენებლები 
გაიანგარიშება ერთი და იმავე ერთეულებში, ხოლო ღი-
რებულებითი მაჩვენებლები – ერთიან ვალუტაში.  

გაერთიანებული ერების ორგანიზაციის სისტემის 
საერთაშორისო ორგანიზაციები, აგრეთვე ის ორგანიზა-
ციები, რომლებიც არ შედიან გაეროში, სისტემატურად 
აწვდიან ერთმანეთს საერთაშორისო სტატისტიკურ ინ-
ფორმაციებს.  

საერთაშორისო სტატისტიკაში ინფორმაციული 
ნაკადების გაცვლის კარგი საშუალებაა საერთაშორისო 
გამოთვლითი ცენტრების შექმნა, რომლებიც ერთმა-
ნეთთან დაკავშირებულია ინტერნეტის ქსელით, აგრეთ-
ვე სატელიტური არხების საშუალებით. ასეთი საერთა-
შორისო გამოთვლითი ცენტრები შექმნილია გაეროს 
სტატისტიკურ განყოფილებასთან (აშშ, ნიუ-იორკი), გა-
ეროს ევროპულ განყოფილებასთან (შვეიცარია, ჟენევა), 
მის ფილიალებში – პარიზსა და რომში, “სამოქალაქო 
ავიაციის საერთაშორისო ორგანიზაციასთან” (კანადა, 
მონრეალი), საერთაშორისო სავალუტო ფონდთან, 
მსოფლიო ბანკთან (აშშ, ვაშინგტონი) და ა.შ. 

თითქმის 50 წელზე მეტი დრო გავიდა მას შემდეგ, 
რაც გაერომ მოახერხა საერთაშორისო სტატისტიკის 
მონცემთა უნიფიცირება. გაეროს მიერ მომზადებული 
გამოცემები მაქსიმალურად შესადარისობაშია მოყვანი-

 
1 დ. კბილაძე, ნ. აბესაძე, შ. მეტრეველი. სტატისტიკა ეკონომიკასა და 
ბიზნესში. თბ., 2008, გვ. 41-44. 
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ლი სხვადასხვა საერთაშორისო ორგანიზაციებისა და 
ქვეყნების მონაცემებთან. უნიფიცირება შესაძლებელი 
ხდება საერთაშორისო ორგანიზაციებისა და სხვადას-
ხვა ქვეყნის მიერ განხორციელებული დიდი მოსამზა-
დებელი სამუშაოების წყალობით, რაც დაკავშირებულია 
საერთაშორისო სტატისტიკური სტანდარტების ირ-
გვლივ წინასწარ გამართულ დისკუსიებთან და საერთო 
შეთანხმებების მიღწევებთან.  

საერთაშორისო სტატისტიკური სტანდარტების 
მეშვეობით შესაძლებელი ხდება სხვადასხვა ქვეყნისა 
და რეგიონის, აგრეთვე მთელი მსოფლიოს უმნიშვნე-
ლოვანესი სოციალურ-ეკონომიკური მოვლენების მახა-
სიათებელი მაჩვენებლების შესადარისობის უზრუნ-
ველყოფა.  

ამჟამად მსოფლიოში სტატისტიკის სფეროში მოქ-
მედი 150 საერთაშორისო სტანდარტიდან დაახლოებით 
60-მდე შემუშავებულია გაეროს სტატისტიკური კომისი-
ის მიერ.  

საერთაშორისო სტატისტიკურ ორგანიზაციებს გა-
ნეკუთვნება: 

1. გაერთიანებული ერების ორგანიზაციების სტა-
ტისტიკური კომისია; 

2. გაერთიანებული ერების ორგანიზაციის დარგობ-
რივი სტატისტიკური დანაყოფები; 

3. გაერთიანებული ერების ორგანიზაციის და სხვა 
საერთაშორისო ორგანიზაციების სტატისტიკურ 
გამოცემათა სისტემა; 

4. გაერთიენებული ერების ორგანიზაციის სპეციალ-
ური დაწესებულებები: 
 სურსათის კომისია; 
 მეცნიერების, კულტურის და განათლების 

სფეროში თანამშრომლობის კომისია; 
 მსოფლიო ბანკი;  
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 საერთაშორისო სავალუტო ფონდი; 
 საერთაშორისო სავაჭრო ორგანიზაცია. 

5. სახელწიფო ორგანიზაციის სტატისტიკური სამსა-
ხურები: 
 ეკონომიკური განვითარებისა და თანამ-

შრომლობის ორგანიზაცია; 
 ევროპის ეკონომიკური თანამეგობრობა;  
 დამოუკიდებელ სახელმწიფოთა კავშირი. 

6. რეგიონალური სტატისტიკური ორგანიზაციები: 
 ევროსტატი;  
 დამოუკიდებელ სახელმწიფოთა თანამე-

გობრობის სტატისტიკის კომიტეტი; 
ზემოჩამოთვლილ სტატისტიკურ ორგანიზაციებს 

შორის არ არსებობს ურთიერთდაქვემდებარება, მაგრამ 
გაეროს საერთაშორისო სტანდარტებისა და კლასიფი-
კატორების შემუშავებაში გააჩნიათ მაკოორდინირებე-
ლი როლი.  

1985 წელს დაარსდა საერთაშორისო სტატისტიკუ-
რი ინსტიტუტი, რომელიც ამჟამად ჰოლანდიაში ცენ-
ტრალური სტატისტიკური ბიუროს ადმინისტრაციულ შე-
ნობაშია განთავსებული. იგი განიხილავს სტატისტიკუ-
რი ეთიკისა და მეთოდოლოგიის აქტუალურ საკითხებს.  

გაეროს სპეციალიზებულ ორგანოს წარმოადგენს 
მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაცია (UNWTO), რომელიც 
1974 წელს დაფუძნდა მადრიდში. მიუხედავად იმისა, 
რომ იგი არ მიეკუთვნება საერთაშორისო სტატისტიკურ 
ორგანიზაციას, მისი ცალკე განხილვა აუცილებელია, 
რადგან წამყვანი საერთაშორისო ორგანიზაციაა ტუ-
რიზმის სფეროში.  

მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაცია არის მსოფ-
ლიო მასშტაბით მნიშვნელოვანი ორგანიზაცია, რომე-
ლიც კონცენტრირებულია საერთაშორისო ტურიზმის შე-
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სახებ სტატისტიკური მონაცემების შეგროვებასა და შე-
დარებაზე. ამ ორგანიზაციის მიერ მსოფლიოს სხვადას-
ხვა ქვეყნებიდან მოწოდებული მონაცემები საშუალებ-
ას იძლევა გაკეთდეს მსოფლიო მასშტაბით ტურიზმის 
ზრდისა და შემცირების შედარებითი ანალიზი. მტო-ს 
ოფიციალური ენებია: არაბული, ინგლისური, ფრანგული, 
რუსული და ესპანური1. 

მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაცია ხელს უწყობს 
გონივრული, სიცოცხლისუნარიანი და ყველასათვის 
ხელმისაწვდომი ტურიზმის განვითარებას, განსაკუთრე-
ბულ ყურადღებას აქცევს განვითარებად ქვეყნებს. წევ-
რი ქვეყნების დარწმუნებით იმაში, რომ ტურისტული 
დესტინაციები და ბიზნესი იწვევს ტურიზმის ეკონომიკ-
ური, სოციალური და კულტურული შედეგების დადებითი 
მხარეების მაქსიმალიზაციას და ამავე დროს ამცირებს 
მის უარყოფით სოციალურ და გარემო ზეგავლენებს, 
მტო ცდილობს უზრუნველყოს ტურიზმისთვის ეთიკის 
საყოველთაო კოდექსის (Global Code OF Ethics) შესრუ-
ლება. 

მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის საწყისი ფეს-
ვები უნდა ვეძებოთ 1925 წელს, როდესაც ქ. ჰააგაში შე-
იქმნა "ოფიციალური ტურისტული მოძრაობის ასოციაც-
იების საერთაშორისო კონგრესი" (ICOTT). მეორე მსოფ-
ლიო ომისა და საერთაშორისო მოძრაობების გაზრდის 
შემდეგ მოხდა ICOTT-ის გარდაქმნა ოფიციალურ მოგზა-
ურობათა ორგანიზაციების საერთაშორისო გაერთიან-
ებად (IUOTO). ეს იყო ტექნიკური, არასამთავრობო ორგა-
ნიზაცია, რომელშიც გაერთიანდა ნაციონალური ტურის-
ტული კომპანიები და მომხმარებელთა ჯგუფი. მისი მი-
ზანი არ იყო მხოლოდ ზოგადად ტურიზმის დაწინაურე-
ბა, არამედ ის მიზნად ისახავდა გამოეყენებინა ტურიზ-

 
1 www.gnta.ge 
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მის უპირატესობები საერთაშორისო ვაჭრობაში და წინ 
წამოეწია მისი დადებითი მხარეების ეფექტი განვითა-
რებადი ქვეყნების ეკონომიკური განვითარების სტრა-
ტეგიაში. 

ოფიციალურ მოგზაურობათა ორგანიზაციების სა-
ერთაშორისო გაერთიანება (IUOTO) მე-20 საყოველთაო 
კრებაზე, რომელიც 1967 წელს ტოკიოში ჩატარდა, გა-
მოცხადდა მთავრობებთაშორისი ორგანოს შექმნის სა-
ჭიროების შესახებ, რომელსაც შესწევდა უნარი საერთა-
შორისო დონეზე თანამშრომლობისათვის სხვა საერთა-
შორისო ორგანიზაციებთან, განსაკუთრებით, გაერთიან-
ებულ ერების ორგანიზაციასთან. IUOTOO-ს არსებობის 
განმავლობაში ჩამოყალიბდა ახლო კავშირები ორგანი-
ზაციასა და გაეროს შორის და გაჩნდა იმის წინა პირო-
ბები, რომ ეს ორგანო გაეროს შემადგენლობაში შესუ-
ლიყო. 1970 წელს IUOTO-ს გენერალურმა ასამბლეამ მხა-
რი დაუჭირა მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის შექ-
მნას (მტო), რომელიც დაფუძნებული იქნებოდა IUOTO-ს 
ორგანიზაციულ წესდებაზე. ბრძანების რატიფიცირება 
მოხდა 51 სახელმწიფოს მიერ, მხოლოდ ამის შემდეგ, 
1974 წლის 1 ნოემბერს, დაიწყო მტო-მ ფუნქციონირება. 

დღესდღეობით მტო-ს წევრია 154 სახელმწიფო, 7 
ასოცირებული წევრი (პუერტო-რიკო, არუბა, ჰონგ-კონ-
გი, მაკაუ, მადეირა, ნიდერლანდის ანტილები, ბელგია), 
15 სახელმწიფომ დატოვა ორგანიზაცია სხვადასხვა პე-
რიოდში (ავსტრალია, ბაჰამის კუნძულები, ბაჰრეინი, კა-
ნადა, კოსტარიკა, სალვადორი, ჰონდურასი, ქუვეითი, 
მალაიზია, ნიკარაგუა, პანამა, ფილიპინები, ყატარი, ტა-
ილანდი და ფლამანდია). არაწევრი ქვეყნები არიან: სუ-
რინამი, გაიანა, აშშ, ბელიზი, ტრინიდადი და ტობაგო, 
დომინიკა, გრენადა, ბარბადოსი, ანტიგუა და ბარბუდა, 
სენტ-ლუსია, სენტ-კიტსი და ნევისი, სენტ-ვინსენტი და 
გრენადინები, ლიბერია, სომალი, კომორის კუნძულები, 
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ირლანდია, ისლანდია, გაერთიანებული სამეფო, დანია, 
შვედეთი, ფინეთი, ბელგია, ლუქსემბურგი, ლიხტენშტეი-
ნი, ესტონეთი, არაბეთის გაერთიანებული საემიროები, 
მიანმა, სინგაპური, ახალი ზელანდია, პალაუ, მიკრონე-
ზია, მარშალის კუნძულები, კუკის კუნძულები, ტუვალუ, 
ნაურუ, ნიუე, კირიბატი, სოლომონის კუნძულები, სამოა, 
ტონგა და დანარჩენი შეზღუდული აღიარების მქონე 
ქვეყნები. 

ორგანიზაციის უმაღლესი ორგანოა გენერალური 
ასამბლეა. ჩვეულებრივ გენერალური ასამბლეის სხდო-
მა იმართება ორ წელიწადში ერთხელ, რომელსაც ეს-
წრებიან ყველა სრულუფლებიანი და ასოცირებული წევ-
რების დელეგაციები და ბიზნეს საბჭოს წარმომადგენ-
ლები. ეს არის მთელი მსოფლიოდან ტურიზმისა და 
კერძო სექტორის უმაღლესი წარმომადგენლების ძალი-
ან მნიშვნელოვანი შეხვედრა. 

ორგანიზაციის რეგიონალური კომიტეტი დაფუძვნ-
და 1975 წელს, როგორც გენერალური ასამბლეის დამ-
ხმარე ორგანო. ექვსი რეგიონალური კომიტეტი იკრიბე-
ბა ჩვეულებრივ წელიწადში ერთხელ. ეს შესაძლებლო-
ბას აძლევს წევრ ქვეყნებს შეინარჩუნონ კავშირები გე-
ნერალური ასამბლეის სხდომებს შორის. თითოეული 
კომიტეტი ირჩევს თავმჯდომარეს და ვიცე თავმჯდომა-
რეს კომიტეტის წევრებიდან ორი წლის ვადით მომავალ 
ასამბლეამდე. ორგანიზაციას ყავს აღმასრულებელი 
საბჭო. მისი ამოცანაა გენერალურ მდივანთან შეთან-
ხმებით მიიღოს საჭირო ზომები საკუთარი გადაწყვეტი-
ლების განსახორციელებლად. საბჭო იკრიბება წელი-
წადში ორჯერ მაინც. ესპანეთი არის ამ საბჭოს მუდმივი 
წევრი. რაც შეეხება სამდივნოს, მას ხელმძღვანელობს 
გენერალური მდივანი იორდანელი ტალებ რიფაი. რო-
მელიც ზედამხედველობას უწევს 110 თანამშრომელს 
ორგანიზაციის შტაბ ბინაში ქ. მადრიდში. მას დახმარე-
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ბას უწევს გენერალური მდივნის მოადგილე. ეს პირები 
პასუხისმგებლები არიან განხორციელდეს ის პროგრა-
მები, რომლებიც ჭირდებათ წევრ ქვეყნებს. სამდივნო 
ასევ მოიცავს იაპონიის მთავრობის მიერ დაფინანსე-
ბულ აზიის და წყნარი ოკეანის რეგიონის დახმარების 
ოფისს, რომელიც მდებარეობს ოსაკაში (იაპონია). 

 
გაეროს ეკონომიკური კომისია 

 
საერთაშორისო სტატისტიკის განვითარების ახა-

ლი ეტაპი დაიწყო 1947 წლიდან გაერთიანებული ერების 
ორგანიზაციის (გაეროს) სტატისტიკური კომისიის შექ-
მნით, რომელიც დღემდე ფუნქციონირებს. იგი წარმო-
ადგენს გლობალური სტატისტიკური სისტემის უმაღლეს 
და გადაწყვეტილებების მიმღებ ორგანოს სტატისტიკუ-
რი სტანდარტების, საერთაშორისო სტატის-ტიკური საქ-
მიანობის სფეროების განსაზღვრის, სტატის-ტიკის კონ-
ცეფციებისა და მეთოდების შემუშავებისა და დანერ-
გვის სფეროში ეროვნულ და საერთაშორისო დონე-ზე. 
სტატისტიკური კომისია ზედამხედველობას უწევს გაერ-
ოს სტატისტიკის განყოფილების საქმიანობას და წარ-
მოადგენს გაეროს ეკონომიკური და სოციალური საბჭოს 
ფუნქციონალურ კომისიას.  

გაეროს ეკონომიკური კომისია ევროპისთვის (ECE 
an UNECE) არის გაერთიანებული ერების ეკონომიკური 
და სოციალური საბჭოს იურისდიქციის ქვეშ მყოფი ხუთი 
რეგიონული კომისიადან ერთ-ერთი.1 იგი შეიქმნა მის 
წევრ ქვეყნებს შორის ეკონომიკური თანამშრომლობისა 
და ინტეგრაციის ხელშეწყობის მიზნით. კომისია შედგე-
ბა 56 წევრი სახელმწიფოსგან, რომელთა უმეტესობა 

 
1 Nნანა ასლამაზიშვილი საერთასორისო სტატისტიკა. თეორიისა და 
პრაქტიკის საკითხები. თბ., 2021 Gგვ. 20-21 
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მდება-რეობს ევროპაში, რამდენიმე ევროპის გარეთაა. 
მისი ტრანსკონტინენტური ევრაზიული ან არაევროპუ-
ლი წევრი ქვეყნებია: სომხეთი, აზერბაიჯანი, კანადა, 
კვიპროსი, საქართველო, ისრაელი, ყაზახეთი, ყირგიზე-
თი, რუსეთის ფედერაცია, ტაჯიკეთი, თურქეთი, თურქმე-
ნეთი, ამერიკის შეერთებული შტატები და უზბეკეთი. კო-
მისია შეიქმნა ეკონომიკური და სოციალური საბჭოს მი-
ერ 1947 წლის 28 მარტს, ევროპის ეკონომიკური აღმშე-
ნებლობის შეთანხმე-ბული მოქმედებების ხელშეწყო-
ბის მიზნით“, ასევე „ევრო-პის ქვეყნების ეკონომიკური 
ურთიერთობების შესანარჩუ-ნებლად და განმტკიცების-
თვის“. კომისია შეიქმნა გაეროს გენერალური ასამბლე-
ის მოთხოვნით, რომელმაც მოუწო-და ეკონომიკურ და 
სოციალურ საბჭოს შექმნას კომისია, ისევე როგორც აზ-
იისა და შორეული აღმოსავლეთის კომისია, რათა „ეფ-
ექტური დახმარება გაუწიონ ომის შედეგად განადგურე-
ბულ ქვეყნებს." 

ცალკე დასავლეთში 1948 წელს შეიქმნა ევროპული 
ეკონომიკური თანამშრომლობის ორგანიზაცია და ურ-
თი-ერთეკონომიკური დახმარების საბჭო. 1949 წელს აღ-
მოსავ-ლეთში. კომისიის მუშაობა მხოლოდ აღმოსავლე-
თისა და დასავლეთისთვის საერთო ინტერესის მქონე 
საკითხებს უნდა შეხებოდა რათა არ გამოეწვია დაპი-
რისპირება., თუმცა, საბჭოთა კავშირის დაშლის შემდეგ, 
გაეროს ეკონომიკური კომისიებმა გააფართოვეს თავი-
ანთ საქმიანობა ყოფილ საბჭოთა რესპუბლიკებში. 

გაეროს სტატისტიკის განყოფილების სამუშაო 
პროგრამა მოიცავს:  

 სტატისტიკურ კლასიფიკაციებს; „კოლოსალურ 
მონაცემებს“ ოფიციალური სტატისტიკის-თვის; 

 განვითარების ინდიკატორებს; 
 ინფორმაციას გეოგრაფიულ ჭრილში; 
 დემოგრაფიულ და სოციალურ სტატისტიკას; 
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 გენდერულ სტატისტიკას; 
 გარემოს სტატისტიკას; 
 გარემოს ეკონომიკურ სტატისტიკას; 
 ტურიზმის სტატისტიკას; 
 ეროვნულ ანგარიშებს; 
 ენერგეტიკის სტატისტიკას; 
 საწარმოო სტატისტიკას; 
 ვაჭრობის სტატისტიკას.1 

სამუშაო პროგრამის თითოეული ეს მიმართულება 
მოიცავს შესაბამის სფეროებში საერთაშორისო მეთო-
დო-ლოგიებისა და სტანდარტების შემუშავება, მონა-
ცემთა მოპოვებას, კადრების სწავლებას, ტექნიკურ თა-
ნამ-შრომლობას. 

ზემოაღნიშნული საქმიანობის ფონზე გაეროს სტა-
ტისტიკური კომისია ჩამოყალიბდა, როგორც საერ-თა-
შორისო სტატისტიკის მაკოორდინებელი ორგანო, რომ-
ლის ამოცანაა საერთაშორისო სტატისტიკური მეთო-
დოლოგიებისა და სტანდარტების შემუშავება და და-
ნერ-გვის ხელშეწყობა წევრ ქვეყნებში, ასევე მათ მიერ 
ამ სტანდარტებისა და მეთოდოლოგიების დაცვის ზე-
დამ-ხედველობა.  

გაეროს სტატისტიკური კომისია, თავის საქმიანობ-
აში საერთაშორისო სტატისტიკასთან მიმარ-თებაში, 
ხელმძღვანელობს განსაკუთრებული პრინციპე-ბით, 
რომელთა არსიც შემდეგში მდგომარეობს: 

 გლობალური ინფორმაციული სისტემის საფუძვე-
ლია მაღალი ხარისხისსაერთაშორისო სტატის-
ტიკის ყველასათვის ხელმისაწვდომობა;  

 
1 Nნანა ასლამაზიშვილი საერთასორისო სტატისტიკა. თეორიისა და 
პრაქტიკის საკითხები. თბ., 2021 Gგვ. 20-21 
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 საერთაშორისო სტატისტიკისადმი ნდობის მო-
პოვება მოითხოვს მისი წარმოების მიუკერძოებ-
ლობას და მაღალი პროფესიული სტანდარტების 
გამოყენებას; 

 საზოგადოება უფლებამოსილია ინფორმირებული 
იყოს სტატისტიკურ სამუშაოებზე პასუხისმგებ-
ლო-ბების განაწილების თაობაზე;  

 საერთაშორისო სტატისტიკის წარმოებაში გამო-
ყე-ნებული კონცეფციები, განმარტებები, კლასი-
ფიკა-ციები, წყაროები, მეთოდები და პროცედუ-
რები უნდა შეესაბამებოდეს პროფესიულ და მეც-
ნიერულ სტანდარტებს და გამჭვირვალე უნდა იყ-
ოს მომხმა-რებლისათვის; წყაროები და მეთოდე-
ბი უნდა შეესაბამებოდეს ინფორმაციის დროულ-
ობისა და ხარისხის მოთხოვნებს, პასუხობდეს 
დანახარ-ჯების ეფექტიანობას და ითვალისწი-
ნებდეს ანგა-რიშგების წარმომდგენთა ტვირთის 
მინიმიზაციას;  

 დაცული უნდა იქნეს ინდივიდუალური მონაცე-მე-
ბის კონფიდენციალობა და გამოყენებულ იქნას 
ისინი ექსკლუზიურად სტატისტიკური მიზნების-
თვის;  

 სტატისტიკური მონაცემების არასწორად გამოყე-
ნე-ბა ან ინტერპრეტაცია დაუყოვნებლივ უნდა 
იქნას გამოსწორებული;  

 საერთაშორისო სტატისტიკური პროგრამების კო-
ორდინაცია უნდა პასუხობდეს ხარისხის მოთ-
ხოვნებს, იყოს შეთანხმებული და გამორიცხავ-
დეს სამუშაოების დუბლირებას;  

 ორმხრივი და მრავალმხრივი თანამშრომლობა 
ხელს უნდა უწყობდეს სტატისტიკოსთა პროფე-
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სიულ ზრდას და სტატისტიკის სრულყოფას ორგა-
ნიზაციებისა და ქვეყნების დონეზე.  

ამდენად, ზემოაღნიშნულიდან გამომდინარე, სა-
ერ-თაშორისო სტატისტიკის არსი მდგომარეობს საერ-
თაშო-რისო სტანდარტებისა და მეთოდოლოგიების შე-
მუ-შავებაში საერთაშორისო ორგანიზაციების მიერ, 
წევრი ქვეყნების მიერ მათი დანერგვის ხელშეწყობაში, 
საერთაშორისო დონეზე სტატისტიკური ინფორმაციის 
მოპოვების, დამუშავებისა და გავრცელების ორგანიზა-
ციაში, საერთაშორისო შედარებების განხორციელებაში 
და ამ საქმიანობისას შესაბამისი პრინციპების დაცვაში. 
საერთაშორისო სტატისტიკაში მაკოორდინებელი რო-
ლი გაეროს სტატისტიკურ კომისიას ეკუთვნის, თუმცა, 
თანამედროვე გლობალური სტატისტიკური სისტემა 
შემდეგი სტრუქტურითაა წარმოდგენილი: 

1. გაეროს სტატისტიკური კომისია; 
2. გაეროს დარგობრივი სტატისტიკური ქვედანაყო-

ფები; 
3. გაეროსა და სხვა საერთაშორისო ორგანიზაციების 

სტატისტიკურ გამოცემათა სისტემა; 
4. გაეროს სპეციალური დაწესებულებები: 
 გაეროს სასურსათო კომისია (FAO); 
 მეცნიერების, კულტურისა და განათლების სფე-

როში თანამშრომლობის გაეროს კომისია 
(UNESCO); 

 ჯანდაცვის მსოფლიო ორგანიზაცია (WHO); 
 მსოფლიო ბანკი (WB); 
 საერთაშორისო სავალუტო ფონდი (IMF); 
 ვაჭრობის მსოფლიო ორგანიზაცია (WTO); 
 შრომის საერთაშორისო ორგანიზაცია (ILO); 

5. სახელმწიფოთაშორისი სტატისტიკური სამსახურე-
ბი: 
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 ეკონომიკური თანამშრომლობისა და განვითარე-
ბის ორგანიზაცია (OECD); 

 დამოუკიდებელ სახელმწიფოთა თანამეგობრო-
ბის (დსთ-ს) სტატისტიკური კომიტეტი; 

6. რეგიონალური სტატისტიკური სამსახურები: 
 ევროპის გაერთიანების ქვეყნების სტატისტიკუ-

რი სამსახური (EUROSTAT); 
7. ეროვნული სტატისტიკური ინსტიტუტები. 

ზემოჩამოთვლილ სტატისტიკურ ცენტრებს შორის 
არ არსებობს მკაცრი სუბორდინაცია. თუმცა, გაეროს 
სტატისტიკურ კომისიას აქვს “თანასწორთა შორის პირ-
ველის” სტატუსი1 

 
ევროპის გაერთიანების ქვეყნების სტატისტიკური  

სამსახური. EUROSTAT 
ევროპული სტატისტიკის შესახებ №223/2009 რეგუ-

ლაციით განსაზღვრვრა ევროსტატი, როგორც კავშირის 
სტატისტიკურ ორგანო. ეროვნული სტატისტიკური ინ-
სტი-ტუტების მსგავსად ეროვნულ დონეზე, ევროსტატი 
კოორ-დინაციას უწევს სტატისტიკურ საქმიანობას კავ-
შირის დონეზე და განსაკუთრებით კომისიის შიგნით.2 

ევროსტატი უზრუნველყოფს ევროპული სტატისტი-
კის წარმოებას დადგენილი წესებისა და სტატისტიკური 
პრინციპების მიხედვით. ევროსტატი კოორდინაციას უწ-
ევს კავშირის ინსტიტუტებისა და ორგანოების სტატის-
ტიკურ საქმიანობას, კერძოდ, მონაცემთა თანმიმდევ-
რულობისა და ხარისხის უზრუნველყოფისა და ანგარიშ-
გების ტვირთის მინიმიზაციის მიზნით. 

კომისიის დონეზე, ევროსტატს სპეციალურად და-
ევალა კომისიის მასშტაბით სტატისტიკური საქმიანო-

 
1 Nნანა ასლამაზიშვილი საერთასორისო სტატისტიკა. თეორიისა და 
პრაქტიკის საკითხები. თბ., 2021 Gგვ. 20-21 
2 https://ec.europa.eu/eurostat 
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ბის კოორდინაცია. კომისიის მიერ 2012 წლის 17 სექტემ-
ბერს ევროსტატის შესახებ მიღებულ გადაწყვეტილება-
ში ნათქვამია, რომ ევროსტატმა უნდა უზრუნველყოს 
ეფექ-ტური თანამშრომლობა და რეგულარული კონ-
სტრუქციუ-ლი დიალოგი კომისიის სხვა სამსახურებთან 
და კოორ-დინაცია გაუწიოს სტატისტიკურ საქმიანობას 
კომისიის მასშტაბით. 

ევროკავშირის ქვეყნების ოფიციალური სტატისტი-
კა თავის საქმიანობაში ხელმძღვანელობს ასევე ევრო-
პული სტატისტიკური სისტემის ხარისხის დეკლარაციით 
და ახდენს ამ დეკლარაციის რეალიზებას პრაქტიკაში.  
  ეს დეკლარაცია მოიცავს შემდეგ 10 პრინციპს:  
 მომხმარებელზე კონცენტრირება. 
 მუდმივი სრულყოფა. 
 პროდუქციის ხარისხთან დაკავშირებული ვალ-

დებულება. 
 ინფორმაციის ხელმისაწვდომობა. 
 პარტნიორობა ევროპულ სტატისტიკურ სისტემა-

ში და მის გარეთ. 
 მონაცემების მიმწოდებელთა საჭიროებების პა-

ტივისცემა. 
 ლიდერობის განზრახვა. 
 ხარისხის სისტემატური კონტროლი. 
 ეფექტური და ეფექტიანი ღონისძიებები და 

პროგრამები. 
 თანამშრომელთა საჭიროებების დაკმაყოფილე-

ბა და მათი მუდმივი განვითარება. 
   ევროსტატი იყენებს ხარისხის უმაღლეს სტანდარ-
ტებს მის მიერ წარმოებული სტატისტიკისთვის. გამოყე-
ნე-ბული სტატისტიკური მეთოდები და პროცესები ეფ-
უძნება საერთაშორისოდ აღიარებულ მეცნიერულ პრინ-
ციპებს. ნიდერლანდების სტატისტიკა მუდმივად ცდი-
ლობს გააუმ-ჯობესოს პროცესების ეფექტიანობა და თა-
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ვისი სტატის-ტიკის ხარისხი. ევროპული სტატისტიკის 
ხარისხის დეკ-ლარაციის მიხედვით, ევროსტატის მისია 
არის ის, რომ უზრუნველყოს ევროპის კავშირი და და-
ნარჩენი მსოფლიო ეკონომიკისა და საზოგადოების შე-
სახებ მაღა-ლი ხარისხის ინფორმაციით ევროპულ, ერ-
ოვნულ და რეგიონულ დონეზე. ეს ინფორმაცია ხელმი-
საწვდომი უნდა იყოს ყველასათვის, პოლიტიკური გა-
დაწყვეტილე-ბების მიღების, კვლევისა და დებატების 
მიზნებისთვის.1 
 

საკონტროლო კითხვები: 
 აღწერეთ სტატისტიკის, როგორც მეცნიერების წარ-
მოშობა და განვითარების ეტაპები. 
 რა არის ტურიზმის სტატისტიკის შესწავლის ობიექ-
ტი? 
 რა არის ტურიზმის სტატისტიკის, როგორც მეცნიერ-
ების შესწავლის საგანი? 
 რა მეთოდები გამოიყენება ტურიზმის სტატისტიკის 
საგნის შესწავლისათვის? 
 რა ნიშნებით ხასიათდება სტატისტიკური ერთობლი-
ობა? 
 რას ნიშნავს ერთეულთა თვისებრივი ერთგვაროვნება 
და ნიშნის ვარიაცია? 
 როგორ ყალიბდება სტატისტიკური კანონზომიერება? 
 დაახასიათეთ ის ზოგადი პრინციპები, რომელსაც 
ეყრდნობა სახელმწიფო სტატისტიკის წარმოება. 
 რა უფლება-მოვალეობები აკისრია საქართველოს 
სტატისტიკის ეროვნულ სამსახურს? 

 

 
1 სიმონ გელაშვილი, ნინო აბესაძე სტატისტიკური ანალიზის 
მეთოდები. სახელმძღვანელო. თბ., 2021, გვ.14 
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თემა 2. სტატისტიკური დაკვირვება 
 

2.1. სტატისტიკური ინფორმაციის ცნება და  
კლასიფიკაცია 

 
ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 

პროცესების შემეცნების აუცილებელ პირობას ინფორ-
მაციის არსებობა წარმოადგენს. შეუძლებელია მაღალ-
კვალიფიცირებული მმართველობითი საქმიანობა გან-
ხორციელდეს ინფორმაციული ბაზის გარეშე, ვინაიდან 
ინფორმაციის არარსებობა, განსაკუთრებით ტურიზმში, 
ქმნის ბარიერებს შემეცნებითი და არგუმენტირებული 
მოქმედებისათვის, რამდენადაც ის გამოდის, როგორც 
ადამიანის თეორიული და პრაქტიკული საქმიანობის, 
შესაძლებლობის რეალობაში გადასვლის მექანიზმის 
გახსნის საფუძველი. აკადემიკოს ა. ი. ბერგის მოსაზრე-
ბით დამტკიცებულია, რომ ადამიანს შეუძლია ხან-
გრძლივი ნორმალური აზროვნება მხოლოდ გარე სამყა-
როსთან განუწყვეტელი ურთიერთობის პირობებში. ეს 
პროცესი ისეთივე აუცილებელია, როგორც საკვები და 
სითბო. ფილოსოფიურ ენციკლოპედიურ ლექსიკონში 
ინფორმაცია განმარტებულია, როგორც ყველა მატერი-
ალური ობიექტების მახასიათებელი. არსებობს ასეთივე 
სხვა ავტორთა მოსაზრებებიც, რომლებიც თვლიან მას, 
როგორც ცოცხალს, როგორც გონიერი არსებების თვი-
სებად და სხვ. ჩვენი აზრით, ზოგადად, ინფორმაცია ეს 
არის საზოგადოებრივი ცხოვრების, ბუნებრივი მოვლე-
ნებისა და პროცესების შესახებ შეტყობინება. ინფორ-
მაციის სახესხვაობა შეიძლება წარმოვადგინოთ შემდე-
გი სახით1: 

 
1 ზ. ლიპარტია, თ. ბერიძე, რ. ქინქლაძე. სტატისტიკა. I ტ., გვ. 30-33 
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1. გამოკვლევის სფეროს მიხედვით: სამეცნიერო, 
საზოგადოებრივი; 

2. ინფორმაციის მატარებლების მიხედვით: ზეპირი 
(მიღებული პირადი საუბრების დროს, კონფერე-
ციების და სხვ.), წერილობითი, ტელერადიო, სა-
გაზეთო და სხვა ბეჭდვითი სახის ინფომაცია 
(წიგნი, ჟურნალი და სხვ.);  

3. შინაარსის მიხედვით: სოციალური, ეკონომიკუ-
რი, ტექნიკური, სტატისტიკური;  

4. ხასიათის მიხედვით: ოფიციალური (პასუხისმგე-
ბელი პირების მიერ მოწოდებული), არაოფიცი-
ალური (კერძო პირებისაგან მოწოდებული); 

5. ინფორმაციის გამოყენების სფეროების მიხედ-
ვით: უნივერსალური (მაგალითად, დემოგრაფიუ-
ლი ინფორმაცია, რომელიც გამოიყენება საზოგა-
დოებრივი ცხოვრების სხვადასხვა დარგში), სპე-
ციალური (სპეციალურ საინფორმაციო სისტემებ-
ში განთავსებული და მომხმარებლისთვის გან-
კუთვნილი);  

6. ინფორმაციის გამოყენების ხასიათის მიხედვით: 
პირობით-მუდმივი (საინფორმაციო ცნობარებში 
მოცემული ინფორმაცია) და ცვალებადი (მოვლე-
ნებისა და პროცესების მდგომარეობისა და დინა-
მიკის ამსახველი მონაცემები).  

ინფორმაცია, რომელიც ასახავს საზოგადოებრივი 
ცხოვრების რაოდენობრივ მხარეს, წარმოადგენს სტა-
ტისტიკურ ინფორმაციას. იგი ყალიბდება მოსახლეობის 
აღწერებისა და მიმდინარე აღრიცხვის, სახელმწიფო 
ანგარიშგებების, სპეციალური სტატისტიკური გამოკ-
ვლევებისა და სხვათა ბაზაზე.  

სტატისტიკური ინფორმაციის ძირითადი თვისებაა 
მასობრიობა და სტაბილურობა. პირველი დაკავშირებუ-
ლია სტატისტიკის, როგორც მეცნიერების საგნის თავი-
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სებურებებთან, მეორე კი ნიშნავს, რომ ერთხელ შეგრო-
ვებული ინფორმაცია არ იცვლება და შესაბამისად გააჩ-
ნია მოძველების თვისება. ამიტომ მოვლენის მდგომა-
რეობისა და განვითარების შედეგები, რომელიც წლე-
ბის წინ მოპოვებული და შენახული ინფორმაციის ანალ-
იზის შედეგადაა მიღებული, შეიძლება იყოს არასრული 
და ამასთან არასწორი. 

საბაზრო ურთიერთობებზე გადასვლამ მრავალი 
პრობლემის გადაწყვეტის აუცილებლობის წინაშე დააყ-
ენა აღრიცხვისა და ანგარიშგების სისტემა. სახელმწი-
ფო საკუთრების განსახელმწიფოებრიობამ და პრივატი-
ზაციამ სტატისტიკური აღრიცხვის ძირეული შეცვლა და 
საერთაშორისო სტატისტიკურ პრაქტიკასთან მიახლოე-
ბა მოითხოვა. ეს განსაკუთრებით მწვავედ შეეხო ტუ-
რიზმის სტატისტიკას. 

მბრძანებლურ-ადმინისტრაციული ეკონომიკის პი-
რობებში სტატისტიკის ამოცანა იყო მართვის ორგანო-
ებისათვის ინფორმაციის მიწოდება გეგმის შედგენისა 
და შესრულების კონტროლისათვის. სტატისტიკური აღ-
რიცხვა სახელმწიფოს მიერ მკაცრად კონტროლდებო-
და და სტატისტიკური ანგარიშგებითი ინფორმაცია სა-
ხელმწიფო ორგანოებს განსაზღვრულ ვადებში წარედ-
გინებოდა. შესაბამისად, სტატისტიკურ ორგანოებს საკ-
მაოდ კარგ პირობებში უხდებოდა ფუნქციონირება. გეგ-
მური ეკონომიკის პირობებში ინფორმაციის მიწოდება 
ზედმეტად ცენტრალიზებული იყო, რადგან იგი, უპირვე-
ლეს ყოვლისა, აკმაყოფილებდა საგეგმო ორგანოების 
ინტერესებს და სრულყოფილად ვერ ითვალისწინებდა 
ეკონომიკის რეგულირების მოთხოვნებს. საბაზრო ურ-
თიერთობების პირობებში ძირეულად შეიცვალა მდგო-
მარეობა – ცალკეულ ორგანიზაციებს ძირითადად თვი-
თონ უხდებათ მათთვის საჭირო ინფორმაციის მოპოვე-
ბა. 
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ეფექტიანი მენეჯერული საქმიანობისათვის აუცილ-
ებელია მრავალფეროვანი ინფორმაცია, რომელიც უნდა 
იყოს ახალი და ობიექტური. აქ გათვალისწინებულ უნდა 
იქნას კომერციული საიდუმლოების პრობლემის არსებო-
ბაც, რის გამოც ინფორმაციის მოპოვება გართულებულია. 
ამასთან დაკავშირებით, მიმართავენ ინფორმაციული ბა-
ზის კლასიფიკაციას სხვადასხვა მიდგომის საფუძველზე. 
კერძოდ:1 

1. საინფორმაციო საგნის მიხედვით ინფორმაცია შე-
იძლება შეეხებოდეს საგანმანათლებლო, ჯანდაც-
ვის, კულტურულ, პენიტენციალურ და ა.შ. სისტემაში 
შემავალ ორგანიზაციათა რიცხვის, მათი მატერი-
ალურ-ტექნიკური ბაზის, შრომისა და ხელფასის, 
კადრების, მათ მიერ გატარებულ ღონისძიებათა და 
ა. შ. აღრიცხვას; 

2. მიზნობრივი გამოყენების მიხედვით ინფორმაცია 
შეიძლება იყოს ოპერატიული, გეგმიური, საბუღალ-
ტრო, ანალიზური, პროგნოზული, სოციალური სფე-
როს ცალკეული ნაწილების დამახასიათებელი. ასე-
თი ინფორმაციის მიღება შესაძლებელია მაშინ, რო-
ცა ფაქტიურად არსებობს შესაბამისი მართვის ორ-
განიზაციული სტრუქტურა; 

3. წარმოშობის ადგილის მიხედვით ინფორმაცია შე-
იძლება იყოს შიგა და გარე. შიგა ინფორმაცია წარ-
მოიქმნება სოციალური სფეროს ცალკეულ ინსტი-
ტუციონალურ ერთეულებში და შეეხება მათი საქმი-
ანობის სხვადასხვა მხარეს. გარე ინფორმაცია ასახ-
ავს ამ სფეროს საქმიანობასა და მდგომარეობაზე 
მოქმედ ფაქტორებს; 

4. მოძრაობის მიმართულების მიხედვით ინფორმაცია 
არის გამავალი და შემომავალი. გამავალი – ინსტი-

 
11  qq..  mmaarrSSaavvaa..  KKkkoommeerrcciiiiss  ssttaattiissttiikkaa..  TTbb..,,  22001100..  ggvv..2288--3300  
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ტუციონალური ერთეულების ცალკეული მხარეების 
დამახასიათებელი ინფორმაციაა;  

5. ინფორმაცია აღმოცენების Fგზების მიხედვით შე-
იძლება იყოს პირველადი და მეორადი. პირველადი 
– მოიპოვება მისი წარმოშობის ადგილზე აღმოცე-
ნებისთანავე, მეორადი – პირველადი ინფორმაციის 
სტატისტიკური მეთოდებისა და ხერხების გამოყე-
ნებით გადამუშავების საფუძველზე; 

6. მოთხოვნის დაკმაყოფილების სიხშირის მიხედვით 
ინფორმაცია არის პირობით – მუდმივი და ცვალება-
დი. პირობითად მუდმივი ინფორმაცია ყოველდღიუ-
რი გამოყენების საგანია, ცვალებადი კი პერიოდუ-
ლი, საჭიროების წარმოშობის მიხედვით; 

7. მოთხოვნის დაკმაყოფილების დონის მიხედვით 
ინფორმაცია შეიძლება იყოს: საკმარისი, არასაკმა-
რისი და ზედმეტი. საკმარისი ინფორმაციის არსე-
ბობის შემთხვევაში შესაძლებელია დაუყონებლივ 
იქნას მიღებული მმართველობითი გადაწყვეტილე-
ბები და სხვა ხასიათის ღონისძიებები. არასაკმარი-
სი კი მოითხოვს დამატებითი სამუშაოების განხორ-
ციელებას (სხვადასხვა სახის სოციოლოგიური გა-
მოკვლევების ჩატარებას) საჭირო ინფორმაციის 
დამატებით მოპოვებისთვის. ზედმეტი ინფორმაცი-
ის დროს – სათანადო წესით შეირჩევა პრაქტიკაში 
გამოსაყენებლად საჭირო და ობიექტური ინფორმა-
ცია; 

8. გამოყენების მზადყოფნის დონის მიხედვით ინ-
ფორმაცია შეიძლება იყოს ისეთი, რომელიც უკვე 
არსებობდა გამზადებული სახით შესაბამის ადგი-
ლას (ანგარიშგებითი მონაცემები, სტატისტიკური 
კრებულები, ცნობარები და სხვ.) და ისეთი, რომლის 
მოპოვებაც მოითხოვს სპეციალური გამოკვლევის 
ჩატარებას; 
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9. წყაროების მიხედვით ინფორმაცია შეიძლება იყოს 
სახელმწიფო სტატისტიკურ ორგანოებში არსებული 
ინფორმაცია, სტატისტიკური ინფორმაციის მომპო-
ვებელი სპეციალურ კერძო სტრუქტურებში არსებუ-
ლი ინფორმაცია და კონკრეტულ დაწესებულებებში 
არსებული ინფორმაცია. 

სტატისტიკური კვლევის პირველ სტადიაზე, როგორც 
ცნობილია, წარმოებს ინფორმაციის მოპოვება. პირველა-
დი ემპირიული ინფორმაციის მოპოვებასთან დაკავშირე-
ბულია რიგი სპეციფიკური ამოცანის გადაჭრა, რომელსაც 
დიდი მნიშვნელობა ენიჭება სტატისტიკურ გამოკვლევათა 
შედეგების საიმედოობის უზრუნველყოფის საქმეში. ამ ეტ-
აპზე ხდება კვლევის ობიექტზე არსებული თეორიული 
ცოდნიდან ემპირიულ აღწერასა და ანალიზზე გადასვლა. 

 
2.2.  სტატისტიკური დაკვირვების ცნება და ამოც-

ანები 
სტატისტიკური საქმიანობის პირველ სტადიაზე 

წარმოებს ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენები-
სა და პროცესების შესახებ არსებული მონაცემების შეგ-
როვება. ამ საქმიანობას ემსახურება ისეთი სტატისტი-
კური სპეციფიკური მეთოდი, როგორიცაა სტატისტიკური 
დაკვირვება. სტატისტიკური დაკვირვება, როგორც სტა-
ტისტიკური ინფორმაციის მოპოვების ერთ-ერთი ძირი-
თადი მეთოდი, საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პრო-
ცესების შესახებ მიზანმიმართულ, სისტემურ, უშუალო 
გამოვლენასა და დაფიქსირებას გულისხმობს.  

 
 

სტატისტიკური დაკვირვება არის საზოგადოებრივი 
(მათ შორის ტურიზმის სფეროში მიმდინარე) მოვ-
ლენებისა და პროცესების შესახებ მასობრივი მონა-
ცემების გეგმაზომიერი და მეცნიერულად ორგანი-
ზებული შეგროვება. 
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დაკვირვება გარკვეულ შემეცნებით მიზნებს ემსა-
ხურება და ექვემდებარება კონტროლსა და შემოწმებას. 
იგი გამოკვლევის მეტად მნიშვნელოვანი სტადიაა. მის 
სწორად ჩატარებაზეა დამოკიდებული მთელი სტატის-
ტიკური კვლევის შედეგი, რადგან აქ დაშვებული შეც-
დომების გასწორება შემდეგ სტადიებზე მეტად რთუ-
ლია.  

სტატისტიკური დაკვირვების წინაშე მრავალი ამ-
ოცანა დგას. კერძოდ, შესასწავლი მოვლენისა და პრო-
ცესის განვითარების კანონზომიერების ობიექტური და-
ხასიათებისათვის მოვლენები უნდა შევისწავლოთ სრუ-
ლად და ამომწურავად; მიღებული მონაცემები უნდა ხა-
სიათდებოდეს უტყუარობითა და საიმედოობით; დროსა 
და სივრცეში მონაცემთა შედარების მიზნით მოპოვებუ-
ლი მონაცემები უნდა იყოს ერთგვაროვანი; და ბოლოს, 
მონაცემები უნდა მოვიპოვოთ დროულად, რადგან მო-
ნაცემები დაგვიანების ხარისხიდან გამომდინარე შეიძ-
ლება გახდეს ნაკლებსასარგებლო ან საერთოდ უსარ-
გებლო.  

დაკვირვების წინაშე დასმულ ამოცანათაგან ყვე-
ლაზე მნიშვნელოვანია მოვლენების განვითარების შე-
სახებ უტყუარი მონაცემების შეგროვება. თუ დაკვირვე-
ბის შედეგად მიღებული მონაცემები არაზუსტია, მაშინ 
იგი შესასწავლ მოვლენას ვერ ასახავს რეალური სინამ-
დვილის შესაბამისად და უფრო მეტიც, დაამახინჯებს 
მას. ამ მასალის დამუშავებისა და ანალიზის შედეგად 
გაკეთებული დასკვნები იქნება მცდარი. ამიტომ ამ მე-
ტად საპასუხისმგებლო ამოცანის გადაჭრისათვის სტა-
ტისტიკური დაკვირვება ტარდება სამ ეტაპად:  
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 დაკვირვების მომზადება; 
 თვითდაკვირვებით პირველადი სტატისტიკუ-  

რი მასალის მოპოვება; 
 მოპოვებული პირველადი სტატისტიკური მა-   

სალის  კონტროლი. 

თითოეული ეტაპი მეტად მნიშვნელოვანია დაკვირ-
ვების ჩატარებისათვის, რადგან სწორედ ისინი უზრუნ-
ველყოფენ უტყუარი ინფორმაციის მიღებას.  
   

2.3. სტატისტიკური დაკვირვების თანამედროვე      
ორგანიზაციული ფორმები 

 
მიუხედავად იმისა, რომ ჯერ-ჯერობით არ წარმოებს 

ტურიზმის სფეროს მახასიათებლების დამტკიცებული 
სტატისტიკური ანგარიშგების ფორმებში ასახვა, მათი შე-
მუშავების, დანერგვისა და ინფორმაციული უზრუნველ-
ყობის სრულყოფის გარდაუვალობის გათვალისწინებით 
აუცილებელია განვიხილოთ დაკვირვების თანამედროვე 
ორგანიზაციული ფორმები. 

 სტატისტიკურ პრაქტიკაში განასხვავებენ დაკვირ-
ვების სამ ორგანიზაციულ ფორმას – ანგარიშგებას, სპე-
ციალურად ორგანიზებულ სტატისტიკურ დაკვირვებასა 
და სარეგისტრაციო დაკვირვებას, რომელიც ასახულია 
ქვემოთ მოტანილ სქემაზე (იხ. ნახ. 2.1). 

საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პროცესების შე-
სახებ ინფორმაციის მიღების საფუძველს წარმოადგენს 
სახელმწიფო სტატისტიკურ ორგანოებში წარდგენილი 
სტატისტიკური ანგარიშგებები.  

ანგარიშგება ეწოდება მეწარმე სუბიექტების მიერ 
გაწეული საქმიანობის ამსახველი დოკუმენტების შედ-
გენასა და წარდგენას პასუხიმგებელი პირების ხელმო-
წერით სათანადო დროსა და შესაბამის მისამართზე. 
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იგი დგება შესაბამისი წინასწარ დამტკიცებული ფორმე-
ბის მიხედვით, პირველადი აღრიცხვის მონაცემების სა-
ფუძველზე.  

პირველადი აღრიცხვის დოკუმენტებს მიეკუთვნება: 
პროდუქციის გამოშვების უწყისი, მზა ნაწარმის საწყობ-
ში ჩაბარებისა და საწყობიდან მისი გაცემის ზედნადე-
ბი, მუშაკთა სამუშაოზე გამოცხადებისა და არგამოცხა-
დების ჟურნალები, და სხვ.  

ანგარიშგება მოიცავს სახელმწიფოს წინაშე ინ-
ფორმაციის მიწოდების ვალდებულების მქონე ყველა 

მეწარმე სუბიექტს. 
ნახაზი 2.1 სტატისტიკური დაკვირვების ორგანიზაციული 
ფორმების სქემა 
 

ანგარიშგება არის საერთო სახელმწიფოებრივი 
და შიგასაუწყებო. ანგარიშგების ის სახე, რომლის ჩატა-

დაკვირვების ფორმები 

სპეციალურად ორგანიზებული 
სტატისტიკური დაკვირვება: 
მოსახლეობის აღწერა, შინა-

მეურნეობათა გამოკვლევა, და 
სხვა 

ანგარიშგება 
 

სარეგისტრაციო 
დაკვირვება: ბიზნეს 

რეესტრი და 
მოსახლეობის (მ.შ. 
სააღწერო უბნების) 

რეესტრი 



 75

რება გათვალისწინებულია სტატისტიკურ სამუშაოთა 
სახელმწიფო პროგრამით, ხოლო წარდგენა სავალდე-
ბულო და უსასყიდლოა, წარმოადგენს ოფიციალურ ანუ 
საერთო სახელმწიფოებრივ ანგარიშგებას. იგი აუცილ-
ებელია სახელმწიფო მმართველობისათვის, სხვადას-
ხვა სახის ეკონომიკური თუ სოციალური პროგრამების 
შემუშავებისათვის, ქვეყნის ეკონომიკური განვითარე-
ბის დახასიათებისა და სხვა სახის ღონისძიებათა შემუ-
შავებისათვის.  

ანგარიშგება, რომელსაც ახორციელებს სტატის-
ტიკური კვლევებით დაკავებული კერძო სტრუქტურები, 
არასამთავრობო ორგანიზაციები წარმოადგენს არაოფ-
იციალურ, ნებაყოფლობით ანუ არასახელმწიფოებრივ 
ანგარიშგებას.  

შიგასაუწყებო ანგარიშგება ტარდება სამინის-
ტროებისა და უწყებების შიგნით და გამოიყენება შიგა 
ოპერატიული ხელმძღვანელობისა და სხვადასხვა მე-
ნეჯმენტური გადაწყვეტილებების მისაღებად.  

დროის ფაქტორის მიხედვით ანგარიშგება არის 
წლიური და მიმდინარე. წლიური ანგარიშგების ფორმე-
ბი მოიცავს წლიურ მონაცემებს და წარედგინება წლი-
ურად, ხოლო მიმდინარე ტარდება წლის მანძილზე და 
მასში აისახება ყოველთვიური და კვარტალური მონაცე-
მები. თითოეულ ანგარიშგების ფორმას მითითებული 
აქვს პერიოდი, თუ რა პერიოდს უნდა მოიცავდეს იგი.   

სტატისტიკური დაკვირვების შემდეგ ფორმას წარ-
მოადგენს სპეციალურად ორგანიზებული სტატისტიკუ-
რი დაკვირვება. სპეციალურად ორგანიზებული დაკვირ-
ვება ტარდება ეკონომიკური და განსაკუთრებით სოცი-
ალური მოვლენებისა და პროცესების შესახებ უფრო 
ვრცელი და შინაარსიანი ინფორმაციის მისაღებად, 
რომლებიც არასაკმარისად ან საერთოდ არ აისახება 
სტატისტიკურ ანგარიშგებებში. საზოგადოებრივი ცხოვ-



 76

რების და მათ შორის ტურისტული საქმიანობის შესწავ-
ლისას, უფრო ხშირად, სწორედ სტატისტიკური დაკვირ-
ვების სპეციალურად ორგანიზებულ სახეებს მიმათავენ. 
მისი სახეებია: ტურიტების (უცხოელი მოგზაურების) 
შერჩევითი გამოკვლევები, მოსახლეობის აღწერები, 
მცირე საწარმოთა შერჩევითი დაკვირვებები და ა. შ.  

სტატისტიკური ინფორმაციის მოსაპოვებლად 
დღევანდელ სიტუაციაში მნიშვნელოვანი საშუალებაა 
სპეციალურად ორგანიზებული დაკვირვების სახესხვაო-
ბა – მონიტორინგი, რომელიც მოვლენებისა და პროცე-
სების მდგომარეობაზე სისტემატურ დაკვირვებას, შეფა-
სებასა და მოქმედი ფაქტორების ზემოქმედების შედე-
გების ოპერატიულ გამოვლენას წარმოადგენს. მას იყენ-
ებენ მოსახლეობის ცხოვრების დონის, შრომითი პრო-
ცესების, დასაქმების, გარემო პირობების მდგომარეობ-
ისა და სხვათა შესახებ ინფორმაციის მოსაპოვებლად.  

უკანასკნელ წლებში განსაკუთრებული მნიშვნე-
ლობა შეიძინა კონკრეტული შერჩევითი და სოციოლოგ-
იური გამოკვლევების ჩატარებამ, რომლებიც სახელმწი-
ფო სტატისტიკის ორგანოთა სტატისტიკური მუშაობის 
ნაწილად იქცა.  

სტატისტიკური დაკვირვების სარეგისტრაციო 
ფორმა, რომელიც მხოლოდ უკანასკნელ პერიოდში შე-
ემატა დაკვირვების ორგანიზაციულ ფორმებს, წარმო-
ადგენს ხანგრძლივი პროცესების ერთეულებზე უწყვეტი 
სტატისტიკური დაკვირვების ფორმას და გააჩნია ფიქსი-
რებული დასაწყისი, განვითარების სტადია და ფიქსირე-
ბული დასასრული. დაკვირვების ეს ფორმა ეფუძნება 
სტატისტიკური რეგისტრის წარმოებას, რომელიც ისეთი 
სისტემაა, სადაც მუდმივად წარმოებს ბაზრის აგენტე-
ბის რიცხვის დაფიქსირება, დაკვირვების ერთეულის 
მდგომარეობაზე სპეციალური დაკვირვება და შესას-
წავლ მაჩვენებლებზე სხვადასხვა ფაქტორთა გავლენის 



 77

შეფასება. მასში დაკვირვების თითოეული დასაკვირვე-
ბელი ერთეული მაჩვენებელთა ერთობლიობით ხასიათ-
დება. მათგან ერთი ნაწილი უცვლელი რჩება მთელი 
დაკვირვების განმავლობაში და რეგისტრირდება ერ-
თხელ, ხოლო სხვა მაჩვენებლები, რომელთა ცვლილე-
ბის პერიოდულობა უცნობია, განახლდება ცვლილების 
შესაბამისად, მესამენი კი გვევლინება დინამიკური 
მწკრივების მაჩვენებლების ფორმით. ყველა მაჩვენებე-
ლი ინახება გამოსაკვლევი ერთობლიობის ერთეულებ-
ზე დაკვირვების სრულ დამთავრებამდე1.  

სახელმწიფო სტატისტიკის წარმოების მიზნით 
სტატისტიკის ეროვნული სამსახური აწარმოებს ბიზნეს 
რეესტრსა და მოსახლეობის, მათ შორის სააღწერო უბ-
ნების რეესტრს. 

მოსახლეობის რეესტრი, როგორც სარეგისტრაციო 
დაკვირვების ერთ-ერთი ფორმა, ქვეყნის მოსახლეობის 
სახელდებითი და რეგულარულად განახლებადი ჩამო-
ნათვალია, რომლის დაკვირვების პროგრამა შეზღუდუ-
ლია ისეთი საერთო ნიშნებით, როგორიცაა – სქესი, და-
ბადების თარიღი და ადგილი, ქორწინების თარიღი (ეს 
მონაცემები უცვლელია დაკვირვების მთელი პერიოდ-
ისათვის) და ქორწინებრივი მდგომარეობა (ცვალებადი 
ნიშანი). როგორც წესი, მასში შენახულია მხოლოდ ის 
ცვალებადი ნიშნები, რომელთა ცვლილება დოკუმენტა-
ლურადაა გაფორმებული. მასში შეიტანება ინფორმაცია 
თითოეულ დაბადებულსა და იმიგრანტზე, ხოლო ამო-
იღება მონაცემები გარდაცვლილსა და ემიგრანტზე.  

მოსახლეობის რეესტრის შევსება მიმდინარეობს 
ქვეყნის ცალკეული რეგიონის მიხედვით. საცხოვრებე-
ლი ადგილის გამოცვლის შესახებ ცნობები გადაეცემა 

 
1 ტურავა მ., რუხაძე ე. სტატისტიკური ინფორმაციის მოპოვების სპე-
ციფიკა გარდამავალ პერიოდში. ჟ. სოციალური ეკონომიკა, ##2. 2002 
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შესაბამის ტერიტორიულ რეესტრს. საჭიროა აღინიშ-
ნოს, რომ მოსახლეობის რეესტრი, როგორც ნებისმიერი 
რეესტრი, მოიცავს ერთეულთა მნიშვნელოვან ერთობ-
ლიობაზე დაკვირვების შედეგს და შეიცავს მონაცემებს 
ნიშანთა შეზღუდული რიცხვის შესახებ. ამიტომ რეგის-
ტრების წარმოება ითვალისწინებს სპეციალური გამოკ-
ვლევის ჩატარებას.  

სააღწერო უბნების რეესტრი წარმოადგენს სტა-
ტისტიკურ რეესტრს, რომელშიც იდენტიფიცირდება სა-
აღწერო უბნები - ქვეყნის ტერიტორიის ნაწილი, რომ-
ლის საზღვრები ფიქსირებულია სააღწერო უბნების რე-
ესტრში სახელმწიფო სტატისტიკის წარმოების მიზნით.   

სააღწერო უბნების რეესტრის დებულება მტკიც-
დება პრემიერ-მინისტრის მიერ. ღია და დახურული მო-
ნაცემების ჩამონათვალი კი განისაზღვრება სააღწერო 
უბნების რეესტრის დებულებით. 

საზოგადოების განვითარების თანამედროვე ეტ-
აპზე დიდი ყურადღება ექცევა საკუთრების ყველა ფორ-
მის საწარმოებისა და ორგანიზაციების ერთიან სახელ-
მწიფო რეგისტრს. საწარმოთა და ორგანიზაციათა ერ-
თიანი სახელმწიფო სტატისტიკური რეგისტრი (ბიზნეს 
რეესტრი) არის საქართველოში მთავარი კომპლექსური 
რეგისტრი, რომელიც იდენტიფიკაციის ერთიანი პრინ-
ციპების საფუძველზე აფიქსირებს ქვეყნის ტერიტორია-
ზე საზოგადოებრივი ან სამეწარმეო საქმიანობით დაკა-
ვებულ ყველა იურიდიულ (ფიზიკურ) პირს და შეიცავს 
რეგლამენტირებულ ცნობებს მათ შესახებ. ბიზნეს რე-
ესტრში აღრიცხულ თითოეულ სტატისტიკურ ერთეულს 
ენიჭება სტატისტიკური საიდენტიფიკაციო ნომერი. 
სტატისტიკის ეროვნული სამსახური ახორციელებს ბიზ-
ნეს რეესტრის მონაცემთა მუდმივ განახლებას სხვა-
დასხვა მონაცემთა წყაროების საფუძველზე. ბიზნეს რე-
ესტრის დებულება მტკიცდება პრემიერ-მინისტრის მი-
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ერ. ღია და დახურული მონაცემების ჩამონათვალი გა-
ნისაზღვრება ბიზნეს რეესტრის დებულებით. ბიზნეს 
რეესტრი ერთიანი სახელმწიფო სტატისტიკური აღრიც-
ხვის ორგანიზების საფუძველს წარმოადგენს, რომელიც 
საშუალებას იძლევა დავაკვირდეთ ქვეყანაში (ეკონომ-
იკური საქმიანობის სახეებისა და რეგიონების მიხედ-
ვით) ახალი საწარმოებისა და სამუშაო ადგილების შექ-
მნის პროცესს, დავაჯგუფოთ არსებული სუბიექტები ეკ-
ონომიკური საქმიანობის სახეების, მესაკუთრეების, სა-
მართლებრივი ფორმების, რეგიონების, საწარმოთა სი-
დიდისა და სხვა მრავალი ნიშნის მიხედვით. მისი გამო-
ყენებით გარკვეულწილად შესაძლებელია ნათელი მო-
ეფინოს ე.წ. ,,დაუკვირვებად ეკონომიკაში’’ მიმდინარე 
პროცესებსაც. 
 

2.4.  სტატისტიკური დაკვირვების სახეები 
სტატისტიკური დაკვირვება სხვადასხვა სახისაა. 

მათი კლასიფიკაციისათვის შეიძლება გამოვიყენოთ ის-
ეთი საკლასიფიკაციო ნიშნები, როგორიცაა დროში ფაქ-
ტების რეგისტრაცია და დასაკვირვებელი ერთეულების 
მომცველობის ხარისხი (იხ. ნახ. 2). 

დროში ფაქტების რეგისტრაციის მიხედვით დაკ-
ვირვება არის: მიმდინარე, პერიოდული და ერთდროუ-
ლი.  

მიმდინარე (უწყვეტი) დაკვირვება ისეთი სახის 
დაკვირვებაა, რომლის დროსაც ფაქტების რეგისტრაცია 
ხდება სისტემატურად მათი მოხდენისთანავე. მაგ., პრო-
დუქციის გამოშვების აღრიცხვა, მუშაკთა გამოცხადები-
სა და არგამოცხადების რეგისტრაცია, მოსახლეობის 
შობადობის, გარდაცვალების, ქორწინების, განქორწი-
ნების აღრიცხვა და სხვ. პერიოდული დაკვირვება ტარ-
დება გარკვეული პერიოდის გასვლის შემდეგ რეგულა-
რულად, თანაბარი პერიოდის გასვლის შემდეგ მსგავსი 
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პროგრამებითა და ინსტრუმენტარით. მაგ., მოსახლეობ-
ის აღწერები (ტარდება 10 წელიწადში ერთხელ. უკანას-
კნელი აღწერა საქართველოში ჩატარდა 2002 წლის 17-
24 იანვარს). 
 

ნახ.2. დაკვირვების სახეები 
 

ერთდროული დაკვირვება მოიცავს ყველა დასაკ-
ვირვებელ ერთეულს ერთროულად, ტარდება კონკრეტუ-

დაკვირვების სახეები 

დროში ფაქტების 
რეგისტრაციის 

მიხედვით 

ერთეულთა 
მომცველობის ხარისხის 

მიმდინარე 
დაკვირვებ

პერიოდული 
დაკვირვება 

ერთდროული 
დაკვირვება 

სრული 
 დაკვირვება 

არასრული 
დაკვირვება 

ძირითადი 
მასივის 

დაკვირვება 

  შერჩევითი     
  დაკვირვება 

მონოგრაფიური 
დაკვირვება 

საანკეტო 
დაკვირვება 
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ლი საჭიროების შემთხვევაში, შემთხვევიდან შემთხვე-
ვამდე, რომელიმე მოვლენის სტატისტიკური შესწავლი-
სათვის. იგი განმეორებით შეიძლება არც ჩატარდეს, თუ 
ამის აუცილებლობა არ არსებობს. ერთდროული დაკ-
ვირვების განმეორებით ჩატარებისას საჭირო არ არის 
დავიცვათ გარკვეული პერიოდულობა. 

პერიოდული და ერთდროული დაკვირვებები შეიძ-
ლება მივაკუთვნოთ წყვეტილ დაკვირვებას. 

შესასწავლი ერთობლიობის ერთეულთა მომცვე-
ლობის ხარისხის მიხედვით სტატისტიკური დაკვირვება 
არის სრული (მთლიანი) და არასრული (არამთლიანი).  

სრული დაკვირვების დროს დაკვირვებას ექვემდე-
ბარება შესასწავლი ერთობლიობის ყველა ერთეული. 
მაგალითად, მეწარმე სუბიექტების ოფიციალური ანგა-
რიშგება, მოსახლეობის აღწერები და სხვ. 

არასრული დაკვირვება ისეთი სახის დაკვირვებაა, 
რომლის დროსაც დაკვირვებას ექვემდებარება ერთობ-
ლიობის მხოლოდ გარკვეული ნაწილი. არასრული დაკ-
ვირვების დროს სხვადასხვა ხერხებით წარმოებს ერთე-
ულთა შერჩევა მთელი ერთობლიობიდან, მისი შესწავლა 
და შედეგების მთელ ერთობლიობაზე გავრცელება. იმის 
მიხედვით, თუ რომელი წესის მიხედვით წარმოებს ერ-
თეულთა შერჩევა, არასრული დაკვირვება შემდეგი სახი-
საა: ძირითადი მასივის, შერჩევითი, მონოგრაფიული და 
საანკეტო.  

ძირითადი მასივის დაკვირვება ტარდება გამოსაკ-
ვლევი ერთობლიობის ყველაზე არსებით ერთეულებზე, 
რომელზედაც შესასწავლი ნიშნის ყველაზე მაღალი წი-
ლი მოდის. მაგალითად, ფასებზე დაკვირვება, რომელიც 
ტარდება სამომხმარებლო ფასების ინდექსის გაანგარი-
შებისათვის, მოიცავს მონაცემებს საქართველოს დიდი 
ქალაქების (თბილისი, ქუთაისი, თელავი, გორი და ბათუ-
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მი) მიხედვით საქონლისა და მომსახურების ფასების შე-
სახებ. 

მონოგრაფიული დაკვირვებისას წარმოებს გამო-
საკვლევი ერთობლიობის ტიპიური ერთეულების დეტა-
ლური შესწავლა.  

საანკეტო დაკვირვების დროს მონაცემები მიიღება 
სპეციალური კითხვარების (ანკეტების) დაგზავნის გზით, 
რომელთა შევსება და უკან დაბრუნება ემყარება ნებაყოფ-
ლობით საწყისებს. გამომდინარე აქედან, მიღებული შევ-
სებული ანკეტების რიცხვი ჩვეულებრივ დაგზავნილზე ნაკ-
ლებია.  

შერჩევითი დაკვირვება არასრული დაკვირვების 
ყველაზე სრულყოფილი და გავრცელებული სახეა. შერ-
ჩევითი დაკვირვების დროს მთელი ერთობლიობიდან 
შემთხვევითი წესით შეირჩევა ერთეულთა გარკვეული 
ნაწილი, შეისწავლება და მიღებული შედეგები ვრცელ-
დება მთელ ერთობლიობაზე. მაგალითად, შინამეურნე-
ობის შერჩევითი დაკვირვება, რომელიც საქართველო-
ში ყოველთვიურად ტარდება.  

 
 

2.5. სტატისტიკური დაკვირვების მეთოდები 
 
სტატისტიკური მონაცემების შეგროვება წარმოებს 

გარკვეული ხერხებით ანუ მეთოდებით. განასხვავებენ 
დაკვირვების სხვადასხვა მეთოდებს, როგორიცაა უშუა-
ლო, დოკუმენტური და გამოკითხვა.  

უშუალო დაკვირვება ისეთი მეთოდია, როდესაც 
დამკვირვებელი თვითონ მიდის და უშუალოდ აღწერს, 
შეისწავლის დაკვირვების ერთეულს.  

დაკვირვების დოკუმენტური ხერხი გულისხმობს 
მომხდარი ფაქტების ჩაწერას შესაბამის დოკუმენტებ-
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ში. სტატისტიკური ინფორმაციის წყაროს წარმოადგენს 
სხვადასხვა სახის სააღრიცხვო დოკუმენტები. 

მონაცემების მოპოვების მნიშვნელოვან ხერხს 
წარმოადგენს გამოკითხვა.  

გამოკითხვა, როგორც პირველადი ვერბალური ინ-
ფორმაციის მოპოვების მეთოდი, ემყარება დამკვირვე-
ბელსა და რესპონდენტს შორის უშუალო ურთიერთქმედე-
ბას.  

გამოკითხვის დროს ურთიერთქმედება ძირითადი 
პარამეტრია, რომელიც გამოკითხვის მეთოდის არსს ახ-
ასიათებს. დამკვირვებელი ერევა რესპონდენტის ქცე-
ვაში, გამოკითხვას წარმართავს საჭირო გზით და ამ 
დროს გაწეული ზემოქმედება აისახება კვლევის შედე-
გებზე. 

გამოკითხვის გზით მიიღება, როგორც ყოფითი 
(ფაქტობრივი), ასევე რესპონდენტის აზრების, შეხედუ-
ლებებისა და მათ მიერ გაკეთებულ შეფასებათა შესა-
ხებ ინფორმაცია. იგი უზრუნველყოფს მიღებული ინ-
ფორმაციის სისტემატურობას და სიზუსტეს, აფართოებს 
მისაღები ინფორმაციის წყაროების არეალს, კვლევის 
პროცესში ჩართავს იმ ადამიანებსაც, რომლებიც თავი-
სი სურვილით და ინიციატივით თავს შეიკავებდნენ აზ-
რის გამოთქმისაგან.  

გამოკითხვა საშუალებას იძლევა ინფორმაცია მი-
ღებულ იქნას შედარებით სწრაფად და იაფად, რაც ამ 
მეთოდის პოპულარობას განსაზღვრავს. მაგრამ ეს რო-
დი ნიშნავს იმას, რომ მას ნაკლოვანებები არ ახასიათ-
ებს. ამიტომ გამოკითხვათა შედეგები უნდა გადამოწმ-
დეს და შეივსოს დოკუმენტების ანალიზით ან სხვა ინ-
ფორმაციით, დაკვირვებებით, საქმიანობის შესწავლის 
შედეგებით. 

არსებობს გამოკითვის მეთოდის სახესხვაობები: 
თვითრეგისტრაციული ანუ ანკეტური (წერითი) გამო-
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კითხვა, კორესპოდენტული ანუ ინტერვიუთი გამოკით-
ხვა და საექსპედიციო (ზეპირი) გამოკითხვა. 

სტატისტიკური კვლევების პრაქტიკაში გამოკით-
ხვის ყველაზე ფართოდ გავრცელებული სახეა გამო-
კითხვა თვითრეგისტრაციით, რომლის ჩატარებისას 
რესპოდენტებს ურიგდება ანკეტები, უტარდებათ ინ-
სტრუქტაჟი მათი შევსების შესახებ და შევსებული დო-
კუმენტები ეგზავნება გამოკითხვის ჩამტარებელ ორგა-
ნოს. თავის მხრივ ანკეტა კითხვათა სისტემაა, რომელ-
საც ერთიანი საკვლევი ჩანაფიქრი აერთიანებს და მი-
მართულია საკვლევი ობიექტისა და ანალიზის საგნის 
შესახებ რაოდენობრივ-თვისებრივი მაჩვენებლების მი-
ღებისაკენ.  

ანკეტაში გამოყენებული კითხვები შემდეგნაირად 
შეიძლება დაჯგუფდეს: შინაარსის მიხედვით (მაგალი-
თად, კითხვები მოგზაურობის მიზანზე, ხანგრძლივობა-
ზე, მიღებული მომსახურების ან საერთოდ ტურისტული 
მომსახურების პაკეტით დაკმაყოფილების დონის ხა-
რისხზე, რესპონდენტის პიროვნებაზე - სქესი, ასაკი, გა-
ნათლება, ეროვნება და ა.შ.); ფორმის მიხედვით (ღია და 
დახურული, პირდაპირი და ირიბი). თუმცა არსებობს 
კლასიფიკაციის სხვა სახეებიც. 

ანკეტის ყოველი კითხვა პირდაპირ, უშუალოდ თუ 
არაპირდაპირ, მაგრამ ლოგიკურად მიმართული უნდა 
იყოს გამოკვლევის მთავარი, ცენტრალური მიზნისკენ. 
დახურულ კითხვას ანკეტაში პასუხთა სრული ჩამონათ-
ვალი გააჩნია, რომლისგანაც რესპონდენტი ირჩევს შე-
მოთავაზებული პასუხებიდან თავისი დამოკიდებულე-
ბის გამომხატველ პასუხს: თანხმობა – უთანხმოება, მო-
წონება – არმოწონება და ა.შ. პასუხი ფიქსირდება ინ-
სტრუქციით განსაზღვრული შესაბამისი ნიშნით.  

დახურული კითხვები შეიძლება იყოს ალტერნატუ-
ლი და არაალტერნატული. ალტერნატული კითხვები 
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რესპონდენტს საშუალებას აძლევს შემოხაზოს კითხვის 
მხოლოდ ერთი ვარიანტი, შედეგად მათი ჯამი ყოველ-
თვის 100%-ის ტოლია. არაალტერნატიული კითხვები კი 
საშუალებას იძლევა რესპონდენტმა შემოხაზოს პასუხე-
ბის რამდენიმე ვარიანტი, ამიტომ მათი ჯამი შეიძლება 
100%-ზე მეტიც იყოს. 

ჩატარების სიხშირის მიხედვით განასხვავებენ ერ-
თჯერად და მრავალჯერად (პანელურ) გამოკითხვას. ეს უკ-
ანასკნელი შეიძლება გამოყენებულ იქნეს ტურიზმის სფე-
როში მიმდინარე მოვლენების დინამიკის შესწავლისას. 
მაგ., საზოგადოებრივი აზრის ფორმირების შესწავლისას. 

კომუნიკაციის გზების მიხედვით მკვლევარსა და 
რესპონდენტს შორის ანკეტირება სამი გზით ხორციელ-
დება – ელექტრონული ფოსტით, პრესითა და ანკეტების 
დარიგებით. 

ელექტრონული საფოსტო ანკეტის საშუალებით ვარი-
ანტთა შესაბამისი რაოდენობა დაეგზავნება ადამიანთა 
გარკვეულ ჯგუფს თხოვნით გასცეს პასუხები მასზე და ფოს-
ტის საშუალებით დააბრუნოს მითითებულ მისამართზე. 
იგი პირველადი ინფორმაციის მიღების ძალზე ეფექტური 
ხერხია. მისი მნიშვნელოვანი უპირატესობაა: 

 ორგანიზების სიმარტივე, საფოსტო გამოკითხვის 
დოკუმენტაციის მომზადება და გაგზავნა 2000-
3000 კაცისათვის. პასუხების მიღება 7-10 დღის 
განმავლობაში 1 თანამშრომელსაც შეუძლია;  

 იგი საშუალებას იძლევა გამოკითხვა ერთდრო-
ულად ჩატარდეს დიდ ტერიტორიაზე, მ.შ. ძნელად 
მისადგომ რაიონებშიც;  

 ანკეტას ავსებს რესპონდენტი, გამორიცხულია 
რესპონდენტისა და მკვლევარის კონტაქტი და 
შესაბამისად არ არსებობს ფსიქოლოგიური ბარი-
ერი;  
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 რესპონდენტი კითხვებზე პასუხს სცემს მისთვის 
მოსახერხებელ დროს;  

 ახასიათებს დაბალი ღირებულება. 
საფოსტო გამოკითხვის ნაკლოვანებას, პირველ რიგ-

ში, წარმოადგენს ანკეტათა არასრული დაბრუნება – 
ბრუნდება მხოლოდ 70-75% კითხვარებისა. დაბრუნებულ 
ანკეტათა რაოდენობა დამოკიდებულია გამოსაკითხი ერ-
თობლიობის სოციალურ-დემოგრაფიულ სტრუქტურასთან 
– ინდივიდუალური აზრის ნაცვლად ბრუნდება ჯგუფური 
პასუხები, რესპონდენტი ანკეტას ავსებს არა სპონტანუ-
რად, არამედ მოფიქრების შემდეგ. დაბრუნების დაბალი 
ხარისხი აისახება სიზუსტესა და სისწორეზე, რადგან დაკ-
ვირვების მოცულობის შემცირება ზრდის შეფასებათა 
დისპერსიას. 

საფოსტო გამოკითხვის სახესხვაობას წარმოად-
გენს ე.წ. პრესის მეშვეობით გამოკითხვა, როცა ანკეტა 
იბეჭდება გაზეთის ან ჟურნალის ფურცლებზე, მკით-
ხველს სთხოვენ წერილობითი პასუხი გასცეს მასზე და 
დააბრუნოს იგი რედაქციაში. არსებობს მისი ორი სახე: 
პირველი, როდესაც რედაქციას აინტერესებს მკითხვე-
ლის აზრი მის ბეჭდვით ორგანოზე; მეორე, როცა ბეჭ-
დვითი ორგანოს საშუალებით შეისწავლება მკითხვე-
ლის აზრი ამა თუ იმ აქტუალურ საკითხზე. 

ჯგუფური გამოკითხვისას ინტერვიუერი მუშაობს 15-
20 კაციან ჯგუფთან. ამ მეთოდის ერთ-ერთ ყველაზე დი-
დი უპირატესობა მისი ეკონომიურობა და ოპერატიულ-
ობაა. ასეთი გამოკითხვა ინდივიდუალურ, დამოუკიდებ-
ელ აზრს აფიქსირებს. ამასთან, ანონიმურობა გარანტი-
რებულია, ანუ რესპონდენტს უშუალო კავშირი არ აქვს 
ინტერვიუერთან და ამიტომ თითქმის 100% ანკეტებისა 
უკან ბრუნდება. 

ინტერვიუ – გამოკითხვის ერთ-ერთი მნიშვნელოვა-
ნი სახესხვაობაა, რომლის დროსაც მონაცემთა მიღება 
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ხდება გარკვეული პროგრამის მიხედვით, რესპონდენ-
ტისა და ინტერვიუერის პირადი ურთიერთობის გზით. 
ინტერვიუს ორი ფუნქცია აქვს: პროცესების, ფაქტების, 
მოვლენების შესახებ ინფორმაციის მიღება და რესპონ-
დენტზე ზემოქმედება. ჩვენთვის საინტერესოა პირველი 
ფუნქცია. 

ინტერვიუს მეთოდის პოპულარობა სტატისტიკურ 
კვლევაში ძალზე მაღალია. იუნესკოს მონაცემებით მი-
სი გამოყენების სიხშირე კვლევის მეთოდებს შორის 
პირველ ადგილზეა, რაც განპირობებულია შემდეგი ფაქ-
ტორებით: 

1. რესპონდენტთა შეხედულებებზე, მოტივებზე, 
აზრებზე ღრმა ინფორმაციის მიღება; 

2. იქმნება რესპონდენტის ფსიქოლოგიურ რეაქცი-
აზე დაკვირვების საშუალება; 

3. ინტერვიუერის კონტაქტი რესპონდენტთან კით-
ხვარის შემეცნებითი ამოცანის სრულად რეალიზების 
საშუალებას იძლევა; 

4. ურთიერთობის ვერბალური ხასიათი ხსნის კით-
ხვების არათანმიმდევრულობის აღქმის პრობლემას. 

5. ამ მეთოდს ნაკლიც გააჩნია: მოითხოვს დიდ მა-
ტერიალურ და დროით დანახარჯებს და რთულია თვით 
ინტერვიუერების მომზადებაც. 

6. შინაარსის მიხედვით არსებობს: დოკუმენტური 
ინტერვიუ (წარსულის მოვლენათა შესწავლა, ფაქტების 
დაზუსტება) და შეხედულებათა, აზრთა ინტერვიუ. აგ-
რეთვე, ინტერვიუ სპეციალისტ-ექსპერტთან. 

ორგანიზაციის ხასიათის მიხედვით ინტერვიუ არის 
ჯგუფური და ინდივიდუალური.  

უკანასკნელ წლებში სულ უფრო ხშირად გამოიყენ-
ება სატელეფონო ინტერვიუ, რომელიც ხასიათდება ოპ-
ერატიულობით, დაბალი ღირებულებითა და “მესამე” 
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პირის გამორიცხვით. მისი ოპტიმალური ხანგრძლივობა 
10-15 წუთია. 

პირველადი სოციალური ინფორმაციის ისეთი ფორ-
მები, როგორიც არის ანკეტირება, ინტერვიუ, საფოსტო 
(პრესით) გამოკითხვა, სატელეფონო ინტერვიუ, გამიზ-
ნულია მასობრივი გამოკითხვებისათვის. მათი თავისე-
ბურება იმაში მდგომარეობს, რომ ისინი მიმართულია 
ისეთი ინფორმაციის მისაღებად, რომელიც ასახავს 
რესპონდენტთა ცოდნას, დამოკიდებულებას, ფასეულ-
ობებს და განწყობებს მოვლენებისადმი, სინამდვილი-
სადმი.  

პრაქტიკაში ხშირია სიტუაცია, როცა რაიმე მოვლე-
ნის შესაფასებლად ძნელია, ან საერთოდ შეუძლებელია 
ობიექტის გამოყოფა და ინფორმაციის წყაროს სახით 
მისი გამოყენება. ყველაზე ხშირად ასეთი სიტუაციები 
დაკავშირებულია ამა თუ იმ მოვლენის, პროცესის 
ცვლილების პროგნოზირებასთან. მსგავსი ინფორმაცია 
შეიძლება მივიღოთ მხოლოდ საექსპერტო გამოკით-
ხვის შედეგად, კომპეტენტურ პირთაგან – ექსპერტები-
საგან, რომელთაც ღრმა ცოდნა აქვთ კვლევის საგანსა 
და ობიექტზე. საექსპერტო გამოკითხვა – როგორც გა-
მოკითხვის მეთოდის განსაკუთრებული სახე მიმართუ-
ლია ჰიპოთეზების დასაზუსტებლად, პროგნოზების შე-
სამუშავებლად და გარკვეულ სოციალურ მოვლენათა და 
პროცესთა ინტერპრეტაციის შესავსებად. მათი თავისე-
ბურება ის არის, რომ აქ დომინირებს ღია ფორმულირე-
ბები, ხოლო დახურული კითხვები განკუთვნილია სიმ-
ტკიცის დონის შესაფასებლად, უკვე გამოთქმული მო-
საზრებების განსამტკიცებლად ან უარსაყოფად. იგი 
კომპეტენტური სპეციალისტების – მეცნიერთა ან პრაქ-
ტიკოს-ექსპერტთა მეშვეობით, რომლებიც შეფასები-
სათვის ქულათა სისტემას იყენებენ, სოციალური ინ-
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ფორმაციის მიღების მნიშვნელოვან წყაროს წარმოად-
გენს.  

საექსპერტო გამოკითხვა შედარებით მარტივია და 
რეკომენდირებულია სოციოლოგიური გამოკვლევების ჩა-
ტარებისას. მის ერთ-ერთ ვარიანტს წარმოადგენს ,,დელ-
ფის მეთოდი”, რომლის დროსაც თავდაპირველად ხდება 
ექსპერტთა მიერ ყველაზე უფრო მნიშვნელოვან პუნქტებ-
ზე პოზიციათა დაფიქსირება და აზრთა თანხვედრის დო-
ნის გამოვლენა, პირველი ექსპერტიზის შემდეგ კი გამოთ-
ქმული შეფასებების მოწესრიგება სარწმუნოობის, ალბა-
თობის, უტყუარობის, პრიორიტეტულობის დონის მიხედ-
ვით. 

საექსპერტო გამოკითხვისას მნიშვნელოვანია: ექს-
პერტთა კომპეტენტურობის მიხედვით შერჩევა და წარ-
მოდგენილი მასალის შესახებ თავისი მოსაზრებებისა 
და არგუმენტების თავისუფლად გამოთქვმის შესაძლებ-
ლობა; გამოკითხვის თემისა და კვლევის ამოცანების 
ზუსტად, მეცნიერულად ფორმულირება. ამასთან, მონა-
ცემთა ანალიზი უფრო თვისებრივია, ვიდრე რაოდენობ-
რივი. 

მისაღები ინფორმაციის მოთხოვნებიდან გამომდი-
ნარე, საექსპერტო გამოკითხვა შეიძლება სხვადასხვა 
ფორმით განხორციელდეს – ანონიმური ანკეტის საშუალ-
ებით, ინდივიდუალური გამოკითხვის ან ჯგუფური დისკუ-
სიის სახით. 

საექსპერტო გამოკითხვას ახასიათებს შემდეგი 
ორი ფუნქცია: ტურიზმის სფეროს მოვლენათა და პრო-
ცესთა განვითარების ტენდენციის გამოვლენა და მა-
სობრივ გამოკითხვათა უტყუარობის შეფასება. 

ზემოთთქმულიდან გამომდინარე, სტატისტიკური 
დაკვირვების მეთოდები სქემატურად შეიძლება შემ-
დეგნაირად გამოვსახოთ: 
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ნახაზი 2.3 დაკვირვების მეთოდები 

  
 
 

  
 
 
 

დაკვირვების მეთოდები 

დოკუმენტური 
მეთოდი 

უშუალო  მეთოდი გამოკითხვა 

კორესპოდენტულ

საექსპედიციო 

თვითრეგისტრაცი

ანკეტირება 

ინტერვიუ 

საექსპერტო 
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2.6. სტატისტიკური დაკვირვების სპეციფიკა  
ტურიზმში 

 

 

ეკონომიკური საქმიანობის სხვადასხვა სფეროებ-
ში უტყუარი ინფორმაციის მოძიება შესაძლებელია სტა-
ტისტიკური ანგარიშგების, სპეციალურად ორგანიზებუ-
ლი სტატისტიკური გამოკვლევებისა და სარეგისტრაციო 
დაკვირვების საფუძველზე.  

განსხვავებულადაა საქმე ტურიზმში. ტურიზმის სფე-
როში მიმდინარე მოვლენების შესაფასებლად, ტენდენ-
ციების გამოვლენისა და სტატისტიკური კანონზომიერებ-
ების დასადგენად აუცილებელია ტურიზმის ინფორმაციუ-
ლი უზრუნველყოფის ხარისხის გაუმჯობესება, რაც მოით-
ხოვს ტურიზმში სტატისტიკური აღრიცხვის სრულყოფასა 
და მაჩვენებელთა გაანგარიშების მეთოდოლოგიის შემუ-
შავებას, რადგანაც მსოფლიო ტურისტული ორგანიზაციის 
მიერ რეკომენდირებული ტურიზმის სტატისტიკის ძირი-
თადი პარამეტრები ფაქტიურად ვერ აისახება სტატისტი-
კურ პრაქტიკაში და შესაბამისად მაჩვენებლები კი საერ-
თო ინფორმაციულ ბაზაში. ამის ძირითადი მიზეზი არის 
ტურიზმის ინფორმაციის მოპოვების სირთულე და აქედან 
გამომდინარე არასრული აღრიცხვა. ეკონომიკური საქმი-
ანობის კლასიფიკატორში ტურიზმი, როგორც დარგი ცალ-
კე არ არის გამოყოფილი. ამიტომ ის ინფორმაცია, რომე-
ლიც გარკვეული დოზით მოიცავს ტურისტულ მოვლენებს, 
ჩაშლილია მომსახურების სხვადასხვა დარგებში. გარდა 
ამისა, მთლიანად არ მოიცვება მომსახურების სფეროს ის 
ობიექტებიც, სადაც ტურიზმია გაბნეული. ამასთან, საკმა-
ოდ მაღალია დაუკვირვებადი ეკონომიკის მასშტაბები1. 

 
1. ნ.აბესაძე-მსოფლიო ტურისტული ორგანიზაციის ტურიზმის სტა-
ტისტიკის რეკომენდაციების დანერგვის პრობლემები საქართველო-
ში. I საერთაშორისო სამეცნიერო პრაქტიკული კონფერენცია: ,,ტუ-
რიზმი: ეკონომიკა და ბიზნესი.“ ბათუმი., 2010, გვ. 18-22 
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მიუხედავად იმისა, რომ სტატისტიკური სამსახუ-
რების ინტერესების სფეროა ტურისტების საერთო რა-
ოდენობა ქვეყნისა და რეგიონების, ჩამოსვლის მიზნის, 
პროფესიული შემადგენლობის, სქესობრივ-ასაკობრივი 
სტრუქტურის და სხვა, ორგანიზაციული ფორმის მიხედ-
ვით დამტკიცებული სტატისტიკური დაკვირვების არც 
ერთ ფორმაში ისინი არ ფიქსირდება. ამიტომ მათი გა-
ანგარიშება ამჟამად ოფიციალური ორგანოების მიერ 
წარმოებს შერჩევითი გამოკვლევისა და ექსპერტული 
შეფასებით.  

2010 წლის აპრილიდან ტურიზმის სფეროში მიმდი-
ნარე მოვლენების შესახებ ინფორმაციული უზრუნველ-
ყოფის გაუმჯობესების მიზნით საქართველოს ეროვნულ-
მა სტატისტიკურმა სამსახურმა შეიმუშავა სპეციალური 
კითხვარი ქვეყნების მიხედვით ვიზიტორთა განაწილე-
ბის შესახებ, რომელიც გადაეგზავნათ ქვეყანაში რეგის-
ტრირებულ ორასოთხმოცდარვავე ტურისტულ კომპანი-
ას. ცხადია კომპანიების სათანადო დონეზე დაინტერე-
სების შემთხვევაში კითხვარის შევსებით მიღებული ინ-
ფორმაციის საფუძველზე ჩამოყალიბდება გარკვეული 
საინფორმაციო ბაზა ვიზიტორების რაოდენობის, მათ 
შორის საერთაშორისო და შიდა ტურიზმის შესახებ.  

დღეს, ტურიზმის სტატისტიკის მეთოდოლოგი-ურ 
საფუძველს წარმოადგენს ევროსტატისა და გაეროს მე-
თოდოლოგიური ხასიათის სახელმძღვანელოები: 

1. Methodological manual for tourism statistics.Version 
3. 12014 edition.Eurostat.  2014;  

2. International Recommendations for Tourism 
Statistics 2008. Department of Economic and Social 
Affairs Statistics Division .New York, 2010 

3. Tourism Satellite Account: Recommended Methodo-
logical Framework 2008 Luxembourg, Madrid, New 
York, Paris, 2010 
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ისინი ქვეყნების სტატისტიკის სამსახურებს აძლე-
ვენ რეკომანდაციას ტურიზმის სტატისტიკის წარმოების 
მიმართულებით. ტურიზმის სტატისტიკის ინფორმაციუ-
ლი ბაზის ფორმირების მთავარ ინდიკატორს წარმოად-
გენს შინაგან საქმეთა სამინისტროს, ტურიზმის ეროვნუ-
ლი ადმინისტრაციისა და სტატისტიკის ეროვნული სამ-
სახუ-რის მონაცემთა ბაზები. ბუნებრივია, ამოსავალი 
რაოდე-ნობრივი პარამეტრების გაანგარიშებისას არის 
ვიზიტო-რების რაოდენობა, რომლის განსაზღვრა საერ-
თაშორისო ტურიზმის შემთხვევაში ხორციელდება საზ-
ღვარზე საპას-პორტო კონტროლის საფუძველზე, ხოლო 
ტურიზმთან დაკავშირებული სხვა ინდიკატორების გა-
მოთვლა კი შერჩევითი კვლევების საფუძველზე, რომე-
ლიც ქვეყანაში ტარდება ყოველკვარტალურად. დაკ-
ვირვებას ექვემდება-რება 15 წლის და უფროსი ასაკის 
მოსახლეობა, რომლებ-მაც სამიზნე თვის განმავლობა-
ში განახორციელა ვიზიტი ქვეყნის ფარგლებს გარეთ და 
ქვეყნის შიგნით (შიდა ტურიზმის დროს). 

საერთაშორისო ვიზიტორთა შერჩევითი კვლევე-
ბი-სას გამოკვლევის დიზაინი ითვალისწინებს 15 კით-
ხვას (იხ. დანართი 1), რომლითაც მიიღება ინფორმაცია 
ვიზი-ტორთა სქესის, ასაკის, განათლების, მოქალაქეობ-
ის, მოგზაურობის მიზნის, თანმხლები პირების, განთავ-
სების საშუალებების ტიპების, სატრანსპორტო საშუალ-
ებების, მონახულებადი ლოკაციების, გაწეული ხარჯე-
ბის სტრუქ-ტურის და სხვ. შესახებ. 

კვლევის დიზაინი მოიცავს ორი ფორმის კით-
ხვარს: 

• უცხოელ ვიზიტორთა გამოკვლევის კითხვარს (სა-
ერთშორისო შემომყვანი ტურიზმის შემთხვევაში); 

• გამყვანი ტურიზმის გამოკვლევის კითხვარს (ქვე-
ყნის რეზიდენტების გამყვანი ტურიზმის შემთხვევაში). 



 94

შიდა ტურიზმის გამოკვლევა საქართველოში მოკ-
ლე პერიოდს ითვლის, აღნიშნული კვლევები ქვეყანაში 
2015 წლიდან მიმდინარეობს და კვარტალური პერიოდ-
ულობით მიიღება ინფორმაცია შიდა ვიზიტორების სქე-
სის, ასაკობრივი ჯგუფების, განათლების ეკონომიკირი 
სტატუსის, სატრანსპორტო საშუალებების, მიმზიდველი 
ტურისტული ლოკაციების, ხარჯების და ა. შ.  

კვლევის დიზაინი სამი ფორმის კითხვარს მოი-
ცავს: 

• ადგილობრივი შინამეურნეობების ტურიზმის გა-
მოკვლევის დემოგრაფიული კითხვარი; 

• ადგილობრივი შინამეურნეობების ტურიზმის გა-
მოკვლევის პერსონალური კითხვარი; 

• ადგილობრივი შინამეურნეობების ტურიზმის გა-
მოკვლევის უარების ფურცელი. 

შიდა ტურიზმის ინფორმაციული ბაზის სრულყო-
ფისთვის დიდი მნიშვნელობა აქვს ინფორმაციის მოძი-
ების ინოვაციური მეთოდის დანერგვას, რომელიც გუ-
ლისხმობს მობილური ოპერატერების დახმარებით ვი-
ზიტორების გადაადგილების ლოკაციების განსაზღვრას 
ქვეყნის რეზიდენტების მოგზაურობის დროს. სასიგნა-
ლო ინფორმაციით დაგენენერირდება განსაზღვრულ 
ტურისტულ ლოკაციაზე დროის კონკრეტულ პერიოდში 
მაგთის, ბილაინისა და ჯეოსელის იმ აბონენტების რაო-
დენობა, რომლებმაც სამიზნე პერიოდში ტურისტულ 
ლოკაციაზე განახორციელეს ვიზიტი. ამ მეთოდის და-
ნერგვა გათვალისწინებული იყო 2021 წლიდან, მაგრამ 
COVID-19 პანდემიამ არა თუ გადაწია, ამ ინოვაციური მე-
თოდით ვიზიტორების აღრიცხვის პროცედურების დაწ-
ყება, არამედ საერთოდ შეჩერდა ტურიზმის კვარტალუ-
რი გამოკვლევები. ფაქტია, ყველაზე მწვავე გავლენა 
პანდე-მიამ სწორედ ტურიზმზე იქონია, რომელმაც ტუ-
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რიზმის ყველა პარამეტრის რაოდენობრივი მაჩენებლე-
ბი მინიმუ-მამდე დაიყვანა. 

პანდემიამდე პერიოდში სტატისტიკის ეროვნულმა 
სამსახურმა მაქსიმალურად უზრუნველყო გაეროს, ევ-
რო-სტატისა და მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის რე-
კო-მენდაციების დანერგვა, რომლის შედეგად შემოღე-
ბულ ახალი საერთაშორისო სტანდარტებს დაქვემდება-
რებული საკლასიფიკაციო სისტემები და შესაბამისად 
განხორცი-ელდა შესადარისი მონაცემთა ბაზების ფორ-
მირება. 

საერთაშორისო ვიზიტორების გამოკითხვა გან-
ხორ-ციელდა შესაბამისი კითხვარის საფუძველზე, (იხ. 
დანარ-თი 2). 

 
2.7.  დაკვირვების პროგრამულ-მეთოდოლოგიური 

და ორგანიზაციული საკითხები 
 
 სტატისტიკური დაკვირვების ჩატარებისათვის სა-
ჭიროა შესაბამისი გეგმა, რომელიც მოიცავს როგორც 
პროგრამულ-მეთოდოლოგიურ, ისე ორგანიზაციულ სა-
კითხებს.  

პროგრამულ-მეთოდოლოგიურ საკითხებში შედის: 
დაკვირვების მიზანი და ამოცანები, ობიექტი და ერთეუ-
ლი, დაკვირვების პროგრამა, ფორმულარისა და ინ-
სტრუქციის შედგენა. 

ყოველი სტატისტიკური დაკვირვება იწყება მიზნე-
ბისა და ამოცანების განსაზღვრით.  

მიზანი არის ის, თუ რისთვის ვატარებთ დაკვირვე-
ბას, ხოლო ამოცანები გამომდინარეობს მიზნებიდან. 
მაგალითად, ტურისტების აღრიცხვის მიზანია დაადგი-
ნოს  ტურისტების რიცხოვნობა და შემადგენლობა სხვა-
დასხვა ნიშნების (ეროვნების, სქესის, ასაკის, დასაქმე-
ბის, მიზნის, განათლების და ა.შ.). მიხედვით. 
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დაკვირვების მიზანი პირდაპირ განსაზღვარავს 
დაკვირვების ობიექტსა და ერთეულს.  

დაკვირვების ობიექტია გამოსაკვლევი სოციალ-
ეკონომიკური მოვლენა თუ პროცესი. მაგალითად, ტუ-
რისტული საქმიანობის სტატისტიკური შესწავლისათვის 
დაკვირვების ობიექტია ტურისტული კომპანიები.   

დაკვირვების ობიექტი შედგება დაკვირვების ერ-
თეულისაგან. დაკვირვების ერთეული არის დაკვირვე-
ბის ობიექტის ელემენტი, რომელიც ატარებს გამოკ-
ვლევის მიზნის შესაბამის ნიშანს. დაკვირვების ობიექ-
ტის განსაზღვრის შემდეგ საჭიროა ერთმანეთისაგან 
განვასხვავოთ დაკვირვების ერთეული და საანგარიშო 
ერთეული, რადგან ზოგჯერ ისინი ერთმანეთს ემთხვევა, 
ზოგჯერ კი განსხვავებულია.  

საანგარიშო ერთეული ის პირველადი უჯრედია, 
საიდანაც ხდება საჭირო ინფორმაციის აღება ან გაგზავ-
ნა. დაკვირვების ერთეული და საანგარიშო ერთეული 
განსხვავებულია, მაგრამ დაკვირვების ერთეული და სა-
ანგარიშო ერთეული შეიძლება დაემთხვეს ერთმანეთს. 
მაგ. თუ გვაინტერესებს ტურისტულ კომპანიაში წლის 
მანძილზე ათვისებული კაპდაბანდებების მოცულობა, 
ტურისტული კომპანია ერთდროულად იქნება როგორც 
დაკვირვების ერთეული, ისე საანგარიშო ერთეული.  

დაკვირვების პროგრამა იმ ნიშანთა (საკითხთა, 
ნიშანთა შესაბამისი კითხვების) ჩამონათვალია, რო-
მელთა რეგისტრაციაც უნდა მოხდეს დაკვირვების 
დროს. მისი შინაარსი დამოკიდებულია დასაკვირვებე-
ლი ობიექტის ხასიათზე, მიზნებსა და ამოცანებზე. შეგ-
როვილი სტატისტიკური მასალების ხარისხი დიდადაა 
დამოკიდებული სტატისტიკური დაკვირვების პროგრა-
მაზე. აქედან გამომდინარე, მასში უნდა აისახოს დაკ-
ვირვების არსებითი ნიშნები, ამასთან ისეთი მოცულო-
ბით, რომ უზრუნველვყოთ დაკვირვების ამოცანების გა-
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დაწყვეტა. პროგრამაში დასმული საკითხები მეთოდო-
ლოგიურად უნდა შეესაბამებოდეს საწარმოების ბუ-
ღალტრული აღრიცხვის მეთოდოლოგიას, ხოლო კით-
ხვები – ზუსტი, რესპოდენტისათვის გასაგები, თანმიმ-
დევრული, ლოგიკურად გამართული უნდა იყოს. გარდა 
ამისა მიზანშეწონილია – პროგრამა შეიცავდეს მოსაპო-
ვებელი მონაცემების დაზუსტებისათვის საკონტროლო 
ხასიათის საკითხებს.  

თითოეული ერთეულისაგან ერთგვაროვანი მონა-
ცემების მიღების  მიზნით, რაც ძალიან მნიშვნელოვანია 
ინფორმაციის შემდგომი დამუშავებისათვის, დაკვირვე-
ბის პროგრამა ფორმდება სპეციალურ დოკუმენტში, რო-
მელსაც სტატისტიკური ფორმულარი ჰქვია. იგი დაკვირ-
ვების პირველადი მასალის ჩაწერის განსაკუთრებული 
დოკუმენტია, რომლის სახეებია: ანგარიშგების ფორმა, 
სააღრიცხვო ბარათი, გამოკითხვის ბლანკი, ანკეტა და 
ა.შ. სტატისტიკური ფორმულარის აუცილებელ ელემენტს 
სატიტულო ნაწილი წარმოადგენს, რომელიც შეიცავს 
სტატისტიკური დაკვირვების ერთეულისა და დაკვირვე-
ბის ჩამტარებელი ორგანოს დასახელებას, ინფორმაციას 
– ვის მიერ და როდისაა დამტკიცებული ფორმულარი, 
წარდგენის ვადას და საანგარიშო ერთეულის საფოსტო 
ინდექსს, მისამართს, საკონტაქტო ტელეფონისა და ფაქ-
სის ნომერს, საკუთრების ფორმას, ორგანიზაციულ-სა-
მართლებრივი ფორმას, ძირითადი საქმიანობის სახეს 
და სხვა.  

ფორმულარი შეიძლება იყოს ინდივიდუალური და 
სიობრივი. ინდივიდუალური ფორმულარი ივსება დაკ-
ვირვების მხოლოდ ერთ ერთეულზე, ხოლო სიობრივში – 
ჩაიწერება დაკვირვების რამდენიმე ერთეულის კითხვე-
ბის პასუხი. მაგალითად, ანგარიშგების სტატისტიკური 
ფორმები ივსება თითოეული ტურისტული კომპანიის მი-
ერ დამოუკიდებლად, ხოლო მოსახლეობის აღწერის 
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დროს ყოველი ოჯახის წევრი ჩაიწერება ერთ სააღწერო 
ფურცელში. 

სტატისტიკური ფორმულარის გარდა აუცილებე-
ლია ინსტრუქციის შედგენა. 

ინსტრუქცია არის იმ წესებისა და მეთოდების ჩა-
მონათვალი, რომლის საფუძველზეც წარმოებს პროგრა-
მისეულ კითხვებზე პასუხების გაცემა. დაკვირვების 
პროგრამის სირთულის შესაბამისად იგი შეიძლება გა-
მოცემულ იქნეს ბროშურის სახით ან მიეთითოს ფორმუ-
ლარის უკანა მხარეს. 

ფორმულარი და ინსტრუქცია ერთად სტატისტიკუ-
რი დაკვირვების ინსტრუმენტარს წარმოადგენს.  

დაკვირვების ორგანიზაციული საკითხები მოიცავს 
დაკვირვების ადგილის, დროისა და ვადების დაგენას, 
კადრების შერჩევასა და მომზადებას, მათ ინსტრუქ-
ტაჟს, ფორმულარების დაგზავნას და სხვა საკითხებს.  

დაკვირვების ჩატარების ადგილი დამოკიდებუ-
ლია დაკვირვების მიზნებზე. კერძოდ, იგი შეიძლება ჩა-
ტარდეს როგორც მთელი ქვეყნის, ასევე რეგიონების, 
ქალაქებისა და ინსტიტუციური ერთეულების მიხედვით.  

დაკვირვების დრო არის – სუბიექტური და ობიექ-
ტური. სუბიექტური დრო ეწოდება დროის იმ ინტერვალს 
(დასაწყისი და დამთავრება), რომლის განმავლობაშიც 
ტარდება დაკვირვება, ფაქტების რეგისტრაცია. მისი 
განსაზღვრა ხდება დაკვირვების დასაწყისშივე. ობიექ-
ტური დრო ეწოდება იმ დროს, რომელსაც ეკუთვნის არ-
სებული მონაცემები. იგი შეიძლება იყოს დროის გან-
საზღვრული პერიოდი ან გარკვეული მომენტი. მაგალი-
თად, მოსახლეობის რიცხოვნობა საანგარიშო წლის და-
საწყისისათვის. დროის მომენტს, რომლის მდგომარეო-
ბის მიხედვით ვახდენთ ფაქტების რეგისტრაციას, ეწო-
დება დაკვირვების კრიტიკული მომენტი. მაგალითად, 
მოსახლეობის 2014 წლის აღწერის კრიტიკული მომენ-
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ტად დადგენილია 4-5 ნოემბრის ღამის 12 საათი, ე.ი. აღ-
წერის პერიოდში ფაქტების აღწერა უნდა მომხდეს სწო-
რედ ამ დროისათვის არსებული მდგომარეობით. ეს 
ნიშნავს, რომ კრიტიკული მომენტის შემდეგ დაბადებუ-
ლი ბავშვი აღწერაში არ მოხვდებოდა, ხოლო გარდაც-
ვლილი აღირიცხებოდა როგორც ცოცხალი. კრიტიკული 
მომენტი უზრუნველყოფს დაკვირვების შედეგად მიღე-
ბულ მონაცემთა შესადარისობას. 

  
2.8. დაკვირვების შეცდომები და  

კონტროლის ხერხები 
 
დაკვირვების დროს შეიძლება დაშვებული იქნეს 

შეცდომები: რეგისტრაციის და რეპრეზენტატულობის. 
რეგისტრაციის შეცდომა დაიშვება ფაქტების რე-

გისტრაციისას და მას შეიძლება ჰქონდეს შემთხვევითი 
და სისტემატური ხასიათი. 

შემთხვევითი შეცდომა შეიძლება დაშვებული 
იყოს სტატისტიკური დაკვირვების ფორმულარის შევსე-
ბისას. მაგალითად, საფრანგეთიდან შემოსული უცხოე-
ლი ვიზიტორების ასაკობრივი და განათლების ნიშნის 
მიხედვით რაოდენობის დაფიქსირებისას, ცალკეულ 
ციფრებში ათეულებისა და ასეულების გამოსახვისას 
„მძიმის“ არასწორი დასმა. თუმცა დაკვირვების დიდი 
რიცხვის შემთხვევაში ასეთი სახის შეცდომები „ქრება“ 
(ბათილდება ხოლმე). სისტემატიურ შეცდომებს კი ად-
გილი აქვს მაშინ, როდესაც მონაცემთა შერჩევისთვის 
შემთხვევითობის პრინციპის დარღვევასთან გვაქვს 
საქმე, როდესაც შეცდომებს გადიდების ან შემცირების 
ერთნაირი ალბათობა აქვს და გამოისახება ან კლების 
ან მატების მიმართულებით. ასე მაგალითად, ტურისტუ-
ლი სეგმენტის ინფრასტრუქტურის გამოკვლევისას კომ-
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პანიების ნაწილის მიერ მათ საკუთრებაში არსებული 
კაპიტალის არასრულად ჩვენება.  

აქედან გამომდინარე, რეგისტრაციის შეცდომები 
შეიძლება იყოს წინასწარგანზრახვითი და არაწინას-
წარგაზრახვითი. 

რეპრეზენტატულობის შეცდომები დამახასიათე-
ბელია არასრული დაკვირვებისათვის და ძირითადად 
იგი წარმომადგენლობითი ხასიათის შეცდომაა. ასეთი 
სახის შეცდომებიც ორი სახისაა: შემთხვევითი შეცდო-
მები, როცა შერჩეული ერთობლიობა არის არასრული, 
არა ზუსტი წარმომადგენელი გენერალური ერთობლიო-
ბისა და სისტემატური შეცდომები, როდესაც დარღვეუ-
ლია ერთეულთა შერჩევის პრინციპები.  

რეპრეზენტატულობის შეცდომის (შერჩევითი და 
გენერალური ერთობლიობის მაჩვენებლებს შორის 
სხვაობაა) სიდიდე დამოკიდებულია შესასწავლი ნიშნის 
ცვალებადობაზე. თუ ერთობლიობის ყველა ერთეული 
ერთნაირია, მაშინ ერთი ერთეულის გაზომვის შედეგები 
შესაძლებელია დანარჩენზე იქნეს გავრცელებული. სი-
ნამდვილეში, ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლე-
ნებში, ყოველთვის არსებობს ნიშანთა ცვალებადობა. 
რაც უფრო მეტად იცვლება შესასწავლი ნიშანი, მით უფ-
რო დიდია სტატისტიკურ შეცდომათა სიდიდე.  

სტატისტიკური დაკვირვების დროს შეცდომები 
შესაძლებელია დაშვებულ იქნას სხვადასხვა მიზეზები-
სა და დაკვირვების ჩატარების არასასურველი გარემოე-
ბების გამო. 

შეცდომათა დიდი რიცხვი შეიძლება მივიღოთ 
დაკვირვების ორგანიზაციულ-მეთოდოლოგიური ღო-
ნისძიებების არასათანადოდ შემუშავების შემთხვევაში, 
რომელთაგან ძირითადია: 
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  სტატისტიკური დაკვირვების ობიექტის საზღვრე-
ბისა და ერთეულის შერჩევის საკითხის არადა-
მაკმაყოფილებულად გადაწყვეტა; 

  დამკვირვებელთა არასწორი შერჩევა;  
  დაკვირვების ხერხების არასწორად განსაზღვრა. 

მაგალითად, ტურისტების მიერ გაწეული ხარჯე-
ბის შესახებ ინფორმაციის მიღება გამოკით-
ხვით უფრო მიზამშეწონილია, ვიდრე უშუალო 
დაკვირვების წესით;  

  დაკვირვების დროის მოხერხებულად შერჩევა.  
საქართველოში ჩამოსული უცხოელი ტურისტების 

გამოკვლევისას, როცა საქმე გვაქვს მოსახლეობის კონ-
კრეტულ ჯგუფებთან, დაკვირვების მომენტი მაქსიმალუ-
რად უნდა შეესაბამებოდეს მათი ქვეყანაში ყოფნის პე-
რიოდს. მაგალითად, ტურისტების მიღებული მომსახუ-
რებით დაკმაყოფილების ხარისხის დასადგენად კვლე-
ვა უნდა ჩატარდეს მათი ტურისტული პაკეტის ამოწურ-
ვის დროს. ამ შემთხვევაში სხვა პერიოდის შერჩევა 
შეცდომების არსებობის მიზეზი იქნებოდა; 

  ფაქტების რეგისტრაციის ვადები;  
  ტურისტების(რესპონდენტების) გამოკითხვისას 

დაკვირვების ადგილის არასწორი შერჩევა.  
როგორც წესი, ტურისტების გამოკითხვა უნდა ხდე-

ბოდეს სასტუმროში ან სახლში (თუ იგი ქვეყანაში იმყო-
ფება ნათესავებისა და ახლობლების მონახულების მიზ-
ნით), ძალიან ნაკლებად სხვა ადგილებში – თეატრში, 
კლუბებში, დასასვენებელ პარკებში და სხვაგან;  

 სტატისტიკური დაკვირვების არასრული პროგრა-
მა;  

 კითხვის დასმის ფორმა. (შემთხვევით არაა ნათ-
ქვამი, რომ კარგი კითხვა – პასუხის ნახევარიაო). 
დასმული კითხვა უნდა იყოს ზუსტად და ლაკონუ-
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რად ფორმულირებული, სხვადასხვა უცხო თუ გაუ-
გებარი ტერმინოლოგიის გარეშე. თუ კითხვები 
გაუგებარია, დასმულია არასწორი მისამართით, 
მასზე გაცემული პასუხიც შესაბამისად არასწორი 
იქნება.  

 პირველადი სტატისტიკური მასალის კონტროლი-
სათვის გამოიყენება არითმეტიკული და ლოგიკური 
კონტროლის წესები. არითმეტიკული კონტროლის 
დროს წარმოებს სტრიქონებისა და სვეტების ჯამების 
შემოწმება, ლოგიკური კონტროლი კი ითვალისწინებს 
პასუხების ლოგიკურობის გადამოწმებას. მაგალითად, 
როდესაც შევსებულ ანკეტაში მითითებულია ვიზიტო-
რის ასაკი - 5 წელი, ოჯახურ მდგომარეობაში კი - და-
ქორწინებული, ცხადია, ერთ-ერთი შეცდმითაა დაფიქ-
სირებული. ამ შემთხვევაში უნდა გადაიხედოს სხვა მო-
ნაცემები. თუ განათლების გასწვრივ ანკეტაში მითითე-
ბულია, რომ მას აქვს უმაღლესი განათლება, მაშასადა-
მე, შეცდომაა ასაკის ამსახველ მონაცემში. 

არითმეტიკული და ლოგიკური კონტროლით გა-
მოვლენილი შეცდომების აღმოფხვრის მიზნით ხდება 
რესპოდენტებთან დაკავშირება. 

 
საკონტროლო კითხვები: 

 რა არის სტატისტიკური დაკვირვება?  
 რა პრობლემები არსებობს ტურიზმში სტატისტიკური 

გამოკვლევის პირველ ეტაპზე?  
 სტატისტიკური დაკვირვების რა ფორმები არსებობს 

და როგორია მათი გამოყენების თავისებურებანი? 
 დაკვირვების რომელი სახე გამოიყოფა დროში ფაქ-

ტების რეგისტრაციის მიხედვით? 
 არასრული დაკვირვების რომელი სახეები არსებობს 

სტატისტიკურ პრაქტიკაში?  
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 რა მეთოდებით წარმოებს სტატისტიკური მონაცემე-
ბის შეგროვება? 

 ეროვნულ ანგარიშთა სისტემის რამდენი ცხრილი მუ-
შავდება ტურიზმის სფეროსათვის? 

 როგორი შეცდომები გვხვდება დაკვირვების დროს 
და რომელი სახისთვისაა ისინი დამახასიათებელი? 

 კონტროლის რომელი წესები არსებობს და როგორ 
ხდება მათი გამოყენება მასალის კონტროლისათვის? 

 
  
 

თემა 3. სტატისტიკური მასალის  
თავმოყრა და დაჯგუფება 

 
3.1. სტატისტიკური მასალების თავმოყრის 

 ცნება და მისი ამოცანები 
 
პირველადი სტატისტიკური მასალის მოპოვებისა 

და კონტროლის შემდეგ განვიხილოთ სტატისტიკური 
გამოკვლევის მეორე ეტაპი – პირველადი სტატისტიკუ-
რი მასალის დამუშავების მეთოდური საკითხები. 

სტატისტიკური დაკვირვება იძლევა გამოსაკვლევ-
ვი ობიექტის (მოვლენის) ცალკეული ერთეულების ამ-
სახველ მასალას, რომელთა შემდგომი დამუშავებისათ-
ვის საჭიროა მათი შეჯამება, სისტემატიზაცია და შედე-
გების განზოგადება ისე, რომ შესაძლებელი გახდეს 
მთლიანად სტატისტიკური ერთობლიობისათვის დამა-
ხასიათებელი ნიშნები გამოვავლინოთ. მაგ., ტურისტე-
ბის სპეციალურად ორგანიზებული გამოკვლევისა და 
ტურისტული მოვლენების ექსპერტული შეფასების შე-
დეგად მიღებული პირველადი მასალისაგან შესაძლებე-
ლია ქვეყანაში შემოსული ან ქვეყნიდან გასული მოსახ-
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ლეობის არა მარტო რიცხოვნობის, არამედ შემადგენ-
ლობის შესწავლა სხვადასხვა ნიშნის მიხედვით. ამაში 
მდგომარეობს სტატისტიკური გამოკვლევის ამოცანაც – 
განსაზღვროს ტურისტების რიცხოვნობა და დაადგინოს 
მისი შემადგენლობა საზოგადოებრივი ჯგუფების, საქმი-
ანობის, სქესის, ასაკის, ეროვნების და ა.შ. მიხედვით. 
ამიტომ საჭიროა ტურისტების შესახებ შეგროვებული 
მასალის დალაგება, მოწესრიგება, სისტემატიზაცია, 
განზოგადება. ზუსტად ასევე დგას საკითხი ყველა სახის 
სტატისტიკური გამოკვლევებისათვის. მიღებული ინ-
ფორმაცია ერთობლიობის ყოველი ერთეულის შესახებ 
არის უფრო ფართო მიზნის მიღწევის საშუალება – მთე-
ლი სტატისტიკური ერთობლიობის განზოგადოებული 
დახასიათებისათვის. ასეთი სახის სამუშაოს შესრულე-
ბისათვის სტატისტიკა გამოიყენებს სტატისტიკის ისეთ 
სპეციფიკური მეთოდს, როგორიცაა სტატისტიკური თავ-
მოყრა.  

 
 

პირველადი სტატისტიკური მასალის მოწესრი-
გებას, დალაგებას, შეჯამებას, დამუშავებას ტიპიური 
ნიშნებისა და კანონზომიერების დასადგენად თავ-
მოყრა ეწოდება.  

 
 

თავმოყრაში, ფართო გაგებით, გულისხმობენ ოპე-
რაციათა დიდ წრეს, რომელიც დაკავშირებულია მასობ-
რივი საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პროცესების 
ტიპიურ დახასიათებასთან. ის მოიცავს შესასწავლი 
ობიექტის ერთეულთა დანაწილებას ჯგუფებად, ამ ჯგუ-
ფების დახასიათებას მაჩვენებელთა A სისტემების დახ-
მარებით, აგრეთვე შედეგების გადმოცემას სტატისტი-
კური მწკრივების, ცხრილებისა და გრაფიკების სახით.  
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სტატისტიკური თავმოყრის მეცნიერულად ორგა-
ნიზების საკითხი ყოველთვის აქტუალური იყო და დღე-
საც არ დაუკარგავს მნიშვნელობა. საბაზრო ეკონომიკის 
პირობებში, როცა ინფორმაციის მოპოვება მეტად ძვი-
რადღირებული პროდუქტია, თავმოყრის სწორად ჩატა-
რებას შეუძლია ზედმეტი დანახარჯების გარეშე მოგ-
ვცეს არა მარტო ქვეყნის ეკონომიკური და სოციალური 
განვითარების, არამედ ცალკეული ლოკალური საკი-
თხების დახასიათებისა და შესწავლის შესაძლებლობა. 

ტურიზმის სფეროში, ისევე როგრც ყველა სხვა 
შემთხვევაში, სტატისტიკური თავმოყრა უნდა ჩატარდეს 
შესაბამისი გეგმისა და პროგრამის მიხედვით, რომელ-
შიც განსაზღვრულია ჩატარების ვადები, თანმიმდევრო-
ბა, ჩამტარებელთა რაოდენობა, შემადგენლობა და 
კითხვები (ნიშნები), რომელზეც თავმოყრის ჩატარები-
სას უნდა გაეცეს პასუხი (დავახასიათოთ ერთობლიობა).  

ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენები მეტად 
მრავალფეროვენია. ამიტომ პროგრამა ისე უნდა იყოს 
შედგენილი, რომ თავმოყრის შედეგად მივიღოთ მასა-
ლა, რომელიც სრულყოფილად და სხვადასხვა მხრივ 
დაახასიათებს შესასწავლ მოვლენას.  

თავმოყრის წარმატებით ჩატარებისათვის პროგ-
რამის პარალელურად საჭიროა შესაბამისი გეგმის შე-
მუშავება, სადაც თანმიმდევრულად იქნება გაწერილი 
ყველა სამუშაო. ასეთი გეგმის შედგენას განსაკუთრებუ-
ლი მნიშვნელობა გააჩნია, რადგან სტატისტიკურ თავ-
მოყრაში, როგორც წესი, მონაწილეობს პირთა დიდი 
რიცხვი (ჩასატარებელი სამუშაოების მოცულებიდან გა-
მომდინარე). გეგმა უნდა შეიცავდეს მითითებებს თავ-
მოყრის ცალკეული ნაწილების შესრულების თანმიმ-
დევრობისა და ვადების შესახებ, მისი შემსრულებლები-
სა და შედეგების გადმოცემის წესის შესახებ.                                         
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3.2. დაჯგუფების ცნება, ამოცანები და სახეები 
 
თავმოყრის მეცნიერული საფუძველია დაჯგუფე-

ბა, რომელიც დაკვირვების თავმოყრილ მონაცემებს 
უფრო სისტემატიზებულ და კონკრეტულ სახეს აძლევს.  

 
შესასწავლი ერთობლიობის ერთეულთა განაწილებას 
მათვის დამახასიათებელი არსებითი ნიშნების მიხედ-
ვით და შესაბამისი ერთგვაროვანი ჯგუფების გამოყო-
ფას ეწოდება სტატისტიკური დაჯგუფება 

 
სტატისტიკური დაჯგუფების მეთოდი, როგორც 

სტატისტიკური თავმოყრის პირველი ნაბიჯი, საშუალე-
ბას იძლევა დავამუშაოთ პირველადი სტატისტიკური მა-
სალა, ისე, რომ მივიღოთ შესასწავლი მოვლენის ყველა 
არსებითი თვისებისა და თავისებურებათა მკაფიო გა-
მოსახვა. სწორედ ამით განისაზღვრება დაჯგუფების, 
როგორც თავმოყრის მეცნიერული საფუძვლის როლი. 
დაჯგუფების მეთოდი გამოიყენება სტატისტიკური გა-
მოკვლევისას დასმული სხვადასხვა ამოცანების გადაწ-
ყვეტისათვის, რომელთა შორის უმნიშვნელოვანესია: 
სოციალურ-ეკონომიკური ტიპების გამოყოფა, ერთიპი-
ურ ერთობლიობათა სტრუქტურის განსაზღვრა და ტუ-
რიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენათა ცალკეულ 
ნიშნებს შორის კავშირისა და დამოკიდებულების გა-
მოვლენა.  

 
 

ამოცანების მიხედვით დაჯგუფება სამი სახისაა: 
ტიპოლოგიური, სტრუქტურული და ანალიზური.  

 
 

ტიპოლოგიური დაჯგუფება გულისხმობს ერთობ-
ლიობიდან ერთგვაროვანი, ტიპიური ჯგუფების გამოყა-
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ფას. ასეთი დაჯგუფებისათვის დიდი მნიშვნელობა აქვს 
მაჯგუფებელი ნიშნების სწორ მეცნიერულად დასაბუთე-
ბულ შერჩევას, რადგან ამ ნიშნის მიხედვით ხდება შე-
სასწავლი ობიექტის ერთეულთა განაწილება ერთგავა-
როვან ჯგუფებად და მასზეა დამოკიდებული სტატისტი-
კური თავმოყრის შედეგად მიღებული დასკვნები. ამი-
ტომ იმ მრავალ ნიშანთაგან, რომლითაც ხასიათდება 
შესასწავლი ობიექტი, საჭიროა შერჩეულ იქნას მოცემუ-
ლი გამოკვლევის მიზნებისათვის ყველაზე არსებითი. 
არსებითი ნიშანი თავის მხრივ წარმოადგენს შესასწავ-
ლი ობიექტის არსის, შინაარსის განმსაზღვრელს და 
მისთვის დამახასიათებელი თავისებურებებიდან გა-
მომდინარეობს. არსებითი ნიშნების გარდა დანარჩენი 
შეიძლება ჩაითვალოს შესასწავლი ობიექტის არარასე-
ბით ნიშნებად, რადგან ისინი უშუალოდ არაა დაკავში-
რებული მის თვისებრიობასთან. თუმცა უნდა აღინიშ-
ნოს, რომ გარკვეულ პირობებში კონკრეტული გამოკ-
ვლევისათვის არსებითი ნიშანი შეიძლება არაარსები-
თი გახდეს და პირიქით, არაარსებითი არსებითი. მაგა-
ლითად, როცა თავმოყრის მიზანია ტურისტების შემად-
გენლობის დახასიათება განათლების მიხედვით, არსე-
ბით ნიშანს წარმოადგენს განათლება, დანარჩენი – ასა-
კი, სქესი, დასაქმება, ეროვნება, ტურისტების მიერ გაწე-
ული ხარჯების მოცულობა და ა.შ., არარსებითი, ხოლო 
როცა მიზანი იცვლება და შემადგენლობა უნდა დავახა-
სიათოთ ტურისტების მიერ გაწეული ხარჯების მიხედ-
ვით, არსებითი ნიშანი უკვე ეს უკანასკნელი გახდება, 
დანარჩენი კი არარსებითი.  

ნებისმიერი ტიპიურად ერთგვაროვანი ჯგუფები 
ხასიათდება მრავალი სხვადასხვა სახის შესასწავლი 
ნიშნით. ამიტომ აუცილებელია ტიპიურად ერთგვაროვა-
ნი ჯგუფების სტრუქტურის გამოკვლევა, ვარიაციული 
ნიშნების შესწავლა სტრუქტურული ერთტიპიური ერ-
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თობლიობის შიგნით. დაჯგუფებას, რომელიც ახასია-
თებს ერთტიპიური ერთობლიობის ერთეულთა განაწი-
ლებას რაიმე ნიშნის მიხედვით, ეწოდება სტრუქტურუ-
ლი დაჯგუფება. მათ მიეკუთვნება მაგალითად, ტურის-
ტების შემადგენლობის დაჯგუფება სქესის, ასაკის, და-
საქმების, ეროვნების და ა.შ. ნიშნების მიხედვით.  

დროის გარკვეული პერიოდისათვის (ან მომენტი-
სათვის) აღებული სტრუქტურული დაჯგუფება გვიჩვე-
ნებს შესასწავლი მოვლენის სტრუქტურის ცვლილებას. 
სტრუქტურული დაჯგუფება შესაძლებელია ტერიტორიუ-
ლი ნიშნების მიხედვითაც. მაგალითად, ბიზნეს-ტურე-
ბით დაინტერესებული ტურისტების დაჯგუფება ქვეყნე-
ბის, რეგიონების, მხარეების და ა.შ. მიხედვით.  

ანალიზური ეწოდება ისეთ დაჯგუფებას, რომელიც 
განსაზღვრავს ერთობლიობის ერთეულთა მახასიათე-
ბელ სხვადასხვა ნიშანს ან მის ჯგუფებს შორის კავში-
რურთიერთობების ხასიათს, მათ სიდიდეს.  

თავმოყრის პროგრამის მიხედვით დაჯგუფება შე-
იძლება იყოს მარტივი და კომბინაციური. მარტივია 
დაჯგუფება, თუ პროგრამა ითვალისწინებს ჯგუფების გა-
მოყოფას ერთი მაჯგუფებელ ნიშანის მიხედვით. ასეთი 
დაჯგუფების სახეა ტიპოლოგიური დაჯგუფება. რამდენი-
მე ნიშნის მიხედვით დაჯგუფებას კომბინაციურს უწო-
დებენ. სტრუქტურული და ანალიზური დაჯგუფება ყო-
ველთვის კომბინაციურია. 

მოვლენათა დაჯგუფებისას მეტად მნიშვნელოვანი 
საკითხია მაჯგუფებელი ნიშნის რაობა. მაჯგუფებელი 
ნიშნები არის ატრიბუტული და რაოდენობრივი, შესაბა-
მისად დაჯგუფებაც ორი სახისაა – ატრიბუტული და რაო-
დენობრივი.  

ატრიბუტული ნიშნის მიხედვით ჯგუფები ერთმა-
ნეთისაგან განსხვავდებიან არა სიდიდის მიხედვით, 
არამედ ნიშნის ხასიათის მიხედვით. რადგან ატრიბუტუ-
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ლი ნიშანი ახასიათებს მოვლენის თვისებას და არა 
აქვს რაოდენობრივი გამოსახულება. ატრიბუტულ დაჯ-
გუფებას მიეკუთვნება განსაკუთრებული სახის რთული 
დაჯგუფებანი, რომლებიც დაფუძნებულია ამა თუ იმ ნიშ-
ნის საფუძველზე წარმოქმნილი ერთტიპიური ჯგუფებისა 
და ქვეჯგუფების მყარ სიაზე – სტატისტიკურ კლასიფიკა-
ციაზე (პროდუქციის კლასიფიკატორი, ეკონომიკური 
საქმიანობის სახეების კლასიფიკატორი და ა.შ.) და ერ-
თობლიობის ცალკეული სახეების დაწვრილებითი ჩა-
მონათვალი – ნომენკლატურა (ტურისტული მომსახურე-
ბის ნომენკლატურა, ტურისტების მიერ მოხმარებული 
პროდუქციის ნომენკლატურა და ა.შ.).  

რაოდენობრივი დაჯგუფების შედეგად მიღებული 
ჯგუფები ერთმანეთისაგან სწორედ სიდიდით განსხვავ-
დებიან ერთმანეთისაგან, რადგან რაოდენობრივი ნიშა-
ნი ახასიათებს შესასწავლი ერთობლიობის ზომებსა და 
სიდიდეს. მაგალითად, ტურისტების რაოდენობა, ტურო-
პერატორების რაოდენობა და ა.შ. 

მსოფლიო ტურისტული ორგანიზაციის რეკომენ-
დაციით სტატისტიკურ მონაცემთა დაჯგუფება სხვადას-
ხვა ნიშნის მიხედვით უნდა განხორციელდეს. კერძოდ: 

საქმიანობის სახეების მიხედვით – დამთვალიე-
რებლის საქმიანობის სახეები განისაზღვრება მათი 
ფაქტიური მოქმედებით მოგზაურობის დროს. 

ასაკის მიხედვით – დამთვალიერებლის ასაკი 
იყოფა შემდეგ ჯგუფებად:  

1. 0-14 წლამდე; 
2. 15-24 წელი; 
3. 25-44 წელი; 
4. 45-64 წელი; 
5. 65 წელი და მეტი. 

დანიშნულების ადგილის მიხედვით – დანიშნუ-
ლების ადგილი წარმოადგენს ადგილს, რომლის მონა-
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ხულებაც ხდება მოგზაურობის დროს. ის შეიძლება გა-
ნისაზღვროს, როგორც მოსანახულებელი პუნქტი, ყვე-
ლაზე უფრო დაშორებული სახლიდან (მოშორებული და-
ნიშნულების ადგილი); ადგილი, სადაც გატარებულ იქნა 
დროის უმეტესი ნაწილი (მთავარი დანიშნულების ადგი-
ლი) ან ადგილი, რომელსაც მოგზაურები თვლიან მთა-
ვარ მოსანახულებელ ადგილად (მოტივირებული დანიშ-
ნულების ადგილი). 

მოგზაურობის ხანგრძლივობის მიხედვით – ის და-
კავშირებულია დროსთან, რომელიც მოიცავს მონახუ-
ლების პერიოდს, რომელიც იზომება მიმართულების 
ქვეყნის ან ადგილის მიხედვით. 

ქვეყანაში ყოფნის ხანგრძლივობა – მოიცავს 
დროს, რომელიც იხარჯება მოგზაურობისას და იზომება 
მომდევნო ქვეყნის ან ადგილის მიხედვით.  

ერთდღიან მოგზაურობებთან დაკავშირებით ტუ-
რიზმის სტატისტიკა უნდა ფლობდეს დროის მიხედვით 
შემდეგ მონაცემებს:  

1. სამ საათზე ნაკლები (სურვილის მიხედვით) – 
ორ საათზე ნაკლები და 2-3 საათი; 

2. 3-5 საათამდე – 3 საათი, 4 და 5 საათი; 
3. 6-8 საათამდე (6 საათი, 7 საათი, 8 საათი); 
4. 9-11 საათამდე; 
5. 12 საათი და მეტი. 
ღამისთევით მოგზაურობის დროს გამოიყოფა შემ-

დეგი ჯგუფები: 
1. 1-3 ღამე – ერთი ღამე, 2-3 ღამე; 
2. 4-7 ღამე; 
3. 8-28 ღამე: ა) 8-14 ღამე, ბ) 15-21 ღამე, გ) 22-28 

ღამე; 
4. 29-91 ღამე: ა) 29-42 ღამე, ბ) 43-56 ღამე, გ) 57-70 

ღამე; 
5. 92-365 ღამე: ა) 92-182 ღამე, ბ) 183-365 ღამე. 
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დამთვალიერებლების “საქმიანობის ეკონომიკუ-
რი სტატუსის” მიხედვით გამოიყოფა: 

1.  ეკონომიკურად აქტიური მოსახლეობა:  
 დასაქმებულები; 
 უმუშევრები. 

2. ეკონომიკურად პასიური მოსახლეობა: 
 სტუდენტები, მოსწავლეები; 
 დიასახლისები; 
 პენსიონერები; 
 დანარჩენი. 

განათლების დონის ნიშნის მიხედვით მსოფლიო 
ტურისტული ორგანიზაციის რეკომენდაციების მიხედ-
ვით ტურიზმის სტატისტიკა გამოყოფს განათლების დო-
ნის შემდეგ ჯგუფებს: 

1. განათლების არმქონე ან არასრული დაწყები-
თი განათლება; 

2. პირველი დონე ან დაწყებითი განათლება; 
3. მეორე დონე – პირველი ეტაპი ან არასრული 

საშუალო განათლება; 
4. მეორე დონე – მეორე ეტაპი ან დამთავრებული 

საშუალო განათლება; 
5. მესამე დონე –უმაღლესი განათლება. 

შემოსავლების დონე – ამ ნიშნის მიხედვით კლა-
სიფიკაცია შესაბამის ჯგუფებად სხვადასხვა ქვეყანაში 
განსხვავსებულია. 

ტურისტების სტატისტიკური აღიცხვა-ანალიზი-
სათვის  მნიშვნელოვანია ტრანსპორტის სახეების მი-
ხედვით მათი დაჯგუფება. ამიტომ ტრანსპორტირების 
სახეების შესაბამისად ტურიზმის სტატისტიკა ახორციე-
ლებს ტურისტების შემდეგნაირ დაჯგუფებას: 
1. საჰაერო ტრანსპორტი 

 რეისები განრიგის მიხედვით; 
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 რეისები განრიგის გარეშე; 
 სხვა საჰაერო გადაზიდვები; 

2. წყლის(სანაოსნო) ტრანსპორტი: 
 სამგზავრო ლაინერები და ბორნები; 
 კრუიზები; 
 სხვა წყლის ტრანსპორტი; 

3. სახმელეთო ტრანსპორტი: 
 სარკინიგზო ტრანსპორტი; 
 საერთაშორისო და საქალაქო ავტობუსები და 

სხვა საზოგადოებრივი ტრანსპორტი: 
 დამოკიდებული განრიგზე, რეგულარული მომსა-

ხურებით; 
 განრიგის გარეშე, ტურისტული და ჩარტერული 

რეისები; 
 კერძო ავტომობილები (8 ადამიანის ტევადობით); 
 ავტოტრანსპორტის გაქირავების სერვისი; 
 სხვა სახმელეთო ტრანსპორტი. 

მნიშვნელოვანია ტურისტების რიცხოვნობის გაან-
გარიშება პროფესიული ნიშნისა და საქმიანობის მი-
ხედვით. ეს აუცილებელია ტურისტული კომპანიებისათ-
ვის, ვინაიდან განსხვავებული ტურისტული პროდუქტე-
ბის არსებობის შემთხვევაში მომხმარებლისათვის შეთ-
ვაზებულ იქნეს მისთვის სასურველი მომსახურების პა-
კეტი. აქედან გამომდინარე მსოფლიო ტურისტული ორ-
განიზაცია იძლევა რეკომენდაციას დაჯგუფება განხორ-
ციელდეს შემდეგნაირად: 

1. კანონმდებლები, ხელმძღვანელი მუშაკები და 
მმართველობითი საქმიანობით დაკავებულები; 

2. მაღალკვალიფიცური სპეციალისტები; 
3. ტექნიკოსები და საშუალო რგოლის სპეციალის-

ტები; 
4. მომსახურების სფეროს მუშაკები; 
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5. ვაჭრობის სფეროს მუშაკები; 
6. სოფლის მეურნეობისა და მეთევზეობის კვალი-

ფიციური მუშაკები; 
7. სახალხო რეწვის ოსტატები და მონათესავე სფე-

როს სპეციალისტები; 
8. მრეწველობის  დარგებში დასაქმებულები; 
9. არაკვალიფიცირებული მომუშავენი; 
10. სამხედრო მოსამსახურეები. 

მოგზაურობის მიზნის მიხედვით  საერთშორისო 
პრაქტიკაში  გამოიყოფა შემდეგი ჯგუფები: 

1. გართობა, რეკრეაცია და დასვენება; 
2. ნათესავების და ნაცნობების მონახულება; 
3. საქმიანი და პროფესიული ; 
4. სამკურნალო; 
5. რელიგიური; 
6. სხვა მიზნები.   

დაჯგუფებისას ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი საკით-
ხია ჯგუფთა ოპტიმალური რიცხვისა და ინტერვალის 
დადგენა. ჯგუფების რიცხვის განსაზღვრა განსხვავებუ-
ლია ატრიბუტული და რაოდენობრივი დაჯგუფების 
დროს. კერძოდ, ატრიბუტული დაჯგუფების დროს ჯგუფე-
ბის რიცხვი განისაზღვრება ნიშნის შინაარსიდან გამომ-
დინარე მისი სახესხვაობის მიხედვით. მაგალითად, ტუ-
რისტების დაჯგუფება სქესის მიხედვით. ტურისტული 
ფირმების ტურების მიხედვით დაჯგუფებისას კი გამოი-
ყოფა იმდენი ჯგუფი რამდენი სახის ტურიც არსებობს.  

რაოდენობრივი დაჯგუფების დროს  ჯგუფთა ოპტი-
მალური რიცხვის დადგენა წარმოებს ამერიკელი მეცნი-
ერის სტერჯესის ფორმულის საშუალებით:  

 
 
 
 

    
 K=1+3,322∙ lgN,    (3.1) 
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სადაც K  არის ჯგუფთა რიხცვი, N  - ერთეულთა რიცხვი. 
როგორც ფორმულიდან ჩანს ჯგუფთა ოპტიმალური 
რიცხვი დამოკიდებულია დასაჯგუფებელ ერთეულთა 
რიცხვზე. გასათვალისწინებელია ის ფაქტი, რომ ჯგუფე-
ბის რიცხვი მეტისმეტად დიდი ან მეტისმეტად მცირე არ 
უნდა იყოს, რადგან არ მოხდეს შესასწავლი მოვლენის 
თავისებურებათა გაქრობა. ამასთან, თითოეულ ჯგუფში 
ერთეულთა საკმაოდ დიდი რიცხვი უნდა შევიყვანოთ. 
ეს მოთხოვნა დიდ რიცხვთა კანონიდან გამომდინარე-
ობს და ჯგუფების საკმარისი რიცხოვნობის კონკრეტუ-
ლი განსაზღვრა შესასწავლი ობიექტის (მოვლენის) არ-
სსა და გამოკვლევის ამოცანებს უნდა შეესაბამებოდეს. 
თუმცა ცალკეულ შემთხვევებში ინტერესს არც მცირე-
რიცხოვანი ჯგუფებია მოკლებული, განსაკუთრებით მა-
შინ, როცა საუბარია ისეთი ერთეულების დაჯგუფებაზე, 
რომელსაც ჯერ მასობრივი ხასიათი არ მიუღია და მხო-
ლოდ ახლა ხდება მისი ჩამოყალიბება (წარმოქმნა). ამ-
რიგად, ჯგუფებში ერთეულთა რიცხოვნობის საკითხის 
გადაწყვეტისას უნდა ვიხელმძღვანელოთ შესასწავლი 
მოვლენის არსისა და თავისებურებათა ცოდნით და არა 
ფორმალური მოსაზრებებით. 

ჯგუფთა ოპტიმალური რიცხვის განსაზღვრის შემ-
დეგ წარმოიშობა საკითხი ინტერვალის შესახებ. ინ-
ტერვალი წარმოადგენს თითოეული ჯგუფის ნიშნის 
მაქსიმალურ და მინიმალურ მნიშვნელობათა შორის 
სხვაობას. მისი სიდიდე დამოკიდებულია გამოსაკვლევი 
ობიექტის ხასიათსა და კვლევის მიზანზე. ინტერვალის 
მიხედვით დაჯგუფება არის თანაბარინტერვალიანი და 
არათანაბარინტერვალიანი.  

თანაბარინტერვალიანია დაჯგუფება, რომლის 
დროსაც ყოველი ჯგუფის ინტერვალი ერთნაირი სიდი-
დისაა. ამ დროს ნიშანი ერთობლიობის შიგნით თანაბ-



 115

რად იცვლება ან მნიშვნელოვან რყევას არ განიცდის. 
თანაბარინტერვალიანი დაჯგუფების დროს ინტერვა-
ლის სიდიდე (h) გამოითვლება ფორმულით:  

 

K

XX
h minmax    (3.2) 

                     

სადაც Xmax არის ნიშნის მაქსიმალური მნიშვნელობა,  
Xmin  - ნიშნის მინიმალური მნიშვნელობა.  

არათანაბარინტერვალიანი დაჯგუფების დროს 
ჯგუფთა ინტერვალების სიდიდეები ერთმანეთისაგან 
განსხვავებულია. ასეთი სახის დაჯგუფება ჩვეულებრივ 
დამახასიათებელია ეკონომიკური მოვლენებისათვის. 
მაგალითად, მოსახლეობის შემადგენლობის შესწავლი-
სას ასაკის მიხედვით გამიოყოფა შემდეგი ჯგუფები: 0-
დან 3 წლამდე ასაკის, 3-დან 6-მდე, 6-დან 17-მდე, 16-დან 
65-მდე და ა.შ. მოსახლეობა. როგორც ვხედავთ ინტერ-
ვალი ცალკეული ჯგუფისათვის არათანაბარია. მოსახ-
ლეობის ასეთი სახით შემადგენლობის შესწავლა ემსა-
ხურება სხვადასხვა კონტინგენტის გამოყოფას, როგო-
რიცაა სკოლამდელი ასაკის, სკოლის ასაკის კონტინ-
გენტი, შრომითი რესურსების და სხვ.  

დაჯგუფების დროს ინტერვალი შეიძლება იყოს და-
ხურული, როცა ცნობილია მისი როგორც ქვედა, ისე ზე-
და საზღვარი და ღია, როცა მხოლოდ ერთ-ერთი საზ-
ღვარია მითითებული. ეს უკანასკნელი გამოიყენება 
მხოლოდ განაპირა ჯგუფებისათვის. რაოდენობრივი 
დაჯგუფებისას ყურადღება უნდა მიექცეს თითოეული 
ჯგუფის ქვემო და ზემო საზღვრების სწორ აღნიშვნას.  

ამოცანა 1. მოცემულია 20 ტურისტული კომპანიის 
შესახებ შემდეგი  მონაცემები: 
 

ცხრილი 3.1 
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ტურისტულ 
კომპანიათა 
რიგითი ნო-

მერი 
# 

ტურისტულ 
კომპანიათა 

მიერ გაყიდუ-
ლი ტურპაკე-

ტების რაოდე-
ნობა 

ტურისტულ 
კომპანიათა 
რიგითი ნო-

მერი 
# 

ტურისტულ 
კომპანიათა 
მიერ გაყი-
დული ტურ-
პაკეტების 

რაოდენობა 
1 110 11 154 
2 190 12 121 
3 120 13 141 
4 130 14 129 
5 200 15 118 
6 180 16 153 
7 150 17 122 
8 160 18 111 
9 120 19 127 
10 100 20 170 

 
გავიანგარიშოთ ჯგუფების ოპტიმალური რიცხვი, 

ინტერვალის სიდიდე და ჩავატაროთ დაჯგუფება, შე-
ვადგინოთ ახალი ცხრილი. 

 
ამოხსნა: 

ჯგუფების რიცხვის დასადგენად გამოვიყენოთ 
სტერჟესის ფორმულა: 

K=1+3,322∙ lgN=1+3,322∙ lg20=5 

intervalis sidide:  
K

XX
h minmax  =  =20 

I ჯგუფი = 100+20 = 120 
II ჯგუფი = 120+20 = 140 
III ჯგუფი = 140+20 = 160 
IV ჯგუფი = 160+20 = 180 
V ჯგუფი = 180+20 = 200                             
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ცხრილი 3.2 

ჯგუფები 

გაყიდუ-
ლი ტურ-
პაკეტე-

ბის რაო-
დენობა 

კომპანია-
თა რიგითი 

ნომერი 

კომპანია-
თა 

რიცხვი 

გაყიდვე-
ბის ჯამი 

ცალკეული 
ჯგუფის მი-

ხედვით 
I 100-120 1, 10, 15, 18 4 329 
II 120-140 3, 4, 9, 12, 

14, 17, 19 
7 748 

III 140-160 7, 11, 13, 16  4 598 
IV 160-180 8, 20 2 330 
V 180-200 2, 5, 6 3 570 

 
 

3.3. მეორადი დაჯგუფება 
 
სტატისტიკურ დაჯგფუფებას უმთავრესად პირვე-

ლადი სტატისტიკური მასალის საფუძველზე აწარმოე-
ბენ. მაგრამ ისეთი დაჯგუფების გვერდით, რომელსაც 
შეიძლება პირველადი ვუწოდოთ, სტატისტიკაში გამოი-
ყენებენ უკვე დაჯგუფებული მასალის საფუძველზე წარ-
მოებულ დაჯგუფებას, რომელსაც მეორადი დაჯგუფება 
ეწოდება.  

მეორად დაჯგუფებას ჩვეულებრივ აწარმოებენ შე-
სასწავლი მოვლენის უკეთ დახასიათებისათვის. მას მი-
მართავენ იმ შემთხვევაში, როცა ადრე ჩატარებული 
დაჯგუფება სრულად ვერ აკმაყოფილებს გამოკვლევის 
მიზანს, ან როცა საჭიროა დაჯგუფების შესაბამისობაში 
მოყვანა შედარებითი ანალიზის ჩატარების მიზნით.  

სტატისტიკის პრაქტიკაში გამოიყენება ახალი ჯგუ-
ფების წარმოქმნის ორი წესი: პირველადი დაჯგუფების 
ინტერვალების გამსხვილება, ცვლილება და ერთობლი-
ობის ერთეულთა განსაზღვრული წილის გამოყოფა.  
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პირველი ხერხი გამოიყენება ერთი და იმავე ნიშ-
ნის მიხედვით, მაგრამ ჯგუფების სხვადასხვა საზღვრე-
ბით, რამდენიმე დაჯგუფის შედეგების შესადარისობის 
უზრუნველსაყოფად. მაგალითად, ორი რაიონის ტურის-
ტული ფირმების შემოსავლების მიხედვით მონაცემები 
დაჯგუფებულია შემდეგნაირად: I რაიონი -300-ზე ნაკ-
ლები შემოსავალი აქვს ინდმეწარმეთა 20%-ს, 300-499 – 
52%, 500-ზე მეტი – 28%.  

II რაიონში შექმნილია ტურისტული ფირმების შემ-
დეგი ჯგუფები (იხ. პირველადი დაჯგუფება ცხრილი 3.3-
ში) 

 
II რაიონის ტურისტული ფირმების პირველადი  

და მეორადი დაჯგუფება 
ცხრილი 3.3  

პირველადი დაჯგუფება მეორადი დაჯგუფება 

შემოსავ-
ლები 

ფირმების 
რიცხვი 

 

შემოსავ-
ლები 

ფირმების რიც-
ხვი 

200-ზე ნაკ-
ლები 

16 
300-ზე ნაკ-

ლები 
16+24·0,5=28 

200-400 24 300-500 24·0,5+42·0,5=33 
400-600 42 500-ზე მეტი 42·0,5+18=39 

600-ზე მე-
ტი 

18   

ჯამი 100 ჯამი 100 
 

მონაცემები შესადარისი რომ იყოს, საჭიროა ვა-
წარმოოთ II რაიონის ტურისტული ფირმების მეორადი 
დაჯგუფება I რაიონის ჯგუფების მიხედვით (ე.ი. შვქმნათ 
სამი ჯგუფი). მეორადი დაჯგუფების პირველ ჯგუფში 
(300-ზე ნაკლები) შევა პირველადი დაჯგუფების პირვე-
ლი ჯგუფის ყველა ფირმა– 16, მეორე ჯგუფიდან რაღაც 
ნაწილი ანუ მისი ნახევარი, რადგან პირობითად 
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ვთვლით, რომ ფირმები ამ ჯგუფის შიგნით განაწილებუ-
ლია ინტერვალის მთელი შუალედის მიხედვით თანა-
ბარზომიერად (და ვითვალისწინებთ რა, რომ მეორადი 
დაჯგუფების პირველი ჯგუფის ზედა საზღვარი – 300 ინ-
ტერვალს 200-400 ყოფს შუაზე). ე.ი. 12 (24·0,5=12), ამ ჯგუ-
ფის დანარჩენი 12 შევა მეორადი დაჯგუფების მეორე 
ჯგუფში (ინტერვალი 300-500). გარდა ამისა ამ ჯგუფში 
უნდა შევიტანოთ პირველადი დაჯგუფების მე-3 ჯგუფი-
დან – ინტერვალი 400-500, ტურისტული ფირმების ნახე-
ვარი ანუ 21. დანარჩენი ნაწილი და მე-4 ჯგუფი მთლია-
ნად უნდა შევიტანოთ მეორადი დაჯგუფების მე-3 ჯგუფ-
ში. ამრიგად, მეორადი დაჯგუფების I ჯგუფში გვექნება 28 
ტურისტული ფირმა (12+28·0,5=28), II ჯგუფში – 33 
(24·0,5+42·0,5=33), III ჯგუფში – 39 (42·0,5+18=39). 

მეორადი დაჯგუფების მეორე ხერხი დაფუძნებუ-
ლია ერთობლიობის ერთეულთა გარკვეული წილის გა-
მოყოფაზე. დაჯგუფების ამ ხერხის მეთოდიკა განვიხი-
ლოთ შემდეგ მაგალითზე: მოცემულია მონაცემები ტუ-
რისტული კომპანიების შემოსავლების შესახებ. (იხ. 
ცხრილი 3.4)  

 
ტურისტული კომპანიების შემოსავლები  

ცხრილი 3.4 
ტურისტული კომპანიების 

შემოსავლები (ლარი) 
 

ტურისტული Kკომპანიების  
 რიცხვი 

400-მდე 16 
400-1000 20 
1000-1800 44 
1800-3000 74 
3000-4000 37 

4000 და მეტი 9 
შულ 200 
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ჩავატაროთ მონაცენების მეორადი დაჯგუფება ახა-
ლი ჯგუფების მიხედვით (იხ. ცხრილი 3.5) 

  
ტურისტული კომპანიების შემოსავლების  

მეორადი დაჯგუფება 
 ცხრილი 3.5 

ტურისტული კომპანიების 
შემოსავლები (ლარი)  

ტურისტული კომპანიების 
რიცხვი 

500-მდე 16+20·1/6=19 
500-1000 20·5/6=17 

1000-2000 44+74·1/6=56 
2000-3000 74·5/6=62 

3000 და მეტი 37+9=46 
შულ 200 

 
ახალ I ჯგუფში უნდა შევიტანოთ ტურისტული კომ-

პანიების ყველა რიცხვი და მეორე ჯგუფის (400-1000) ნა-
წილი, კერძოდ, 500 ლარიანი ჯგუფისთვის გვჭირდება 
100 ლარი – ამ ჯგუფის ინტერვალი არის 600 (1000-400), 
ე.ი. ავიღებთ მის 1/6-ს (100:600=1/6), ანუ 20·1/6=3. მეორე 
ჯგუფში დარჩება 20-3=17 (ანუ 20·5/6=17). III ჯგუფში შევა 
(1000-2000) პირველადიდან III ჯგუფის (1000-1800) ყველა 
კომპანიათა რიცხვი და IV ჯგუფის (1800-3000) 1/6 ნაწი-
ლი ანუ 12 კომპანია (ამ ჯგუფის ინტერვალი არის 12000 
(3000-18000=1200), რადგან გვჭირდება ზედა ზღავისთვის 
200 ლარი, იგი იქნება 200:1200=1/6, ე.ი. 74·1/6=12). დანარ-
ჩენი კი შევა IV ახალ ჯგუფში ანუ 74-12=62 (74·5/6=62). V 
ჯგუფში კი შევა წინა V და VI ჯგუფები მთლიანად 
(37+9=46). საბოლოოდ I ჯგუფში გვექნება 19 კომპანია, II 
ჯგუფში – 56, III – 62 და IV – 46 (მიღებული მონაცემები 
მოცემულია ცხრილში 3.5).  
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3.4. სტატისტიკური მწკრივები და მათი     
დახასიათება 

 
პირველადი სტატისტიკური მასალის თავმოყრისა 

და დაჯგუფების შედეგად მიღებული მონაცემების დამა-
ხასიათებელ მოწესრიგებულ განაწილებას ციფრობრივი 
გამოსახულების საშუალებით ეწოდება სტატისტიკური 
მწკრივები. განასხვავებენ განაწილებისა და დროით 
(დინამიკურ) მწკრივებს. ერთობლიობის ერთეულთა გა-
ნაწილებას რაიმე ნიშნის მიხედვით სტატიკაში ეწოდე-
ბა განაწილების მწკრივები. მოვლენის განვითარებას 
დროში ქრონოლოგიური თარიღების მიხედვით კი დრო-
ითი (დინამიკური) სტატისტიკური მწკრივები.  

 
ნიშანი, რომლის მიხედვითაც ხასიათდება ერ-

თობლიობის ერთეულთა განაწილება, არის ატრიბუ-
ტული ან რაოდენობრივი. 

 
ამის შესაბამისად შეიძლება გვქონდეს ატრიბუტუ-

ლი და ვარიაციული მწკრივები. 
თუ განაწილებისათვის აღებულია ატრიბუტული 

ნიშანი, მაშინ გვექნება ატრიბუტული მწკრივი. იგი 
გვიჩვენებს თუ ერთობლიობის რამდენი ერთეული 
ფლობს ატრიბუტული ნიშნის ამა თუ იმ სახესხვაობას. 
მაგალითად, ტურისტების განაწილება ეროვნების მი-
ხედვით. ატრიბუტული მწკრივი ამ დროს გამოსახავს 
ქართველი, რუსი, აზერბაიჯანელი, სომეხი, ებრაელი და 
ა.შ. ეროვნების ტურისტების რიცხვს. ამ დროს წარმოიქ-
მნება იმდენივე ჯგუფი, რამდენი ატრიბუტული ნიშნის 
ვარიანტიც აქვს შესასწავლ მოვლენას. 

შესასწავლი ნიშნის რაოდენობრივი სიდიდეებისა 
და მოცულობის მნიშვნელობის ერთეულთა რიცხოვნო-
ბის მოწესრიგებულ, ე.ი. რაოდენობრივი ნიშნით განაწი-
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ლებულ, მწკრივს ეწოდება ვარიაციული მწკრივი. მაგა-
ლითად, ტურისტების განაწილება შემოსავლების მი-
ხედვით, ტურისტული კომპანიების განაწილება ფინან-
სური შედეგების მიხედვით და ა.შ.  

ვარიაციული მწკრივი შედგება ორი ელემენტისა-
გან: ვარიანტი და სიხშირე ანუ წონა. მწკრივის ვარიან-
ტი არის განაწილებულ სიდიდეთა (რაოდენობრივი ნიშ-
ნის) თითოეული მნიშვნელობა. იგი აღინიშნება X1, X2, X3 
........ Xn. მწკრივის სიხშირე ანუ წონა წარმოადგენს თი-
თოეული ვარიანტის მნიშვნელობის რაოდენობას ანუ 
მიუთითებს თუ რამდენჯერ მეორდება ესა თუ ის ვარიან-
ტი სტატისტიკურ ერთობლიობაში. იგი აღინიშნება f1, f2, f3 

... fn 
მწკრივის ვარიანტები შეიძლება გამოსახულ იქნას 

როგორც დადებითი, ისე უარყოფითი მნიშვნელობებით. 
მაგალითად, ტურისტული კომპანიების განაწილება ტუ-
როპერატორების რიცხოვნობის მიხედვით იქნება წარ-
მოდგენილი დადებითი რიცხვებით, ხოლო მათი განაწი-
ლებისას საფინანსო შედეგების მიხედვით შეიძლება 
დაფიქსირდეს ვარიანტები დადებითი (მოგების შემ-
თხვევაში) და უარყოფითი (ზარალის შემთხვევაში) 
მნიშვნელობებით. მწკრივის სიხშირეები კი ყოველთვის 
გამოისახება მხოლოდ დადებითი რიცხვებით, რადგან 
იგი ვარიანტის განმეორების რიცხვს გვიჩვენებს და თა-
ვისი ბუნებით არ შეიძლება ნულზე ნაკლები ანუ უარყო-
ფითი იყოს. ვარიაციული მწკრივის სიხშირეთა ჯამს ვა-
რიაციული მწკრივის მოცულობა ეწოდება. სიხშირეთა 
ფარდობით, პროცენტულ გამოსახულებას კი ხშირადო-
ბას უწოდებენ. იგი წარმოადგენს თითოეული სიხშირის 
წილს მწკრივის მოცულობაში (სიხშირეთა საერთო ჯამ-
ში) და განისაზღვრება შემდეგი პროცენტული ფარდო-
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ფით: 1001

 f

f
, სადაც 1f  არის პირველი ვარიანტის სიხ-

შირე,  f  – სიხშირეთა ჯამი, მოცულობა. ანალოგიუ-

რად შეიძლება სხვა ვარიანტთა სიხშირეების პროცენ-
ტული მნიშვნელობის განსაზღვრა.  

ვარიაციული მწკრივი ორი სახისაა: წყვეტილი ანუ 
დისკრეტული და უწყვეტი.  

თუ ვარიანტების ცალკეული მნიშვნელობები ერ-
თმანეთისგან განსხვავდებიან მხოლოდ რომელიმე 
განსხვავებული სიდიდით, მაშინ მწკრივი იქნება დის-
კრეტული. სხვა სიტყვებით რომ ვთქვათ, დისკრეტულ 
განაწილების მწკრივში განაწილების ნიშანი გამოსახუ-
ლია ერთი შედეგობრივი რიცხვით, კერძოდ მთელი 
რიცხვებით. მაგალითად, ტუროპერატორების განაწი-
ლება სამუშაო სტაჟის მიხედვით, ტურისტული ჯგუფების 
განაწილება ტურისტების რიცხვის მიხედვით და ა.შ. 

უწყვეტი ვარიაციული მწკრივის ვარიანტები გან-
საზღვრულ საზღვრებში შეიძლება გამოსახულ იქნას ნე-
ბისმიერი (როგორც მთელი, ისე წილადი) მნიშვნელო-
ბით. მაგალითად, ტურისტული ხარჯები გამოსახული 
ლარებსა და თეთრებში.  

უწყვეტი ვარიაციული მწკრივის ერთ-ერთ სახეს-
ხვაობას ინტერვალური მწკრივი წარმოადგენს. ინტერ-
ვალური განაწილების მწკრივი ისეთი მწკრივია, რო-
მელშიც ნიშნის მნიშვნელობა გამოსახულია ინტერვა-
ლების სახით ანუ როცა ვარიანტებს განსაზღვრულ საზ-
ღვრებში შეიძლება ჰქონდეს ნებისმიერი მნიშვნელობა, 
რომელიც ინტერვალების მიხედვით ჯგუფდება.  

რაც შეეხება სიხშირეებს, იგი დისკრეტულ მწკრივ-
ში ვარიანტთა ცალკეულ მნიშვნელობას შეესაბამება, 
ხოლო უწყვეტ ვარიაციულ მწკრივში მთელ ინტერვალს 
ეკუთვნის. 



 124

განაწილების ინტერვალური მწკრივის აგებისას 
ჯგუფების რიცხვისა და ინტერვალების (თანაბარი, არა-
თანაბარი, ღია, ჩაკეტილი) სახეთა განსაზღვრა დამოკი-
დებულია შესასწავლი მოვლენის არსსა და თავისებუ-
რებებზე. ამასთან, ინტერვალები არ უნდა იყოს ძალიან 
ფართო, რადგანაც წინააღმდეგ შემთხვევაში თვისებრი-
ვად სხვადასხვა ობიექტები შეიძლება მოხვდეს ერთი-
დაიგივე ჯგუფში (მაგალითად, ტურისტების ასაკობრივი 
ნიშნის მიხედვით შესწავლისას არ შეიძლება ავაგოთ 
ისეთი ასაკობრივი ჯგუფები, როგორიცაა: 0-15 წელი, 16-
30 წელი, რადგან განსხვავებული თვისებრიობის მქონე 
სკოლამდელი ასაკისა და სკოლის ასაკის მოსახლეობა 
მოხვდება პირველ ჯგუფში), ასევე არარეკომენდირებუ-
ლია ძალიან ვიწრო ინტერვალებიც, რადგან ასეთ შემ-
თხვევაში ამა თუ იმ ჯგუფის ერთეულთა რიცხვი აღმოჩ-
ნდება ნაკლებმნიშვნელოვანი და ჯგუფთა მახასიათე-
ბელი არ იქნება ტიპიური. თუ ერთობლიობის ნიშნის 
მნიშვნელობა ხასიათდება მაღალი რხევადობით (ცვა-
ლებადობით), მაშინ ინტერვალები განაწილების მწკრი-
ვებში შეიძლება იყოს არათანაბარი – პროგრესულად 
მზარდი ან პროგრესულად კლებადი.   
 
3.5. სტატისტიკური ცხრილების ცნება და სახეები 

 
სტატისტიკური მასალის თავმოყრის შედეგად 

დაჯგუფებული მონაცემების გამოსახვა წარმოებს ცხრი-
ლების სახით.  

სტატისტიკური მასალის თავმოყრისა და დაჯგუფე-
ბის რიცხობრივი შედეგების რაციონალური, თვალსაჩი-
ნო და სისტემატიზირებული გამოსახვის მოსახერხებელ 
ფორმას წარმოადგენს სტატისტიკური ცხრილები.  

სტატისტიკური ცხრილი დაკვირვების მონაცემე-
ბის არა მარტო თვალსაჩინოდ, გამომსახველად და კომ-
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პაქტურად ასახავის საშუალებაა, არამედ მათი კონკრე-
ტიზაციისა და ანალიზის დანიშნულების მქონეცაა. სწო-
რედ ანალიზური სტატისტიკური ცხრილის საშუალები-
თაა შესაძლებელი სტატისტიკური დაკვირვების შესახებ 
შემაჯამებელი დასკვნების გაკეთება.  

გარეგნულად სტატისტიკური ცხრილი წარმოად-
გენს ვერტიკალური სვეტებისა და ჰორიზონტალური 
სტრიქონების განსაზღვრულ კომბინაციას, რომელშიც 
განლაგებულია რიცხვები. თითოეულ სტრიქონსა თუ 
სვეტში წარმოდგენილი მაჩვენებლის მნიშვნელობა 
აიხსნება შესაბამისი სათაურით, რომელიც მოთავსებუ-
ლია ცხრილის მარცხენა (სტრიქონის დასახელება) ან 
მარჯვენა ზემო ნაწილში (სვეტების დასახელება), გარდა 
ამისა, თითოეულ სტატისტიკურ ცხრილს უნდა ქონდეს 
საერთო სათაური, რომელიც მის შინაარსს გამოსახავს. 
სტატისტიკური დაკვირვების მონაცემებით შეუვსებელი 
ცხრილი, რომელსაც გააჩნია სათაური და გვერდითი და-
სახელებანი, არის სტატისტიკური ცხრილის მაკეტი. მი-
სი შედგენა წარმოებს წინასწარ დაკვირვების მასალე-
ბის დამუშავების პროცესში და შეესაბამება დასამუშა-
ვებელი ერთობლიობის არსსა და თავისებურებებს. 

სტატისტიკური ცხრილის დანიშნულებაა – საზო-
გადოებრივი მოვლენებისა და პროცესების დახასიათე-
ბა, ამიტომ იგი შეიძლება განვიხილოთ, როგორც სტა-
ტისტიკური მასალების თავმოყრისა და დაჯგუფების რა-
ციონალური, თვალსაჩინო და სისტემატიზებული გამო-
სახვის ფორმა, რომელსაც გააჩნია შემდეგი ელემენტე-
ბი: ქვემდებარე და შემასმენელი. სტატისტიკური ქვემ-
დებარე დაკვირვების იმ ერთეულთა ჩამონათვალია, 
რომელსაც ვახასიათებთ რიცხობრივი მაჩვენებლებით, 
ხოლო სტატისტიკური შემასმენელი ის ნიშნებია, რომ-
ლითაც ვახასიათებთ ქვემდებარეს (შესასწავლ ერთობ-
ლიობას).  
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სტატისტიკური ქვემდებარე მოთავსებულია ცხრი-
ლის მარცხენა ქვედა ნაწილში, ხოლო შემასმენელი 
მარჯვენა ზემო ნაწილში. თუმცა ეს წესი ხშირად იცვლე-
ბა და მათი განლაგება ტექნიკურ მხარეს შეადგენს და 
ეფუძნება მონაცემთა რაც შეიძლება თვალსაჩინოდ, მო-
ხერხებულად და კომპაქტურად წარმოდგენის პრინცი-
პებს.  

სტატისტიკური კვლევის პროცესში გამოიყენება 
სტატისტიკური ცხრილების სხვადასხვა სახეები.       

სტატისტიკური ქვემდებარის დამუშავების მიხედ-
ვით ცხრილი შეიძლება იყოს მარტივი, ჯგუფური და კომ-
ბინაციური.  

მარტივი ეწოდება ისეთ სტატისტიკურ ცხრილს, 
რომლის ქვემდებარე მოიცავს სტატისტიკური დაკვირ-
ვების ობიექტების ან ტერიტორიის ერთეულთა უბრალო 
ჩამონათვალს ანუ როცა ქვემდებარე არაა დაჯგუფებუ-
ლი რაიმე ნიშნის მიხედვით. იგი შეიძლება იყოს ნუსხი-
სებური ან ტერიტორიული, ზოგჯერ კი ორივე ერთად 
(როცა მოცემულია ობიექტის ერთეულთა ჩამოთვლაც 
და ტერიტორიის დასახელებაც). 

ჯგუფური ეწოდება სტატისტიკურ ცხრილს, რომ-
ლის ქვემდებარეშიც მოცემულია შესასწავლი ობიექტის 
ერთეულთა დაჯგუფება ერთი რომელიმე არსებითი ნიშ-
ნის მიხედვით. ჯგუფური ცხრილის უმარტივესი სახეა 
ცხრილი, რომელშიც წარმოდგენილია განაწილების 
მწკრივები. 

კომბინაციური ეწოდება ისეთ სტატისტიკურ 
ცხრილს, რომლის ქვემდებარეში შესასწავლი ობიექტის 
ერთეულები დაჯგუფებულია ორი ან რამდენიმე ნიშნის 
მიხედვით. 

შემასმენლის მიხედვით განასხვავებენ სტატისტი-
კური ცხრილების შემდეგ ტიპებს: მარტივს და რთულს.  
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მარტივია ცხრილი, რომლის შემასმენელი ერთი 
ნიშნითაა წარმოდგენილი, ხოლო რთულია ცხრილი, 
რომლის ქვემდებარე განაწილებულია შემასმენელში 
მოცემული რამდენიმე ნიშნის მიხედვით.  

რთული ცხრილები მარტივთან შედარებით ფარ-
თო ინფორმაციის შემცველია და მეტი საანალიზო და-
ნიშნულება აქვს, ვიდრე მარტივს. მაგრამ ასეთი ცხრი-
ლი ართულებს და აძნელებს მონაცემთა აღქმას. ამი-
ტომ ისინი ნაკლებად გამოიყენება თავმოყრის დროს 
და მეტწილად მონაცემთა ანალიზისას აიგება.   
 

საკონტროლო კითხვები: 
 
 რა არის სტატისტიკური თავმოყრა და როგორ წარმო-
ებს მისი ჩატარება? 
 რას ეწოდება სტატისტიკური დაჯგუფება?  
 როგორ განისაზღვრება მათემატიკურად ჯგუფების 
ოპტიმალური მნიშვნელობა?  
რომელი ფორმულით განისაზღვრება თანაბარინტერ-
ვალიანი დაჯგუფების ინტერვალის სიდიდე? 
 როგორია ტურისტების კლასიფიკაცია მოგზაურობის 
მიზნის მიხედვით?   
 რა სახის მწკრივები განიხილება სტატისტიკაში? 
 რა სახის განაწილების მწკრივები არსებობს და რა 
არსებითი განსხვავებაა მათ შორის? 
 რას ეწოდება სტატისტიკური ცხრილი და რა ელემენ-
ტებისაგან შედგება იგი? 

თემა 4. აბსოლუტური და შეფარდებითი  
სტატისტიკური მაჩვენებლები ტურიზმის  

სტატისტიკაში 
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4.1. სტატისტიკური მაჩვენებლების ცნება და 
კლასიფიკაცია ტურიზმის სტატისტიკაში 

 
  
ტურიზმის ყველა სტატისტიკური მაჩვენებელი ერ-
თობლიობის ერთეულთა მომცველობის მიხედვით 
იყოფა ინდივიდუალურ და ჯამობრივ, ხოლო გამო-
ხატვის ფორმის მიხედვით აბსოლუტურ, შეფარდე-
ბით და საშუალო სიდიდეებად 

  

ტურიზმის ინდივიდუალური მაჩვენებლები ახასი-
ათებენ ერთობლიობის ცალკეულ ერთეულებს ან ობი-
ექტებს, მაგალითად ტურისტულ ფირმას, კომპანიას. ინ-
დივიდუალურ აბსოლუტურ მაჩვენებელს წარმოადგენს, 
მაგალითად, ტურისტული ფირმის, კომპანიის პერსონა-
ლის რიცხვი, რეალიზებული მომსახურების მოცულობა, 
კომპანიის ერთობლივი შემოსავალი და ა.შ. 

იმ ორ აბსოლუტურ მაჩვენებელთა შეფარდებით, 
რომლებიც ახასიათებენ ერთი და იმავე ერთეულს ან 
ობიექტს, ღებულობენ ინდივიდუალურ შეფარდებით 
მაჩვენებელს, ტურიზმის სტატისტიკაში გაიანგარიშება 
აგრეთვე ინდივიდუალური საშუალო მაჩვენებლები, 
ოღონდ დროითი განსაზღვრულობით. (მაგ. ტურისტული 
ფირმის პერსონალის საშუალო წლიური რიცხოვნობა). 

ინდვიდუალურისაგან განსხვავებით ტურიზმის ჯა-
მობრივი მაჩვენებლები ახასიათებენ ტურისტული მოვ-
ლენების იმ ერთეულთა ჯგუფებს, რომლებიც წარმოად-
გენენ სტატისტიკური ერთობლიობის ნაწილს ან მთელ 
ერთობლიობას, ეს მაჩვენებლები თავის მხრივ იყოფიან 
მოცულობით და გაანგარიშებით მაჩვენებლებად.  

მოცულობითი მაჩვენებლები მიიღება ერთობლი-
ობის ცალკეულ ერთეულთა ნიშნის მნიშვნელობათა შე-
ჯამების გზით. მიღებული სიდიდე, (ნიშნის მოცულობა) 
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შეიძლება განვიხილოთ, როგორც მოცულობითი აბსო-
ლუტური მაჩვენებელი (მაგალითად კომპანიის, ფირმის 
ძირითადი კაპიტალის ღირებულება) იგი შეიძლება შე-
დარებულ იქნეს სხვა აბსოლუტურ მოცულობით სიდი-
დესთან (მაგალითად კომპანიის, ფირმის პერსონალის 
რიცხვთან), ან ერთობლიობის მოცულობასთან (მაგ. 
კომპანიათა, ფირმების რიცხვთან) უკანასკნელ ორ შემ-
თხვევაში ღებულობენ მოცულობის შეფარდებით და 
მოცულობის საშუალო მაჩვენებლებს.  

გაანგარიშებითი მაჩვენებლები ემსახურებიან 
სტატისტიკური ანალიზის ცალკეული ამოცანების გა-
დაწყვეტას – ვარიაციის გაზომვას, სტრუქტურული ძვრე-
ბის დახასიათებას, ურთიერთკავშირის შეფასებას და 
სხვა. ისინიც იყოფიან აბსოლუტურ, შეფარდებით და სა-
შუალო მაჩვენებლებად.  

ერთობლიობის ერთეულთა მომცველობა და გამო-
ხატვის ფორმა წარმოადგენს სტატისტიკური მაჩვენებ-
ლების ძირითად, მაგრამ არა ერთადერთ საკლასიფიკა-
ციო ნიშანს. მნიშვნელოვან საკლასიფიკაციო ნიშანს 
წარმოადგენს დროითი ფაქტორი. ტურისტული მოვლე-
ნები და პროცესები შეიძლება აისახოს სტატისტიკურ 
მაჩვენებელში ან დროის განსაზღვრული მომენტისათ-
ვის მდგომარეობის მიხედვით (როგორც წესი წლის და-
საწყისისათვის ან ბოლოსათვის) ან გარკვეული პერიო-
დის მიხედვით – დღე, კვირა, თვე, კვარტალი, წელი. 
პირველ შემთხვევაში მაჩვენებლები არის მომენტური, 
მეორე შემთხვევაში ინტერვალური.  

იმის და მიხედვით, თუ რამდენ ობიექტთან მიმარ-
თებაშია გაანგარიშებული სტატისტიკური მაჩვენებელი, 
განასხვავებენ ერთობიექტიან და ობიექტთა შორის 
მაჩვენებლებს. თუ პირველი ახასიათებს მხოლოდ ერთ 
ობიექტს, მეორე სახის მაჩვენებელი მიიღება სხვადას-
ხვა ობიექტების მდგომარეობის ამსახველი მაჩვენებ-
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ლების შეფარდებით. (მაგალითად, საფრანგეთში გამ-
გზავრების მსურველთა რიცხვისა და ტურისტულ კომპა-
ნიაში საგზურების რიცხვის თანაფარდობა). 

ობიექტთაშორისი მაჩვენებლები გამოისახება შე-
ფარდებითი მაჩვენებლების სახით.  

სივრცითი განსაზღვრულობის თვალსაზრისით 
სტატისტიკური მაჩვენებლები იყოფა საერთო ტერიტო-
რიულ (რომელიც ახასიათებს ტურისტულ მოვლენას 
მთელი ქვეყნის მასშტაბით), რეგიონალურ და ადგი-
ლობრივ (ლოკალურ) მაჩვენებლებად, რომლებიც მოი-
ცავენ ტერიტორიის ამა თუ იმ ნაწილს ან ცალკეულ ობი-
ექტს.  
 

4.2. აბსოლუტური მაჩვენებლები 
 
ტურიზმის სტატისტიკურ მაჩვენებელთა ამოსავალ 

ფორმას წარმოადგენს აბსოლუტური სიდიდეები.  
 
 
აბსოლუტურ სიდიდეები ახასიათებენ ტურიზმის 

სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და პროცესების აბ-
სოლუტურ ზომას.  

 
ასეთი მაჩვენებლებია: ტურისტული ფირმების რა-

ოდენობა, განხორციელებული ტურების რაოდენობა და 
ა.შ.  

ინდივიდუალური აბსოლუტური სიდიდეების გარ-
და ტურიზმის სტატისტიკა ანგარიშობს აგრეთვე ჯამობ-
რივ აბსოლუტურ სიდიდეებს. ჯამობრივი აბსოლუტური 
სიდიდე მთლიანად ერთობლიობის ამა თუ იმ ნიშნის 
რაოდენობრიობის მაჩვენებელია. მაგ., მთლიანად სა-
ქართველოს მასშტაბით ტურისტულ ფირმების, კომპანი-
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ების რაოდენობა, დამატებული ღირებულება ტურიზმის 
ბიზნესის სექტორში და ა.შ. 

ჯამობრივი აბსოლუტური სიდიდე მიიღება ორი 
წესით: ცალკეული ინდივიდუალური აბსოლუტური სიდი-
დეების შეჯამებით (თითოეული მუშაკის ხელაფასის შე-
ჯამებით მივიღებთ ტურისტული ფირმის ხელფასის 
ფონდს) და საშუალო მაჩვენებლის ერთობლიობის ერ-
თეულთა რაოდენობაზე გადამრავლებით (საშუალო 
ხელფასისა და ფირმაში დასაქმებულთა რიცხოვნობის 
გადამრავლებით, ასევე მიიღება ხელფასის ფონდი). 

ცნობისათვის, საყურადღებოა ის გარემოება, რომ 
საერთაშორისო პრაქტიკაში გამოიყენება შემდეგი ზო-
მის ნატურალური ერთეულები: ტონა, კილოგრამი, უნ-
ცია, კვადრატული, კუბური და უბრალო მეტრები, მილი 
და კილომეტრი, ცალები, ლიტრები და ა.შ. 

საერთაშოროსო სტატისტიკის მიხედვით, თუ ცალ-
კეული სახის პროდუქტს გააჩნია რამოდენიმე ნაირსა-
ხეობა ასეთ შემთხვევაში იყენებენ პირობით ნატურა-
ლურ ერთეულებს. ასეთი მრავალი ნაირსახეობის პრო-
დუქტების საერთო მოცულობის განსაზღვრის საფუძვე-
ლია თითოეული ნაირსახეობის პროდუქციის სამომხმა-
რებლო თვისება.  

ზომის პირობით ერთეულებში გადაყვანა ხორცი-
ელდება სპეციალური კოეფიციენტების გამოყენებით. 
მოცემული კოეფიციენტების გაანგარიშებისას სარგებ-
ლობენ ცალკეული პროდუქტის სამომხმარებლო თვისე-
ბის დამოკიდებულებით ეტალონურ მნიშვნელობასთან. 
ასე მაგალითად, 100 ტონა ნავთი 45მ.ჯოული წვის თბოუ-
ნარიანობით – შეფასდება როგორც 153,6ტ პირობითი 
საწვავი (100×45/29,3).1 

 
1დ. კბილაძე, ნ. აბესაძე,შ.მეტრეველი. სტატისტიკა ეკონომიკასა და 
ბიზნესში. თბ., 2008,გვ.130. 
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თუმცა უნდა აღინიშნოს, რომ ასეთი ზომის ერთეუ-
ლები ტურიზმის სტატისტიკაში ძალიან იშვიათად 
გვხვდება. 

განსაკუთრებული მნიშვნელობისაა ღირებულები-
თი ანუ ფულადი (ლარი, ათასი ლარი, მილიონი ლარი და 
ა.შ) ზომის ერთეულები. ისინი უფრო გამოიყენება სტა-
ტისტიკური ანალიზისთვის ვიდრე დანარჩენი. მათი სა-
შუალებით შესაძლებელია ტურისტული მოვლენებისა 
და პროცესების ფულად გამოსახულებაში შეფასება. ასე 
მაგალითად, ეროვნულ ანგარიშთა სისტემაში ერთ-ერთ 
მნიშვნელოვან ღირებულებით მაჩვენებელს, რომელიც 
ახასიათებს ქვეყნის ეკონომიკის განვითარებას წარმო-
ადგენს მთლიანი შიდა პროდუქტი. მოცემულმა მაჩვენე-
ბელმა 2016 წლის შედეგებით 33 921,6 მლნ. ლარი შეად-
გინა1.  

 
 

4.3.  შეფარდებითი მაჩვენებლები (სიდიდეები) 
 

შეფარდებითი მაჩვენებლები მიიღება ერთი აბ-
სოლუტური მაჩვენებლის მეორეზე გაყოფის შედეგად 
და გამოსახავს ტურიზმის სფეროში მოვლენების რაო-
დენობრივი მახასიათებლების თანაფარდობას.  

 
შეფარდებითი მაჩვენებლების გარეშე შეუძლებე-

ლია შესასწავლი ტურისტული მოვლენის ინტენსივობის 
გაზომვა დროში. აგრეთვე ერთი მეორეზე დამოკიდებუ-
ლი მოვლენის განვითარების დონის შეფასება, და სივ-
რცობრივ-ტერიტორიული შედარებების განხორციელე-
ბა, მათ შორის საერთაშორისო დონეზე.  

 
1  http://geostat.ge/?action=page&p–id=118&lang=geo www.geostat.ge 
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შეფარდებითი მაჩვენებლის გაანგარიშებისას 
მრიცხველში განლაგებული მაჩვენებელი არის მიმდი-
ნარე ან შესადარი მაჩვენებლი, ხოლო მნიშვნელი –შე-
დარების ბაზა.  

შეფარდებითი სიდიდეები შეიძლება გამოხატულ 
იქნას შემდეგი ზომის ერთეულებით: 

1. რიცხვით (მთელი ან წილადი), რომელიც გვიჩვე-
ნებს რამდენჯერ მეტია ან ნაკლები ერთი აბსო-
ლუტური სიდიდე მეორეზე; 

2. პროცენტით (%) ან პროცენტული გამოსახულებით 
(მაგ. მამაკაცებისა და ქალების ხვედრითი წილი 
ტურისტთა შორის);  

3. პრომილი (%0); პრომილი გამოსახავს რიცხვის მე-
ათასედ ნაწილს და გვიჩვენებს შეფარდების შე-
დეგად მიღებული მაჩვენებლის მნიშვნელობას 
ყოველ ათას ერთეულზე. მაგალითად, მოსახლეო-
ბის, შობადობის, მოკვდაობისა და ბუნებრივი მა-
ტების მაჩვენებლები ყოველ 1000 კაცზე; 

4. პროდეცილი (%00). პროდეცილი არის რიცხვის მე-
ათიათასედი ნაწილი, გამოსახავს მაჩვენებლის 
მნიშვნელობას ყოველ 10 000 ერთეულზე. მაგა-
ლითად, 70-75 წლის ტურისტთა რაოდენობა 10 000 
ტურისტზე და ა.შ. 

 
4.4. შეფარდებითი სიდიდეების სახეებია:  

 
სტატისტიკაში განასხვავებენ 6 სახის შეფარ-

დებით სიდიდეებს:  
გეგმის (დავალების, პროგრამის, ვალდებულების, 
ხელშეკრულების) შესრულების, დინამიკის, სტრუქტუ-
რის, ინტენსივობის, კოორდინაციის და შედარების. 
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 გეგმის (დავალების, პროგრამის, ვალდებულების, 
ხელშეკრულების) შესრულების შეფარდებითი სიდიდე 
გვიჩვენებს განსახილველ პერიოდში გეგმის შესრულე-
ბის ხარისხს. იგი გაიანგარიშება ფაქტობრივად შესრუ-
ლებული მაჩვენებლის დაგეგმილ მაჩვენებელზე გაყო-
ფით და 100-ზე გამრავლებით. ასეთ პირობებში ტურის-
ტული ფირმის, კომპანიის საქმიანობა შეიძლება ხასი-
ათდებოდეს ხელშეკრულების შესრულებით ან შეუსრუ-
ლებლობით.  

დინამიკის შეფარებითი სიდიდე ახასიათებს ტუ-
რისტული მოვლენის განვითარებას დროში. იგი გაიან-
გარიშება ამა თუ იმ პერიოდის დონის შეფარდებით წი-
ნა, რომელიმე პერიოდის დონესთან და გაიანგარიშება 
პროცენტობით ან კოეფიციენტით. დინამიკის შეფარდე-
ბითი სიდიდე არის ჯაჭვური და საბაზისო. თუ თითოეუ-
ლი წლის დონის ცვლილებას ვვანგარიშობთ ამ წლის 
მომიჯნავე წინა წლის დონესთან შედარებით, მაშინ ვი-
ღებთ ჯაჭვურ დინამიკურ შეფარდებით სიდიდეს, ხოლო 
თუ თითოეული წლის დონის ცვლილებას ვანგარიშობთ 
რომელიმე ერთი, საბაზისო წლის მიმართ, მაშინ მივი-
ღებთ საბაზისო დინამიკის შეფარდებით სიდიდეს. 

თუ გვაქვს წლების მიხედვით ტურიზმის სფეროში 
მიმდინარე მოვლენის ამსახველი დონეები Y1, Y2, Y3 ... Yნ, 

მაშინ ჯაჭვური წესით გაანგარიშებული დინამიკის სი-
დიდეები (K) იქნება:               (4.1) 
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ხოლო თუ პირველ წელს მივიჩნევთ ბაზად, მაშინ 
საბაზისო დინამიკის შეფარდებით სიდიდეების გაანგა-
რიშება მოხდება შემდეგნაირად:   
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ჯაჭვური დინამიკის სიდიდეების ერთმანეთზე გა-
დამრავლებით მივიღებთ საბაზისო დინამიკის შეფარ-
დებით სიდიდეს.  
ამოცანა: 
მოცემულია ტურისტული პროდუქტის რეალიზაციის მო-
ნაცემები: 

თვე იანვარი თებერვალი მარტი აპრი-
ლი 

გაყიდული 
საგზურების  
 რაოდენობა 

 
100 

 
140 

 
153 

 
200 

 
გავიანგარიშოთ დინამიკის შეფარდებითი სიდი-

დეები ჯაჭვური და საბაზისო მეთოდით. 
ჯაჭვური მეთოდით გაანგარიშებისას გვექნება: 

%140100
100
140

1 K  

%2,109100
140
153

2 K  

%7,130100
153
200

3 K  

ეხლა გავიანგარიშოთ საბაზისო მეთოდით:  

%140100
100
140

1 K  

%153100
100
153

2 K  

%200100
100
200

3 K  
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სტრუქტურული შეფარდებითი სიდიდე ისეთ მაჩვე-
ნებელს ეწოდება, რომელიც ახასიათებს ერთობლიობა-
ში თითოეული ელემენტის ხვედრით წილს. სტრუქტურის 
შეფარდებითი სიდიდე გაიანგარიშება თითოეული ნაწი-
ლის რიცხვითი გამოსახულების შეფარდებით მთლიან 
ერთობლიობასთან და 100-ზე გამრავლებით. მაგალი-
თად, ტურისტთა შორის საპენსიო ასაკის მქონეთა რიც-
ხვის სტრუქტურის შეფარდებითი სიდიდე  გაიანგარიშე-
ბა საპენსიო ასაკის მქონე ტურისტთა რიცხვის პროცენ-
ტული შეფარდებით ტურისტთა საერთო რაოდენობას-
თან ანუ საერთო რაოდენობაში მათი ხვედრითი წილის 
განსაზღვრით.  

სტრუქტურის შეფარდებითი სიდიდის მაგალითად, 
შეიძლება დავასახელოთ ტურისტთა განაწილება სქესის 
მიხედვით.  

მაგალითად საქსტატის მონაცემების მიხედვით 
2017 წლის II კვარტლისათვის შიდა ტურიმის დროს 15 
წლის და უფროსი ასაკის ვიზიტორების რაოდენობა სქე-
სის მიხედვით, შეადგენს: ქალები 455,1 ათასი, ხოლო მა-
მაკაცები 40.8 ათასი კაცი. ამ შემთხვევაში სტრუქტურის 
შეფარდებითი სიდიდე იქნება:     

   ქალებისათვის       %53100
8.403455

1,455



 

მამაკაცებისათვის %47100
8.403455

8,403



 

ტურიზმის სტატისტიკისათვის მნიშვნელოვანია 
კლასიფიკაცია საცხოვრებელი ქვეყნის მიხედვით. ასე 
მაგალითად, 2017 წლის 8 თვის მონაცემების მიხედვით 
თურქეთიდან, აზერბაიჯანიდან, სომხეთიდან, გერმანიი-
დან და აშშ-დან ჩამოსული ტურისტების ხვედრითი წი-
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ლის მაჩვენებლები შესაბამისად შეადგენდა: 16,1%, 
22,7%, 21,8%, 0,7% და 0,6%-ს1. 

ინტენსივობის შეფარდებითი სიდიდე ახასია-
თებს გარკვეულ გარემოში მოვლენის გავრცელების ხა-
რისხს. ასე მაგალითად, საერთაშორისო ტურიზმით და-
ინტერესების მაჩვენებელი 1000 მაცხოვრებელზე და ა.შ. 

კოორდინაციის შეფარდებითი სიდიდე ახასია-
თებს ერთობლიობის რომელიმე ელემენტთა შორის ურ-
თიერთშეფარდებას. მაგ., ტურისტი ქალების თანაფარ-
დობა მამაკაცების მიმართ, ყოველ ათასი შემომსვლე-
ლი ტურისტისა და გამსვლელი ტურისტის თანაფარდო-
ბა და ა.შ. 

შედარების შეფარდებითი სიდიდე ორი სხვადას-
ხვა ობიექტის (ტურისტული ფირმა, კომპანია ქვეყანა და 
ა.შ.) ამა თუ იმ მაჩვენებლის ურთიერთშეფარდებას ახა-
სიათებს დროის გარკვეულ პერიოდში ან მომენტში. მა-
გალითად, საქართველოს და საფარანგეთის ან გერმა-
ნიის კონკრეტული ტურისტული ფირმების საქმიანი აქ-
ტიურობის მაჩვენებლების ურთიერთშედარება პროცენ-
ტულად.  
 

საკონტროლო კითხვები: 
 

 რას ეწოდება სტატისტიკური მაჩვენებელი?  
 როგორ მიიღება აბსოლუტური სიდიდეები და 

ზომის რა ერთეულებში გამოისახება იგი? 
 როგორ გამოითვლება შეფარდებითი სიდიდე-

ები და ზომის რომელი ერთეულები გამოიყე-
ნება მისი გამოსახვისათვის? 

 როგორ წარმოებს გეგმის შესრულების ხარის-
ხის განსაზღვრა?  

 
1 www.gnta.ge 
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 როგორ გაიანგარიშება სტრუქტურის შეფარდე-
ბითი  სიდიდე?  

 რამდენი მეთოდით იანგარიშება დინამიკის 
შეფარდებითი სიდიდე?  

 რას ახასიათებს ინტენსივობის შეფარდებითი 
სიდიდე?  

 როდის გამოიყენება შედარების შეფარდებითი 
სიდიდე? 

 
 
 

თემა 5. ტურიზმის სფეროში მიმდინარე 
მოვლენების სტატისტიკური 

მონაცემების გრაფიკული გამოსახვა 
 

5.1.  სტატისტიკური გრაფიკის ცნება  
და ელემენტები 

 
ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 

პროცესების ვიზუალური შეფასებისათვის პრაქტიკაში 
ფართო გამოყენება ჰპოვა კომპიუტერულმა პროგრა-
მულმა პროდუქტებმა, რომლებიც ემპირიული მონაცე-
მების შეტანის შემდეგ აგებული გრაფიკების საშუალე-
ბით ახასიათებს ტურისტული პროდუქტებისა და ტურის-
ტული მოვლენის რაოდენობრივ პარამეტრებს, სტრუქ-
ტურასა და დინამიკას. 

ზოგადი განმარტებით სტატისტიკური გრაფიკი ეს 
არის ნახაზი, რომელზეც გარკვეული მონაცემებით და-
ხასიათებული სტატისტიკური ერთობლიობა გამოისახე-
ბა პირობითი გეომეტრიული ფიგურებით ან ნიშნებით. 

მონაცემების განზოგადებისა და ანალიზისას გრა-
ფიკულ მეთოდს უდიდესი მნიშვნელობა გააჩნია. გრაფი-
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კული გამოსახვა პირველ რიგში იძლევა იმის საშუალებას, 
რომ განხორციელდეს ტურიზმის სტატისტიკური მაჩვე-
ნებლების სიზუსტის კონტროლი, რადგანაც გრაფიკზე მა-
თი წარმოდგენა უფრო ნათელს ხდის დაკვირვების დროს 
დაშვებულ შეცდომებთან დაკავშირებულ უზუსტობას. 
გრაფიკები ფართოდ გამოიყენება ტურისტულ მოვლენა-
თა სტრუქტურის, დროში ცვლილებისა და სივრცეში გან-
ლაგების შესასწავლად. მათში შედარებით უკეთ ვლინდე-
ბა შედარებითი მახასიათებლები და გარკვევით ჩანს 
მოვლენათა ურთიერთკავშირისა და განვითარების ძირი-
თადი ტენდენციები.  

გრაფიკების აგებისას დაცული უნდა იქნეს გარკვე-
ული მოთხოვნები. პირველ რიგში გრაფიკები უნდა იყოს 
თვალნათლივ ვიზუალური, რადგანაც გრაფიკული მე-
თოდის, როგორც ანალიზის მეთოდის მთელი აზრი 
მდგომარეობს იმაში, რომ თვალნათლივ წარმოადგი-
ნოს სტატისტიკური მაჩვენებელი, ამასთან გრაფიკი უნ-
და იყოს გასაგები, ადვილად აღსაქმელი და ნათლად 
გამოხატული. ყველა ეს მოთხოვნა რომ შესრულდეს, ყო-
ველი გრაფიკი უნდა მოიცავდეს მთელ რიგ ძირითად 
ელემენტებს: გრაფიკის მინდორი, მასშტაბური ორიენ-
ტირები, გრაფიკის ექსპლიკაცია.  

გრაფიკული გამოსახულება (გრაფიკის საფუძვე-
ლი) – ეს არის გეომეტრიული ნიშნები ე.ი. წერტილების, 
ხაზების, ფიგურების ერთობლიობა, რომელთა დახმარე-
ბით გამოისახება სტატისტიკური მაჩვენებლები. მთავა-
რია, სწორედ ამოვირჩიოთ გრაფიკის სახე, რომელიც 
შეესაბამება გრაფიკის მიზანს და საჩვენებელი სტატის-
ტიკური მონაცემების თვალნათლივ გამოსახვას.  

გრაფიკის მინდორი – ეს არის სიბრტყის ნაწილი, 
სადაც განლაგებულია გრაფიკის სახე, მას გააჩნია გან-
საზღვრული ზომები, რომლებიც დამოკიდებულია გრა-
ფიკის დანიშნულებაზე.  
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გრაფიკის რიცხვითი ორიენტირები მოიცემა კოორ-
დინატთა სისტემის სახით. ეს უკანასკნელი აუცილებელია 
გრაფიკის მინდორში გეომეტრიული ნიშნების განლაგე-
ბისათვის სტატისტიკური გრაფიკების ასაგებად, როგორც 
წესი, გამოიყენება კოორდინატთა სისტემის პირველი და 
იშვიათად პირველი და მეოთხე მეოთხედები (კვადრანტე-
ბი). 

გრაფიკული გამოსახვის პრაქტიკაში გამოიყენება 
აგრეთვე პოლარული კოორდინატები, ისინი აუცილებე-
ლია დროში ციკლური მოძრაობის თვალსაჩინო გამო-
სახვისათვის, სხივთაგან ერთი, მარჯვენა ჰორიზონტა-
ლური, გამოიყენება კოორდინატთა ღერძის ნაცვლად, 
რომლის მეშვეობითაც განისაზღვრება სხივის კუთხე. 
მეორე კოორდინატად ითვლება მისი დაშორება ქსელის 
ცენტრიდან და იწოდება რადიუსად. სტატისტიკურ რუ-
კებზე სივრცითი ორიენტირები მოიცემა კონტურული 
ქსელით (მდინაარების კონტური ზღვებისა და ოკეანეე-
ბის სანაპირო ზოლი, სახელმწიფო საზღვრები) და გან-
საზღვრავენ იმ ტერიტორიებს, რომლთაც მიეკუთვნება 
სტატისტიკური სიდიდეები.  

1

2

3
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4
5

6

7
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ნახ. 5.1 რიცხვითი ინტერვალები 
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სტატისტიკური გრაფიკის მასშტაბური ორიენტირე-
ბი განისაზღვრება მასშტაბის სკალის სისტემით და 
თვითონ მასშტაბით. მასშტაბი ეს არის რიცხვითი მაჩ-
ვენებლების გრაფიკულში გადაყვანის პირობითი ზომა. 
მასშტაბის სკალა ეწოდება ხაზს, რომლის ცალკეული 
წერტილი შეიძლება წაკითხულ იქნეს, როგორც გარკვე-
ული რიცხვი. სკალას უდიდესი მნიშვნელობა ენიჭება 
გრაფიკში. მასში განასხვავებენ სამ ელემენტს: ხაზი (ან 
სკალის მატარებელი), ყოველი მონიშნული წერტილის 
გარკვეული რიცხვი, რომლებიც განლაგებულნი არიან 
გარკვეული წესით სკალით მატარებელზე და რიცხვების 
ციფრული მნიშვნელობა, რომლებიც შეესაბამებიან მო-
ნიშნულ ცალკეულ წერტილებს. როგორც წესი, ციფრუ-
ლი მნიშვნელობა აუცილებლად უნდა განლაგდეს შესა-
ბამისი წერტილების საწინააღმდეგოდ და არა მათ შო-
რის (იხ. ნახ. 5.2).  

 
 

5 10 10 2520

 
 

ნახ. 5.2. სამასშტაბო ქსელი 
 

სკალის მატარებელი შეიძლება იყოს როგორც 
წრფივი, ისე მრუდე ხაზები. ამის შესაბამისად განასხვა-
ვებენ პირდაპირ, წრფივ (მაგ. მილიმეტრიანი სახაზავი) 
და მრუდხაზოვან სკალებს – წრიული და რკალური (მა-
გალითად, საათის ციფერბლატი). 

გრაფიკული და რიცხვითი ინტერვალები შეიძლე-
ბა იყოს თანაბარი და არათანაბარი. თუ მთელ სკალაზე 
თანაბარ გრაფიკულ ინტერვალებს შეესაბამება თანაბა-
რი რიცხვითი მნიშვნელობები, ასეთი სკალა იწოდება 

skalis  sazRvari skalis sazRvari 

გრაფიკული 
ინტერვალი 

skalis sigrZe 
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თანაბარზომიერად. თუ თანაბარ რიცხვით ინტერვა-
ლებს შეესაბამება არათანაბარი გრაფიკული ინტერვა-
ლები და პირიქით, მაშინ სკალა იწოდება არათანაბარ-
ზომიერად. 

  
 

1

 მასშტაბი 50 მმ, 
 

1 2 3 4 5

  მასშტაბი 10 მმ, 
 
10 20 30 40 50

 მასშტაბი 1 მმ, 
 
100 200 300 400 500

 მასშტაბი 0,1 მმ. 
 

ნახ. 5.3. მასშტაბი 
 

თანაბარზომიერი სკალის მასშტაბი ეწოდება გრა-
ფიკული მონაკვეთის სიგრძეს, რომელიც მიიღება ერ-
თეულად და იზომება ამა თუ იმ საზომი ერთეულით. რაც 
უფრო პატარაა მასშტაბი (იხ. ნახ. 5.3) მით უფრო მჭიდ-
როდ ლაგდება სკალაზე ერთი და იმავე მნიშვნელობის 
მქონე წერტილები. ავაგოთ სკალა ნიშნავს იმას, რომ 
მოცემულ სკალის მატარებელზე განვალაგოთ წერტი-
ლები და პირობის შესაბამისად ავღნიშნოთ ისინი მათი 
შესაბამისი რიცხვებით. არათანაბარზომიერი სკალი-
დან შედარებით გავრცელებულია ლოგარითმული სკა-
ლა. მისი აგების მეთოდიკა იმდაგვარია, რომ ამ სკალა-
ზე გაფიკული ინტერვალები პროპორციულია არა გამო-
სახული სიდიდეებისა, არამედ მათი ლოგარითმებისა. 
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მაგალითად, 10-ის ფუძით ლგ 1=0, და ლგ 10=1, ლგ100=2 
და ა.შ. ასეთი სიდიდეებისათვის ლოგარითმული სკალა 
შეიძლება გამოვსახოთ შემდეგნაირად: 

 

0 0,5 1

 
 

0 1 32

 
 

0

0

10

1

1000

3

100

2    
 

ნახ. 5.4. სკალები 
 
გრაფიკის ბოლო ელემენტი არის ექსპლიკაცია. 

ყოველ გრაფიკს შეიძლება ჰქონდეს მისი შინაარსის 
სიტყვიერი ახსნა. ის მოიცავს გრაფიკის დასახელებას, 
(რომელმაც მოკლე ფორმით უნდა გადმოსცეს გრაფიკის 
შინაარსი) ხელმოწერების მასშტაბის სკალის გასწვრივ 
და გრაფიკის ცალკეული ნაწილის განმარტებებს. 

 

  
5.2.  სტატისტიკური გრაფიკის სახეები და 

მათი კლასიფიკაცია 
 
ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენების ვიზუ-

ალური გამოსახვისათვის სტატისტიკა მრავალი სახის 
გრაფიკებს იყენებს. მათ კლასიფიკაციას საფუძვლად 
უდევს: 

 გრაფიკული გამოსახულების აგების ხერხი;  
 სტატისტიკური მაჩვენებლის გამომსახველი 

გეომეტრიული ნიშნები; 

ricxvebi 
 
ricxvebis logariTmebi 
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 გრაფიკული გამოსახულების დახმარებით გა-
დასაწყვეტი ამოცანები.  

აგების ხერხების მიხედვით გრაფიკები იყოფა დი-
აგრამებად და სტატისტიკურ რუკებად. დიაგრამები გრა-
ფიკული გამოსახულების შედარებით გავრცელებულ 
ხერხს წარმოადგენს. ისინი გამოიყენება სხვადასხვა 
ასპექტში ერთმანეთისაგან დამოუკიდებელ სიდიდეთა 
თვალსაჩინო შედარებისათვის. ეს შეიძლება იყოს: ტუ-
რისტების დემოგრაფიული, სოციალური სტრუქტურის 
და სხვა მაჩვენებლები. ამასთან გამოსაკვლევი ერთობ-
ლიობების შედარება ხორციელდება ამა თუ იმ ვარირე-
ბადი ნიშნის მიხედვით.  

სტატისტიკური რუქები – ეს არის ზედაპირულად 
რაოდენობრივი განაწილების გრაფიკები. ისინი წარმო-
ადგენენ კონტურულ გეოგრაფიულ რუკაზე სტატისტიკუ-
რი მონაცემების პირობით გამოსახვას, ე.ი. გვიჩვენებენ 
სტატისტიკური მონაცემების განლაგებასა და გავრცე-
ლებას სივრცეში.  

გეომეტრიული ნიშნების სახესხვაობიდან გამომ-
დინარე განასხვავებენ წერტილოვან, ხაზოვან, სიბ-
რტყის და სივრცის გრაფიკებს (იხ. ნახ. 5.5) 

 
 

 
a) წრფივი 
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b) სიბრტყითი 

 
გ) მოცულობითი 

ნახ. 5.5. დიაგრამის სახეები გეომეტრიული გამოსახვის  
ფორმის მიხედვით 

 
სტატისტიკური რუქები გრაფიკული გამოსახვის მი-

ხედვით იყოფა კარტოგრამებად და კარტოდიაგრამე-
ბად.  

გადასაწყვეტი ამოცანების მოცულობიდან გამომ-
დინარე გამოყოფენ შედარების, სტრუქტურისა და დინა-
მიკის დიაგრამებს.  

სქემატურად გრაფიკების კლასიფიკაცია პროფ. რ. 
შმოილოვას მიერ გადმოცემულია შემდეგნაირად:1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
1 Теория статистики под. ред. Р.А. Шмойловой. М., 2007, с. 155. 
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ნახ. 5.2. გამოსახვის ფორმების მიხედვით სტატისტიკური გრა-
ფიკების კლასიფიკაცია 

 
 
 

სტატისტიკური გრაფიკების კლასიფიკაცია გრაფი-
კული  

გამოსახვის მიხედვით 
 

წრფივი სიბრტყითი მოცულობითი 

ირიბი ზო-
ლო-

ზედაპირული  
განაწილება 

წრი
ული

სექ-
ტო-

ფიგუ
რული

ფო-
ნის

წერტი
ლოვანი

სვე-
ტოვა-

კვადრა-
ტული
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ნახ. 5.6. სტატისტიკური გრაფიკების კლასიფიკაცია, აგების 
ხერხისა და გამოხატვის მიხედვით.1 

 
ტურიზმის სტატისტიკური გამოკვლევების პრაქტი-

კაში ფართო გამოყენება აქვს: სვეტოვან, ზოლოვან, 
კვადრატულ, წრიულ და ფიგურულ დიაგრამებს. ავაგოთ 
სვეტოვანი და ზოლოვანი დიაგრამები: 

 
 

 
1 Теория статистики под. ред. Р.А. Шмойловой. М., 2007, с. 156. 

სტატისტიკური გრაფიკები აგების ხერხებისა და 
გამოხატვის ამოცანების მიხედვით 

დიაგრამები სტატისტიკური  
რუქები 

შედარების  
დიაგრამები 

დამინამი-
კის 

დიაგრამე-
ბი 

კარტოგრამა კარტოდი-
აგრამა 

სტრუქტურუ-
ლი დიაგრა-

მები 
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ა)              ბ) 

 
ნახ. 5.7. ა. სვეტოვანი დიაგრამა 

ბ. ზოლოვანი დიაგრამა 
 

ზოგიერთი მაჩვენებლების შედარებას ახდენენ 
კვადრატული და წრიული დიაგრამებით. ამ შემთხვევაში 
კვადრატის გვერდის სიგრძე ან წრის ფართობი შეესაბა-
მება მაჩვენებლის რიცხვით გამოსახულების სიდიდეს, 
ე.ი. საჭიროა კვადრატის გვერდისა და წრის რადიუსის 
მნიშვნელობების პოვნა. ამისათვის საჭიროა მაჩვენებ-
ლის რიცხვითი გამოსახულებიდან ფესვის ამოღება, შემ-
დეგ შეარჩევენ მასშტაბს და აგებენ წრიულ ან კვადრა-
ტულ დიაგრამას. მაგალითად, ძირითადი კაპიტალის ღი-
რებულებამ ტურისტულ კომპანიაში შეადგინა 144 ლარი. 
ეს ციფრული მაჩვენებელი გამოვსახოთ წრიული ან კვად-
რატული დიაგრამის სახით. ამოვიღოთ კვადრატული ფეს-
ვი და მივიღებთ 12-ს (ლარი), შევარჩიოთ მასშტაბი 1სმ=3 
(ლარს) მაშინ კვადრატის გვერდის სიგრძე ან წრის რადი-
უსი იქნებს 4 სმ. 
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პრაქტიკაში მოვლენებისა და პროცესების შემად-
გენლობის, სტრუქტურის გამოსახვისათვის აგებენ 
სტრუქტურულ გრაფიკებს. მისი აგებისათვის საჭიროა 
რადიუსის მეშვეობით წრე დაიყოს სექტორებად, რომე-
ლთა მომჭიმავი რკალები შეესაბამება მოვლენის ცალ-
კეული ნაწილების ხვედრით წილს გამოსახულს პრო-
ცენტებში. პრაქტიკულად თითოეული სექტორის შესაბა-
მისი რკალის სიდიდე გრადუსებში გაიანგარიშება 360-
ის 100-ზე გაყოფით და თითოეული ნაწილის ხვედრით 
წილზე გამრავლებით. 

 

  
 

ნახ. 5.8. სექტორული დიაგრამა 
 

ზემოთ მოყვანილი დიაგრამა გვიჩვენებს ტურის-
ტების კლასიფიკაციას მათთვის სასურველი ქვეყნების 
რაოდენობის (მონაცემები პირობითია) მიხედვით.  

დროში მოვლენათა განვითარების გამოსახვისათ-
ვის აგებენ დინამიკის გრაფიკებს. ყველაზე ნათლად 
დინამიკას წრფივი ან ხაზოვანი სტატისტიკური გრაფი-
კები გვიჩვენებს.  

ასეთი გრაფიკები აიგება მართკუთხა კოორდინატ-
თა სისტემაში აბცისათა ღერძზე გადაიზომება ქრონო-
ლოგიური თარიღები, ჩვეულებრივად წლები, ხოლო ორ-
დინატთა ღერძზე ამ მოვლენის განვითარების მაჩვე-
ნებლები.  

arCeuli erTi qveyana 

 

arCeuli ori qveyana 

 

arcerTi 

 

sami da meti 

 

35% 

10% 
5% 

50% 
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საქართველოში ჩამომსვლელები
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ნახ. 5.9. საქართველოში ჩამომსვლელთა დინამიკა 2000-2008 
წ.წ. 
 

0

500000

1000000

1500000

2000000

2500000

Series1

Series2

 
 

ნახ. 5.7. საქართველოში ჩამომსვლელთა რაოდენობის საპ-
როგნოზო მაჩვენებლები 2010-2017 წწ. 
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გრაფიკების განსაკუთრებულ სახეს წარმოადგენს 
ვარიაციული მწკრივის სიდიდეთა განაწილების დიაგ-
რამები. ეს არის ჰისტოგრამა, პოლიგონი, კუმულატა და 
სხვა. 

განაწილების პოლიგონით (მრავალკუთხედით) გა-
მოსახავენ ძირითადად დისკრეტულ ვარიაციულ მწკრი-
ვებს. 

განაწილების ჰისტოგრამით (მართკუთხედით) გა-
მოსახავენ ძირითადად ინტერვალურ ვარიაციულ 
მწკრივებს. ჰისტოგრამის საშუალებით გამოსახავენ 
სიხშირეთა განაწილებას. აბსცისთა ღერძზე დაიტანება 
ინტერვალის ქვედა და ზედა ზღვრები ორდინატთა ღერ-
ძზე კი – სიხშირე, ფარდობითი (რელატიური) სიხშირე ან 
პროცენტი. სვეტების სიმაღლე უნდა შეესაბამებოდეს 
ჯგუფებში დაკვირვებათა რაოდენობას. 

მაგალითად, მოცემულია სასტუმროების შემოსავ-
ლების შესახებ შემდეგი დაჯგუფებული პირობითი მო-
ნაცემები: 
 

შემოსავლები (ათასი ლა-
რი) 

სიხშირეები 

10-20 3 
20-30 6 
30-40 5 
40-50 4 
50-60 2 
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ამ მონაცემებზე დაყრდნობით აგებული ჰისტოგრამა 
შემდეგი სახისაა:  
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კუმულატა მიიღება კუმულატიური სტატისტიკური 
მწკრივების გარაფიკულად გამოსახვით.  

კარტოგრამა და კარტოდიაგრამა ცალკეულ გეოგ-
რაფიულ ადგილმდებარეობას ახასიათებენ ამა თუ იმ 
მაჩვენებლით. ასეთია მაგალითად, მოსახლეობის სიმ-
ჭიდროვის, ტურისტებისათვის მიმზიდველობის, სავაჭ-
რო ქსელის სიმჭიდროვისა და სხვა მაჩვენებლების მი-
ხედვით რაიონების დახასიათება.  

კარტოგრამის ასაგებად ჯერ მაჩვენებელს დაჰყო-
ფენ და თითოეული ნაწილისათვის შემოიღებენ პირო-
ბით აღნიშვნებს. ამ ნიშნებს გადაიტანენ შესაბამის გე-
ოგრაფიულ ადგილებზე, რუქაზე მიიღებენ კარტოგრა-
მას. 
   რუკაზე ცალკეულ გეოგრაფიულ ადგილებზე შესაბამი-
სი მაჩვენებლის დიაგრამის დატანების შედეგად მიიღე-
ბა კარტოდიაგრამა. 
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საკონტროლო კითხვები: 
 
  რას ეწოდება სტატისტიკური გრაფიკი?  
  რა ელემენტებისაგან შედგება სტატისტიკური 

გრაფიკები? 
  როგორია სტატისტიკური გრაფიკების კლასიფიკა-

ცია? 
  რა არის გრაფიკის მასშტაბი? 
  რას ეწოდება სტატისტიკური რუქა? 
  როდის აგებენ სტრუქტურულ დიაგრამებს? 
  რომელი სახის გრაფიკებს აგებენ დროში მოვლე-

ნათა განვითარების გამოსახვისათვის?  
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თემა 6. საშუალო სიდიდეები 
 

6.1.  საშუალო სიდიდის ცნება და გამოყენება 
ტურიზმში 

 
საზოგადოებრივი მოვლენებისა და პროცესების 

სტატისტიკურ-ეკონომიკური ანალიზისათვის ყველაზე 
გავრცელებული მაჩვენებელია საშუალო სიდიდე, რომე-
ლიც კონკრეტულ დროსა და სივრცეში სტატისტიკური 
ერთობლიობის განზოგადებული რაოდენობრივი დახა-
სიათებისა და ურთიერთშედარების საშუალებაა. 

საშუალო სიდიდე განსაზღვრავს ერთტიპიური 
მოვლენების ტიპიურ მხარეებს და გვაძლევს ერთი რო-
მელიმე ვარირებადი ნიშნის მიხედვით მის განზოგადე-
ბულ დახასიათებას ერთობლიობის ერთ ერთეულზე გა-
ანგარიშებით. მასში აფსტრაგირდება ერთობლიობის 
ყველა ერთეულისათვის დამახასიათებელი შესასწავლი 
ნიშნის მნიშვნელობა. იგი გაიანგარიშება კონკრეტული 
სიდიდეებისაგან და ასახავს იმ საერთოს, რომელიც 
იმალება ერთგვაროვანი ერთობლიობის თითოეულ ერ-
თეულში. 

 
ტურიზმის სტატისტიკაში საშუალო სიდიდე ეწოდება 
ტურიზმის სფეროს ერთტიპიურ მოვლენათა ერთობ ლი-
ობის რაიმე ნიშნის მოცულობას ერთობლიობის ერთ 
ერთეულზე 

 
საშუალოების ძირითადი ამოცანაა – ერთი ნიშნით 

დაახასიათოს ერთგვაროვანი ერთობლიობის ყველა 
ერთეულის ნიშნის დონე, რომელიც განიცდის ვარირე-
ბას, ე.ი. ირხევა ერთი ერთეულიდან მეორისაკენ.  
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საშუალო სიდიდის თვისებაა დაახასიათოს არა 
ცალკეული ერთეულები, არამედ გამოისახოს ნიშნის 
დონე ერთობლიობის ყოველ ერთეულზე გაანგარიშე-
ბით. ამასთან, იგი ასახავს იმ საერთო თვისებებსა და 
მასობრივი საზოგადოებრივი მოვლენების საერთო კა-
ნონზომიერებას, რომელიც ვლინდება დიდ რიცხვთა კა-
ნონის ძალით და მასში ბათილდება ერთობლიობის 
ცალკეულ ერთეულთა ინდივიდუალური თავისებურება-
ნი. 

სტატისტიკის ძირითადი მიზნიდან გამომდინარე 
საშუალოების მეცნიერული გამოყენების ძირითადი პი-
რობა ტურიზმის სტატისტიკაში იმაში მდგომარეობს, 
რომ მან უნდა დაახასიათოს ერთეულთა ისეთი ერთობ-
ლიობა, რომელიც არსებითად, პირველ რიგში გასაშუა-
ლებადი ნიშნით იქნება თვისებრივად ერთგვაროვანი. 
მხოლოდ ამ პირობებში ასახავს იგი რეალურად იმ სა-
ერთოს, რომელიც არსებითია, დამახასიათებელია მო-
ცემული ერთობლიობისათვის და გამოავლენს ნიშნის 
ტიპიურ ზომას.  

თუ ტურისტული მოვლენების ერთობლიობა თვი-
სებრივად არაერთგვაროვანია (შედგება ისეთი ერთეუ-
ლებისათვის, რომლებიც მიეკუთვნებიან სხვადასხვა 
სოციალურ-ეკონომიკურ ტიპებსა თუ ჯგუფებს და ერ-
თმანეთისაგან არსებითად გასაშუალებადი ნიშნით გან-
სხვავდებიან), მაშინ მათ საფუძველზე გაანგარიშებული 
საშუალო იქნება წმინდა ფიქტიური ხასიათის მქონე და 
არსებულ სინამდვილეს დაამახინჯებს. ასეთ შემთხვე-
ვაში, აუცილებელია დაჯგუფების მეთოდის გამოყენება 
და ჯგუფური საშუალოების გაანგარიშება. 
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6.2. ხარისხოვანი საშუალო და მისი სახეები 
სტატისტიკაში საშუალო სიდიდე ორ ძირითად 

კლასად იყოფა.  
 

ამიტომ ტურიზმის სტატისტიკაშიც მათი კლასიფიკა-
ცია ორგვარია: ხარისხოვანი და სტრუქტურული 

. 

ხარისხოვანი საშუალოების ( x ) განსაზღვრისათ-
ვის გამოყენებულია შემდეგი ზოგადი ფორმულა: 

       k

k

n

x
x            (6.1) 

სადაც x  არის ვარიანტთა მნიშვნელობა, რომელიც იც-
ვლება 1x , 2x , 3x , ..., nx . 

n  – ვარიანტთა რიცხვია; 
k  – საშუალოს ხარისხის მაჩვენებელია; 

 – (სიგმა) ჯამის აღმნიშვნელი სიმბოლოა. 

საშუალო, რომელიც ამ ფორმულის საფუძველზე 
გაიანგარიშება, არის მარტივი ხარისხოვანი საშუალო. 
მისი გამოყენება ხდება იმ შემთხვევაში, როცა ვარიან-
ტთა მნიშვნელობები ერთმანეთისაგან განხვავებულები 
არიან. 

თუ ვარიანტის მნიშვნელობები მეორდება ერთზე 
მეტად, მაშინ გაანგარიშებისათვის ხდება შეწონილი 
ხარისხოვანი საშუალოების ზოგადი ფორმულის გამოყე-
ნება, რომელსაც შემდეგი სახე აქვს: 

 

k

k

f

fx
x


              (6.2) 
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სადაც, f  არის თითოეული ვარიანტის განმეორების 

სიხშირე ანუ წონა ვარიაციულ მწკრივში და იცვლება: 

1f , 2f , 3f , ..., nf . 

ხარისხოვანი საშუალოების ხარისხის მაჩვენებ-
ლის ( k ) ცვალებადობის მიხედვით შესაძლებელია სა-
შაუალოების სხვადასხვა ხარისხის გაანგარიშება.  

კერძოდ, 1k  მნიშვნელობის ზოგად ფორმულებში 
ჩასმით მიიღება საშუალო არითმეტიკულის გასაანგარი-
შებელი მარტივი და შეწონილი ფორმულები:            

 

n

x
x          




f

fx
x     (6.3) 

                                     

როცა 2k , გვექნება შემდეგი სახის საშუალო 
კვადრატულის მარტივი და შეწონილი:  

 

n

x
x 

2

;     



f

fx
x

2

   (6.4) 

                                    

3k  მნიშვნელობისათვის, ვღებულობთ კუბურ სა-
შუალოს, რომელიც სტატისტიკურ-ეკონომიკურ ანალიზ-
ში პრაქტიკულ განვითარებას ვერ პოულობს. 

როცა 1k , შესაბამისად, მიიღება მარტივი და 
შეწონილი საშუალო ჰარმონიულის ფორმულები: 

  




x

n
x

1
;       

f
x

f
x


 1       (6.5) 
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0k  მნიშვნელობის უშუალოდ ხარისხოვანი საშუ-
ალოს ზოგად ფორმულებში ჩასმა არ შეიძლება, რადგან 
ვღებულობთ განუსაზღვრელობას, x .  

განუსაზღვრელობის გასახსნელად მიმართავენ ე.წ. 
ლოპიტალის წესს, რომლის თანახმად, ორი ისეთი სი-
დიდის შეფარდების ზღვრის პოვნა, რომელთაგან ერთ-
ერთი ნულისკენ მიისწრაფის, შეიძლება მათი წარმოე-
ბულის პოვნის გზით. ასეთი გაანგარიშების საფუძველზე 
კი მიიღება საშუალო გეომეტრიულის მარტივი და შეწო-
ნილი ფორმულები: 

 
n

n
n xxxxПxx ...321        (6.6) 

                                
f

nn
f fxfxfxfxПxfx   ...332211    (6.7) 

 
სადაც   არის ნამრავლის აღმნიშვნელი სიმბო-

ლო. 
 
 

6.3.  ხარისხოვან საშუალოთა გაანგარიშების 
თავისებურებანი ტურიზმში 

 
სტატისტიკაში ხარისხოვანი საშუალოების გაანგა-

რიშება არსებითად განსხვავდება მათი მათემატიკური 
გაანგარიშებისაგან. კერძოდ, მათემატიკაში განიხილე-
ბა საშუალოების შესაძლო ფორმები ერთი და იგივე მო-
ნაცემების საფუძველზე. 

სხვაგვარადაა საქმე სტატისტიკაში. სწავლობს რა 
მასობრივი მოვლენების რაოდენობრივ მხარეს მის 
თვისებრივ მხარესთან განუყრელ კავშირში, სტატისტი-
კამ უნდა მოძებნოს ისეთი საშუალო, რომელიც შესას-
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წავლი მოვლენების ნიშნის ტიპიური მახასიათებელი 
იქნება. ამიტომ ყოველ კონკრეტულ შემთხვევაში, დას-
მული ამოცანის შესაბამისად, გამოყენებულ უნდა იქნას 
საშუალოს ერთადერთი მნიშვნელობა. ცხადია, არ იქნე-
ბა სწორი, ერთი და იგივე მონაცემების მქონე ერთი 
ამოცანის ამოსახსნელად გამოვიყენოთ სხვადასხვა სა-
ხის საშუალოები და შესაბამისად მივიღოთ საშუალოე-
ბის სხვადასხვა რიცხვი.  

 ყოველ კონკრეტულ ამოცანას (სიტუაციას) უნდა 
შევუსაბამოთ საშუალოთა ერთი რომელიმე სახე, ამი-
ტომ დიდი მნიშვნელობა გააჩნია საშუალოს ფორმის 
სწორ შერჩევას, რომელიც ექვემდებარება შესასწავლი 
მოვლენის სოციალ-ეკონომიკურ შინაარსს და განპირო-
ბებულია მათ შორის არსებული ობიექტური ურთიერ-
თკავშირით. სწორედ მოვლენათა და მათ ნიშანთა ურ-
თიერთკავშირის გამოსახვას წარმოადგენს სტატისტი-
კური მაჩვენებლები.   

ხარისხოვანი საშუალოების ყველაზე გავრცელე-
ბულ სახეს, რომლის გამოყენება ხდება ტურისტული 
მოვლენების ანალიზის დროს, წარმოადგენს საშუალო 
არითმეტიკული. მისი გამოყენება ხდება იმ შემთხვევა-
ში, როცა მთელი ერთობლიობისთვის შესწავლილი ნიშ-
ნის მოცულობა მიიღება ერთობლიობაში შემავალი 
ცალკეული ერთეულების ინდივიდუალური მნიშვნელო-
ბების შეჯამებით. მაგალითად, კომპანიის პერსონალის 
ხელფასი (შესასწავლი ნიშანი) და დასაქმებულთა რიც-
ხვი (ამ ნიშნის მატარებელი ერთეულები). ხელფასის 
ფონდი მიიღება ცალკეული მუშაკის ინდივიდუალური 
ხელფასების შეჯამებით. საშუალო მაჩვენებელს წარმო-
ადგენს მაგალითად, ტურისტების მიერ საქართველოში 
გატარებული ღამეების საშუალო რაოდენობა. საქარ-
თველოს ტურიზმის ეროვნული სააგენტოს მონაცემებით 
დასვენება და  რეკრეაციის მიზნით ტურისტებმა საშუა-
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ლოდ 7,61 დღე დაჰყვეს საქართველოში, ნათესავების 
მონახულების მიზნით- 12,35 დღე, ხოლო საქმიანი ან 
პროფესიული აქტივობის მიზნით - 13,10 დღე1.  

როგორც უკვე აღვნიშნეთ, საშუალო არითმეტიკუ-
ლი ორი სახისაა: მარტივი და შეწონილი.  

თუ გვაქვს ვარიანტთა მნიშვნელობები 1x ; 2x ; 3x ; 

nx...  და თითოეული მათგანი მეორდება მხოლოდ ერ-

თხელ, ე.ი. x1≠ x2≠ x3.... ≠ xn, მაშინ მათი საშუალო – მარტი-
ვი საშუალო არითმეტიკულის გამოყენებით გაიანგარი-
შება: 

 
n

x

n

xxxx
x n 





...321                         (4.7) 

     
მაგალითად, ვთქვათ ტურისტული კომპანიის ყო-

ველთვიურმა შემოსავლებმა საანგარიშო პერიოდის 
პირველ ნახევარში შეადგინა (ათასი ლარი): 

 
იანვარი თებერ-

ვალი 
მარტი აპრილი მაისი ივნისი 

120,0 122,3 121,0 123,0 125,5 127,0 
 

ამ შემთხვევაში ვარიანტის (შემოსავლები) მნიშ-
ვნელობები არ მეორდება, ამიტომ საშუალო შემოსავ-
ლის გასაანგარიშებლად მისი ყოველთვიური  მონაცე-
მები უნდა შევკრიბოთ და გავყოთ 6-ზე. 

1,123
6

0,1275,1250,1230,1213,1220,120



x ათასი 

ლარი  

 
1 www.gnta.ge 
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თუ თითოეული ვარიანტი მეორდება ერთზე მეტად, 
მაშინ გაანგარიშება ხდება შეწონილი საშუალო არით-
მეტიკულის დახმარებით:    
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332211                   (6.8) 

 მაგალითად, ვთქვათ მოცემულია  მონაცემები 
ტურისტულ კომპანიებში ეგვიპტის მიმართულებით გა-
ყიდული საგზურების რაოდენობისა და ერთეული ფასის 
შესახებ: 

 

კომპანიები 

ეგვიპტის მიმართუ-
ლებით გაყიდული 

საგზურების 
რაოდენობა 

ერთეულის ფასი, 
ლარი 

Aა 1000 1100 
 Bბ 1800 900 
Gგ 1200 800 

 
როგორც ვხედავთ, ვარიანტის (საგზურის ფასი) 

მნიშვნელობები მეორდება, ამიტომ საშუალო ფასის გა-
საანგარიშებლად უნდა გამოვიყენოთ შეწონილი საშუა-
ლო არითმეტიკულის ფორმულა.  მონაცემების ჩასმის 
შედეგად ვღებულობთ: 

9200
120018001000

1200800180090010001100





x ლარი 

მაშასადამე, ეგვიპტის მიმართულებით საგზურის საშუა-
ლო ფასია 9200 ლარი. 

ზოგჯერ ვარიანტები გამოსახულია ინტერვალის 
სახით ანუ მოცემულია ინტერვალური ვარიაციული 
მწკრივი. ასეთ შემთხვევაში საშუალო არითმეტიკულის 
გასაანგარიშებლად პირველ რიგში საჭიროა მოცემული 
ინტერვალური ანუ უწყვეტი მწკრივი დავიყვანოთ დის-
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კრეტულ მწკრივზე, რისთვისაც ყოველი ვარიანტის ინ-
ტერვალის ქვედა და ზედა საზღვრის მნიშვნელობათა 
ჯამი უნდა გავყოთ ორზე, შემდეგ კი ახალი ვარიანტები-
დან შესაბამისი ფორმის საშუალო არითმეტიკულით გა-
ვიანგარიშოთ საშუალო სიდიდე. ამასთან, თუ ღია ინ-
ტერვალიანი მწკრივია, მაშინ ქვედა ინტერვალის სიდი-
დედ მიიჩნევა მომდევნო ინტერვალის სიდიდე და უც-
ნობი მაჩვენებლი გაიანგარიშება ზედა ზღვარს გამოკ-
ლებული აღნიშნული ინტერვალის სიდიდე, ხოლო ზედა 
ინტერვალის სიდიდედ აღებულია წინა ინტერვალის სი-
დიდე, რომელიც უნდა დავუმატოთ ქვედა ზღვარს. 

ეკონომიკური მოვლენების ანალიზის დროს ფარ-
თოდ გამოიყენება ასევე საშუალო ჰარმონიული სიდი-
დე. 

საშუალო ჰარმონიული ვარიანტების შებრუნებუ-
ლი სიდიდეების საშუალო არითმეტიკულის შებრუნებუ-
ლი მნიშვნელობაა. ის გამოიყენება მაშინ, როცა წონე-
ბად აღებულია არა მოცემული ნიშნის მატარებელი ერ-
თობლიობის ერთეულები, არამედ ამ ერთეულების ნამ-
რავლი ნიშნის მნიშვნელობაზე. მაგალითად, ტურისტუ-
ლი კომპანიის თითოეული მუშაკის ხელფასის მოცულო-
ბა და ხელფასის საერთო მოცულობა, ან როცა მოცემუ-
ლია მუშაკთა ხელფასი (შესასწავლი ნიშანი) და ხელფა-
სის ფონდი, რომელიც მიიღება ხელფასებისა და მუშაკ-
თა რიცხვის ნამრავლით.  

საშუალო ჰარმონიულის გაანგარიშება ვაჩვენოთ 
შემდეგ პირობით მაგალითზე: 

მოცემულია საერთაშორისო შემომსვლელი ტუ-
რიზმის შემდეგი მონაცემები: 
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მიმართულება 

საერთაშორისო შე-
მომსვლელი ტუ-

რიზმის ხვედრითი 
წილი (%) 

საერთაშორისო 
ტურიზმის საერთო 

ბრუნვა  
(ათ. ლარი) 

საფრანგეთი 22 25000 
გერმანია 

B 
18 22000 

 
გამოთვალეთ საერთაშორისო შემომსვლელი ტუ-

რიზმის საშუალო ხვედრითი წილი.  
 

ამოხსნა: 

199,0

18,0
22000

22,0
25000

2200025000
1












f
x

f
x  ანუ 19,9%-ია 

 
საერთაშორისო შემომსვლელი ტურიზმის საშუა-

ლო ხვედრითი წილი 19,9 %-ია. 
 

6.4. საშუალო არითმეტიკულის თვისებები 
 

საშუალო არითმეტიკული ხასიათდება მთელი რი-
გი თვისებებით, რომლებიც სრულიად ხსნის მის შინა-
არს და გამოიყენება რიგ შემთხვევაში მისი გაანგარი-
შებისათვის. ამ თვისებებიდან აღსანიშნავია:  

1. საშუალო არითმეტიკულიდან ვარიანტების გა-
დახრების ალგებრული ჯამი ნულის ტოლია: 

       0)(  fxx              (6.9) 

მათემატიკურად ეს თვისება შემდეგნაირად მტკიც-
დება: 
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  0)( 
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2. თუ ვარიანტების მნიშვნელობებს გავადიდებთ 
ან შევამცირებთ რაიმე A  მუდმივი რიცხვით, მაშინ სა-
შუალო არითმეტიკულის მნიშვნელობაც გაიზრდება ან 
შემცირდება ამავე რიცხვით:  
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       (6.10) 

3. თუ ვარიანტების მნიშვნელობებს გავადიდებთ 
ან შევამცირებთ რაიმე k  მუდმივ რიცხვჯერ, მაშინ სა-
შუალო არითმეტიკულიც გაიზრდება ან შემცირდება k  
რიცხვჯერ: 
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4. საშუალო არითმეტიკულისა და წონათა ჯამის 
ნამრავლი ტოლია ვარიანტების მნიშვნელობების მათ 
შესაბამის წონებზე ნამრავლის ჯამისა: 

         xffx          (6.12) 

ამ თვისების დასამტკიცებლად ფორმულაში უნდა 
შევიტანოთ: 
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5. თუ სიხშირეებს გავადიდებთ ან შევამცირებთ 
რაიმე მუდმივი h  რიცხვჯერ, მაშინ საშუალო არითმეტი-
კულის მნიშვნელობა არ შეიცვლება: 

    x
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       (6.13) 
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საშუალო არითმეტიკულის თვისებების გამოყენე-
ბით შეიძლება მისი გაანგარიშების გამარტივება. კერ-
ძოდ, ასეთი გაანგარიშება ხდება “სამომენტო” ანუ პი-
რობითი ნულიდან ათვლის წესით.  

“სამომენტო” წესის გამოყენება უფრო მოსახერხე-
ბელია ვარიანტთა კენტი რიცხვის შემთხვევაში. ამ წე-
სის გამოყენებისას ვსარგებლობთ საშუალო არითმეტი-
კულის მე-3 და მე-4 თვისებებით. კერძოდ, თითოეულ ვა-
რიანტს ჯერ გამოვაკლებთ რომელიმე მუდმივ რიცხვს 
( A ), (გაანგარიშების გამარტივების მიზნით უმჯობესია 
ავიღოთ ცენტრალური ვარიანტი), შემდეგ ვყოფთ (h) 
რიცხვზე (აქაც გამარტივების მიზნით თანაბარინტერვა-
ლური ვარიაციული მწკრივის შემთხვევაში მუდმივ გამ-
ყოფად ავიღოთ ინტერვალის სიდიდე), ამ ოპერაციათა 
საფუძველზე მივიღებთ ვარიანტთა ახალ მნიშვნელო-

ბებს 





 


h

Ax
x , რომელთა საფუძველზე გაანგარიშე-

ბული საშუალო 











f

fx
x  უნდა გავამრავლოთ h რიც-

ხვზე, დავუმატოთ A  რიცხვი და შედეგად მივიღებთ სა-
ძიებელ საშუალოს: 

     Ahxx                                   (6.14)            
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6.5. სტრუქტურული საშუალოები 
 
ერთობლიობის სტრუქტურის დახასიათებისათვის 

გამოიყენება სტრუქტურული საშუალოები, რომლის ძი-
რითადი სახეებია მოდა და მედიანა. 

მოდა (MO ) ეწოდება ნიშნის მნიშვნელობას, რო-
მელიც ყველაზე ხშირად მეორდება.  

ვარიაციულ მწკრივში მოდას წარმოადგენს ის ვა-
რიანტი, რომელსაც ყველაზე მაღალი სიხშირე (წონა) 
გააჩნია. თუ ასეთი ვარიანტი ორია – მწკრივს ბიმოდა-
ლურს უწოდებენ, ხოლო თუ ასეთი ვარიანტი არ გვაქვს – 
ამოდალურს. 

მოდა, როგორც ყველაზე ხშირად განმეორებადი 
ანუ ტიპიური მნიშვნელობა, ფართოდ გამოიყენება ბა-
ზარზე სამომხმარებლო მოთხოვნის, საზოგადოებრივი 
აზრის და სხვა საკითხების შესასწავლად. 

დისკრეტული მწკრივის მონაცემებისათვის მოდის 
მნიშვნელობა ადვილი დასადგენია. კერძოდ, მოდა იქ-
ნება ის ვარიანტი, რომლის სიხშირე ყველაზე მაღალია. 
ბიმოდალური დისკრეტული მწკრივის შემთხვევაში მო-
დის მნიშვნელობას ვადგენთ ამ ვარიანტთა საშუალო 
არითმეტიკულის საფუძველზე. 

ინტერვალურ ვარიაციულ მწკრივში მოდის მნიშ-
ვნელობის გასაანგარიშებლად, ჯერ ხდება მოდალური 
ინტერვალის დადგენა (მაღალი სიხშირის მქონე ინტერ-
ვალი), შემდეგ კი გამოიყენება ფორმულა: 

 

)()( 11
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
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
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momo
momo ffff

ff
hxM   (6.15)    

            

სადაც mox  – არის მოდალური ინტერვალის ქვედა ზღვა-

რი; 
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moh – მოდალური ინტერვალის სიდიდე; 

mof – მოდალური ინტერვალის სიხშირე; 

1mof  – მოდალური ინტერვალის წინა ინტერვალის სიხ-

შირე;  

1mof  – მოდალური ინტერვალის მომდევნო ინტერვალის 

სიხშირე. 
ინტერვალურ ვარიაციულ მწკრივში მოდის გაანგა-

რიშება ვაწარმოოთ ტურისტულ კომპანიაში დასაქმე-
ბულთა ასაკის შემდეგი პირობითი მონაცემების მაგა-
ლითზე: 
 

დასაქმებულთა 
ასაკი (წელი) x 

დასაქმებულთა 
რიცხვი 

f 
დაგროვილი სიხში-

რე 
S 

20-25-მდე 
25-30 
30-33 
33-40 
40-45 
45-50 

60-ზე ზევით  

3 
4 
5 
10 
7 
4 
2 

3 
7 
12 
22 
29 
33 
35 

შულ 35 - 
 
შევიტანოთ მონაცემები: 

4,37
)710()510(

510733
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მაშასადამე, ტურისტულ კომპანიაში დასაქმებულ-
თა ასაკის მოდა არის 37,4 წელი. 
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ამრიგად, მოდა, როგორც მწკრივის ყველაზე გავ-
რცელებული სიდიდე და ყველაზე მაღალი სიმჭიდრო-
ვის წერტილი, განისაზღვრება ვარიაციათა სიხშირით 
და არა მათი მნიშვნელობებით. იგი უფრო მეტად ალბა-
თურია და შესაბამისად, ალბათობა იმისა, რომ აღებული 
მნიშვნელობა მიეკუთვნება მოდალურ კატეგორიას უდი-
დესია. მისი განსაზღვრა გრაფიკული გამოსახულებითაც 
შეიძლება. კერძოდ, განაწილების ემპირიული მრუდით 
ანუ პოლიგონით. მოდა მოდალურობის ხარისხს ვერ გა-
მოსახავს.  

მოდის მაჩვენებელზე შეუძლებელია ალგებრული 
მანიპულაციების ჩატარება. თითოეულ ჯგუფს თავისი 
მოდა გააჩნია (და არა ერთი), თუმცა მათი კომბინირება 
არ შეიძლება. მოდის განსაზღვრა ხდება, როგორც ღია, 
ისე დახურული ინტერვალებისათვის. 

მედიანა (Me ) ეწოდება ერთობლიობის იმ ერთეუ-
ლის ნიშნის მნიშვნელობას, რომელიც მოთავსებულია 
დალაგებული მწკრივის შუაში. რანჟირებულ ვარიაციულ 
მწკრივს ის ყოფს ორ ტოლად: ერთი ნაწილის დამახასი-
ათებელი ვარირებადი ნიშნის მნიშვნელობა მედიანაზე 
ნაკლებია, მეორე ნაწილი კი მასზე მეტი. ამასთან, თანა-
ბარზომიერად და თანაბარკლებად ვარიაციულ მწკრივ-
ში თუ კენტი ვარიანტებია, მედიანა იქნება შუა ვარიან-
ტი, თუ ლუწი ვარიანტებია – შუა ორი ვარიანტის საშუა-
ლო არითმეტიკული. 

დისკრეტული ვარიაციული მწკრივის მედიანის 
მნიშვნელობის გასაანგარიშებლად საჭიროა: 

1. დადგინდეს მედიანის რიგითი ნომერი ( ),Nme  

რისთვისაც სიხშირეთა ჯამის ნახევარს უნდა დავუმა-

ტოთ 
2
1

 ანუ 
2
1

2




f

Nme ; 
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2. შემდეგ უნდა გავიანგარიშოთ სიხშირეთა ნაზარ-
დი ჯამები ( S ).  

11 fS  ; ;212 ffS    

 fSfffS n  ...3213 ; 

3. მედიანას მნიშვნელობა იქნება სიხშირეთა ნა-
ზარდი ჯამიდან ის უმცირესი სიხშირე, რომლის მნიშ-
ვნელობა მეტი ან ტოლი იქნება მედიანის რიგით ნო-
მერზე.  

ინტერვალური ვარიაციული მწკრივის შემთხვევაში 
მედიანის გასაანგარიშებლად პირველ რიგში ზემოთ 
მოტანილი პროცედურის საფუძველზე დგინდება მედია-
ნური ინტერვალი, შემდეგ კი ხდება შემდეგი ფორმულას 
გამიყენება: 

 

me

me

meme f

S
f

hxMe
12 



        (6.16) 

                
სადაც mex  – მედიანური ინტერვალის ქვედა საზღვარია; 

men  – მედიანური ინტერვალის სიდიდე; 

f  – სიხშირეთა ჯამი; 

1meS  – მედიანური ინტერვალის წინა ინტერვალის ნაზ-

არდი სიხშირე; 

mef  – მედიანური ინტერვალის სიხშირე. 

ინტერვალური ვარიაციის მწკრივის მედიანის გა-
ანგარიშება ვაჩვენოთ შემდეგ მაგალითზე.  

 
დასაქმებულთა 

ასაკი (წელი) 
 x 

დასაქმებულთა 
რიცხვი 

f 

დაგროვილი 
სიხშირე 

S 



 170

20-25 
25-30 
30-33 
33-40 
40-45 
45-50 

50-ზე ზევით 

3 
4 
5 
10 
7 
4 
2 

3 
7 
12 
22 
29 
33 
35 

შულ 35 - 
 
მონაცემების ჩასმის შედეგად ვღებულობთ: 

85,36
10

125,177332 1
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მაშასადამე მოცემულ კომპანიაში მედიანური ასაკი აღ-
მოჩნდა 36,9 წელი. 

ამრიგად, მედიანა დალაგებული (რანჟირებული) 
მწკრივის შუა მნიშვნელობაა – მწკრივის ნახევარს მას-
ზე ნაკლები, ხოლო მეორე ნახევარს მასზე მეტი მნიშ-
ვნელობა აქვს.  

მედიანის სიდიდე განისაზღვრება მონაცემთა გან-
ლაგებით (ადგილით, რანგით) და არაა დამოკიდებელი 
ცალკეული მათგანის მნიშვნელობაზე. ამიტომ იგი გა-
მოიყენება ნიშნის როგორც მაღალი, ისე დაბალი ვარია-
ციის მქონე მწკრივისათვის. ყოველ მწკრივს ერთი მე-
დიანა გააჩნია.  

მედიანის მნიშვნელობაზე შეუძლებელია მათემატი-
კური მანიპულაციების ჩატარება, ქვეჯგუფთა მედიანე-
ბის შეწონვა ან კომბინირება. გაანგარიშებისათვის აუ-
ცილებელია დაჯგუფებული და რანჟირებული მონაცემე-
ბი. მედიანა არ განისაზღვრება ატრიბუტული მწკრივე-
ბისათვის.  

ისეთი ტურისტული მოვლენების, როგორიცაა ტურის-
ტების მიერ გაწეული დანახარჯების, სოციალური ფენე-
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ბის, ასაკის, მოგზაურობის ხანგრძლივობის და სხვ. ანა-
ლიზისათვის აღნიშული მაჩვენებლების გარდა აუცილე-
ბელია კვარტილის, დეცილისა და პერცენტილის გამო-
ყენება.  

კვარტილი ეწოდება ვარიანტის იმ მნიშვნელობას, 
რომელიც დალაგებულ (რანჟირებულ) განაწილების 
მწკრივს ოთხ ნაწილად ყოფს. მწკრივში სულ სამი კვარ-
ტილია, რომლებიც აღინიშნებიან      სიმბოლოებით. 
პირველი (ქვედა) კვარტილი გამოყოფს მინიმალურ 
მნიშვნელობას. მწკრივის 25%-ს მასზე ნაკლები, ხოლო 
75%-ს მასზე მეტი მნიშვნელობა გააჩნია; მეორე კვარტი-
ლი მედიანაა, ხოლო მესამე (ზედა) კვარტილი უდიდეს 
მნიშვნელობებათა 25%-ს გამოყოფს. ე.ი. მწკრივის 75%-
ს მასზე ნაკლები, ხოლო 25%-ს მასზე მეტი მნიშვნელო-
ბა გააჩნია.      

კვარტილებს ანგარიშობენ ფორმულებით:   

1

1 1

min1
4
1

Q

Q

f

ff
hxQ
  

   (6.17) 

      
3

3 1

min3
4
3

Q

Q

f

ff
hxQ
  

  

სადაც  

    minx  -  კვარტილური ინტერვალების ქვედა საზღვარია; 

    h - ინტერვალის სიდიდე; 

     f  - სიხშირეთა ჯამი; 

    
11  Q

f - ქვედა კვარტილის წინა ინტერვალის დაგ-

როვებული სიხშირე; 
    

1Q
f   - ზედა კვარტილის წინა ინტერვალის დაგროვე-

ბული სიხშირე. 
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 დეცილი რანჟირებულ მწკრივს ათ ტოლ ნაწილად 
ყოფს. მისი საშუალებით წარმოებს საქართველოში ში-
ნამეურნეობათა შერჩევითი დაკვირვების შედეგად მი-
ღებული მოსახლეობის შემოსავლებისა და ხარჯების 
მონაცემებზე დაყრდნობით დეცილური ჯგუფების გამო-
ყოფა.   

დეცილებს ითვლიან ფორმულებით:      

  
1

1 1

min1
10
1

D

D

f

ff
hxD

  
       (6.18) 

  
9

9 1

min9
10
9

D

D

f

ff
hxD

  
  და ა.შ. 

 
საკონტროლო კითხვები: 

 
 რას ეწოდება საშუალო სიდიდე? 
 რამდენი სახის ხარისხოვანი საშუალო ვიცით?  
 როგორ გამოითვლება საშუალო ჰარმონიული? 
 რას ეწოდება მოდა და როგორ განისაზღვრება მი-

სი მნიშვნელობა ინტერვალური ვარიაციული 
მწკრივის დროს? 

 რას ეწოდება მედიანა და როგორ განისაზღვრება 
მისი მნიშვნელობა დისკრეტული ვარიაციული 
მწკრივის დროს? 

ჩამოაყალიბეთ საშუალო არითმეტიკულის თვისე-
ბები. 

 რომელი ფორმულით გაიანგარიშება შეწონილი 
საშუალო გეომეტრიული? 
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თემა 7. ვარიაციის მაჩვენებლები 
 
7.1.  ვარიაცია და მისი შესწავლის აუცილებლობა 

 
როგორც უკვე განვიხილეთ, საშუალო სიდიდე წარ-

მოადგენს შესასწავლი ერთობლიობის განზოგადებულ 
რაოდენობრივ მახასიათებელს, რომელიც ახასიათებს 
მწკრივს მთლიანად. თუმცა უნდა აღინიშნოს, რომ იგი 
ყოველთვის ვერ ახერხებს ამ ამოცანის შესრულებას. 
განსაკუთრებით, მაშინ როდესაც მოცემული ერთობლი-
ობის ერთეულები მკვეთრად განსხვავდება მისგან და 
საჭიროა ამ განსხვავების ხარისხისა და რხევადობის 
დახასიათება. ამ მიზნით სტატისტიკაში გაიანგარიშებენ 
ისეთ სტატისტიკურ განზოგადებულ მაჩვენებლებს, რო-
გორიცაა ვარიაციის მაჩვენებელები. მათი დახმარებით 
შესაძლებელია განისაზღვროს ვარირებადი (ცვალება-
დი) სტატისტიკური სიდიდის ზომა, რომელზეც გავლე-
ნას ახდენს მრავალი მუდმივმოქმედი და შემთხვევითი 
ფაქტორები. შესასწავლ ნიშანთა რხევადობის რიცხვი-
თი გამოსახულება გვეხმარება ობიექტთა არსის უფრო 
ღრმა და ყოველმხრივი შემეცნებისათვის. მაგალითად, 
ვარიაციის მაჩვენებელები ფართოდ გამოიყენება ტუ-
რისტულ ბაზარზე საქონლისა და მომსახურების ფასე-
ბის ცვალებადობის (ვარიაციის) დახასიათებისათვის.  
 
 

7.2.  ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენების  
ვარიაციის მაჩვენებლების დახასიათება და 

 გაანგარიშება 
 
ტურისტულ ბაზარზე მიმდინარე მოვლენების ვარია-

ციის დახასიათებისათვის გამოიყენება შემდეგი ძირი-
თადი მაჩვენებლები:  
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 ვარიაციის გაქანება (დიაპაზონი); 
 საშუალო წრფივი გადახრა; 
 დისპერსია; 
 საშუალო კვადრატული გადახრა (სტანდარტუ-

ლი გადახრა); 
 ვარიაციის კოეფიციენტი.  

ვარიაციის გაქანება (დიაპაზონი) ვარიაციის ყვე-
ლაზე მარტივი მაჩვენებელია და წარმოადგენს ვარია-
ციული მწკრივის (მაგალითად წლის მანძილზე ტურის-
ტული პაკეტის ღირებულების) ვარიანტების მაქსიმა-
ლურ და მინიმალურ მნიშვნელობათა შორის სხვაობას. 
იგი აღინიშნება R-ით და გაიანგარიშება შემდეგი ფორ-
მულით: 

 

R = Xmax - Xmin                                                            (7.1)   
                                                                              

ვარიაციის გაქანება გამოისახება იმ ერთეულებში, 
რომელშიც გამოსახულია ვარიანტები. მისი ღირსება გა-
ანგარიშების სიმარტივეა, მაგრამ ამასთან გააჩნია ზო-
გიერთი ნაკლოვანებაც.  

ვარიაციის გაქანების გაანგარიშების თავისებურება 
იმაში მდგომარეობს, რომ იგი დამოკიდებულია ნიშნის 
ორ უკიდურეს მაჩვენებელზე. ამ მიზნით მიზანშეწონი-
ლია მისი გამოყენება მაშინ, როცა განსაკუთრებული 
მნიშვნელობა აქვს მინიმალურ ან მაქსიმალურ ვარი-
ანტს. მაგალითად, 2008 წლის აგვისტოს რუსეთ-საქარ-
თველოს ომამდე და ომის შემდეგ რომელიმე კონკრეტუ-
ლი ტურისტული მომსახურების ფასის მაღალ და მინიმა-
ლურ შემოსავლებს შორის განსხვავების დახასიათება. 
მისი გამოყენება ხდება მხოლოდ ვარიაციული მწკრივის 
ვარიანტების მაქსიმალური და მინიმალური მნიშვნელო-
ბების დახასიათებისათვის. ამასთან, იგი ვერ ასახავს 
მწკრივის სხვა წევრებს. ამ თვისების მეორე მხარე 
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მდგომარეობს იმაში, რომ გაქანების სიდიდეზე დიდ გავ-
ლენას ახდენს შემთხვევითობა, რადგან წარმოებს ნიშ-
ნის მხოლოდ ორი მნიშვნელობის აღება, ისიც მწკრივის 
კიდურა წევრებისა, რომელთა ზომაზე შეიძლება გავლე-
ნა მოახდინოს შემთხვევითი ხასიათის მიზეზებმა. ვარია-
ციის გაქანება დამოკიდებულია შემთხვევით მიზეზებზე. 

აღნიშნულ თავისებურებასთან დაკავშირებულია 
ის გარემოებაც, რომ ვარიაციის გაქანების მაჩვენებელი 
არ ითვალისწინებს სიხშირეს ვარიაციულ მწკრივში. 
ამიტომ ვარიაციის გაქანების მაჩვენებლის გამოყენე-
ბას შეზღუდული ხასიათი აქვს. თუმცა იგი შეუცვლელი 
მაჩვენებელია, რომლის გამოყენება მრავალ შემთხვე-
ვაშია შესაძლებელი, ძირითადად კი ვარიანტთა სიხში-
რის მხედველობაში მიღების გარეშე ვარიაციის შედა-
რებითი დახასიათებისათვის.  

ვარიაციის ეს მაჩვენებელი წარმოადგენს ნიშნის 
ვარიაციის მხოლოდ მიახლოებით მახასიათებელს. მისი 
გაანგარიშება ძალიან მარტივია, მაგრამ ამავე დროს 
შესაძლებელია მის საფუძველზე მცდარი დასკვნებიც 
იქნას გამოტანილი, რადგან იგი მწკრივის მხოლოდ კი-
დურა წევრებზეა ორიენტირებული და ვერ იძლევა ინ-
ფორმაციას მათ შორის არსებულ მნიშვნელობებზე. 

მედიანის გარშემო ნიშნის მნიშვნელობის ვარია-
ციის საზომს კვარტილური გაქანება ანუ კვარტილშო-
რისი დიაპაზონი (Q - interkvartile range) წარმოადგენს. 
კვარტილშორისი დიაპაზონი არის ზედა და ქვედა კვარ-
ტილებს შორის მანძილი, ანუ მესამე და პირველ კვარ-
ტილებს შორის სხვაობა და მოიცავს დაკვირვების საშუ-
ალოდ 50%-ს. იგი მართალია გამორიცხავს შერჩევის კი-
დურა მნიშვნელობების გავლენას, მაგრამ მისთვის მა-
ინც რჩება ვარიაციის დიაპაზონისათვის დამახასიათე-
ბელი ყველა ნაკლოვანება. მათ შორის ყველაზე მთავა-
რია ის, რომ – Q -ს არ შეუძლია მოგვცეს ინფორმაცია 
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პირველსა და მესამე კვარტილებს გარეთ მდებარე 
მნიშვნელობებზე.  

ვარიაციის ეს მაჩვენებელი ფართოდ გამოიყენება 
მოსახლეობის შემოსავლებისა და გასავლების დახასი-
ათებისათვის, კერძოდ, ერთ სულზე დანახარჯების გაან-
გარიშებისათვის.  

აღნიშნული ნაკლოვანების შესავსებად გამოიყე-
ნება ვარიაციის სხვა მაჩვენებლები – საშუალო წრფივი 
და საშუალო კვადრატული გადახრა.  

საშუალო წრფივი გადახრა ახასიათებს ვარიაციუ-
ლი მწკრივის საშუალოსაგან დანარჩენი ვარიანტების 
საშუალო გადახრას. იგი წარმოადგენს საშუალო არით-
მეტიკულისაგან ცალკეული ვარიანტების გადახრის აბ-
სოლუტური მნიშვნელობების საშუალო არითმეტიკულს. 

აღინიშნება d –თი და გაიანგარიშება მისი როგორც 
მარტივი, ასევე შეწონილი ფორმულები:  

   

 
n

XX
d

 
     /მარტივი/    (7.2)   

                                                                                             
                                       
  

 
 
  ვარიაციის ამ მაჩვენებლის საფუძველზე შეიძლება 

გავიანგარიშოთ და გავაანალიზოთ მაგალითად, ტურის-
ტულ კომპანიებში დასაქმებულთა საშუალო ხელფასი-
დან გადახრის საშუალო მაჩვენებლები და გამოვავლი-
ნოთ თანაბარი კვალიფიკაციისა და გამოცდილების 
მქონე კადრებით დაკომპლექტებული ტურისტული ფირ-
მები, განსაზღვრული მიმართულების ტურების ღირებუ-
ლების საშუალო სიდიდისგან ყველა კომპანიებში და-

X X f
d

f






      /შეწონილი/ (7.3) 
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ფიქსირებული ფასის გადახრის საშუალო. ამის საფუძ-
ველზე კი განსაზღვროთ მისაღები კომპანიია და ა.შ. 

გადახრების პირდაპირი მოდული გვიჩვენებს, რომ 
გადახრები აბსოლუტური მნიშვნელობებით ანუ ნიშნის 
გარეშეა აღებული, რაც ვარიანტების გადახრების შეკ-
რების საშუალებას იძლევა (ალგებრული ჯამით ანუ შე-
საბამისი ნიშნით შეკრების შედეგად მივიღებდით ნულს 
– საშუალო არითმეტიკულის I თვისებიდან გამომდინა-
რე. როგორც ვხედავთ, იგი ხელოვნური მაჩვენებელია, 
რაც მის ნაკლს წარმოადგენს, ამიტომ გამოიყენება ვა-
რიაციის სხვა მაჩვენებლები – დისპერსია და საშუალო 
კვადრატული გადახრა (სტანდარტული გადახრა). 

  დისპერსია თავისი მათემატიკური შინაარსიდან გა-
მომდინარე ახასიათებს გადახრათა კვადრატების საშუ-
ალო სიდიდეს. იგი გაიანგარიშება, როგორც გადახრათა 
კვადრატების საშუალო არითმეტიკული, აღინიშნება     

2 -ით (სიგმა კვადრატი) და გაიანგარიშება მისი მარტი-
ვი და შეწონილი ფორმულები:    

 
     

  
n

XX 


2

2      /მარტივი/   (7.4)  

 

 
 
 
                                                                     

  საშუალო კვადრატული გადახრა (ლიტერატურაში 
ცნობილია, სტანდარტული გადახრის სახელითაც) არის 
კვადრატული ფესვი დისპერსიისაგან. აღინიშნება σ –თი 
და გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულებით:  

 

 


 


f

fXX
2

2       /შეწონილი/  (7.5) 
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  
n

XX 


2

      /მარტივი/   (7.7)            

 

   


 


f

fXX
2

     /შეწონილი/   (7.8)  

                                                                                         

საშუალო კვადრატული გადახრა ასახავს ნიშნის 
რხევადობის აბსოლუტურ ზომას და იმ ერთეულებში გა-
მოისახება, რომელშიც ვარიანტები. 

ამრიგად, ჩვენს მიერ განხილული ვარიაციის მაჩ-
ვენებლები წარმოადგენენ ვარიაციის აბსოლუტურ მაჩ-
ვენებლებს, თუმცა ისინი საშუალებას არ გვაძლევენ ერ-
თმანეთს შევადაროთ სხვადასხვა მაჩვენებელთა გა-
დახრები, ამიტომ საშუალო გადახრები უნდა გამოვსა-
ხოთ პროცენტულად. ამისათვის იყენებენ ვარიაციის 
კოეფიციენტებს: 

  ვარიაციის კოეფიციენტი არის საშუალო კვადრატუ-
ლი გადახრის პროცენტული შეფარდება საშუალო 
არითმეტიკულთან და გვიჩვენებს გადახრათა პროცენ-
ტულ მნიშვნელობას, აღინიშნება V –თი და გაიანგარი-
შება ფორმულით:  

 

 100
X

V


 M            (7.9) 

                               

 
იგი არის ვარიაციის შეფარდებითი მაჩვენებელი. 

მისი დახმარებით შესაძლებელია არა მარტო ერთნაი-
რი, არამედ სხვადასხვა მაჩვენებლების ვარიაციის შე-
დარება.  
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ვარიაციის კოეფიციენტის ერთ-ერთი სახეა ოსცი-
ლაციის კოეფიციენტი, რომელიც ახასიათებს ვარიაცი-
ის გაქანების საშუალო არითმეტიკულისაგან პროცენ-
ტულ გადახრას და გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით: 

 
 

100
X

R
VR            (7.10) 

     

 
მიღებულია, რომ თუ ვარიაციის კოეფიციენტი 33%-

ზე ნაკლებია, მაშინ ერთობლიობის ერთეულები შეიძ-
ლება ერთგვაროვნად ჩაითვალოს. 

ვარიაციის მაჩვენებლების გაანგარიშებანი ვა-
წარმოვოთ შემდეგ პირობით მაგალითზე. 

 
მოცემულია ტურისტული ფირმის თანამშრომელთა 

განაწილება ასაკის მიხედვით: 
 

თანამშრომელთა ასაკი (წელი) 
თანამშრომელთა 

რაოდენობა 
20-25 3 
25-30 5 
30-33 6 
33-36 10 
36-39 7 
40-45 4 
45-50 1 
სულ 36 

 
გამოთვალეთ საშუალო წრფივი და საშუალო კვად-

რატული გადახრა, ვარიაციის კოეფიციენტი. 
ამოხსნა: 
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საშუალო ასაკის გასაანგარიშებლად ასაკის ინ-
ტერვალური მწკრივი დავიყვანოთ დისკრეტულზე და 
მიღებული მწკრივის დონეებიდან გამოვთვალოთ საშუ-
ალო მნიშვნელობა. 

თანამშრომელთა ასა-
კი (წელი) 

X 
 

თანამშრომელ-
თა  

რაოდენობა 
20-25 22,5 3 
25-30 27,5 5 
30-33 31,5 6 
33-36 34,5 10 
36-39 37,5 7 
40-45 42,5 4 
45-50 47,5 1 
შულ  36 

  
საშუალო წრფივი გადახრა უნდა გავიანგარიშოთ 

ფორმულით  

f

fxx
d




  

სადაც 
f

xf
x




  

ხოლო საშუალო კვადრატული გადახრა ფორმულით: 

         


 


f

fXX
2

  

  9,33
36

15,4745,4275,37105,3465,3155,2735,22



x   

  82,4
36

198,335,47......69,335,3159,335,2739,335,22



d  

  78,5
36

19,335,47(.......3)9,335,27(3)9,335,22()( 2222









f

fxx
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V= %17100
9,33

78,5100 
x


 

ეს იმას ნიშნავს, რომ ტურისტულ კომპანიაში და-
საქმებულთა ასაკი ერთგვაროვანია. 

 
7.3.  დისპერსიის თვისებები და მისი 
გაანგარიშების მარტივი ხერხები1 

  
ვარიაციული მწკრივის დისპერსია ხასიათდება რიგი 

თვისებებით, რომლებიც გვიხსნის მის შინაარს და გა-
მოიყენება გაანგარიშების გამარტივების მიზნით. ამ 
თვისებებიდან აღსანიშნავია შემდეგი: 

 თუ ვარიანტების მნიშვნელობებს გავადიდებთ ან 
შევამცირებთ რაიმე A რიცხვით, მაშინ დისპერ-
სია და შესაბამისად საშუალო კვედრატული გა-
დახრა არ შეიცვლება; 

 თუ ვარიანტების მნიშვნელობებს შევამცირებთ 
რაიმე კ რიცხვჯერ, მაშინ დისპერსიის მნიშვნე-
ლობა შემცირდება ამ რიცხვის კვადრატჯერ, ხო-
ლო საშუალო კვედრატული გადახრა ამ რიც-
ხვჯერ. 

 დისპერსიის თვისებების გამოყენებით შესაძლებე-
ლია მისი გაანგარიშების გამარტივება, ე.წ. “სამომენ-
ტო” ანუ პირობითი ნულიდან ათვლის წესით. მისი გამო-
ყენებისას ყოველი ვარიანტის მნიშვნელობას უნდა გა-
მოვაკლოთ (გამარტივების მიზნით), კენტი ვარიანტების 
რიცხვის შემთხვევაში, ცენტრალური ვარიანტი (A) და 
გავყოთ ინტერვალის სიდიდეზე (h). შედეგად მივიღებთ 
ვარიანტთა ახალ მნიშვნელობებს, რომელთა საფუძ-

 
1 ვრცლად იხ. ბ. გაბიძაშვილი სტატისტიკა ეკონომიკაში, ბიზნესსა 
და მენეჯმენტში. თბ., 2011, გვ. 149-154 
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ველზე დისპერსიის გაანგარიშებული ფორმულა მიი-

ღებს შემდეგ სახეს: ])()([ 2222 XXh    (7.10)               

სადაც  

 


f

fX
X ; 

  
h

Ax
X


 ; 

   


 


f

fX
X

2
2 )(

)(  . 

   გარდა სამომენტო წესისა, არსებობს ასევე დის-
პერსიის გასაანგარიშებელი სხვა მარტივი ფორმულა:  

  222 )(XX                   (7.11)  

 სადაც       



f

fX
X

2
2  . 

ამ მარტივი ფორმულებიდან, საშუალო კვადრატუ-
ლი გადახრის გასაანგარიშებელ ფორმულებს ექნებათ 

შემდეგი სახე:  22 )()( XXh    

და                        (7.12)         

          22 )(XX             

    გამარტივებული წესით დისპერსიის გამოთვლა ვაჩვე-
ნოთ შემდეგ პირობით მაგალითზე, ვთქვათ მოცემულია: 
 

მუშაკთა 
რიცხვი 
(კაცი) 

ხელფასი 
(ლარი) 

X   X’         
fX’ 

     
(X’’)2 

   (X’’)2 
f 

17 300-500 400 -2 -34 4 68 
25 500-700 600 -1 -25 1 25 
19 700-900 800 0 0 0 0 
16 900-1200 1000 1 16 1 19 
11 1200-1400 1200 2 22 4 44 
9 1400-1600 1400 3 27 9 81 

88    Σ 6  237 
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გავიანგარიშოთ საშუალო ხელფასი, დისპერსია 
და ვარიაციიციის კოეფიციენტი.    

 
ამოხსნა: 

საშუალო ხელფასის გაანგარიშებისათვის გამოვი-
ყენოთ საშუალო არითმეტიკულის გასაანგარიშებელი 
მარტივი წესი “პირობითი ნულიდან ათვლის” წესი. 

პირველ რიგში ინტერვალური მწკრივი დავიყვა-
ნოთ დისკრეტულზე და თითოეული ინტერვალისათვის 
გავიანგარიშოთ საშუალო მნიშვნელობები (ცხრილის 
მე-3 სვეტი). შემდეგ კი ვარიანტთა თითოეული მნიშვნე-
ლობა შევამციროთ ცენტრალური ვარიანტის მნიშვნე-
ლობით (A=800) და ინტერვალის სიდიდით (h=200) (ცხრი-
ლის მე-4 სვეტში მოცემული მნიშვნელობები). საბოლო-
ოდ, მივიღებთ:  

X f
X

f


  


= 813,6 

თუ მიღებულ მნიშვნელობას გავამრავლებთ ინ-
ტერვალის სიდიდეზე და დავუმატებთ ცენტრალური ვა-
რიანტის მნიშვნელობას – მივიღებთ საძიებელ საშუა-
ლო მნიშვნელობას:  

X f
X

f


  


= 813,6 

ამრიგად, საშუალო ხელფასი მოცემულ ფირმაში 
813,6 ლარის ტოლია, ვარიაციის დიაპაზონი კი არის: 

R=Xmax-Xmin=1400-400=1000 
დისპერსიის გასაანგარიშებლად გამოვიყენოთ 

შემდეგი ფორმულა:  

      σ2= ])()([ 2222 XXh   =40000(2,69+0,005)=107800; 

   საშუალო კვადრატული გადახრა იქნება:  
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22 )()( XXh   =328.3; 

    ვარიაციის კოეფიციენტი: 

100
X

V


 =40,35; 

    ოსცილაციის კოეფიციენტი:  

100
X

R
VR  =81,35%. 

ამრიგად, მოცემულ ფირმაში საშუალო ხელფასი 
813,5 ლარის ტოლია, განსხვავება მაღალ და დაბალ 
ხელფასებს შორის 1000 ლარია ანუ 81,3 %, საშუალო 
ხელფასიდან განსხვავება საშუალოდ 328,3 ლარია ანუ 
40,35%. ეს მიუთითებს იმაზე, რომ მწკრივი არაერთგვა-
როვანია და ვარიაციის ხარისხი მაღალია. 

7.4.  ალტერნატიული ნიშანის დისპერსია 
ზოგჯერ სტატისტიკაში საჭირო ხდება ურთიერ-

თგამომრიცხავი ნიშნების ხვედრითი წილების საშუალო 
და ვარიაციის მაჩვენებელთა გაანგარიშება. ურთიერთ-
გამომრიცხავი ანუ ალტერნატიული ნიშნები ერთობლი-
ობის ერთი ნაწილის დამახასიათებელი ნიშანია და არ 
ახასიათებს მეორეს. მაგალითად, რელიგიური და ეკო-
ლოგიური ტურების რაოდენობა, ტურისტების განთავსე-
ბა სასტუმროებსა და ნათესავებთან და სხვა.   

ალტერნატიული ნიშნის ვარიაცია შეიძლება დავა-
ხასიათოთ შემდეგნეირად:  

მოცემული ალტერნატიული ნიშნის არსებობას ერ-
თობლიობის ამა თუ იმ ერთეულისათვის აღნიშნავენ 1-
ით, ხოლო ამ ნიშნის არარსებობას 0-ით. ამასთან ამ 
ნიშნის მქონე ერთეულთა ხვედრით წილს აღნიშნავენ p 
–თი, ხოლო არმქონეთა ხვედრით წილს q –თი. მათი ჯა-
მი ერთის ტოლია, ე.ი. 

                p + q =1                                      (7.13)                  
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საიდანაც  q= 1 – p ან პირიქით, p =1 – q.  
ალტერნატიული ნიშნის საშუალო არითმეტიკუ-

ლი გაიანგარიშება შემდეგნაირად: 
 

 p
qp

qp

f

Xf
X 






 01

 (7.14)  

        

ამრიგად, ალტერნატიული ნიშნის საშუალო სიდიდე 
იმ ერთეულთა ხვედრითი წილის ტოლია, რომელთაც ეს 
ნიშანი ახასიათებს.  

ალტერნატიული ნიშნის დისპერსია გამოითვლება 
შემდეგი ფორმულის საფუძველზე:  
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ხოლო ალტერნატიული ნიშნის საშუალო კვადრა-
ტული გადახრა:  

 
 

 )1( pppq               (7.16)  

  თვისებრივი ნიშნებისათვის ვარიაციის გაზომვა აღ-
ნიშნული საშუალებებით შეუძლებელია1. თუმცა ეს არ ნიშ-
ნავს, რომ თვისებრივი ცვლადების ნებისმიერი ჯგუფი 
იდენტური მოვლენებისაგან შედგება. ორი მოვლენა შეიძ-
ლება ჩაითვალოს განსხვავებულად თუ სხვადასხვაა მათი 
თვისება. სიდიდეების გაანგარიშების ნაცვლად აქ თვისებ-

 
1 ვრცლად იხ. რ. ქინქლაძე. სტატისტიკური კვლევის მეთოდების გა-
მოყენების თავისებურებები სოციალურ სფეროში. (მონოგრაფია). 
თბ., 2008, გვ. 86-87 
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რივ განსხვავებათა განსაზღვრა ხდება. რაც უფრო მეტია 
ასეთი (ალტერნატიული) მოვლენების რიცხვი, მით მეტად 
არაერთგვაროვანია ერთობლიობა და შესაბამისად, მაღა-
ლია ვარიაცია. ანალოგიურად, ალტერნატულ ნიშანთა ნაკ-
ლებობის შემთხვევაში ერთობლიობა ერთგვაროვანია და 
ვარიაცია დაბალი.  

ალტერნატიული ნიშნისათვის საშუალო კვადრატუ-
ლი გადახრა გვიჩვენებს ნიშნის ცვლილებას ერთობლი-
ობის შიგნით. ნიშნით თანაბარი განაწილების შემთხვე-
ვაში ერთბოლიობაში მათი ცვლილება მცირე იქნება, 
ხოლო ერთი მათგანის მოცვის შემთხვევაში კი ცვლი-
ლება შემცირდება. ე.ი. საშუალო კვადრატული გადახ-
რის სიდიდე გვიჩვენებს ერთობლიობაში ალტერნატიუ-
ლი თვისების მქონე ნიშნებს შორის ურთიერთდამოკი-
დებულებას. 

თვისებრივი ნიშნის ვარიაციის კოეფიციენტი, რო-
გორც შეფარდებითი მაჩვენებელი – განისაზღვრება 
პროცენტებში, არსებულ განსხვავებათა რიცხვისა და 
მათ შესაძლო მაქსიმალურ რიცხვთა შორის ურთიერ-
თშეფარდებით. იგი იღებს მნიშვნელობას 0-დან 1-მდე 
ან 0-დან 100%-მდე. აღნიშნული კოეფიციენტის საშუა-
ლებით შეისწავლება საზოგადოებრივი ცხოვრების სო-
ციალური საკითხები, მათ შორის ტურისტების ეროვნუ-
ლი, რელიგიური და ა.შ. შემადგენლობა.  
   
საკონტროლო კითხვები 
 
 რას ეწოდება ვარიაცია? 
 რას ეწოდება ვარიაციის გაქანება?  
 რას ეწოდება საშუალო კვადრატული გადახრა და რო-

გორ ხდება მისი გაანგარიშება? 
 რას ახასიათებს დისპერსია და როგორია მისი გასა-

ანგარიშებელი ფორმულები?  
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 რას ეწოდება ალტერნატიული ნიშანი და როგორ გაი-
ანგარიშება მისი საშულო არითმეტიკულისა და დის-
პერსიის მაჩვენებლები?  

 რას ახასიათებს ვარიაციის კოეფიციენტი? 
 როგორ გაიანგარიშება  ოსცილაციის კოეფიციენტი?  
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თემა 8. მოვლენათა ურთიერთკავშირის  
შესწავლის სტატისტიკური მეთოდები 

 
8.1. მოვლენათა შორის ურთიერთკავშირის  

ფორმები და სახეები 
 

საზოგადოებრივი, მათ შორის ტურიზმისათვის და-
მახასიათებელი მოვლენები და პროცესები ყველაზე 
რთულია ადამიანისათვის ცნობილი მოვლენებიდან, 
რადგან ისინი ფორმირდება მრავალრიცხოვანი, სხვა-
დასხვაგვარი და ურთიერთდაკავშირებული ფაქტორე-
ბის ზემოქმედების საფუძველზე. მათი ფილოსოფიური 
ბუნების სწორი გაგებისათვის აუცილებელია დავეყ-
რდნოთ ურთიერთკავშირისა და განვითარების დიალექ-
ტიკურ პრინციპებს. ამ პრინციპების შესაბამისად საზო-
გადოებრივი მოვლენები ორგანულადაა ერთმანეთთან 
დაკავშირებული, გამომდინარეობენ ერთმანეთისაგან, 
განპირობებულნი არიან ერთმანეთით და იმყოფებიან 
მუდმივ მოძრაობასა და განვითარებაში. ამიტომ ამა თუ 
იმ საზოგადოებრივი მოვლენის (მათ შორის ტურიზმის) 
არსის ობიექტური გაგება და შესწავლა შეიძლება მხო-
ლოდ მათ გარშემო მყოფ მოვლენებთან ურთიერთკავ-
შირის გამოკვლევის საფუძველზე.  

სტატისტიკამ, შეისწავლის რა ტურიზმის სფეროში 
მიმდინარე მოვლენებს, არ შეიძლება შემოიფარგლოს 
ცალკე აღებული მოვლენის ანალიზით, იზოლირებულად 
იმ კავშირებისაგან, რომელიც მას აქვს სხვა მოვლენებ-
თან. პირიქით, იგი ისწრაფვის შესაძლებლობების მი-
ხედვით მოიცვას ურთიერთდაკავშირებულ მოვლენათა 
მთელი კომპლექსი, რათა მათი სტატისტიკური შესწავ-
ლით მოგვცეს ამ კავშირების რიცხვითი გამოსახვა. ამას 
მოითხოვს დიალექტიკური მეთოდიც, რომლის საფუძ-
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ველზეც შექმნილია სტატისტიკური მეთოდოლოგია. 
ამიტომ სტატისტიკის თეორიის ერთ-ერთი ძირითადი 
ამოცანა მოვლენებს შორის არსებული კავშირების 
დადგენაცაა.  

მოვლენათა შორის არსებული მიზეზ-შედეგობრივი 
ურთიერთობები საშუალებას გვაძლევს გამოვავლინოთ 
ნიშნები (ფაქტორები), რომლებიც ძირითადად გავლე-
ნას ახდენენ შესასწავლი მოვლენებისა და პროცესების 
ვარიაციაზე.  

მიზეზ-შედეგობრივი ურთიერთობები მოვლენებსა 
და პროცესებს შორის არსებული ისეთი კავშირია, რო-
დესაც ერთ-ერთი მათგანის ცვლილება მეორის ცვლი-
ლებას იწვევს. 

საზოგადოებრივი მოვლენები წარმოადგენენ მი-
ზეზთა დიდი რიცხვის ერთდროული ზემოქმედების შე-
დეგს. ამიტომ ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლე-
ნების შესწავლისას აუცილებელია მოქმედ მიზეზთა 
დადგენა და მათგან მთავარი, არსებითი და ძირითადი 
მიზეზების გამოვლენა.  

კავშირი ტურისტულ მოვლენებს, მის ცალკეულ ნიშ-
ნებს შორის ძალიან მრავალმხრივი და რთულია. თუმცა 
ცალკეულ კონკრეტულ შემთხვევაში ერთნაირი ნიშნები 
ზემოქმედებენ მეორეზე და განაპირობებენ მათ ცვლი-
ლებას. საერთოდ, მოვლენათა შორის ურთიერთკავში-
რის განხილვისას გამოიყოფა ორი ნიშანი:  

1. ფაქტორული (ნიშან-ფაქტორული, მიზეზობრივი); 
2. შედეგობრივი.  
ფაქტორულია მოვლენები (ნიშნები), რომლებიც 

მოცემულ შემთხვევაში მოქმედებენ სხვა მოვლენების 
განვითარებაზე. მაგალითად, კომპანიაში მომსახურების 
გაწევაზე დახარჯული შრომის რაოდენობა და შრომის 
მწარმოებლურობა. მათი სიდიდე თავის მხრივ დამოკი-
დებულია სამუშაო დროის გამოყენებაზე, ასევე, შრომის 
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რაციონალურ ორგანიზაციაზე, დასაქმებულთა კვალი-
ფიკაციის ხარისხზე, ტექნიკისა და ტექნოლოგიების და-
ნერგვის დონეზე და სხვ.  

საშედეგოა მოვლენები, რომელთა განვითარება 
მოცემულ შემთხვევაში განპირობებულია სხვა, მათზე 
მოქმედი მოვლენებისა და პროცესების განვითარებით, 
წარმოადგენენ სხვა ფაქტორების მოქმედების შედეგს.  

ნიშნებს შორის კავშირს შეიძლება სხვადასხვა ხა-
სიათი ჰქონდეთ.  

 
განასხვავებენ ურთიერთკავშირის ორ ფორმას:  

 ფუნქციონალურს; 
 სტატისტიკურს ანუ კორელაციურს.  

 
ფუნქციონალური კავშირის დროს ფაქტორული 

ნიშნების თითოეული განსაზღვრული სისტემის მნიშ-
ვნელობას (ვარიანტებს) საშედეგო ნიშნის მხოლოდ ერ-
თი (ან რამდენიმე) მკაცრად განსაზღვრული მნიშვნე-
ლობა შეესაბამება, ე.ი. ნიშნის შედეგობრივი მნიშვნე-
ლობა მთლიანად და სრულად განისაზღვრება ფაქტო-
რული ნიშნის მნიშვნელობით.  

ფუნქციონალური კავშირი ჩვეულებრივ გამოისახე-
ბა ფორმულებით. ყველაზე ხშირად ასეთი სახის კავში-
რები გვხვდება ზუსტ მეცნიერებებში, ძირითადად მათე-
მატიკასა და ფიზიკაში (შედარებით ნაკლებად საზოგა-
დოებრივ მოვლენებში). ამასთან, იგი არის ერთეულოვა-
ნი (ანუ გამოვლინდება დაკვირვების თითოეულ ცალკე-
ულ შემთხვევაში, მოცემული ერთობლიობის თითოეული 
ერთეულისათვის), რთული საზოგადოებრივი მოვლენის 
მხოლოდ ცალკეულ მხარეთა ურთიერთკავშირის გამომ-
სახველი. მაგალითად, სამკუთხედის ფართობი განისაზ-
ღვრება მისი გვერდების სიგრძით. განსაზღვრული სა-
ხის და ხარისხის რეალიზებული ტურისტული პროდუქ-
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ტის საერთო ამონაგები მთლიანად დამოკიდებულია 
მის რაოდენობასა და საქონლის ერთეულის ფასზე.  

ფუნქციური კავშირი ზუსტი და სრული კავშირია, 
რადგან ცნობილია ყველა ფაქტორის სრული ჩამონათ-
ვალი, რომელზეც დამოკიდებულია შედეგობრივი ნიშა-
ნი და ურთიერთკავშირის მექანიზმი ამა თუ იმ ფუნქცი-
ის (ტოლობის) – ყ = ფ(ხ1,ხ2,ხ3,...,ხნ) სახით. ამასთან, საჭი-
როა აღინიშნოს, რომ ფუნქციონალური დამოკიდებულე-
ბა ერთნაირი ძალით ვლინდება დაკვირვების ცალკეულ 
შემთხვევაში, მოცემული ერთობლიობის თითოეული 
ერთეულისათვის მოცემული მოვლენის სხვა ნიშანთა 
ცვლილებიდან გამომდინარე.  

სტოქასტიკური ეწოდება დამოკიდებულებას, როცა 
მიზეზობრივი დამოკიდებულება ვლინდება არა ერთობ-
ლიობის ყველა კონკრეტული ერთეულისათვის, არამედ 
საერთოდ, საშუალოდ, დაკვირვების საკმარისად დიდი 
რიცხვის პირობებში.  

სტოქასტიკური დამოკიდებულების კერძო შემთხვე-
ვას წარმოადგენს კორელაციური კავშირი, რომლის 
დროსაც ფაქტორული ნიშნის მნიშვნელობას შეიძლება 
შეესაბამებოდეს ცალკეულ შემთხვევებში შედეგობრივი 
ნიშნის სულ სხვადასხვა მნიშვნელობა და ფაქტორული 
ნიშნის შეცვლასთან ერთად იცვლება შედეგობრივი 
ნიშნის საშუალო სიდიდე. ასეთი კავშირის დროს თითო-
ეულ ცალკეულ შემთხვევაში, არ არის მკაცრი და ზუსტი 
შესაბამისობა ნიშნების მნიშვნელობებს შორის, უფრო 
მეტიც, ერთობლიობის თითოეულ ერთეულებთან შეი-
ნიშნება მხოლოდ გარკვეული თანაფარდობა, კორელა-
ცია. 

კორელაციური კავშირის მნიშვნელოვანი თავისე-
ბურება მდგომარეობს იმაში, რომ ასეთი კავშირი შეიმ-
ჩნევა არა ცალკეულ ერთეულოვან შემთხვევაში, არა-
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მედ მასაში და მოითხოვს თავისი გამოკვლევისათვის 
მასობრივ დაკვირვებას, ე.ი. სტატისტიკურ მონაცემებს. 

კორელაციური დამოკიდებულების გამოვლენა ექ-
ვემდებარება დიდ რიცხვთა კანონის გავლენას – ფაქ-
ტების მხოლოდ საკმარისად დიდი რიცხვის პირობებში 
ინდივიდუალური თავისებურებები და მეორეხარისხო-
ვანი ფაქტორების მოსწორება და დამოკიდებულება, თუ 
მას არსებითი ძალა გააჩნია, საკმარისად ნათლად (აშ-
კარად) გამოვლინდება. 

კორელაციური კავშირის მეორე თავისებურებაა ის, 
რომ იგი არასრული კავშირია, რადგან საშედეგო მოვ-
ლენაზე მოქმედებს არა მხოლოდ ერთი, არამედ მრავა-
ლი ფაქტორი ერთიანობაში. ამიტომ მასობრივ მოვლე-
ნებშიც კი, სადაც შემთხვევითი ფაქტორები ნიველირ-
დება (ბათილდება), გამოვლენილი დამოკიდებულება 
არ იქნება სრული, ე.ი. ფუნქციონალური ხასიათის.  

კორელაციური კავშირის დროს, ფუნქციონალური-
საგან განსხვავებით, ჩვეულებრივ ცნობილი არ არის შე-
დეგობრივ ნიშანზე მოქმედი ფაქტორულ ნიშანთა სრუ-
ლი ჩამონათვალი და მათი ურთიეთმოქმედების ზუსტი 
მექანიზმი ამა თუ იმ მათემატიკური ფორმულების ან 
ფუნქციის სახით გამოხატული. კავშირის ეს ფორმა არის 
„არასრული“, „არამკაცრი“ კავშირი. 

სტატისტიკაში განიხილება კავშირის სხვადასხვა 
სახე, რომელთა კლასიფიკაცია სხვადასხვა ნიშნის მი-
ხედვით წარმოებს:  

1. მიმართულების მიხედვით კავშირი არის პირდა-
პირი და უკუ (არაპირდაპირი). თუ შედეგობრივი 
ნიშნის ცვლილების მიმართულება ემთხვევა 
ფაქტორული ნიშნის ცვლილების მიმართულებას, 
მაშინ ასეთ კავშირს პირდაპირი ეწოდება. ე.ი. 
პირდაპირი კავშირის დროს ფაქტორის ზრდას-
თან ერთად იზრდება შედეგობრივი ნიშანი და პი-
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რიქით, ფაქტორის შემცირება იწვევს შედეგობ-
რივის შემცირებას. მაგალითად, ტურ-პროდუქ-
ტებზე მოთხოვნის ზრდა იწვევს კომპანიის შემო-
სავლების ზრდას. თუ ფაქტორული და შედეგობ-
რივი ნიშნების მიმართულებები ერთმანეთს არ 
ემთხვევა, მაშინ საქმე გვაქვს უკუ კავშირთან. მა-
გალითად, ფასების ზრდა იწვევს მოთხოვნის შემ-
ცირებას. 

2. ფაქტორების მიხედვით კავშირი არის ერთფაქ-
ტორიანი ან მრავალფაქტორიანი. თუ გამოკვლე-
ვა ითვალისწინებს კავშირს შედეგობრივ ნიშანსა 
და მხოლოდ ერთ ფაქტორს შორის, მაშინ მას 
ეწოდება ერთფაქტორიანი. ამასთან, კორელაცი-
ური კავშირის დროს ერთი ფაქტორის ჩართვა 
ნიშნავს, რომ სხვა, დანარჩენი ფაქტორების გავ-
ლენისაგან ვახდენთ აბსტრაგირებას, ელიმინი-
რებას, მათი მოქმედების თავიდან აცილებას. 
ასეთ კორელაციას ეწოდება წყვილადი, რადგან 
განიხილება მხოლოდ ნიშანთა ერთი წყვილი 
(ორი ნიშანი) – შედეგობრივი და ფაქტორული ნი-
შანი. თუ გამოიკვლევა შედეგობრივი ნიშნის კო-
რელაციური დამოკიდებულება ერთდროულად 
რამდენიმე ფაქტორულ ნიშანზე, მაშინ კავშირი 
მარავალფაქტორულია, ხოლო კორელაცია მრავ-
ლობითი.  

3.  ანალიტიკური გამოსახულების მიხედვით განას-
ხვავებენ წრფივი და არაწრფივი (მრუდხაზოვანი) 
სახის კავშირებს. თუ შედეგობრივი ნიშნის დამო-
კიდებულება მოცემული ფაქტორული ნიშნისაგან 
შეიძლება გამოისახოს წრფივი განტოლებით, მა-
შინ კავშირს ეწოდება წრფივი, ხოლო თუ დამო-
კიდებულება გამოიხატება რომელიმე არაწრფივი 
(პარაბოლა, ჰიპერბოლა, მაჩვენებლიანი) განტო-
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ლებით, მაშინ კავშირს ეწოდება არაწრფივი ანუ 
მრუდხაზოვანი.  

 
 

8.2. მოვლენათა ურთიერთკავშირის შესწავლის  
სტატისტიკური მეთოდები, მრავლობითი 

(მრავალფაქტორიანი) კორელაცია 
 

საზოგადოებრივ მოვლენებს შორის სხვადასხვა 
ურთიერთკავშირის გამოკვლევის დროს სტატისტიკა ეყ-
რდნობა მათ თეორიულ და თვისებრივ ანალიზს. ურთი-
ერთკავშირის გამოვლენისა და რაოდენობრივი შეფასე-
ბისათვის სტატისტიკა იყენებს თავის სფეციფიკურ ხერ-
ხებსა და მეთოდებს.  

ფუნქციური კავშირების გამოკვლევისათვის გამოი-
ყენება საბალანსო და საინდექსო მეთოდი, ხოლო კო-
რელაციური კავშირების შესწავლისათვის – პარალე-
ლურ მწკრივთა, ანალიზური დაჯგუფების, გრაფიკული, 
დისპერსიული და კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზის 
მეთოდები.  

საბალანსო მეთოდი წარმოადგენს რესურსების 
მოძრაობის აბსოლუტურ მაჩვენებელთა ურთიერთდა-
კავშირებული სისტემის შედგენას. იგი გვიჩვენებს ამ 
რესურსთა მოძრაობის ერთიან პროცესს და ახასიათებს 
ამ პროცესის ცალკეულ ელემენტებს შორის კავშირებსა 
და პროპორციებს. მაგალითად, მატერიალური, შრომი-
თი, ძირითადი ფონდების ბალანსები. იგი ფუნქციონა-
რული ხასიათისაა და გამოისახება უმარტივესი ფორმუ-
ლით: 

 
                    
 

 

 
Q1+N=P+Q2                                     (8.1) 
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სადაც Q1 და Q2 – არის რესურსების ნაშთები (სალდო) სა-
აგნარიშო პერიოდის დასაწყისსა და დასასრულს; 
N – რესურსების მიღება; 
P – რესურსების განაწილება და გამოყენება. 

ურთიერთდაკავშირებული მოვლენების ანალიზის 
ყველაზე უფრო მარტივი და გავრცელებული მეთოდე-
ბის რიცხვს მიეკუთვნება პარალელური მწკრივების შე-
დარების მეთოდი. მისი არსი იმაში მდგომარეობს, რომ 
თავმოყრისა და დამუშავების შედეგად მიღებული მასა-
ლები უნდა დავალაგოთ პარალელურ მწკრივებში გავ-
რცელების ნიშნის ან დროის ნიშნის მიხედვით. ასეთი 
სახის მწკრივების ერთობლივი შესწავლა შესაძლებ-
ლობას იძლევა თვალყური ვადევნოთ შესადარებელი 
ნიშნების თანაფარდობას და მათი ცვლილების მიმარ-
თულებას. ამ მეთოდის გამოყენებისათვის საჭიროა შე-
სადარებელი მოვლენების ანალიზი, მათ შორის არსე-
ბული მიზეზ-შედეგობრივი კავშირების დადგენა და არა 
უბრალო თანხლება. მაგალითად, გამოშვებული პრო-
დუქციის მოცულობასა და მისი წარმოების დანახაჯებს 
შორის მიზეზობრივი კავშირის არსებობის შესაბამისად, 
შესაძლებელი ხდება ამ მაჩვენებელთა პარალელური 
მწკრივების აგება და შემდეგ შედარება. მათი შედარე-
ბის შედეგად შეიძლება გავაკეთოთ შემდეგი სახის დას-
კვნა – ამ მოვლენებს შორის არსებობს არაპირდაპირი 
კავშირი, რადგან პროდუქციის მოცულობის გადიდება 
იწვევს დანახარჯთა შემცირებას.  

მოვლენათა ურთიერთკავშირის დადგენის უმნიშ-
ვნელოვანესი ხერხების რიცხვს მიეკუთვნება ანალიზუ-
რი დაჯგუფების მეთოდი (დაჯგუფების მეთოდის შეთა-
ნაწყობა განზოგადებული მაჩვენებლების მეთოდებ-
თან). ამ მეთოდის საფუძველზე უნდა ვაწარმოოთ ერ-
თობლიობის ერთეულთა დაჯგუფება ფაქტორული ნიშ-
ნის მიხედვით და თითოეული ჯგუფისათვის გამოვავლი-
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ნოთ შედეგობრივი ნიშნის საშუალო ან შეფარდებითი 
სიდიდე. შედეგობრივი ნიშნის ცვლილების ფაქტორული 
ნიშნის ცვლილების ზომასთან შედარებით შეიძლება 
გამოვავლინოთ მათ შორის კავშირის მიმართულება და 
ხასიათი.  

ორ ნიშანს შორის ურთიერთკავშირის გამოკვლევის 
ერთ-ერთი მეთოდია გრაფიკული გამოსახვის მეთოდი. 
ამ მეთოდის მიხედვით შედეგობრივი და ფაქტორული 
ნიშნები გამოისახებიან კორელაციური ველის საშუალე-
ბით. კერძოდ, კოორდინატთა სისტემაზე აბსცისათა 
ღერძზე განლაგდება ფაქტორული ნიშნის მნიშვნელო-
ბები, ხოლო ორდინატთა ღერძზე – საშედეგო ნიშანი. 
მათი მნიშვნელობების გადამკვეთი წერტილები გან-
ლაგდება განსაზღვრული ხაზის (რომელიც გამოსახავს 
კავშირის ფორმას) გარშემო.  

თუ წერტილები განლაგებული იქნება წრფეზე, მა-
შინ გვექნება ფუნქციონალური კავშირი, თუ მის გარშე-
მო კორელაციური. ამასთან, უფრო მჭიდროდ დაჯგუფე-
ბული წერტილები ამ ხაზის გარშემო, გამოსახავს მოცე-
მულ მოვლენებს შორის ძლიერ კავშირს, და პირიქით, 
გრაფიკზე წერტილების ქაოსური განლაგება მათ შორის 
კავშირის არარსებობას ან ნაკლებად მჭიდრო კავშირს 
გამოსახავს.  

მოვლენათა შორის არსებული კავშირის შესწავლის 
ზემოთ განხილული მეთოდები ვერ იძლევიან კავშირის 
ანალიზურ გამოსახულებას ამა თუ იმ მათემატიკური 
ფორმულების სახით, რომელიც მიახლოებით მაინც და-
ახასიათებდა და გამოსახავდა შედეგობრივი ნიშნის (ყ) 
და ფაქტორული ნიშნის ან რამდენიმე ნიშნის (ხ) ურთი-
ერთქმედების მექანიზმს: 
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კავშირის მსგავსი სახის ანალიზური გამოსახვა შე-
იძლება მივიღოთ კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზის 
მეთოდის გამოყენების დროს. იგი წარმოადგენს ანალი-
ზური დაჯგუფების მეთოდის გაგრძელებასა და გაღრმა-
ვებას. კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზი დაფუძნებუ-
ლია შესასწავლი მოვლენის არსის თვისებრივ, თეორიუ-
ლად ანალიზის მჭიდრო, განუყოფელ შერწყმასთან, მა-
თემატიკური სტატისტიკის ხერხებისა და მეთოდების 
გამოყენებასთან.  

კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზი შედგება შემ-
დეგი ეტაპებისაგან (სტადიებისაგან):  

 1. წინასწარი ანალიზი; 
 2. ინფორმაციის შეგროვება და პირველადი დამუ-

შავება;  
 3. მოდელის აგება (რეგრესიის განტოლება);  
 4. მოდელის შეფასება და ანალიზი. 
ეს ეტაპები დაკავშირებულია ერთმანეთთან და 

ატარებენ პირობით ხასიათს.  
კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზის მეთოდი გუ-

ლისხმობს კავშირის ამსახველი ადეკვატური მოდელის 
აგებას შესაბამისი განტოლების შერჩევით და მისი მეშ-
ვეობით მიზეზ-შედეგობრივი კავშირის რაოდენობრივი 
თანაფარდობის გაანგარიშებას. კავშირის ფორმის შერ-
ჩევა დაფუძნებული უნდა იყოს შესასწავლი მოვლენე-
ბის, მათი სოციალურ-ეკონომიკური არსის თვისებრივ, 
თეორიულ და ლოგიკურ ანალიზზე. ამიტომ პირველ 
რიგში, უნდა შევეცადოთ კავშირის ფორმის დადგენას 
ეკონომიკური და ლოგიკური ანალიზის გზით.  

                  
 )(xfy         (8.2)  



 198

საშედეგო და ფაქტორულ ნიშნებს შორის კავშირი 
შეიძლება გამოვსახოთ სხვადასხვა განტოლებებით. 
განტოლების ტიპი კი შეიძლება შევარჩიოთ გრაფიკული 
დამოკიდებულების საფუძველზე, თუმცა არსებობს სხვა 
საშუალებებიც. 

თუ საშედეგო მოვლენა (ნიშანი) იცვლება ფაქტო-
რული ნიშნების ცვლილების პროპორციულად, მაშინ 
მათ შორის კავშირი წრფივია და კავშირის გამოსახვი-
სათვის გამოიყენება წრფივი განტოლება:  

 

 

           

წრფივი განტოლება ფუნქციონალური დამოკიდებუ-
ლების მსგავსიცაა და განსხვავებულიც. იგი მას ჰგავს 
თავისი ფორმით, მაგრამ განსხვავდება შინაარსით, რაც 
იმით აიხსნება, რომ რეგრესიის განტოლება გამასაშუა-
ლებელი კოეფიციენტებით ასახავს ნიშანთა შეფარდე-
ბას შესასწავლი ერთობლიობის მიხედვით მხოლოდ სა-
ერთო ჯამში. თითოეული ცალკეული ერთეულისათვის 
ეს შეფარდება იღებს ინდივიდუალურ ხასიათს.  

მაშასადამე, რეგრესიის განტოლება გვიჩვენებს 
ფაქტორულ და შედეგობრივ ნიშნებს მოცემულ კონკრე-
ტულ პირობებში, იმ დროს, როცა ფუნქციონალური და-
მოკიდებულების განტოლება სამართლიანია თითოეუ-
ლი ცალკეული შემთხვევისათვის.  

რეგრესიის განტოლება განსხვავდება ფუნქციონა-
ლურისაგან იმითაც, რომ მის მიერ გამოვლენილი ტიპუ-
რი თანაფარდობა იცვლება ერთობლიობის მოცულო-
ბასთან დამოკიდებულებაში. შესასწავლი ერთობლიო-
ბის მოცულობის ზრდასთან ერთად მაღლდება რეგრე-
სიის და კორელაციის მაჩვენებელთა ტიპურობა, ამაში 
ვლინდება დიდ რიცხვთა კანონის მოქმედება.  

                   
   xaayx 10 

    (8.3)  
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რიგ შემთხვევებში თეორიულ ანალიზს მივყავართ 
რეგრესიის მრუდხაზოვანი განტოლების გამოყენების 
აუცილებლობამდე. კერძოდ, ისეთი მოვლენები, როდე-
საც ფაქტორული ნიშნის შემცირება იწვევს შედეგობრი-
ვის ზრდას და პირიქით, ზრდა – შემცირებას (მაგალი-
თად, პროდუქციის ერთეულის თვითღირებულების და-
მოკიდებულება ამ პროდუქციის მოცულობასთან), საჭი-
როა გამოვიყენოთ ჰიპერბოლური რეგრესიის შემდეგი 
განტოლება:  

x
aayx

1
10 

      (8.4) 

        

თუ ფაქტორული ნიშნის გადიდება იწვევს შედეგობ-
რივი ნიშნის არათანაბარ ცვლილებას (მაგალითად, 
შრომისნაყოფიერების დონის დამოკიდებულება მუშა-
კის ასაკისაგან), ასაკის და სამუშაო სტაჟის გადიდებას-
თან ერთად გროვდება მისი გამოცდილება, სრულყოფი-
ლი ხდება ჩვევები, მაღლდება კვალიფიკაცია და შრო-
მისნაყოფიერება. მაგრამ თითოეული სახის სამუშაო-
სათვის არსებობს ასაკის განსაზღვრული ზღვარი, რომ-
ლის დროსაც გამომუშავება იქნება მაღალი, შემდეგ კი 
საწარმოო გამოცდილება და ჩვევების დადებითი გავ-
ლენა გადაი ფარება ხანშიშესული ადამიანის ასაკობრი-
ვი თავისებურებით გამოწვეული უარყოფითი გავლენით, 
რის შედეგადაც გამომუშავება შემცირდება. თავიდან 
მოხდება სწრაფი ზრდა, შემდეგ კი თანდათან შემცირე-
ბა და ბოლოს, სრულებით შეწყდება. ასეთ შემთხვევებ-
ში უნდა გამოვიყენოთ პარაბოლური რეგრესიის განტო-
ლება:  

 
 

2
210 xaxaayx 

         (8.5) 



 200

              

თუ შედეგობრივი ნიშნის შეფარდებითი ცვლილება 
ფაქტორული ნიშნის შეფარდებითი ზრდის პროპორციუ-
ლია, მაშინ მიმართავენ მაჩვენებლიანი რეგრესიის გან-
ტოლებას:   

                                  
x

x aay 10
            (8.6) 

     
რეგრესიის განტოლების ტიპის შერჩევის შემდეგ 

საჭიროა ვიპოვოთ მისი პარამეტრების – a1, a2, a3 და ა.შ., 
რიცხვითი მნიშვნელობა (ე.ი. გადავწყვიტოთ მოდელი). 
მათი დადგენა წარმოებს უმცირეს კვადრატთა მეთო-
დის საფუძველზე1, რომლის თანახმადაც, მოცემულ გან-
ტოლებაში ერთობლიობის თითოეული ხ ერთეულის 
ფაქტობრივი (ემპირიული) მნიშვნელობების ჩასმით, მი-
ვიღებთ საშედეგო ნიშნის გაანგარიშებულ (თეორიულ) 
მნიშვნელობებს და ემპირიული მნიშვნელობების თეო-
რიულიდან გადახრების კვადრატების ჯამი მინიმუმი იქ-
ნება:  

 

min)( 2  xyy


    (8.7) 
   

სადაც y  არის საშედეგო ნიშნის ემპირიული, ფაქტიური 

მნიშნელობები, ხოლო xy


- თეორიული მნიშვნელობები. 

უმცირეს კვადრატთა მეთოდი გვაძლევს ნორმალურ 
განტოლებათა სისტემას, რომლის ამოხნის შედეგად 
ვღებულობთ რეგრესიის განტოლების საძიებო პარა-
მეტრებს. 

თუ მოვლენებს შორის კავშირი წრფივი ფორმისაა 
და გამოისახება წრფივი რეგრესიის განტოლებით, მა-

 
1 umcires kvaratTa meTodi SeimuSava k.f. gausma (1777-1855) 
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შინ ნორმალურ განტოლებათა სისტემას ექნება შემდე-
გი სახე:  

 

0 1

2
0 1

na a x y

a x a x xy

  


 

 
  

            (8.8) 

 

სადაც n არის დაკვირვების ერთეულთა რიცხვი. 
 

ამ სისტემის ამოხსნა ზოგადი სახით იძლევა პა-
რამეტრების შემდეგ მნიშვნელობებს:  

 
   

2

0 2 2

1 2 2

( )

( )

y x yx x
a

n x x

n yx y x
a

n x x

 





  

   
 

  
 

   (8.9) 

                                             

ჰიპერბოლური რეგრესიის განტოლების დროს 
ნორმალურ განტოლებათა სისტემა შემდეგი სახისაა: 

                          
                          
 
 

 
 

პარამეტრების მნიშვნელობები კი გაიანგარიშება 
შემდეგი ფორმულებით:  

0 1

0 1 2

1

1

na a y
x

y
a x a

x x

  

  


 

 
    (8.10) 
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2

0
2

2

1 2
2

1 1 1

1 1( )

1 1

1 1( )

y y
x x xa

n
x x

n y y
x xa

n
x x

 


 


 
 




   

 

  

 

     (8.11) 

 

პარაბოლის რეგრესიის განტოლების პარამეტრე-
ბი ამოიხსნება ნორმალურ განტოლებათა შემდეგი სის-
ტემით:       

2
0 1 2

2 3
0 1 2

2 3 4 2
0 1 2

na a x a x y

a x a x a x xy

a x a x a x x y

   
   


  

  
  
  

   (8.12) 

                                  

მაჩვენებლიანი რეგრესიის განტოლების პარა-
მეტრების გასაანგარიშებლად ჯერ საჭიროა მისი გალო-
გარითმება, რომლის შედეგადაც განტოლება მიიღებს 
შემდეგ სახეს: 

                  

10 logloglog axayx 
      (8.13) 

მაჩვენებლიანი ფუნქციის ნორმალურ განტოლე-
ბათა სისტემას ექნება შემდეგი სახე:    

    

0 1

2
0 1

log log log

log log log

n a a x y

a x a x yx

  


 

 
  

    (8.14) 
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ხოლო პარამეტრების მნიშვნელობები გაიანგარიშე-
ბა შემდეგნაირად: 

 

2

0 2 2

1 2 2

lg (lg ) lg lg lg
(lg ) ( lg )

lg lg lg lg
(lg ) ( lg )

y x y x x
a

n x x

n y x y x
a

n x x

 





  

   
 

  
 

 (8.15) 

            

საზოგადოებაში და მ.შ. ტურიზმის სფეროში მიმ-
დინარე მოვლენები გამოირჩევიან დიდი სირთულით. 
მათი ფორმირება ურთიერთგადაჯაჭვული და ურთიერ-
თმოქმედი ფაქტორების მთელი კომპლექსის გავლენით 
წარმოებს. თუ საშედეგო მოვლენაზე გავლენას ახდენს 
არა ერთი, არამედ რამდენიმე ფაქტორი, ადგილი აქვს 
მრავლობით კორელაციას. იგი გამოისახება შემდეგი 
ფუნქციით: 

 

),...,( 21...3,2,1 nn xxxfy 
        (8.16) 

 

მრავლობითი რეგრესიის მოდელის აგება მოი-
ცავს შემდეგ ეტაპებს1: 

 კავშირის ფორმის (რეგრესიის განტოლე-
ბის) “დადგენა”; 

 ფაქტორული ნიშნების შერჩევა; 
 ერთობლიობის საკმარისი მოცულობის უზ-

რუნველყოფა. 

 
1 იხ. უფრო ვრცლად ბ. გაბიძაშვილი, სტატისტიკის თეორია. თბ., 2004.  
 დ. კბილაძე, ნ. აბესაძე. შ. მეტრეველი, სტატისტიკა ეკონომიკასა და    
 ბიზნესში. თბ., 2008. 
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საშედეგო მოვლენაზე ფაქტორები მოქმედებენ 
სხვადასხვა ძალითა და მიმართულებით, ამიტომ აუცი-
ლებელია მათგან არჩეულ იქნას მნიშვნელოვანი და არ-
სებითი ნიშნები, რომელიც ექვემდებარება წინასწარ 
თვისებრივ, თეორიულ ანალიზს.  

რეგრესიული განტოლების ხარისხი დამოკიდებუ-
ლია პირველადი მონაცემების უტყუარობაზე და ერთობ-
ლიობის მოცულობაზე.  

მრავლობითი კორელაციის კავშირის ანალიტიკურ 
ფორმას წარმოადგენს მრავლობითი რეგრესის განტო-
ლება:        

nnx xaxaxaay  ...22110        (8.17) 

     

სადაც ),.....( 21 nxxx არის y  საშედგო მოვლენის 

მდგომარეობაზე მოქმედი ფაქტორები, naaaa ,...,, 210  კი 

რეგრესიის განტოლების პარამეტრები. მათი გაანგარი-
შებისათვის ნორმალურ განტოლებათა სისტემას შემ-
დეგი სახე აქვს: 

 
























n
n
nn

nn

nn

yxxaxaxaxa

yxxaxaxaxa

yxaxaxana

....
......................................................................

....

....

221110

122
2
1110

22110

   (8.18) 

 

 
x-ის თითოეული კოეფიციენტი გვიჩვენებს, თუ რამ-

დენი ერთეულით შეიცვლება y .  

მრავლობითი წრფივი რეგრესიის განტოლებები სა-
შუალებას გვაძლევს უფრო ზუსტად შევაფასოთ საშედე-
გო ნიშანსა და რამდენიმე ფაქტორს შორის კავშირი. 
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იგი კომპაქტური ფორმით გამოსახავს კავშირის ხა-
რისხს თითოეული ფაქტორისა და საშედეგო მოვლენის 
ცვლილებას შორის.  
 

8.3.  კორელიაციული კავშირის სიმჭიდროვის  
ხარისხის მაჩვენებლები 

 

კორელაციური ანალიზის ერთ-ერთი მნიშვნელოვა-
ნი ამოცანაა მაჩვენებელთა შორის კავშირის სიმჭიდ-
როვის ხარისხის შეფასება და მიმართულების განსაზ-
ღვრა.  

სტატისტიკურ ლიტერატურაში კორელაციური კავ-
შირის შესწავლისას ცნობილია მოვლენათა ორი ჯგუფი:  

 პარამეტრული; 
 არაპარამეტრული.  
პარამეტრული – რაოდენობრივი შინაარსის მქონე 

საზოგადოებრივი მოვლენები და პროცესებია, არაპარა-
მეტრული კი თვისობრივი ნიშნების მქონე. შესაბამი-
სად, არსებობს კორელაციური კავშირის სიმჭიდროვის 
ხარისხის პარამეტრული და არაპარამეტრული მაჩვე-
ნებლები. 

კორელაციური კავშირის სიმჭიდროვის ხარისხის 
პარამეტრული მაჩვენებლებია:  

– კორელაციის წრფივი კოეფიციენტი – r; D 
– დეტერმინაციის კოეფიციენტი – r2; 
– კორელაციური შეფარდება –  ; 

– კორელაციის კერძო კოეფიციენტები, მრავლობი-
თი კორელაციის კოეფიციენტი და სხვა.  

არაპარამეტრული მაჩვენებლებია:  
– კორელაციის რანგების სპირმენისა (ρ) და კენდე-

ლის   კოეფიციენტები; 
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– ასოციაციისა (Q ) და კონტიგენციის ( ) კოეფიცი-

ენტები; 
– ურთიერთკავშირის მაჩვენებლები – პირსონის (P), 

ჩუპროვის (T), კრამერის (K) კოეფიციენტები და სხვა 
კოეფიციენტთა ასეთი სიმრავლე სრულიადაც არ 

ნიშნავს იმას, რომ ისინი ერთმანეთისაგან დამოუკიდე-
ბელნი არიან. პირიქით, აგების თვალსაზრისით ისინი 
ეყრდნობიან გარკვეულ საერთო პრინციპებს და შესაძ-
ლებელია ერთი მათგანის მეორეთი შეცვლა.  

კორელაციური კავშირის სიმჭიდროვის ფორმულათა 
გამოყენების შერჩევა დამოკიდებულია შემდეგ ფაქტო-
რებზე:  

1. მონაცემთა ბუნება (თვისებრივი თუ რაოდე-
ნობრივი);  

2. ურთიერთდამოკიდებულების ფორმა და ტიპი 
(წრფივი თუ მრუდხაზოვანი, დადებითი თუ უარ-
ყოფითი);  

3. საჭირო გაანგარიშების სიზუსტე (მაგალითად, 
სპირმენისა და კენდელის რანგების კოეფიცი-
ენტები ზოგჯერ შეიძლება გამოვიყენოთ კავში-
რის უფრო ზუსტი საზომის პირსონის წრფივი 
კორელაციისა და კორელაციური შეფარდების 
კოეფიციენტთა ნაცვლად);  

4.   გაანგარიშებათა ტექნიკური საშუალებები (ხე-
ლით გასაანგარიშებელი თუ გამომთვლელი 
მანქანით);  

5.   გამოყენებული კოეფიციენტის გავრცელება.  
გარდა ამისა, კოეფიციენტის შერჩევა ხდება კვლე-

ვის მიზნებისა და ამოცანებიდან გამომდინარე. 
კავშირის სიმჭიდროვის ხარისხის მაჩვენებლები 

ზოგადად იღებენ (იცვლებიან) შემდეგ მაჩვენებლებს, 
რომლებიც შემდეგი ცხრილით შეიძლება ავსახოთ: 
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ცხრილი 8.1 
კორელაციის კოეფიციენტის 

სიდიდე 
კავშირის ხასიათი 

0 კავშირი არ არის 

±0,3 –მდე 
ძალიან სუსტია, პრაქტი-

კულად არ არის 
±0,3 – ±0,5 სუსტია 
±0,5 – ±0,7 ზომიერია 
±0,7 – ±1 ძლიერია 

±1 სრული, ფუნქციონალური 
 

უარყოფითი მნიშვნელობა მიუთითებს არაპირდა-
პირ კავშირზე, დადებითი – პირდაპირ კავშირზე 

კორელაციური კავშირის სიმჭიდროვის ყველაზე 
მარტივი მაჩვენებელია ფეხნერის კოეფიციენტი. ფეხ-
ნერის კოეფიციენტი გამოითვლება ორი X და Y სიდიდის 
რიცხვითი მონაცემების, მათი საშუალო გადახრების 
ნიშნის მიხედვით, “დამთხვევა – არ დამთხვევას” სა-
ფუძველზე, შემდეგი ფორმულით: 

HC

HC
K




          (8.19) 

სადაც C აღნიშნავს გადახრების ნიშანთა დამთხვევას 
(მინუსი მინუსთან ან პლიუსი პლიუსთან),  
H – მათ არ დამთხვევას (მინუსი პლიუსთან, პლიუსი მი-
ნუსთან).  

ფეხნერის კოეფიციენტი დაფუძნებულია საშუა-
ლოდან გადახრის ნიშნით შეთანხმებულობაზე. ეს კოე-
ფიციენტი იღებს მნიშვნელობას -1-დან +1-მდე.  

განვიხილოთ კონკრეტული მაგალითი ტურისტუ-
ლი კომპანიის მთლიან შემოსვლებსა (Y) და კაპიტალის 
ღირებულებას (X) შორის კავშირის შესახებ შემდეგი 
ცხრილის (8.2) მიხედვით: 
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   ცხრილი 8.2 

 
ამ მონაცემების ფორმულაში ჩასმით განვსაზღვ-

რავთ ფეხნერის კოეფიციენტის რიცხვით მნიშვნელო-
ბას: 

69,0
211
211










HC

HC
K  

ეს მაჩვენებელი მიუთითებს, რომ კავშირი ამ ორ (X 
და Y) სიდიდეებს შორის მჭიდროა. 

კორელაციის წრფივი კოეფიციენტი ახასიათებს სა-
შედეგო და ფაქტორულ ნიშანს შორის კავშირის სიმ-
ჭიდროვეს და მიმართულებას, იმ შემთხვევაში, თუ მათ 

# X Y X- X  
(X=12) 

Y-Y  
(Y=22,5) 

ნიშნების  
დამთხვევა /a/ 
არ დამთხვევა 

 /b/ 
1. 8 21,5 - - A 
2. 9 21 - - A 
3. 9 22,5 - 0 - 
4. 10 22,5 - 0 - 
5. 10,5 21,5 - - A 
6. 11,0 22 - - A 
7. 11,5 22,5 - 0 - 
8. 11,5 22,5 - 0 - 
9. 12 23 0 – - 
10. 13 20,5 + - B 
11. 13,5 23 + + A 
12. 13,5 26 + + A 
13. 14,5 23,5 + + A 
14. 14,5 21,5 + - B 
15. 15 24 + + A 
16. 15,5 23 + + A 

 192 360    
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შორის წრფივი დამოკიდებულებაა. კორელაციის წრფი-
ვი კოეფიციენტი გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით:  

 

 









22
)()(

)()(

yyxx

yyxx
r         (8.20)    

      

ეს ფორმულა სხვაგვარად შეიძლება ასე ჩაიწეროს:  
 

                                        
 
 
 

სადაც    
n

xy
xy  ; 

          
n

x
x  ; 

          
n

y
y  .   

 ამასთან, 
n

xx
x

2)( 
  ; 

                            

n

yy
y

2)( 
  . 

კორელაციის წრფივმა კოეფიციენტმა შეიძლება 
მიიღოს მნიშვნელობა -1-დან +1-მდე. 

მაგალითად, გამოვთვალოთ კორელაციის წრფივი 
კოეფიციენტი შემდეგი მონაცემების მიხედვით: 

 

yx

yxxy
r




       (8.21) 
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X -  ტუროპერატორების    
რიცხვი 

(რეგიონების მიხედვით) 

Y – პროდუქტისა და  
მომსახურების მთლიანი  
გაყიდვები (ათასი ლარი) 

17 500 
11 400 
10 150 
5 100 

 
ამოხსნა: 

კორელაციის კოეფიციენტის გასაანგარიშებლად 
შევადგინოთ შემდეგი ცხრილი: 
 

X Y XY 2X  2Y  
17 5000 8500 289 2500000 
11 400 4400 121 160000 
10 150 1500 100 22500 
5 100 500 25 10000 

 

გამოვთვალოთ X  და Y  
მონაცემების შეტანის შემდეგ მივიღებთ: 

75,10
4
43

X    5,287
4

1150
Y  

3725
4

14900
XY    

75,133
4

5352 X    

110625
4

4425002 Y  

საშუალო კვადრატული გადახრები შეადგენს 

3,46,11575,13375,1075,133)( 222  XXx  
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კორელა-

ციის წრფივი კოეფიციენტი იქნება: 

88,0
96,718
37,634

96.718
63,30903725

3,42,167
5,28775,103725








r  

ამრიგად, ამ ორ მოვლენას შორის ძალიან მჭიდ-
რო, პიდაპირი კავშირია. 

თუ ურთიერთდამოკიდებულება არაწრფივი სახი-
საა, მაშინ მიზანშეწონილია კორელაციური დამოკიდე-
ბულების (შეფარდების) კოეფიციენტის გამოყენება, 
რომელიც გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით: 

 

2

2


       (8.22) 

                          

სადაც 2  არის ჯგუფთაშორისი დისპერსია. 

    2  – საერთო დისპერსია, რომელიც ეყრდნობა დის-
პერსიის შეკრების კანონს:  
 
              

ჯგუფური დისპერსიების საშუალო ახასიათებს ნიშ-
ნის შიდა ჯგუფურ ვარიაციას: 

 


 


i

iii
i f

fxx 2
2 )(

     (8.24) 

 

სადაც ix არის შიდა ჯგუფური საშუალო.  

მათი ჯგუფური დისპერსიების საშუალო იქნება: 
 

2 = 2 + 2       (8.23) 

2,16725,82656110625)(
22  YYy
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




i
i

i
ii

f

f2

2


       (8.25) 

                                         
ჯგუფური საშუალოების ვარიაციას ანუ რხევადო-

ბას საერთო დისპერსიის გარშემო ახასიათებს ჯგუფთა-
შორისი დისპერსია (აღინიშნება დელტა კვედრატით 

( 2 )), რომლის გასაანგარიშებელი ფორმულა შემდეგი 
სახისაა:          

 
 
 
 
                             
 

კორელაციური დამოკიდებულების კოეფიციენტი 
იცვლება 0-დან 1-მდე (0≤ ≤1) და კავშირის სიმჭიდრო-

ვის ხარისხის ანალიზი მთლიანად შეესაბამება კორე-
ლაციის წრფივ კოეფიციენტს.  

კორელაციური დამოკიდებულების კოეფიციენტს 
თუ ავიყვანთ კვადრატში, მივიღებთ დეტერმინაციის 
კოეფიციენტს ( 2ს), ხოლო გასაანგარიშებელ ფორმუ-

ლას ექნება შემდეგი სახე:  
     

2

2


         (8.27) 

                       
დეტერმინაციის კოეფიციენტი გვიჩვენებს კავ-

შირს ფაქტორული სიდიდის დისპერსიასა და შედეგობ-
რივი სიდიდის დისპერსიას შორის, მათი ურთიერთშე-


 



i
i

i
ii

f

fxx 2

2
)(

      (8.26) 



 213

ფარდების გზით (ანუ მთლიანი ვარიაციის რამდენი 
პროცენტია განსაზღვრული ფაქტორის ზემოქმედებით). 
მას აღნიშნავენ  2  (ეტა-კვადრატი) ასოთი. 

მაგალითად, კაპიტალისა და კომპანიის მთლიანი 
შემოსავლების ანალიზისას თუ აღმოჩნდა, რომ 

 2 =0,0167, სადაც ჯგუფთაშორის დისპერსიას უჭირავს 

0103,02   ნაწილი, მაშინ დეტერმინაციის კოეფიციენ-

ტი ტოლია: 

61,0
0167,0
0103,02

  

მიღებული შედეგი მიუთითებს შედეგობრივ და 
ფაქტორულ ნიშნებს შორის, კერძოდ, კაპიტალის მოცუ-
ლობასა და კომპანიის მთლიან შემოსავლებს შორის, 
მჭიდრო კავშირზე. 

წრფივი დამოკიდებულების დროს კორელაციის 
კოეფიციენტი ზომავს სიმჭიდროვესაც. თუმცა უმჯობე-
სია დეტერმინაციის კოეფიციენტის გამოყენება, რად-
გან იგი სიმჭიდროვის ხარისხის განსაზღვრასთან ერ-
თად გვიჩვენებს, ფაქტორის ცვლილების შედეგად, სა-
შედეგო ცვლილების ხარისხს. ე.ი. დეტერმინაციის კოე-
ფიციენტი გვიჩვენებს, საშედეგო მოვლენის საერთო 
ცვლილებაზე ფაქტორული მოვლენის ცვლილებასთან 
რა ნაწილია დაკავშირებული. იგი იძლევა კავშირის არ-
სებობის უფრო მკაცრ და ფრთხილ შეფასებებს.  

მრავლობითი კორელაციის კოეფიციენტი გაიანგა-
რიშება საშედეგო და რამდენიმე ფაქტორულ ნიშანს 
შორის წრფივი კავშირის შემთხვევაში და აგრეთვე ყვე-
ლა წყვილ ფაქტორულ ნიშნებს შორის. 

ორი ფაქტორული ნიშნისათვის მრავლობითი კო-
რელაციის წრფივი კოეფიციენტი გაიანგარიშება შემდე-
გი ფორმულით:  
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2

22

/
21

212121

21 1
2

xx

xxyxyxyxyx
xxy r

rrrrr
R




    (8.28)  

              
სადაც ყხ1 და ყხ2 არის საშედეგო მოვლენაზე მოქმედი 
ფაქტორები, 

2121 xxyxyx rrr – წყვილადი კორელაციის კოეფი-

ციენტები შესაბამისად y და ხ1, y და x2, x1 და x2 მოვლე-
ნებს შორის.  

კორელაციის მრავლობითი კოეფიციენტი იცვლე-
ბა  

0-დან +1-მდე.  
მაგალითად, გავიანგარიშოთ მრავლობითი კოეფი-

ციენტი ტურისტული კომპანიების საქმიანობის ძირითა-
დი მაჩვენებლების შესახებ შემდეგი მონაცემების სა-
ფუძველზე (იხ. ცხრილი 8.3) 

ცხრილი 8.3 

კომპანიები 

გაყიდვების 
მოცულობა 

(მლნ.ლ) 
Y 

საგზურების 
ღირებულება 

(ლარი) 
X1 

შეკვეთების 
რაოდენო-

ბა 
X2 

1 3176 2496 209 
2 3066 1962 201 
3 2941 783 177 
4 1997 1319 136 
5 1865 1142 175 
6 1194 658 88 
7 518 311 60 

შულ 14757 8671 1046 
 

  78,0
1

1

11 



yx

yx

yxyx
r


; 
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  3136602
7

219562141
1  

n

yx
yx ; 

  714,1238
7

86711
1  

n

x
x     და        

  14,2108
7

14757
 

n

y
y ;   

  6,503603
)( 2

1
1




 
n

xx
x  და     

  160877465
)( 2




 
n

yy
y   

ანალოგიურად განისაზღვრება დანარჩენი კოეფი-
ციენტებიც და შესაბამისად გვექნება: 

 78,0
1
yxr ; 

 95,0
2
yxr ; 

 82,0
21
xxr  

1 2 1 2 1 2

1 2

1 2

2 2 2 2

/ 2 2

2 0,78 0,95 2 0,78 0,95 0,85 0,95
1 1 0,82

yx yx yx yx x x
y x x

x x

r r r r r
R

r

      
  

 

 
ამრიგად, ამ მოვლენებს შორის ძალიან მჭიდრო, 

პირდაპირი კავშირია. 
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საკონტროლო კითხვები: 
 
  მოვლენათა ურთიერთკავშირის რომელი ფორმები 

არსებობს სტატისტიკაში? 
  რას ეწოდება ფუნქციონალური კავშირი და როგორი 

თავისებურებით ხასიათდება იგი? 
  რას ეწოდება კორელაციური კავშირი და რა თავისე-

ბურებებით ხასიათდება იგი? 
  რას წარმოადგენს საბალანსო მეთოდი? როგორია 

პარალელურ მწკრივთა მეთოდი? რას წარმოადგენს 
ანალიზური დაჯგუფების მეთოდი? 

  რას ეწოდება კორელაციურ-რეგრესიული ანალიზი 
და რა ეტაპებს მოიცავს იგი? 

  როგორ წარმოებს რეგრესიის განტოლების შერჩევა? 
  რას გულისხმობს უმცირეს კვადრატთა მეთოდი და 

როგორ წარმოებს ნორმალურ განტოლებათა სისტე-
მიდან რეგრესიის განტოლების პარამეტრების გაან-
გარიშება? 

  როგორ გაიანგარიშება ფეხნერის კოეფიციენტი? 
  როგორ გაიანგარიშება კორელაციის წრფივი კოეფი-

ციენტი? 
  როგორ გაიანგარიშება მრავლობითი კორელაციის 

კოეფიციენტი? 
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თემა 9. შერჩევითი დაკვირვება 
 

9.1. შერჩევითი დაკვირვების არსი და მისი 

გამოყენება ტურიზმში1 
 
სტატისტიკურ გამოკვლევებში ძირითადად გამოი-

ყენება არასრული დაკვირვება, რომლის მნიშვნელოვა-
ნი სახეა შერჩევითი. დაკვირვება. იგი მოვლენების შეს-
წავლის ყველაზე სრულყოფილი სახეა. 

შერჩევითი დაკვირვება არასრული დაკვირვების 
ერთ-ერთი მნიშვნელოვანი და ტურიზმის სტატისტიკის 
პრაქტიკაში მეტად გავრცელებული სახეა. შერჩევითი 
დაკვირვების დროს გამოკვლევას ექვემდებარება ერ-
თობლიობის გარკვეული ნაწილი და ამ ნაწილის დამა-
ხასიათებელი განზოგადებული მაჩვენებლები ვრცელ-
დება მთელს ერთობლიიობაზე.  

შერჩევითი დაკვირვების გამოყენების აუცილებ-
ლობას სტატისტიკაში, მათ შორის ტურიზმის სტატისტი-
კაში, განაპირობებს შემდეგი ძირითადი მიზეზები:  

1. დაკვირვების დროისა და სახსრების შემცირება. 
რადგან დაკვირვებას ექვემდებარება ერთობლი-
ობის მხოლოდ ნაწილი, მცირდება როგორც დაკ-
ვირვების ჩატარებისათვის საჭირო დრო, ისე შე-
საბამისი მატერიალური, შრომითი და ფინანსური 
რესურსები; 

2. დაკვირვების თითოეული ერთეულის დეტალური, 
სრული გამოკვლევის აუცილებლობა ყველა ერ-
თეულის მომცველობის შეუძლებლობის პირო-
ბებში. მაგალითად, ტურისტების შემოსავლებისა 

 
1 ნ. აბესაძე, შ. მეტრეველი, რ. ქინქლაძე. სტატისტიკის ზოგადი თეო-
რია. (სალექციო კურსი). თბ., 2003, გვ.169-178  
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და ხარჯების გამოკვლევისას საჭიროა, რომ წარ-
მოებდეს ცალკეული ტურისტის მიხედვით მათი 
ზუსტი და სისტემატური ყოველთვიური აღრიცხვა. 
სავსებით გასაგებია, რომ ასეთი სამუშაოს შესრუ-
ლება ორგანიზებულ უნდა იქნას ქვეყანაში შემო-
სული და ქვეყნიდან გასული ყველა ტურისტის მი-
ხედვით;  

3. გამოკვლევის უფრო მეტი სიზუსტის მიღწევა. 
რადგანაც დაკვირვებას ექვემდებარება მთლია-
ნი ერთობლიობის მხოლოდ ნაწილი, ამიტომ 
მცირდება დაშვებული შეცდომების რაოდენობა, 
როგორც რეგისტრაციის, ისე რეპრეზენტატული 
შეცდომები და იზრდება მიღებული შედეგების 
სიზუსტის ხარისხი.  

ერთობლიობას, საიდანაც ერთეულთა შერჩევა 
წარმოებს გენერალური ერთობლიობა ეწოდება, შერჩე-
ულ ერთეულთა ერთობლიობას, რომელზედაც დაკვირ-
ვება ტარდება – შერჩევითი. შერჩევითი დაკვირვების 
დროს გენერალური ერთობლიობიდან წინასწარ გან-
საზღვრული ერთეულები შეირჩევა და შესაბამისად 
შერჩევაც შემთხვევით ხასიათს ატარებს. შერჩევითი 
დაკვირვება ფართოდ გამოიყენება ტურისტული საქმია-
ნობის სტატისტიკურ შესწავლაში, ტურისტული ინფრას-
ტრუქტურის დაგეგმისათვის, მოსახლეობის აღწერებში, 
შინა მეურნეობებისა და მცირე საწარმოების გამოკვლე-
ვებში და სხვა მეტად მნიშვნელოვანი სამეურნეო და 
სოციალური პრობლემების შესწავლა-გადაწყვეტაში. 
გარდა იმისა, რომ იგი მასობრივი სტატისტიკური მონა-
ცემების მიღების საშუალებას იძლევა, ასრულებს სხვა 
ფუნქციებსაც. მაგალითად, გამოიყენება სამართლებრი-
ვი ნორმებისა და სამართლებრივი პროპაგანდის ეფექ-
ტურობის ექსპერიმენტალური შესწავლისთვის; სახელ-
მწიფო ინსპექციის ორგანოების, სასამართლოს, პროკუ-
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რატურის მიერ სპეციალური კონტროლისთვის; სოცია-
ლური პროგნოზირებისთვის და ა.შ. ამასთან, შერჩევა 
ისე უნდა განხორციელდეს, რომ მიღებულ იქნას რაც შე-
იძლება სრულად ასახული შესასწავლი მოვლენები და 
ნიშნები რეპრეზენტატულობის მინიმალური შეცდომე-
ბით.  

შერჩევითი დაკვირვების გამოყენების სქემა შეიძ-
ლება შემდეგი სახით წარმოვადგინოთ: 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

ნახ. 9.1 შედეგთა გენერალურ ერთობლიობაზე გავრცელება 
 

Gგენერალურ და შერჩევით ერთობლიობათა  
დამახასიათებელი ძირითადი პარამეტრები  

აღინიშნება შესაბამისი სიმბოლოებით  
ცხრილი 5.1 

# 
მახასიათებ 

ლები 
გენერალური  

ერთობლიობა 
შერჩევითი  

ერთობლიობა 

1. 

ერთობლიობის 
მოცულობა (ერ-
თეულთა რიცხოვ-
ნობა) 

N N 

2. 

გამოსაკვლევი 
ნიშნის მქონე ერ-
თეულთა რიცხოვ-
ნობა 

M M 

გენერალური 
ერთობიობა შშეერრჩჩეევვიითთიი  

ეერრთთოობბლლიიოობბაა  

შერჩევის 
პარამეტრთა 

შეფასება 
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3. 

გამოსაკვლევი 
ნიშნის მქონე ერ-
თეულთა 
წილი 

N

M
p   

n

m
w   

4. 
ნიშნის საშუალო 
მნიშვნელობა N

X
X   

n

x
x ~  

5. 
რაოდენობრივი 
ნიშნის დისპერ-
სია 

n

XX
X

 


2
2 )(



 
n

xx
Sx

 


2
2
~

)~(
 

6. 
წილის დისპერ-
სია 

pqp 
2  )1(2 wwSw   

 
შერჩევითი ერთობლიობის ფორმირება და ანალი-

ზი მიზანშეწონილია იმით, რომ ასეთი ერთობლიობის 
შესასწავლი ნიშნის განზოგადებული სიდიდეები საკა-
მოდ ზუსტად ასახავენ გენერალური ერთობლიობის იმა-
ვე მაჩვენებლებს. აღნიშნულის საილუსტრაციოდ მო-
ვიყვანოთ შემდეგი მაგალითი:  

დავუშვათ, რომ 3000 ტურისტის დანახარჯების და-
სახასიათებლად შერჩეულია 300 ტურისტი (10%). დაკ-
ვირვების შედეგად მიღებული მონაცემები მოცემულია 
ცხრილში: 

ცხრილი 5.2 

დანახარჯები 
(ათასი ლარი) 

ტურისტების რიცხვი 

სულ  
შერჩეულ ტურისტთა    

რიცხვი 
1,4 
1,5 

600 
1500 

60 
150 

1,6 900 90 
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განვსაზღვროთ საშუალო ხარჯები ტურისტების იმ 
ნაწილის მიხედვით, რომელთა ხარჯებმა 1,5 და მეტი 
ათასი ლარი შეადგინა. 

გენერალური ერთობლიობისათვის იქნება:  
1. საშუალო ხარჯები: 

51,1
9001500600

9006,115005,16004,1









f

Xf
X  ათასი ლარი 

     
2. ხვედრითი წილისათვის: 

    %8,0
3000

9001500





N

M
p  

შერჩევითი ერთობლიობისათვის:  
1. საშუალო ხარჯები 

51,1
9015060

906,11505,1604,1









f

Xf
X  ათასი ლარი 

     2. ხვედრითი წილისათვის 

      %8,0
300

90150



w  

ამრიგად, შერჩევითი ერთობლიობის განზოგადე-
ბული მაჩვენებელი საკმაოდ ზუსტად ახასიათებს გენე-
რალურ ერთობლიობას. 

 
 

9.2. შერჩევითი დაკვირვების სახეები და 
ამორჩევის ხერხები 

 
ტურიზმის სტატისტიკაში შერჩევითი დაკვირვება 

ორი სახისაა: განმეორებითი და განუმეორებელი  
განმეორებითი შერჩევის დროს შერჩეული ნაწილი 

ბრუნდება გენერალურ ერთობლიობაში და კვლავ მონა-
წილეობს შემდგომ შერჩევაში, შესაბამისად არ არის გა-
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მორიცხული ერთი და იგივე დაკვირვებაში დაკვირვების 
ერთეულის ხელახალი მოხვედრა. ასეთი შერჩევის 
დროს შეიმჩნევა რეპრეზენტატულობის სერიოზული 
შეცდომები, რადგანაც მცირდება სხვადასხვა ერთეულ-
თა შერჩევაში მოხვედრის შანსი.  

განუმეორებელი შერჩევის დროს შერჩეული ერთე-
ული მხოლოდ ერთხელ შეირჩევა, რაც ამცირებს გენე-
რალური ერთობლიობის შემადგენლობას და ყოველი 
მომდევნო ერთეულის შერჩევაში მოხვედრის ალბათო-
ბას წინასთან შედარებით. ასეთი შერჩევა უფრო ზუსტ 
შედეგს იძლევა, ვიდრე განმეორებითი შერჩევა, რადგან 
არარეპრეზენტატული ერთეული შესწავლის შემდეგ 
კვლავ ბრუნდება ერთობლიობაში, რაც კიდევ უფრო გა-
ადიდებს დაშვებული შეცდომების რიცხვს. ამასთან, ტუ-
რიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენების უმეტეს ნა-
წილზე შეუძლებელია განმეორებითი დაკვირვების ჩა-
ტარება (ასე მაგალითად, კონკრეტული მარშრუტის ავი-
არეისის მგზავრთა ნაკადის განმეორებითი გამოკით-
ხვა).  

ტურისტული საქმიანობის სტატისტიკური კვლევე-
ბის დროს გენერალური ერთობლიობიდან ერთეულთა 
შერჩევა წარმოებს ინდივიდუალური და სერიული წე-
სით.  

ინდივიდუალური შერჩევისას შერჩევითი ერთობ-
ლიობა ფორმირდება ცალკეულ ერთეულთა თანმიმდევ-
რული შერჩევით, სერიულის დროს – ერთეულთა მთელი 
ჯგუფების, სერიების თანმიმდევრული შერჩევის გზით, 
რის შედეგადაც გამოკვლევას ექვემდებარება შერჩეუ-
ლი ჯგუფების ყველა ერთეული.  

შერჩევითი ერთობლიობები შერჩევის პროცესში 
იქმნება, რაც საშუალებას იძლევა კვლევის ამოცანები-
დან, მასობრივ მოვლენათა და რიგ კონკრეტულ პირო-
ბათა სპეციფიკიდან გამომდინარე, გენერალური ერ-
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თობლიობიდან დაკვირვების ერთეულის შერჩევისათ-
ვის სხვადასხვა მეთოდი იქნას გამოყენებული. 

შერჩევით გამოკვლევებში გამოიყენება შემთხვე-
ვითი შერჩევის მეთოდი, რომელსაც ზოგჯერ საკუთრივ-
შემთხვევითსაც უწოდებენ. იგი ალბათობის ცნებასთან 
არის დაკავშირებული და ემყარება დიდ რიცხვთა კა-
ნონს. ასეთი შერჩევისას გენერალური ერთობლიობა 
არაა დალაგებული, მოწესრიგებული რაიმე ნიშნის მი-
ხედვით და შერჩევა ხდება წინასწარ რაიმე განზრახვის 
გარეშე, რაც უზრუნველყოფს გენერალური ერთობლიო-
ბიდან დასაკვირვებელი ერთეულის გამოყოფას შერჩე-
ვის შედეგების რაოდენობრივი შეფასებისთვისავის და 
მისი რიცხოვნობის წინასწარი გათვლისათვის.  

განხილულ მეთოდს საერთო ნაკლი გააჩნია: იგი 
წარმატებულად მხოლოდ იმ გენერალური ერთობლიო-
ბისათვის შეიძლება გამოვიყენოთ, სადაც არ არის 800-
1000-ზე მეტი ერთეული. ერთეულთა რიცხვის გაზრდის 
შემთხვევაში ამ მეთოდის გამოყენება ძალზე შრომატე-
ვადია, ამიტომ უფრო მოხერხებულია მექანიკური შერ-
ჩევის მეთოდის გამოყენება. 

მექანიკური შერჩევა ითვალისწინებს მხოლოდ 
ერთგვაროვანი და რაიმე ნიშნის მიხედვით დალაგებუ-
ლი გენერალური ერთობლიობიდან ერთეულთა მექანი-
კურ შერჩევას, ვთქვათ, ყოველ მეათეს (10%-იანი შერჩე-
ვა), ყოველ მეოთხეს (25%) და ა.შ. ამ მეთოდის პრინციპი 
იმაში მდგომარეობს, რომ ხდება გენერალური ერთობ-
ლიობის ყველა ელემენტის (N) ერთიანი სიის შედგენა, 
საიდანაც თანაბარი ინტერვალებით შეირჩევა რესპონ-
დენტთა შესაბამისი რიცხვი (n). შერჩევის ბიჯი (k) გამო-
ითვლება ფორმულით:  
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n

N
k             (9.1) 

               

შესასწავლ მოვლენათა ერთობლიობის სპეციფი-
კურ თავისებურებებისა და კვლევის ამოცანების გათვა-
ლისწინებით მექანიკური შერჩევა შეიძლება განხორცი-
ელდეს: სიების, ტერიტორიული უბნების, დროისა და პე-
რიოდების მიხედვით. ამასთან, ტერიტორიული შერჩევა 
შეიძლება მოხდეს წერტილების, კვადრატების, სწორი 
კუთხეების, ხაზების მიხედვით. 

მექანიკური ამორჩევის სახესხვაობას წარმოად-
გენს სისტემატური ან როგორც მას უწოდებენ რანჟირე-
ბული შერჩევა, რომლის დროსაც შერჩევა ხდება შესას-
წავლი მონაცემების ზრდადობის ან კლებადობის მი-
ხედვით მოწესრიგებული ერთობლიობიდან ერთეულთა 
მექანიკური შერჩევით, რაც ნაკლებ მოთხოვნებთან 
არის დაკავშირებული, ვიდრე მოუწესრიგებელი ერთობ-
ლიობიდან მარტივი შერჩევა.  

საკმაოდ მოხერხებული და ზუსტია – სერიული 
შერჩევის მეთოდი, რომლის დროსაც გენერალური ერ-
თობლიობა მოცემული ნიშნის მიხედვით შეიძლება 
,,დაიყოს” ერთგვაროვან ნაწილებად (სერიებად), შერჩე-
ვა კი განხორციელდეს თითოეული სერიიდან ცალ-ცალ-
კე. სერიიდან შერჩეულ ერთეულთა რიცხვი მასში არსე-
ბულ ერთეულთა საერთო რიცხვის პროპორციულია. 
კერძოდ, თითოეული სერიიდან შერჩეულ ერთეულთა 
რიცხვი განისაზღვრება ფორმულით: 

 

N

nN
n i
i            (9.2) 
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სადაც i- სერიათა რიცხვია გენერალური ერთობლიობი-
დან, iN - სერიაში ერთეულთა რიცხვი. 

პრაქტიკაში ხშირად გამოიყენება ე.წ. ბუდობრივი 
შერჩევის მეთოდი. იგი გულისხმობს კვლევის ერთეუ-
ლად არა ცალკეული ერთეულების, არამედ ჯგუფების 
შერჩევას, შემდეგ შერჩეულ ჯგუფებში სრულ გამოკით-
ხვას. 

შერჩავითი დაკვირვების ერთ-ერთ წესს ტიპური მე-
თოდი წარმოადგენს, რომლის გამოყენების დროს საქმე 
გვაქვს არაერთტიპურ გენერალურ ერთობლიობასთან, 
რომელიც წინასწარ არსებითი ნიშნის მიხედვით ერ-
თტიპურ ჯგუფებად (რაიონებად) დაიყოფა, შემდეგ კი 
თითოეული ტიპური ჯგუფიდან საკუთრივ-შემთხვევითი 
ან მექანიკური წესით შეირჩევა გარკვეული ნაწილი და 
მოხდება მათზე დაკვირვება. ამიტომ ასეთი დაყოფა უნ-
და განხორციელდეს არსებითი ნიშნის (ან ნიშნების) მი-
ხედვით. ამის შემდეგ ხდება შერჩევა (ჩვეულებრივ შემ-
თხვევითი ან სხვა ხერხის მიხედვით) თითოეული ქვეჯ-
გუფიდან ცალ-ცალკე. მას ყოველთვის წინ უნდა უს-
წრებდეს გენერალური ერთობლიობის გულმოდგინედ 
შესწავლა. თითოეული ტიპური ჯგუფიდან შესასწავლად 
უნდა ავიღოთ ჯგუფების სიდიდის პროპროციული ერთე-
ულების რაოდენობა და ყველა ქვეჯგუფისათვის საჭი-
როა დადგინდეს შერჩევის ერთნაირი პროცენტი. ასეთი 
შერჩევა გამართლებულია, თუ სხვადასხვა ჯგუფებში შე-
სასწავლ ნიშანთა ვარიაცია ან სხვა სტატისტიკური მო-
ნაცემები ძლიერ არ განსხვავდება ერთმანეთისაგან. თუ 
ადგილი აქვს ასეთ განსხვავებებს, ტიპური შერჩევა უნ-
და განხორციელდეს ოპტიმალური განაწილების წესის 
მიხედვით, რომლის დროსაც გათვალისწინებული იქნე-
ბა არა მარტო ერთეულთა ჯგუფების განსხვავებული მო-
ცულობა, არამედ ვარიაციის ხარისხიც (ანუ თითოეული 
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ჯგუფის ვარიაციის წილი საშუალო ჯგუფურ ვარიაციაში). 
ასეთი წილები პროპორციული წესით დგინდება.  

შერჩევის განხორციელების ფორმის მიხედვით გა-
ნასხვავებენ ერთსაფეხურიან და მრავალსაფეხურიან 
შერჩევებს (ზემოთ განხილული მეთოდები ერთსაფეხუ-
რიანი შერჩევის მაგალითებს წარმოადგენს). მრავალ-
საფეხურიანი შერჩევები რამდენიმე საფეხურად ხორ-
ციელდება და თითოეულ მათგანზე ერთი ან რამოდენი-
მე მეთოდი გამოიყენება. პირველ რიგში შეირჩევა 
მსხვილი ტერიტორიული ან ტურისტული საქმიანობით 
დაკავებული სუბიექტების ქვედანაყოფები (ქალაქები, 
კომპანიები და ა.შ.), შემდეგ უფრო მცირე მასშტაბის და-
ნაყოფები (ტურისტთა მიზნები და ა.შ.). ხოლო ბოლო სა-
ფეხურზე წარმოებს შერჩეულ ერთეულებზე ან სერიებზე 
დაკვირვება. პირველ საფეხურზე ხორციელდება ბუდობ-
რივი შერჩევა, საიდანაც შემდგომ უკვე ხდება შემთხვე-
ვითი შერჩევა. ტურიზმის სფეროში სტატისტიკური 
კვლევები ემყარება 3-5 საფეხურიან შერჩევას. ამასთან, 
მხედველობაში უნდა  მივიღოთ, რომ რაც მეტია საფეხუ-
რები, მით მეტია შერჩევის შეცდომა. 

მრავალსაფეხურიანი შერჩევა, რომელიც ერთეულ-
თა ბუნებრივ დაყოფას ემყარება, რიგ შემთხვევაში დი-
დი მოქნილობით გამოირჩევა, ვიდრე ერთსაფეხურიანი 
შერჩევა. გარდა ამისა, ამ მეთოდის გამოყენებისას შე-
იძლება გამოკვლევა გამარტივდეს კვლევის ტერიტორი-
ული საზღვრების შემცირებისა და სხვა სახის გამარტი-
ვებათა ხარჯზე. 

ტურიზმის სფეროს სტატისტიკურ გამოკვლევებში 
ასევე გამოიყენება ერთჯერადი და მრავალჯერადი შერ-
ჩევა. ერთჯერადი შერჩევა ყველაზე მარტივია, რადგან 
ამ შემთხვევაში დაკვირვების ერთეულები გენერალური 
ერთობლიობიდან შეირჩევა ერთხელ, შერჩევის ამა თუ 
იმ მეთოდის საფუძველზე დადგენილი პროცენტით 
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(10%-იანი, 20%-იანი შერჩევა და ა.შ.). ასეთ შერჩევებს 
ერთმაგსაც უწოდებენ. 

მრავალჯერადი შერჩევა, როგორც მრავალსაფეხუ-
რიანი შერჩევის ნაირსახეობა, უფრო რთულია და მისი 
ორგანიზება შემდეგნაირად ხორციელდება – პირველ-
დაწყებითი შერჩევა ხდება გენერალური ერთობლიობი-
დან და მისი საფუძველზე განისაზღვრება საჭირო მონა-
ცემები. სხვა მახასიათებელთა მისაღებად შერჩეული 
მონაცემებიდან კეთდება მეორე შერჩევა – ქვეშერჩევა 
და ა. შ. შერჩევის ასეთი ორგანიზაცია გამოიყენება მა-
შინ, როცა მოცემულ გამოკვლევაში შერჩევის აუცილე-
ბელი რიცხოვნობა სხვადასხვა მახასიათებლისათვის 
განსხვავებულია (თუ აუცილებელია ფართო პროგრამის 
ფარგლებში რიგი საკითხების გულდასმით შესწავლა). 

მრავალჯერადი შერჩევისას, ფაზების რიცხვისაგან 
დამოუკიდებლად, შემდგომ შერჩევებში გამოიყენება 
შერჩევის ერთი და იგივე ერთეულები, ხოლო მრავალ-
საფეხურიანი შერჩევის დროს დაკვირვების ერთეულები 
შერჩევის სხვადასხვა საფეხურზე სხვადასხვაა. 

ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენებისა და 
პროცესების სტატისტიკური შესწავლის პრაქტიკაში 
,,დიდ” შერჩევებთან ერთად (თუ ისინი მოიცავენ 100 ერ-
თეულს), დროისა და სახსრების ეკონომიის მიზნით, 
ხშირად მცირე შერჩევებიც შეიძლება იქნას გამოყენე-
ბული, რომლის პირობებში მთლიანი ერთობლიობის 
არა უმეტეს 30 ერთეული შეისწავლება (ნ≤30).  

შემთხვევით (ალბათურ) შერჩევასთან ერთად გა-
მოიყენება აგრეთვე მიზანმიმართული შერჩევა, რომ-
ლის მიმართაც ალბათობის თეორიის წესების გამოყე-
ნება არ ხდება. იგი ხორციელდება სტიქიური და კვოტუ-
რი შერჩევის მეთოდების მიხედვით. 

გარკვეული დოზით ტურისტული მოვლენების გა-
მოკვლევებში შეიძლება გამოყენებულ იქნას  ე.წ. სტი-
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ქიური შერჩევის მეთოდი. იგი ითვალისწინებს რადიო-
თი, ტელევიზიით ან პრესაში გამოქვეყნებული ანკეტე-
ბით გამოკითხვას. მოცემულ შემთხვევაში წინასწარ არ 
შეიძლება შეჩეული ერთობლიობის, ტურისტთა კონტი-
გენტის სტრუქტურის განსაზღვრა, გენერალური ერთობ-
ლიობიდან ჩვენთვის საინტერესო ჯგუფების პროპორ-
ციულად მიღება. ამიტომ, როგორც წესი, კვლევის დას-
კვნები მხოლოდ გარკვეული ერთობლიობით ვრცელდე-
ბა. სწორედ ეს არის შერჩევის ამ ხერხის ნაკლი.  

ყველაზე უფრო ზუსტი მეთოდია – კვოტური შერჩე-
ვა, როდესაც ტურისტული ფირმების მომსახურების ხა-
რისხის შესახებ ტურისტების გამოკითხვა ინტერვიუს 
მეშვეობით ხორციელდება.  

კვოტური (პროპორციული) შერჩევის დროს, შერჩე-
ვითი ერთობლიობის ერთეულთა რიცხვი, რომელსაც სა-
ჭირო მონაცემები ახასიათებს, უნდა შეესაბამებოდეს 
მათ წილს გენერალურ ერთობლიობაში. ამ მიზნის მი-
საღწევად დგება ე.წ. ,,გაანგარიშებითი ცხრილები”, 
რომლებშიც არჩეულ ნიშანთა რაოდენობა ოთხს არ 
აღემატება. ,,ფიქსირებულ” ნიშანთა დიდი რიცხვის 
დროს რესპოდენტთა შერჩევა ძალზე შრომატევადი 
ხდება და რთულდება ინტერვიუერთა მუშაობაც, რაც სა-
ბოლოოდ ზრდის სისტემატური შეცდომების დაშვების 
ალბათობას. კვოტები შეიძლება მოცემული იყოს რო-
გორც დამოუკიდებელი, ასევე ურთიერთდაკავშირებუ-
ლი პარამეტრების მიხედვით.         

კვოტური მეთოდი, რომელიც მოითხოვს წინასწარ 
მონაცემებს გენერალურ ერთობლიობაზე და მონაცემ-
თა შერჩევის გამო სირთულეებით ხასიათდება, ძალზე 
იშვიათად გამოიყენება. 
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9.3. შერჩევითი დაკვირვების შეცდომები 
 
შერჩევითი დაკვირვების დროს დაიშვება ორი სახის 

შეცდომა:  
 რეგისტრაციის; 
 რეპრეზენტატულობის.  

რეგისტრაციის შეცდომები გვხვდება როგორც 
მთლიანი, ისე არამთლიანი დაკვირვებისას. ამასთან, ამ 
შეცდომათა რაოდენობა, როგორც წესი, შერჩევითი 
დაკვირვების დროს უფრო ნაკლებია, ვიდრე მთლიანი 
დაკვირვებისას. ეს იმით აიხსნება, რომ შერჩევითი დაკ-
ვირვების შემთხვევაში გამოსაკვლევ ერთეულთა რიც-
ხვის შემცირების გამო შესაძლებელია უფრო ზუსტი რე-
გისტრაცია. 

რეპრეზენტატულობის შეცდომა ისეთი შეცდომაა, 
როცა შერჩევითი განმაზოგადებელი მაჩვენებლები და 
გენერალური ერთობლიობის შესაბამისი მაჩვენებლები 
ერთმანეთისაგან განსხვავებულია. ასეთი შეცდომა 
შერჩევითი დაკვირვებისათვის უფრო მნიშვნელოვანია. 
იგი იმის გამო წარმოიშობა, რომ შერჩევითი ერთობლი-
ობა ვერ ახასიათებს სრულყოფილად გენერალურ ერ-
თობლიობას, რადგან არ არის მისი სწორი ადეკვატური 
წარმომადგენელი. 

სტატისტიკაში განასხვავებენ შერჩევის საზღვრით 
და საშუალო შეცდომებს, რომლებიც ერთმანეთთან 
მჭიდრო კავშირში იმყოფებიან. გენერალური ერთობ-
ლიობისათვის განზოგადებული მაჩვენებელი ( ) შეიძ-

ლება ასე ჩავწეროთ: 

 xX ~     (9.3) 
             
სადაც   - საზღვრითი შეცდომაა. 
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ამ ფორმულით განისაზღვრება გენერალური ერ-
თობლიობის განზოგადებული მაჩვენებელის მოძრაო-
ბის საზღვრები: ქვედა საზღვარი იქნება x~ , ხოლო 
ზედა საზღვარი –    x~ . 

  თავის მხრივ, საზღვრითი შეცდომა შეიძლება 
განვსაზღვროთ შემდეგი ფორმულის საფუძველზე: 

t             (9.4) 

                                             

სადაც t სტიუდენტის კრიტერიუმია (ნდობის ინტერვა-
ლი), რომელიც გარკვეული ალბათობისა და შერ-
ჩევის რიცხვის შესაბამისად სპეციალურ ცხრი-
ლებშია მოცემული; 

    – შერჩევის საშუალო შეცდომა. 

მათემატიკურ სტატისტიკაში 1t   მნიშვნელობას 
შეესაბამება 0,683 ალბათობა,  t =2-ს– 0,954,  t=3-ს – 0,997  
და ა.შ.  

შერჩევის საშუალო შეცდომა განისაზღვრება შემ-
დეგი ფორმულებით: 

 1. ნიშნის საშუალო მნიშვნელობისათვის : 
a) განმეორებითი შერჩევისათვის: 

 
 

 
                                               

ბ) განუმეორებელი შერჩევისათვის:  
                                        

  
 
 
 
 
 

n

2            (9.5) 

)1(
2

N

n

n


         (9.6) 



 231

2. წილობრივი ნიშნისათვის: 
     ა) განმეორებითი შერჩევისათვის 
 

n

pp )1( 
      (9.7) 

                                      

     ბ) განუმეორებელი შერჩევისათვის  

)1()1(
N

n

n

pp



      (9.8) 

                                                

სადაც 2  და )1( pp   არის დისპერსია შესაბამისად სა-

შუალო და წილობრივი ნიშნებისათვის; 
     n და N  – შესაბამისად შერჩევითი და გენერალური 

ერთობლიობის ერთეულთა რიცხვი; 
   p – ნიშნის არსებობის ხვედრითი წილი.  

 საზღვრითი შეცდომა საშუალო შეცდომის საფუძ-
ველზე განისაზღვრება შემდეგი ფორმულებით: 

  1. განმეორებითი შერჩევისას: 
 ა) ნიშნის საშუალო მნიშვნელობისათვის  
                

n
t

2
             (9.9) 

                                          
ბ)წილობრივი ნიშნისათვის: 

 

n

pp
t

)1( 
      (9.10) 

 
2. განუმეორებელი შერჩევისათვის:  
 ა) ნიშნის საშუალო მნიშვნელობისათვის: 
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ბ) წილობრივი ნიშნისათვის: 
                              

 
 
 
 

   
ზემოთ მოტანილი ფორმულები შეიძლება გამოვი-

ყენოთ როგორც საკუთრივ-შემთხვევითი, ისე მექანიკუ-
რი წესით შერჩევისას, საზღვრითი და საშუალო შეცდო-
მის დასადგენად. ამასთან, მექანიკური შერჩევის სიზუს-
ტე უფრო მეტია, ვიდრე საკუთრივ-შემთხვევითის დროს. 
მექნიკური ამორჩევისას ადვილია ერთეულთა შერჩევის 
სისწორის დადგენა, მისი ერთეულები უფრო მიახლოე-
ბულია გენერალური ერთობლიობის ერთეულებთან და 
შერჩევა უფრო რეპრეზენტატიულია.  

ტიპური შერჩევის დროს დისპერსია უნდა განვსაზ-
ღვროთ ცალკეული ჯგუფების დისპერსიების საშუალო 
შეწონილით, ამიტომ შეცდომის გასაანგარიშებელ 
ფორმულებში - ის ნაცვლად უნდა შევიტანოთ 




f

f2
2 

  და )1( pp  -ს ნაცვლად )1( pp  -ის მნიშ-

ვნელობები.  
 
სერიული შერჩევის შემთხვევაში შერჩევის საზ-

ღვრითი შეცდომა განისაზღვრება შემდეგი ფორმულით: 

)1(
2

N

n

n
t 

   (9.11) 

)1()1(
N

n

n

pp



   (9.12) 
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სადაც 2  არის დისპერსია; 
                 r – შერჩეული სერიების რიცხვი; 

 R – გენერალურ ერთობლიობაში სერიათა რიც-
ხვი. 

 
9.4. შერჩევითის საჭირო რიცხვის 

განსაზღვრა 
 
შერჩევითი დაკვირვების მეთოდით ტურიზმისა და 

მასთან დაკავშირებული მოვლენების დაკვირვების და-
საწყისში აუცილებელია განისაზღვროს შერჩევისათვის 
საჭირო ერთეულთა რიცხვი, ვინაიდან მცირე რიცხვი 
ვერ მოგვცემს რეპრეზენტატულ შედეგს, ხოლო დიდი 
რიცხვი ზედმეტ დროსა და ხარჯებთანაა დაკავშირებუ-
ლი. 

შერჩევის საჭირო რიცხვი განისაზღვრება საზ-
ღვრითი შეცდომის ფორმულებიდან. კერძოდ, თუ მის 
ორივე მხარეს კვადრატში ავიყვანთ. 

1. განმეორებითი შერჩევის დროს: 
a)  ნიშნის საშუალო მნიშვნელობის გაანგარიშებისას:          

                                           
    
     

        
ბ) წილობრივი ნიშნის გაანგარიშებისას: 
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2. განუმეორებელი შერჩევის შემთხვევაში: 
  ა) ნიშნის საშუალო მნიშვნელობის გაანგარიშებისას: 

222

22



tN

Nt
n


    (9.16) 

                                  
  ბ) წილობრივი ნიშნის შემთხვევისათვის: 
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იგივე წესით განისაზღვრება ტიპური და სერიული 
შერჩევის შემთხვევაში შემდეგი ფორმულების საფუძ-
ველზე,  

ტიპურის დროს: 
                     
    
 

 
 სერიულის დროს:  
  

                                                                   
 
 
 

შერჩევაში დაკვირვების ერთეულთა რიცხვის (შერ-
ჩევითი ერთობლიობის მოცულობა) განსაზღვრა შეიძ-
ლება საკმარისად დიდ რიცხვთა ცხრილების, საკმარი-
სად დიდ რიცხვთა ნომოგრამებისა და მათემატიკური 
ფორმულების საფუძველზე.  
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9.5. შერჩევის მახასიათებლების გენერალურ 
ერთობლიობაზე გავრცელების წესები 

 
შერჩევითი დაკვირვების შედეგების ანუ შერჩევის 

მახასიათებლების გენერალურ ერთობლიობაზე გავ-
რცელების ორი ხერხი არსებობს:  

 
 პირდაპირი გადაანგარიშების; 
 კოეფიციენტების წესები. 

   
პირდაპირი გადაანგარიშების წესის გამოყენების 

შემთხვევაში ერთობლიობის შესწავლით მიღებული სა-
შუალო სიდიდე მრავლდება გენერალური ერთობლიო-
ბის ერთეულების რიცხვზე, რის შედეგადაც ვღებულობთ 
საერთო მაჩვენებელს. პრაქტიკული გაანგარიშების 
თვალსაზრისით ეს წესი რთული არ არის. მაგალითად, 
შერჩევითი დაკვირვების შედეგად გამოკვლეული 1000 
ტურისტის (ოჯახთან ერთად ჩამოსული) საფუძველზე შე-
ვაფასოთ მოთხოვნა სასტუმროში საჭირო ადგილების 
რაოდენობაზე. პირდაპირი გადაანგარიშების წესის გა-
მოყენებით ასეთი გამოთვლა შემდეგნაირად უნდა ჩავა-
ტაროთ: უნდა განვსაზღვროთ ბავშვთა ასაკი, მოვახდი-
ნოთ დაჯგუდება და თითოეული ასაკობრივი ჯგუფისათ-
ვის გამოთვალოთ მათი რიცხვი. ვთქვათ, 3-6 წლამდე 
ასაკის ბავშვთა საშუალო რიცხვია 1,3. გავამრავლოთ ეს 
რიცხვი გენერალური ერთობლიობის რაოდენობაზე და 
მივიღებთ, რომ საჭირო იქნება 1300 ადგილი.  

ასეთი გაანგარიშების ჩატარებისათვის საჭიროა 
შერჩევითი ერთობლიობის ყველა ერთეულის გამოკ-
ვლევა, მაგრამ ზოგჯერ ტურიზმის სფეროში ჩატარებულ 
გამოკვლევებში გამოსაკვლევ და ფაქტიურად გამოკ-
ვლეულ ერთეულთა რიცხვი ხშირად ერთმანეთს არ ემ-
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თხვევა, შესაბამისად ფაქტიური ერთეულებით შერჩევი-
თი მახასიათებლების ამ წესით გაანგარიშება არ მოგ-
ვცემს გენერალური ერთობლიობის ადეკვატურ დახასი-
ათებას. კერძოდ, ზემოთ განხილულ მაგალითში, თუ 
ჩვენს მიერ გამოსაკითხი ოჯახებიდან რაღაც ნაწილი 
ვერ იქნა გამოკითხული, მაშინ ეს ნიშნავს, რომ შემცირ-
და შერჩევის ფაქტიური მოცულობა დაგეგმილთან შე-
დარებით. ბავშვთა საშუალო რიცხვი კი 1,3-ის ნაცვლად 
ვთქვათ მივიღეთ 1,2. მაშინ პირდაპირი გადაანგარიშე-
ბის წესის გამოყენებით ადგილთა რიცხვი იქნება 1200, 
ე.ი. აბსოლუტური გადახრა 100 ადგილია, შეფარდებითი 

კი დაახლოებით 7,69% ( %69,7100
1300
100

 ) იქნება. 

  თუ გენერალური ერთობლიობის მოცულობა 10 000 
იქნება, მაშინ აღნიშნული შემთხვევის პირობებში აბსო-
ლუტური გადახრა 10-ჯერ მეტ მნიშვნელობას მიიღებს, 

შეფარდებითი კი იგივე %69,7100
13000
1000

  დარჩება.  

ამრიგად, აბსოლუტური გადახრის მნიშვნელობა 
პირდაპიდამოკიდებულებაშია გენერალური ერთობლი-
ობის მოცულობასთან. აღნიშნულიდან გამომდინარე 
შერჩევით გამოკვლევებში უფრო მოსახერხებელია ინ-
ტერვალური შეფასების გამოყენება, რომელიც საშუა-
ლებას გვაძლევს გავითვალისწინოთ საშუალო ან წი-
ლობრივი ნიშნისათვის გაანგარიშებული შერჩევის საზ-
ღვრითი შეცდომის ზომა.  

  თუ ჩვენს მიერ განხილულ მაგალითში 3-6-წლამდე 
ასაკის ბავშვთა რიცხვი 1,3 კაცია, ხოლო საზღვრითი 
შეცდომა ±0,1, მაშინ საჭირო ადგილების რიცხვი მოთავ-
სდება 1200-დან 1400-მდე საზღვრებში.  

კოეფიციენტის წესს იყენებენ შერჩევითი დაკვირ-
ვების საშუალებით მთლიანი დაკვირვების შედეგების 
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შემოწმების, ნაწილობრივ შესწავლილი ერთობლიობის 
ერთეულთა რიცხოვნობის დაზუსტებისათვის. კერძოდ, 
შერჩევითი გამოკვლევების შედეგების მიხედვით დგინ-
დება შეფარდებითი სიდიდე და მიღებული კოეფიციენ-
ტი, რომელიც შემოწმებული და მთლიანი დაკვირვების 
ურთიერთშეფარდების ტოლია, საშუალებას იძლევა 
შესწორდეს მთლიანი დაკვირვების მონაცემები. ეს წე-
სი იქნა გამოყენებული საქართველოში 2002 წლის მო-
სახლეობის აღწერის დროს. 

 
საკონტროლო კითხვები 

 
  რას ეწოდება გენერალური ერთობლიობა?  
  შერჩევითი დაკვირვების რომელი სახეები იცით? 
  შერჩევითი დაკვირვების დროს რამდენი სახის შეც-

დომა დაიშვება? დაახასიათეთ ისინი. 
  შერჩევის საშუალო შეცდომის განსაზღვრის რომე-

ლი ფორმულებია თქვენთვის ცნობილი?  
  რომელი ფორმულებითაა შესაძლებელი საზღვრითი 

შეცდომის გაანგარიშება? 
  სერიული შერჩევის შემთხვევის დროს საზღვრითი 

შეცდომა რომელი ფორმულით განისაზღვრება? 
  შერჩევის მახასიათებლების გენერალურ ერთობლი-

ობაზე გავრცელების რამდენი ხერხი იცით? 
  როგორ განისაზღვრება შერჩევისათვის საჭირო 

რიცხვი? 
  დაახასიათეთ შერჩევის მახასიათებლების გენერა-

ლურ ერთობლიობაზე გავრცელების ხერხები. 
 რომელ წესს იყენებენ მთლიანი დაკვირვების შედე-

გების შემოწმებისას და რაში მდგომარეობს იგი?  
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თავი 10. ტურისტული მოვლენების დინამიკის 
სტატისტიკური შესწავლა 

 
10.1.  დინამიკური მწკრივის არსი და მისი  

სტატისტიკური მაჩვენებლები 
 

დინამიკური მწკრივი, ეწოდება სტატისტიკური მაჩ-
ვენებლების რიცხვით მნიშვნელობათა მწკრივებს, 
რომლებიც ახასიათებენ საზოგადოებრივი (ტურისტუ-
ლი) მოვლენების ცვლილებას დროში.  
 

 

მაჩვენებლის ყოველ ცალკეულ რიცხვით მნიშ-
ვნელობას თითოეული ქრონოლოგიური თარიღის (წე-
ლი, თვე, დღე) მიხედვით, რომელიც ახასიათებს მოვ-
ლენის სიდიდეს, მოცულობას, ეწოდება მწკრივის დონე.  

 

დინამიკური მწკრივები დონეთა გამოხატვის მიხედვით 
იყოფა აბსოლუტურ, შეფარდებით და საშუალო სიდი-
დეთა მწკრივებად 

 
დინამიკური მწკრივები იყოფა სამომენტო და ინ-

ტერვალურ მწკრივებად.  
სამომენტო დინამიკური მწკრივის მაჩვენებლები 

ტურისტული (საზოგადოებრივი) მოვლენებისა და პრო-
ცესების რაოდენობრიობას ასახავენ ქრონოლოგიური 
თარიღების გარკვეული მომენტისათვის. მაგალითად, 
შემოსული ტურისტების, გაყიდული საგზურების რაოდე-
ნობის, მოსახლეობის რიცხოვნობის, საქონელბრუნვის, 
და ა.შ. მოცულობის მაჩვენებლები თითოეული წლის 1 
იანვრისათვის ან თვის პირველი რიცხვისათვის (1 იან-
ვარი, 1 თებერვალი, 1 მარტი და ა.შ) ან სხვა რომელიმე 
მომენტისათვის. ასეთი მწკრივის მაჩვენებლების შეკ-
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რების შედეგად მიღებულ ჯამებს დამოუკიდებელი ეკო-
ნომიკური მნიშვნელობა არა აქვს. რაც ნიშნავს, რომ მა-
თი შეჯამება არ შეიძლება.    

ინტერვალური დინამიკური მწკრივის მაჩვენებლე-
ბი ახასიათებენ რაიმე პროცესის შედეგებს დროის ამა 
თუ იმ პერიოდის ანუ ინტერვალისათვის. მაგალითად, 
ტურისტული კომპანიების რიცხვი, გაყიდული მომსახუ-
რეობის მოცულობა, ხელფასის ფონდი და ა.შ. ამ მაჩვე-
ნებლებს უკვე სხვანაირი ხასიათი აქვთ და მათი სიდი-
დე შეიძლება განისაზღვროს მხოლოდ დროის რაიმე პე-
რიოდისათვის (შუალედი, ინტერვალი). აბსოლუტურ სი-
დიდეთა ინტერვალური დინამიკური მწკრივის დონეები 
ახასიათებენ გარკვეული მონაკვეთისათვის ამა თუ იმ 
მოვლენის ჯამობრივ შედეგს. ისინი დამოკიდებულნი 
არიან ამ დროის პერიოდის ხანგრძლივობაზე და მათი 
შეკრება გარკვეული ეკონომიკური შინაარსის მატარე-
ბელია, რადგან არ მოიცავს განმეორებით აღრიცხვას. 
მათი შეჯამებით ვღებულობთ მაჩვენებელთა მნიშვნე-
ლობებს გამსხვილებული ინტრვალებისათვის.  

აბსოლუტური სიდიდის დინამიკური მწკრივები 
წარმოადგენენ ამოსავალ, საწყის მწკრივებს, რადგან 
მათ საფუძვლად მყოფი აბსოლუტური მაჩვენებლები მი-
იღება უშუალოდ სტატისტიკური დაკვირვების შედეგე-
ბის ანალიზის დროს.  

აბსოლუტურ სიდიდეთა დინამიკის მწკრივების სა-
ფუძველზე შესაძლებელია შეფარდებითი და საშუალო 
სიდიდეთა დინამიკური მწკრივების აგება, რაც განზო-
გადებულ სტატისტიკურ სიდიდეებს შორის დამოკიდე-
ბულებას ეფუძნება. მაგალითად, ტურისტული ხარჯების, 
ტურისტული კომპანიების შემოსავლების, შიდა და უც-
ხოელ ვიზიტორთა რიცხოვნობის და ა.შ. სტრუქტურა 
წლების მიხედვით. 
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დონეთა ერთმანეთისაგან დაშორების ნიშნის მი-
ხედვით დინამიკური მწკრივები შეიძლება იყოს დროში 
თანაბრად დაშორებული და არათანაბრად დაშორებუ-
ლი. თუ მწკრივის დონეები განლაგებულია პერიოდის 
მიხედვით თანმიმდევრულად (ერთმანეთის მიყოლე-
ბით), მაშინ დინამიკური მწკრივი იქნება თანაბრად და-
შორებული. მაგალითად, საქართველოში შემოსული ვი-
ზიტორების რაოდენობა 2000 წლის, 2001-ის, 2002-ის, და 
ა.შ. 2011 წლის ჩათვლით. თუ მწკრივი აგებულია დროის 
გამოტოვებული პერიოდების მიხედვით, ან მასში მოცე-
მულია დროის არათანაბარი მონაკვეთების მონაცემები, 
მწკრივი იქნება არათანაბრად დაშორებული.  

დინამიკური მწკრივის აგებისა და ანალიზის დროს 
პირველ რიგში ყურადღება უნდა გავამახვილოთ იმაზე, 
რომ მწკრივის დონეები ერთმანეთის შესადარისი იყოს, 
რადგან დინამიკური მწკრივი მხოლოდ ამ შემთხვევაში 
ასახავს სწორად მოვლენის განვითარების პროცესს.  

დინამიკური მწკრივის დონეთა შესადარისობა ანა-
ლიზის შედეგად მიღებული დასკვნების დასაბუთებისა 
და სისწორის უმნიშვნელოვანესი პირობაა. მწკრივები 
შეიძლება დროის დიდი პერიოდის განმავლობაში მომ-
ხდარი ცვლილებების შედეგად არაშესადარისი იყოს: 
მაჩვენებელთა გაანგარიშების სხვადასხვა მეთოდების, 
სხვადასხვა საზომის ერთეულით და ა.შ. მიხედვით. თუ 
მწკრივი შედგება სხვადასხვა მეთოდით გაანგარიშებუ-
ლი მაჩვენებლებისაგან, საჭიროა მათი გადაანგარიშება 
ერთნაირი მეთოდით, რაც სტატისტიკაში დინამიკური 
მწკრივების შემჭიდროვების, მიჯრის წესის სახელწო-
დებითაა ცნობილი. ამ შემთხვევაში იყენებენ ახალი მე-
თოდიკით გაანგარიშებულ კოეფიციენტებს, რისვისაც 
საკმარისია გვქონდეს ერთი რომელიმე პერიოდისათ-
ვის ორივე (ძველი და ახალი) მეთოდით გაანგარიშებუ-
ლი მაჩვენებლები. იგი მიიღება ახალი და ძველი მეთო-
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დიკით გაანგარიშებული მაჩვენებლების ურთიერთშე-
ფარდებით. მიღებულ კოეფიციენტზე უნდა გავამრავ-
ლოთ ძველი მეთოდიკით გაანგარიშებული მაჩვენებ-
ლები.  

დროში მოვლენის განვითარების ანალიზისათვის 
გამოიყენება შემდეგი სახის საანალიზი მაჩვენებელე-
ბით: დინამიკური მწკრივის დონე, საშუალო დონე, აბ-
სოლუტური მატება (კლება), საშუალო აბსოლუტური მა-
ტება (კლება), ზრდისა და მატების (კლების) ტემპები, 
საშუალოწლიური ზრდისა და მატების ტემპები, მატების 
1%-ის აბსოლუტური მნიშვნელობა.  

დინამიკური მწკრივის დონე არის მაჩვენებლის 
მნიშვნელობები ცალკეული ქრონოლოგიური თარიღის 
მიხედვით და აღინიშნება nyyyy ....3,2,1 -ით. განასხვავე-

ბენ საბაზისო – შესადარებელ ანუ რომელსაც ვადა-
რებთ, საანგარიშო – შესადარებელი ანუ რომელსაც ვუ-
დარებთ დონეებს.  

საშუალო დონე გვიჩვენებს მოვლენის დონეთა 
მნიშვნელობას მოცემული დროის პერიოდისათვის.  მი-
სი გაანგარიშება  დამოკიდებულია იმაზე მწკრივი 
ინტერვალურია, თუ სამომენტო.  

თუ მწკრივი ინტერვალურია საშუალო დონე გაი-
ანგარიშება საშუალო არითმეტიკულის ფორმულით:  

n
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ხოლო სამომენტო მწკრივისათვის (თანაბარი ინტერვა-
ლი) – ქრონოლოგიური საშუალოს საფუძველზე:  
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არათანაბარ ინტერვალიანი სამომენტო მწკრივი-
სათვის საშუალო დონე განისაზღვება ფორმულით:  

     

  

 

სადაც ტ, რომელიც იცვლება ტ1, ტ2, ….ტ ნ-1 არის პერიოდის 
ხანგრძლივობა, რომლის განმავლობაშიც დონე არ შეც-
ვლილა.

          
 

აბსოლუტური მატება (∆) მიიღება მომდევნო და წი-
ნა დონეებს შორის სხვაობით და გვიჩვენებს დრიოს პე-
რიოდების მიხედვით მოვლენის აბსოლუტურ გადიდე-
ბას ან შემცირებას (თუ სხვაობის შედეგად მივიღეთ 
უარყოფითი მნიშვნელობა). იგი გამოისახება ზომის იმ 
ერთეულებში, რაშიც დონეებია გაზომილი. გაანგარიშე-
ბის წესის მიხედვით განასხვავებენ ჯაჭვურ და საბაზი-
სო აბსოლუტურ მატებებს.  

თუ ყოველი წლის დონეს აკლდება წინა მომიჯნავე 
დონე, მაშინ გვექნება ჯაჭვური აბსოლუტური მატება, 
ხოლო თუ წინა დონედ ავიღებთ ერთ რომელიმე დონეს 
(ჩვეულებრივ იღებენ საწყის დონეს), მაშინ მივიღებთ 
საბაზისო აბსოლუტურ მატებას.  

 
ჯაჭვური აბსოლუტური მატების ზოგადი ფორმუ-

ლაა: 

11   nnn yy          (10.4) 
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საბაზისო აბსოლუტური მატების ზოგადი ფორმუ-
ლა კი შემდეგი სახისაა:  
 

11 yynn                  (10.5) 

                

საშუალო აბსოლუტური მატება (კლება) ახასია-
თებს მოცემული დრიოს პერიოდში მოვლენის გადიდე-
ბის, თუ შემცირების საშუალო მნიშვნელობას. იგი აღი-

ნიშნება  -თი და გაიანგარიშება შემდეგი ფორმულით: 
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               (10.6) 

                                      

სადაც  არის ჯაჭვური აბსოლუტური მატებების ჯამი. 

ამ ფორმულაში ჯაჭვური აბსოლუტური მატების გასაან-
გარიშებელი ფორმულების ჩასმით შეიძლება საშუალო 
აბსოლუტური მატების მნიშვნელობის გაანგარიშება მე-
ორენაირადაც, სადაც საკმარისია მხოლოდ მწკრივის 
საწყისი და ბოლო დონის მნიშვნელობები:   
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ზრდის ტემპი (K) გვიჩვენებს თუ როგორ იცვლება 
დინამიკური მწკრივის ესა თუ ის დონე წინა რომელიმე 
დონესთან შედარებით. თუ ყოველი წლის დონეს შევა-
ფარდებთ წინა მომიჯნავე დონესთან, მივიღებთ ჯაჭვუ-
რი ზრდის ტემპს, ხოლო თუ საბაზისო დონესთან შევა-
ფარდებთ – საბაზისო ზრდის ტემპს.  
ჯაჭვური ზრდის ტემპის გასაანგარიშებელი ზოგადი 
ფორმულაა:  
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საბაზისო ზრდის ტემპის გაანგარიშებელი ზოგადი 
ფორმულაა: 
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ზრდის ტემპი გამოისახება პროცენტებში (კოეფიციენ-
ტებში). 

მატების (კლების) ტემპი, რომელიც აღინიშნება T-
თი, გვიჩვენებს მოვლენის ზრდას (კლებას) წინა რომე-
ლიმე დონესთან შედარებით პროცენტებში. იგი მიიღე-
ბა აბსოლუტური მატების შესაბამის დონეზე შეფარდე-
ბით. არსებობს ჯაჭვური და საბაზისო მატების (კლების) 
ტემპი. ამასთან, თუ დონეთა შეფარდებით მიიღება 
100%-ზე მეტი, მაშინ ადგილი აქვს მოვლენის გადიდე-
ბას, ხოლო თუ 100%-ზე ნაკლები – მოვლენის შემცირე-
ბას.  

ჯაჭვური მატების ტემპი გაიანგარიშება შემდეგი 
ზოგადი ფორმულით:  
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ხოლო საბაზისო მატების ტემპი:   
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(10.12)
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ამრიგად, მატების ტემპი მარტივად შეიძლება გავი-
ანგარიშოთ ზრდის ტემპის საფუძველზე. კერძოდ, 
ზრდის ტემპს გამოკლებული 100% – თუ იგი პროცენტებ-
შია გამოსახული ან 1, თუ – კოეფიციენტებში.  

საშუალოწლიური ზრდის ტემპი ( )K  გვიჩვენებს 

დროის მოცემული პერიოდისათვის საშუალოდ როგორ 
იცვლება შესასწავლი მაჩვენებელი. იგი გაიანგარიშება 
საშუალო გაომეტრიულის საფუძველზე:  
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(10.13) 

                         

საშუალოწლიური ზრდის ტემპის გასაანგარიშებე-
ლი მარტივი ფორმულა შემდეგი სახისაა: 

1001



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K             (10.14) 

          

საშუალოწლიური მატების (კლების) ტემპი გვიჩ-
ვენებს მოცემული დროის პერიოდისათვის საშუალოდ 
მაჩვენებლის გადიდებას ან შემცირებას და გაიანგარი-
შება საშუალოწლიური ზრდის ტემპის საფუძველზე:  

 

100%  KT  

 

                                                                   

ან 1 KT                (10.15) 
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მატების 1%-ის აბსოლუტური მნიშვნელობა (A) გა-
ანგარიშება აბსოლუტური მატების მატების ტემპთან შე-
ფარდებით.  

T
A


   ან 

100
1 nyA

 
ან 10,01 nA y            (10.16) 

           

ამ მაჩვენებლის გაანგარიშებას მხოლოდ ჯაჭვუ-
რი წესის საფუძველზე გააჩნია ეკონომიკური შინაარსი.  

დინამიკური მწკრივის საანალიზო მაჩვენებლების 
გაანგარიშება ვაწარმოვოთ შემდეგი პირობითი მაგა-
ლითის საფუძველზე. 
ამოცანა 1.  

მოცემულია მონაცემები ვიზიტორთა რიცხოვნო-
ბის შესახებ 2006-2011 წლებში:  
 

 2006 წ 2007 წ 2008 წ 2009 წ 2010 წ 2011 წ 
ვიზიტორთა 
რაოდენობა 
(ათასი კაცი)  

 
83,0 

 
147,0 

 
250,0 

 
352,1 

 
285,0 

 
554,2 

 

საანალიზო მაჩვენებელთა გაანგარიშებისათვის ავა-
გოთ ახალი ცხრილი: 
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(%) 
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∆ჯაჭ ∆საბ Kჯაჭ Kსაბ Tჯაჭ Tსაბ 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 
2006 83        
2007 147 64 64 177.1 177.1 77.1 77.1 0.83 
2008 250 103 167 170.1 301.2 70.1 201.2 1.74 
2009 352.1 102.1 269.1 140.8 424.2 40.8 324.2 2.5 
2010 

285 -67.1 202 80.94 343.4 
19.0

6 
243.4 3.521 
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2011 554.2 269.2 471.2 194.5 667.7 94.5 567.7 2.85 
სულ 1671.3 471.2       

 

1. ვიზიტორების საშუალო რიცხვი 2006-2011 წლებში გაი-
ანგარიშება საშუალო არითმეტიკულის ფორმულით, 
რადგან მოცემულია ინტერვალური მწკრივი: 

8.238
7

3.1671...4321 


 
n

yyyyy

n

y
Y n  ათა-

სი კაცი 
2. აბსოლუტური მატება ჯაჭვური წესით გავიანგარიშოთ 
10.4 ფორმულების მიხედვით: 

11   nnn yy   

6483147121  yy  

103147250232  yy  

1.1022501.352343  yy    და ა.შ. 

საბაზისო წესით კი 10.5 ფორმულების მიხედვით: 

11 yynn    

6483147121  yy  

16783250132  yy  

1.269831.3521343  yy  და ა.შ 

გაანგარიშებული მონაცემები შეტანილია ცხრილის მე-3 
და მე-4 სვეტებში. 
3. საშუალო აბსოლუტური მატება გავიანგარიშოთ ფორ-
მულით: 

5,78
6

2.471
1





 
n

 ათასი კაცი 

4. ზრდის ტემპი ჯაჭვური წესით 10.8 ფორმულების მი-
ხედვით იქნება: 
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%1,177100
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K  და ა.შ. 

საბაზისო წესით – 10.9 ფორმულების მიხედვით:  
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1 y

y
K n
n   

%1,177100
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147100
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%2.424100
83
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K  და ა.შ. 

გაანგარიშებული მონაცემები შეტანილია ცხრილის მე-5 
და მე-6 სვეტებში 
5. მატების ტემპი ჯაჭვური წესით გავიამგარიშოთ 10.11 
ფორმულების მიხედვით: 

100%100100100
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%1,771001.177100%1  KT  

%1.701001.170100%2  KT   და ა.შ. 

საბაზისო წესით – 10.12 ფორმულების მიხედვით:  
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100%100100100
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%1,771001.177100%1  KT  

%2,2011002.301100%2  KT  და ა.შ.   

 
გაანგარიშებული მონაცემები შეტანილია ცხრილის მე-7 
და მე-8 სვეტებში 
6. საშუალოწლიური ზრდის ტემპი გავიანგარიშოთ 10.14 
ფორმულით: 

%2.142100
2,5543,1671

833,16711001 











nyy

yy
K  

7. საშუალოწლიური მატების ტემპი გავიანგარიშოთ 10.15 
ფორმულით: 

%2.421002.142100%  KT  
8. მატების 1%-ის აბსოლუტური მნიშვნელობა გავიანგა-
რიშოთ 10.16 ფორმულით 

100
1 nyA  

83,0
100
83

100
1

1 
y

A  

47,1
100
147

100
2

2 
y

A   და ა.შ.   

გაანგარიშებული მონაცემები შეტანილია ცხრილის მე-9 
სვეტში. 
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10.2. მოვლენათა განვითარების ტენდეციის  
(ტრენდის) ანალიზი დინამიკურ მწკრივებში 

 
დინამიკის ანალიზის ერთ-ერთი უმნიშვნელოვა-

ნესი ამოცანაა გამოვყოთ მოვლენის განვითარების ერ-
თგვაროვანი ეტაპები, ხოლო შემდეგ გამოვლენილ და 
დახასიათებულ იქნას მათი თვისებრივი ტენდენციები 
და კანონზომიერებანი. ერთგვაროვანი ეტაპების გამო-
ყოფა წარმოებს მოვლენის არსისა და მისი განვითარე-
ბის ზოგადი კანონების გამოკვლევის საფუძველზე. დი-
ნამიკის ძირითადი ტენდენციის (ტრენდის) ქვეშ იგუ-
ლისხმება მოვლენის დონის ცვლილების მიმართულე-
ბა, ე.ი. მისი ზრდის, შემცირების ან სტაბილიზაციის 
ტენდენცია. 

თუ დინამიკის დონეები ძალიან იცვლება, ხან იზ-
რდება, ხან კი მცირდება (ზრდას კლება ცვლის), მათი 
ცვლილების საერთო მიმართულება შეიძლება ნათლად 
არც იყოს გამოხატული (იხ.ნახ.10.1). დონეთა მუდმივი 
რხევით გამოწვეული განვითარების ძირითადი ტენდენ-
ცია თითქოს იმალება. ასეთ შემთხვევაში საჭიროა დი-
ნამიკური მწკრივის წინასწარი დამუშავება, რომელიც 
ითვალისწინებს მწკრივში ე.წ. “ნახტომების” ზრდიდან 
კლებაში და პირიქით, კლებიდან ზრდაში გადასვლების 
აღმოფხვრას, მოსწორებას და განვითარების (ცვლილე-
ბი) საერთო სურათის გამოვლენას.  
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ნახ. 10.1 

 
ამრიგად, დინამიკური მწკრივის დონეთა ცვლი-

ლება სხვადასხვა მიმართულებით მოითხოვს განვითა-
რების საერთო ტენდენციის დადგენისათვის ემპირიულ 
დონეთა ( nyyyy ....3,2,1 ) მოსწორებას ისეთი თეორიული 

დონეების ( nyyyy ˆˆˆˆ ,....3,2,1 ) გაანგარიშებით, რომლებიც 

ნათლად გამოავლენს მოვლენის განვითარების საერ-
თო მიმართულებას.  

სტატისტიკაში მოვლენის განვითარების ტრენდის 
დადგენის სხვადასხვა ხერხები არსებობს, რომლებიც 
პირობითად შეიძლება დავყოთ მარტივ და ანალიტიკურ 
მეთოდებად.  

დინამიკური მწკრივის განვითარების ტრენდის 
დადგენის მარტივი ხერხებია: მოსწორება სრიალა საშუ-
ალოს, საშუალო აბსოლუტური მატების, საშუალოწლიუ-
რი ზრდისა და მატების ტემპების საფუძველზე.  

სრიალა საშუალოს მეთოდის საფუძველზე მოსწო-
რება ითვალისწინებს ყოველი მომდევნო დონის გან-
საზღვრას წინა და მომდევნო დონეების საფუძველზე, 
რისთვისაც საჭიროა დონეები დავყოთ სამ, ხუთ და ა.შ. 
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წევრიან ინტერვალებად და მათგან გაანგარიშებული 
საშუალოთი მოხდეს ემპირიული დონეების შეცვლა.  

თუ ინტერვალი სამწევრიანია მაშინ დინამიკური 
მწკრივის სრიალა საშუალოთი მოსწორებული დონეები 
იქნება:  
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 

           (10.17)                    

 როგორც ვხედავთ, მოსწორებული დონეების რიც-
ხვი ემპირიულზე ორი დონით ნაკლებია, რაც ამ მეთო-
დის ნაკლოვანებაა, მაგრამ იგი ტრენდის დადგენისათ-
ვის მაინც შეიძლება გამოვიყენოთ.  

ამოცანა 2.  
მოცემულია მონაცემები ტურისტული ფირმის მიერ 

მიღებული შემოსავლების შესახებ. მოვახდინეთ მოცე-
მული მწკრივის მოსწორება სამწევრიანი სრიალა საშუ-
ალოს მეთოდით  

თვეები 
ტურიტული ფირმის  

შემოსავლები  
(ათასი ლარი) 

მოსწორებუ-
ლი დონეები 

I 36 40,7 
I I 42 46,7 
I I I 44 47 
I V 54 47 
V 43 50,7 
V I 55 46,3 
V I I 41 46,3 
V I I I 43 – 

IX 39 – 
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                                  და ა.შ. 

გრაფიკულად ემპირიული და მოსწორებული დო-
ნეები (მოსწორება სამწევრიანი სრიალა საშუალოს მე-
თოდით) შემდეგნაირად გამოისახება 
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შედარებით სრულყოფილია მოსწორება საშუალო 

აბსოლუტური მატების საშუალებით, რომლის დროსაც 
პირველი დონე არ იცვლება და მოსწორება იწყება მეო-
რე დონიდან ე.ი.  

   11ˆ yy  ,  12 YY


,  2123 YYY


,  

 
… 
 

  )1(11 nYYY nn


  (10.18) 
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3
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3

444236
1 


y

7,46
3

140
3

544442
2 


y

47
3

141
3

435444
3 


y
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საშუალოწლიური ზრდის (მატების) ტემპის მიხედ-
ვით მწკრივის მოსწორების პროცედურა იგივენაირად 
მიმდინარეობს, იმ განსხვავებით, რომ მწკრივის საწყი-
სი დონე მრავლდება საშუალოწლიური ზრდის ტემპზე: 

       11 YY 


;   KYY  12


;    

2

123 KYKYY 


,…,         

 
)1(

11



 
n

nn KYKYY


  (10.19) 

                        
)(

1

n

n KYY 


 

საშუალოწლიური მატების ტემპის გამოყენებისას 
თეორიული დონეების გაანგარიშების წესი იგივე რჩება, 
მხოლოდ საშუალოწლიური ზრდის ტემპის ნაცვლად გა-
მოიყენება საშუალოწლიური მატების ტემპი. 

დინამიკური მწკრივის მოსწორების უფრო სრულყო-
ფილია ანალიტიკური ხერხები: მოსწორება წრფივი, პა-
რაბოლური, ჰიპერბოლური ან მაჩვენებლიანი ფუნქცი-
ით. ზოგადად ანალიტიკური ხერხი ითვალისწინებს ემ-
პირიული დონეებიდან მოცემული ფუნქციის საფუძველ-
ზე ისეთი თეორიული დონეების გაანგარიშებას, რომე-
ლიც ადექვატურად ასახავს მოვლენის განვითარების 
საერთო სურათს. მთავარი ამ ხერხის გამოყენების 
დროს არის მოსწორების შესაბამისი ფუნქციის შერჩევა, 
რაც უნდა ეფუძნებოდეს მოვლენის შინაარსსა და გან-
ვითარების თავისებურებებს. 

მარტივად, განვითარების განტოლებათა შერჩევის 
საფუძველს წარმოადგენს დინამიკური მწკრივის დონე-
ების ცვალებადობის ხასიათი. კერძოდ, თუ დონეები იც-
ვლება არითმეტიკული პროგრესიით ანუ თანაბრად იზ-
რდება ან მცირდება, მაშინ უნდა გამოვიყენოთ წრფივი 
ფუნქცია, ხოლო თუ გეომეტრიული პროგრესიით, მაშინ 
რომელიმე არაწრფივი ფუნქციებით – პარაბოლით, ჰი-
პერბოლით, ან მაჩვენებლიანი ფუნქციით.  
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დინამიკური მწკრივის დონეების მოსწორების ანა-
ლიზური ხერხის საფუძველზე უმცირეს კვადრატთა მე-
თოდის საშუალებით ისეთი თეორიული დონეები უნდა 
გავიანგარიშოთ, რომელთა ემპირიული დონეებისაგან 
გადახრების კვადრატების ჯამი მინიმალური იქნება.   

 

min)( 2  tyy


      (10.20) 

 
თუ მოსწორებისათვის გამოვიყენებთ წრფივ 

ფუნქციას:                         
taayt 10 

        (10.21) 

სადაც t არის წლების აღმნიშვნელი, მაშინ უმცირეს 
კვადრატთა მეთოდის საფუძველზე მიღებულ ნორმა-
ლურ განტოლებათა სისტემას ექნება შემდეგი სახე: 
 

 








yttata

ytana
2

10

10
     (10.22)                     

 

ამ სისტემის ამოხსნით ვღებულობთ განტოლების 

0a  და 1a პარამეტრების მნიშვნელობებს, რომელთა 

დახმარებითაც მოხდება თეორიული დონეების გაანგა-
რიშება. 

სტატისტიკაში არსებობს ამ სისტემის ამოხსნის 
მარტივი ხერხი, რაც ითვალისწინებს წლების ათვლას 

ცენტრიდან, ისე რომ   0t . კერძოდ, წლების კენტი 

რიცხვის, ვთქვათ 5 წლის, შემთხვევაში: t1=-2, t2=-1, t3=0, 

t4=1, t5=2.   0t  მნიშვნელობის სისტემაში ჩასმით 
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წრფივი ფუნქციის პარამეტრები გაიანგარიშება შემდე-
გი სახით: 

 
ამოცანა 3.  

ამოცანა 2-ის მონაცემების გამოყენებით მოვახ-
დინოთ  მოსწორება წრფივი ფუნქციის საფუძველზე.  

ამოხსნა: 
მოსწორებისათვის გამოვიყენოთ წრფივი ფუნქცია: 

taayt 10 
 

N ნორმალურ განტოლებათა სისტემის საფუძველზე 









yttata

ytana
2

10

10
 

გავიანგარიშოთ ფუნქციის 0a  და 1a პარამეტრების 

მნიშვნელობები.   
 ავაგოთ ახალი ცხრილი: 
 

n

y
a 0

 
 და

 
 21 t

yt
a

    

(10.23)
 

თვე შემოსავლები 
(ათასი ლარი) 

t  2t  Yt Ŷ  

I 36 -4 16 -144 43,3 
II 42 -3 9 -126 43,5 
III 44 -2 4 -88 43,7 
IV 54 -1 1 54 43,9 
V 43 0 0 0 44,1 
VI 55 1 1 55 44,3 
VII 41 2 4 82 44,5 
VIII 43 3 9 129 44,7 
IX 39 4 16 156 44,9 

სულ 397 0 60 13 396,9 
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თუ t-ს მივანიჭებთ მნიშვნელობებს t1=-4, t2=-3, t3=-2, t4=-1, 

t5=0, t6=1, t7=2, t8=3, t9=4,    maSin   0t   

შესაბამისად, 1,44
9

397
0  

n

y
a  ხოლო 

21,0
60
13

21 


t

yt
a  

0a , 1a  და ტ-ს მნიშვნელობათა taayt 10 
 შეტანით მი-

ვიღებთ მოსწორებულ დონეებს. 
tyt 21,01,44 
 

1y


44,1+0,21· (-4)=43,26  

1y


44,1+0,21· (-3)= 43.47  და ა.შ. 

მონაცენები შევიტანოთ ცხრილში. 

პარაბოლური ფუნქციის 2
210ˆ xaxaayt   მოს-

წორებისათვის გამოყენებისას მისი პარამეტრების გა-
ანგარიშებისათვის ნორმალურ განტოლებათა სისტემა 
შემდეგი სახისაა:  

    

















  



24
2

3
1

2
0

3
2

2
10

2
210

yttatata

yttatata

ytatana

   

(10.24) 

ჰიპერბოლური ფუნქციის 
x

aayt
1ˆ 10    პარამეტ-

რების გაანგარიშებისათვის გვექნება შემდეგი სახის 
ნორმალურ განტოლებათა სისტემა: 
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












t
y

t
a

t
a

y
t

ana

1`1

1

210
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        (10.25) 

                                                     

მაჩვენებლიანი განტოლების პარამეტრების გა-
საანგარიშებლად ჯერ საჭიროა მისი გალოგარითმება, 
რომლის შედეგადაც განტოლება მიიღებს შემეგ სახეს: 

  10 loglogˆlog atay      (10.26) 
              

          

მაჩვენებლიანი ფუნქციის ნორმალურ განტოლება-
თა სისტემას ექნება შენდეგი სახე:  









yttata

ytaan

logloglog

logloglog
2

10

10
     (10.27)    

                                        
ყველა ზემოჩამოთვლილ განტოლებებში ეკონო-

მიკუური შინაარსის მიხედვით 0a  არის y -ის საწყისი 

მნიშვნელობა, ხოლო 1a  – ასახავს ამ მაჩვენებლის გან-

ვითარების აჩქარებას.  
 

10.3.  დინამიკის მწკრივის ინტერპოლაცია და 
ექსტრაპოლაცია. სეზონურობის კოეფიციენტი 

 
დინამიკური მწკრივის განვითარების ტრენდის 

დადგენის ხერხების საშუალებით შესაძლებელია ეკო-
ნომიკურ-სტატისტიკური ანალიზისათვის ისეთი მნიშ-
ვნელოვანი ამოცანის გადაჭრა, როგორიცაა მოვლენის 
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განვითარების პროგნოზირება და რეტროსპექტული 
განვითარების შესწავლა1.  

ამ ამოცანის გადაწყვეტისათვის სტატისტიკაში გა-
მოიყენება ექსტრაპოლაციისა და ინტერპოლაციის მაჩ-
ვენებლები.  

ექტრაპოლაცია ეწოდება დინამიკური მწკრივის 
გარეთ მდგომი დონის პოვნას. ამ მაჩვენებლით შესაძ-
ლებელია ტურიზმის სფეროში მიმდინარე  მოვლენების 
განვითარების პროგნოზირება. პროგნოზირების დროს 
მნიშვნელოვანია – შენარჩუნებულ იქნას პროგნოზირე-
ბად მომავალში მოვლენის განვითარების ტენდენცია. 
მხოლოდ ასეთ პირობებშია მიღებული უტყუარი შედეგე-
ბი (შედარებით უტყუარი, რადგან ამ მაჩვენებლებს ყო-
ველთვის ახასიათებთ მიახლოებითობა და ± გადახრე-
ბი). 

 პროგნოზირებისათვის აღებული პრინციპებისა 
და ამოსავალი მონაცემების მიხედვით ექსტრაპოლაცი-
ის გაანგარიშება შესაძლებელია შემდეგი ელემენტარუ-
ლი მეთოდებით: საშუალო აბსოლუტური მატების, საშუ-
ალოწლიური ზრდისა და ანალიტიკური მეთოდებით 
მოსწორებული მწკრივების საფუძველზე.  

საშუალო აბსოლუტური მატების მოსწორების სა-
ფუძველზე პროგნოზირება იმ შემთხვევაშია შესაძლე-
ბელი, როცა განვითარების საერთო ტენდენცია დონეე-
ბის თანაბარზომიერად ცვლილების დაშვებაზეა დაფუძ-
ნებული. ამ ხერხის გამოყენებისას საპროგნოზო მაჩვე-
ნებლების გაანგარიშება წარმოებს შემდეგნაირად: 
მწკრივის ბოლო დონეს უნდა მივუმატოთ აბსოლუტური 
მატების მნიშვნელობა იმდენჯერ, რამდენჯერაც ექ-

 
1 ნ. აბესაძის, შ. მეტრეველის, რ. ქინქლაძე: “სტატისტიკის ზოგადი 
თეორია” თბ., 2003 გვ.144-146. 
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სტრაპოლირებულია მწკრივი, ე.ი. გვექნება შემდეგი 
ფორმულა:  

 

tYY nn 


1            (10.28) 

    
საშუალოწლიური ზრდის ტემპების საფუძველზე 

პროგნოზირება წარმოებს მაშინ, როცა მწკრივის ძირი-
თადი ტენდენცია ხასიათდება არათანაბარი ცვლილე-
ბით. გაანგარიშებისათვის მწკრივის ბოლო დონე უნდა 
გავამრავლოთ საშუალოწლიური ზრდის ტემპის მნიშ-
ვნელობაზე და ფორმულას ექნება შემდეგი სახე: 

KYY nn 


1           (10.29) 

                           
პროგნოზირების აღნიშნული ხერხების საკმაოდ 

მარტივია და შესაბამისად მიღებული შედეგებიც მიახ-
ლოებითია. უფრო ზუსტი პროგნოზირებისათვის მიზან-
შეწონილია მოსწორების ანალიტიკური ხერხების გამო-
ყენება. კერძოდ, თუ გავაგრძელებთ t-ს მნიშვნელობებს 
(t+1, t+2 და ა.შ.) და მოსწორებისათვის გამოყენებულ 
განტოლებაში მათი ჩასმით გავიანგარიშებთ საპროგ-
ნოზო მნიშვნელობებს. მაგალითად, ამოცანა 3-ის მოს-
წორებისათვის გამოყენებული წრფივი ფუნქციის მო-
დელში tyt 21,01,44 

 , t=5-ის მნიშვნელობის შეტანით 

მივიღებთ X თვის საპროგნოზო მაჩვენებელს, t=6-ის 
ჩასმით –XI თვისას და ა.შ. 

ინტერპოლაცია ეწოდება დინამიკური მწკრივის შუ-
ალედური რომელიმე უცნობი წევრის პოვნას. მისი გაან-
გარიშება შესაძლებელია მოსწორების მარტივი ხერხე-
ბით: საშუალო აბსოლუტური მატებისა და საშუალოწლიუ-
რი ზრდის ტემპით, რადგან ამ მაჩვენებელთა გაანგარიშე-
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ბისათვის საკმარისია ვიცოდეთ საწყისი და ბოლო დონე-
ები.  

 
ამოცანა 4. 

საქართველოში ჩამოსულ ტურისტთა შორის ქალე-
ბის რიცხოვნობა 2010-2013 წლებში მოცემულია შემდეგი 
ცხრილით (კაცი): 
გამოვთვალოთ ცხრილში გამოტოვებული მონაცემი.  
 

წლები ქალი ტურისტების რიცხვი 
2010 4879 
2011 4954 
2012  
2013 4999 

 
მოცემული 2012 წლის უცნობი დონე შეიძლება გან-

ვსაზღვროთ 2010-2013 წლების საშუალოწლიური აბსო-
ლუტური მატების დახმარებით, რომელიც ტოლია: 

40
3

48794999
1

1 







n

yyn
 

უცნობი დონე ანუ ინტერპოლაციის მნიშვნელობა გა-
მოვთვალოთ ფორმულით: 

      )1(1 nYYn


 
მონაცემების შეტანის შემდეგ გვექნება: 

    49594024879213  YY


 
ამრიგად, 2012 წელს შემოსულ ტურისტთა შორის 

4959 ქალი ყოფილა. 
საზოგადოებრივი მოვლენები განიცდიან პერიო-

დულ ცვლილებებს (მუდმივად განმეორებად რხევებს), 
რომლებიც არ იცვლებიან დროის ხანგრძლივი პერიო-
დისათვის. ისინი დაკავშირებულია დროის პერიოდის 
შიდა ცვლილებასთან და გამოწვეულია სხვადასხვა 



 262

ფაქტორებით, როგორიცაა ბუნებრივ-კლიმატური, ეკო-
ნომიკური, ეთნიკურ-რელიგიური და ა.შ. მათი ნაწილი 
ექვემდებარება გარკვეულ რეგულირებას. სტატისტიკა-
ში ამ სახის ცვლილებებს სეზონურ რხევებს უწოდებენ, 
ხოლო დინამიკურ მწკრივს სეზონურ მწკრივს.  

სეზონური რხევები ხასიათდება სპეციალური მაჩ-
ვენებლებით, როგორიცაა სეზონურობის ინდექსი და სე-
ზონურობის ინდექსის საშუალო კვადრატული გადახრა.  

სეზონურობის ინდექსი ასახავს სეზონურ ტალღას. 
მას მიეკუთვნება შიდა წლიურ ფაქტიურ დონეთა მუდმივ 
ან ცვალებად საშუალოსთან პროცენტული თანაფარდო-
ბა. სეზონური რხევადობის გამოვლენისათვის იყენებენ 
თვეების მიხედვით განაწილებულ რამდენიმე წლის მო-
ნაცემებს, რათა გამოვლინდეს მდგრადი სეზონური 
ტალღა, რომელზეც არ აისახება ერთი წლის შემთხვევი-
თი პირობები.  

თუ დინამიკური მწკრივი არ მოიცავს განვითარე-
ბის მკვეთრად გამოხატულ ტენდენციას, მაშინ სეზონუ-
რობის ინდექსი გამოითვლება უშუალოდ ემპირიული 
მონაცემების საფუძველზე.  

სეზონურობის ინდექსი გაიანგარიშება ერთსახე-
ლიანი თვეების ფაქტობრივი (ემპირიული) დონეების 

საშუალოს ( y ფაქტ) შეფარდებით იმავე თვეების მოსწო-

რებული დონეების ( y მოსწ) საშუალო მნიშვნელობასთან.  

Iსეზ = y ფაქტ / y მოსწ                (10.30) 

სეზონურობის შედეგად დინამიკური მწკრივის 
რხევადობის ხარისხის დახასიათებისათვის სარგებლო-
ბენ სეზონურობის ინდექსის საშუალო კვადრატული გა-
დახრის ( )  მაჩვენებლით, რომელიც გაიანგარიშება 

პროცენტებში შემდეგი ფორმულის მიხედვით: 
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12
)100( 2 


i

    (10.31) 

         

მაჩვენებლის შემცირება მიუთითებს მოვლენის 
სეზონურობის შერბილებაზე და პირიქით.  
 

საკონტროლო კითხვები: 
 
  რას ეწოდება დინამიკური მწკრივი? რა სახის დინა-

მიკური მწკრივები არსებობს? 
  რომელი სახის დინამიკური მწკრივის შეკრება შეიძ-

ლება? როგორია დინამიკური მწკრივის საანალიზო 
მაჩვენებლები და მათი გაანგარიშების  თავისებუ-
რებები? 

  რას ეწოდება მოვლენის განვითარების ტენდენცია 
და მისი დადგენის რომელი ხერხები განიხილება 
სტატისტიკაში? 

  რომელია დინამიკური მწკრივის აბსოლუტური მაჩ-
ვენებლები? 

  რომელი ფორმულით წარმოებს საშუალოწლიური 
ზრდის ტემპის გაანგარიშება? 

  მოვლენათა განვითარების ტრენდის დადგენის რა 
მეთოდები არსებობს? 

   როგორ წარმოებს მოვლენის განვითარების ტრენ-
დის დადგენა საშუალო აბსოლუტური მატების მაჩვე-
ნებლის გამოყენებით? 

  რას გულისხმობს მოვლენის განვითარების ტენდენ-
ციის დადგენის ანალიზური ხერხი? 

  რას ეწოდება ექტრაპოლაცია და როგორ ხდება 
პროგნოზირება? რას ეწოდება ინტერპოლაცია? 

  რომელი სახის ფაქტორები იწვევს სეზონურ რხევებს 
და რა მაჩვენებლებით ხდება მათი დახასიათება?  
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თემა 11. ეკონომიკური ინდექსები 
 

11.1. ინდექსების ცნება 
 
ტურიზმის სფეროში მიმდინარე მოვლენების დი-

ნამიკის დასახასიათებლად სტატისტიკაში აიგება ინ-
დექსები, რომლებიც წარმოადგენენ უმნიშვნელვანეს 
განზოგადებულ მაჩვენებლებს. ტურიზმის სტატისტიკა-
ში ინდექსის ქვეშ იგულისხმება შედარებითი მაჩვენე-
ბელი, რომელიც გამოხატავს გამოსაკვლევი ტურისტუ-
ლი მოვლენების დონის შედარებით ცვლილებას მის 
სხვა დონესთან შედარებით, რომელიც მიღებულია შე-
დარებისთვის ბაზად. თავად ინდექსი ლათინური სიტ-
ყვისაგან წარმოდგება და ნიშნავს მაჩვენებელს.  

საერთაშორისო პრაქტიკაში მიღებულია, რომ ინ-
დექსი აღნიშნულ იქნეს სიმბოლოთი ი და I . (ინდექსის 
პირველი ასო) ი-თი აღინიშნება ინდივიდუალური ინ-
დექსები, ხოლო 

 I-თი საერთო ინდექსები. ინდექსის ქვემო მარჯვე-
ნა ნაწილში 0 აღნიშნავს საბაზისო პერიოდს, 1 – საანგა-
რიშო პერიოდს.  

საინდექსო სიდიდის აღნიშვნისათვის გამოიყენე-
ბა შემდეგი სიმბოლოები:  

q- საქონლის ფიზიკური მოცულობა.  
p – ფასი 
c – თვითღირებულება 
t- შრომატევადობა 

t
qw  - შრომით ნაყოფიერება ღირებულებით გა-

მოსახულებაში და სხვა. 
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11.2. ინდექსების სახეები 
 

ყველა ეკონომიკური ინდექსები შეიძლება კლასი-
ფიცირებულ იქნეს შემდეგი ნიშნების მიხედვით.  

 
სქემა №7. ეკონომიკური ინდექსების კლასიფიკაცია1 

 
1 დ. კბილაძე, ნ. აბესაძე,შ. მეტრეველი. სტატისტიკა ეკონომიკასა და 
ბიზნესში. თბ., 2008, გვ. 302 
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მომცველობის ხარისხის მიხედვით ინდექსები არ-
სებობს ინდივიდუალური და საერთო. ინდივიდუალური 
ინდექსები გამოიყენება მარტივი მოვლენების ცალკეუ-
ლი ელემენტების ცვლილების დახასიათებისათვის, მა-
გალითად ცალკეული სახის ტურისტული პროდუქტის 
მოცულობის ცვლილების დასახასიათებლად, ან რომე-
ლიმე ტურისტული პაკეტის აქციების ფასის ცვლილების 
დასახასიათებლად. რთული მოვლენის დინამიკის გასა-
ზომად აიგება საერთო ან კრებსითი ინდექსები.  

თუ ინდექსები მოიცავენ რთული მოვლენის არა 
ყველა ელემენტებს, არამედ მხოლოდ ნაწილს, მაშინ 
ასეთი ინდექსები იწოდება ჯგუფურ ანუ სუბინდექსებად. 
მაგალითად, ტურისტული პროდუქტის ფიზიკური მოცუ-
ლობის ინდექსი ტურიზმის სახეობების მიხედვით, ტუ-
რისტული პროდუქტებისა და მომსახურების ჯგუფების 
მიხედვით აგებული ფასების ინდექსები.  

ჯგუფური ინდექსები ასახავენ შესასწავლი მოვლე-
ნების ცალკეული ნაწილების განვითარების კანონზო-
მიერებებს.  

შედარების ბაზის მიხედვით ყველა ინდექსი შეიძ-
ლება დავაჯგუფოთ ორ ჯგუფად: დინამიკური და ტერი-
ტორიული. ინდექსების პირველი ჯგუფი გამოხატავს 
მოვლენების დროში ცვლილებას. მაგალითად, ტურის-
ტული პროდუქტების ფასი 2011 წელს წინა წელთან შე-
დარებით.  

დინამიკური ინდექსების გაანგარიშებისას ხდება 
საანგარიშო პერიოდის მაჩვენებლის მნიშვნელობის 
შედარება საბაზისო პერიოდის ანალოგიურ მაჩვენე-
ბელთან, რომელსაც უწოდებენ საბაზისო მაჩვენებელს. 
დინამიკური ინდექსები არსებობს საბაზისო და ჯაჭვუ-
რი. 

ინდექსების მეორე ჯგუფი (ტერიტორიული) გამოი-
ყენება რეგიონთაშორისი შედარებისათვის. ამ ინდექ-
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სებს დიდი მნიშვნელობა აქვთ საერთაშორისო სტატის-
ტიკაში სხვადასხვა ქვეყნების ტურიზმის განვითარების 
მაჩვენებლების შესადარებლად. მაგალითად, ავიაბი-
ლეთების ფასების ინდექსი აშშ-სა და იაპონიასთან შე-
დარებით.  

წონების მიხედვით ინდექსები არსებობს მუდმივი 
და ცვალებადი წონებით.  

აგების ფორმების მიხედვით განასხვავებენ აგრე-
გატულ და საშუალო ინდექსებს. უკანასკნელი იყოფა სა-
შუალო, არითმეტიკულ და ჰარმონიულ ინდექსებად. სა-
ერთო ინდექსების აგრეგატული ფორმა წარმოადგენს 
ეკონომიკური ინდექსების ძირითად ფორმას. საშუალო 
ინდექსები – წარმოებული ინდექსებია, ისინი მიიღება 
აგრეგატული ინდექსების გარდაქმნის შედეგად გამოკ-
ვლევის ობიექტის ხასიათის მიხედვით. საერთო ინდექ-
სები იყოფა რაოდენობრივ და ხარისხობრივი მაჩვენებ-
ლების ინდექსებად. ასეთი დაყოფის საფუძველია საინ-
დექსო სიდიდის სახე.  

გამოკვლევის ობიექტის მიხედვით ინდექსები არ-
სებობს: შრომის ნაყოფიერების, თვითღირებულების, 
პროდუქციის ფიზიკური მოცულობის, პროდუქციის ღი-
რებულების და ა.შ. 

მოვლენის შემადგენლობის მიხედვით შეიძლება 
გამოვყოთ ინდექსების ორი ჯგუფი: მუდმივი (ფიქსირე-
ბული) შემადგენლობისა და ცვალებადი შემადგენლო-
ბის ინდექსები. ინდექსების ამგვარი დაჯგუფება გამოი-
ყენება საშუალო მაჩვენებლების დინამიკის ანალიზი-
სათვის.  

გამოთვლის პერიოდის მიხედვით ინდექსები იყო-
ფა წლიურ, კვარტალურ, თვიურ და კვირეულ ინდექსე-
ბად.  

ეკონომიკური ინდექსების დახმარებით წყდება 
შემდეგი ამოცანები: 
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 ტურისტული მოვლენების დინამიკის გაზომ-
ვა დროის ორი და მეტი პერიოდისათვის; 

 საშუალო ეკონომიკური მაჩვენებლის დინა-
მიკის გაზომვა;  

 სხვადასხვა რეგიონების მიხედვით მაჩვენე-
ბელთა თანაფარდობის გაზომვა.  

 ერთი მაჩვენებლის მნიშვნელობის ცვლილე-
ბის გავლენის ხარისხის გაზომვა სხვა მაჩვე-
ნებლის დინამიკაზე და სხვ.  

 
11.3 ინდივიდუალური და საერთო ინდექსები 

 
ინდივიდუალური ინდექსები დინამიკის, გეგმის 

შესრულებისა და შედარების შეფარდებით სიდიდეებს 
წარმოადგენენ და მათი გაანგარიშება არ მოითხოვს 
სპეციალურ წესებს. ისინი მიიღებიან ერთგვაროვანი 
მოვლენების შედარების შედეგად. მაგალითად, ტურის-
ტული პაკეტის ფასის ინდექსი განისაზღვრება, როგორც 
ამ პროდუქტის საანგარიშო პერიოდის ფასისა და საბა-
ზისო პერიოდის ფასის თანაფარდობა.  

ეკონომიკური დანაშაულებიდან გამომდინარე, ინ-
დივიდუალური ინდექსები აიგება პროდუქციის ფიზიკუ-
რი მოცულობის, თვითღირებულების, ფასების, შრომა-
ტევადობისა და ა.შ. 

ფიზიკური მოცულობის ინდექსი ( qi ) გაიანგარიშე-

ბა ფორმულით: 

0

1

q

q
iq           (11.1) 

იგი გვიჩვენებს რამდენჯერ გაიზარდა (ან შემცირ-
და) გაწეული მომსახურების მოცულობა ან ამა თუ იმ სა-
ქონლის გამოშვება საანგარიშო პერიოდში საბაზისოს-
თან შედარებით ან რამდენი პროცენტია საქონლის გა-
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მოშვების ზრდა (ან შემცირება) თუ ზრდის მაჩვენებელს 
გამოვაკლებთ 100%-ს, მივიღებთ მაჩვენებელს, რომე-
ლიც გვიჩვენებს რამდენი პროცენტით გაიზარდა ან 
შემცირდა გაწეული მომსახურების მოცულობა ან პრო-
დუქციის გამოშვება. ინდექსის მნიშვნელში შეიძლება 
ფიგურირებდეს არა მარტო გამოშვებული პროდუქციის 
მნიშვნელობა, არამედ მისი საგეგმო მნიშვნელობა 
(qგეგ), ნორმატიული (qნორმ) ან ეტალონური მნიშვნელობა 
(აღებული შედარების ბაზად). მაშინ ზემოთმოყვანილი 
ინდექსი შეიძლება მოდიფიცირებულ იქნეს შემდეგნაი-
რად: 

gegmq

q
iq

1              (11.2) 

normq
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1              (11.3) 

etalonq

q
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1             (11.4) 

ანალოგიურად აიგება სხვა მაჩვენებლების ინდი-
ვიდუალური ინდექსები. ასე მაგალითად, ტურისტული 
პროდუქტის ფასების ინდივიდუალური ინდექსია: 
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იგი ახასიათებს ერთი განსაზღვრული ტურისტული 

პროდუქტის ფასის ცვლილებას მიმდინარე პერიოდში 
საბაზისო პერიოდთან შედარებით.  
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თვითღირებულების ინდივიდუალური ინდექსი აი-
გება: 

             
 
 
 

იგი გვიჩვენებს საანგარიშო პერიოდში ტურისტუ-
ლი პროდუქტის ერთეულის თვითღირებულების ცვლი-
ლებას საბაზისო პერიოდთან შედარებით.  

შრომის ნაყოფიერება შეიძლება გაზომილი იყოს 
დროის ერთეულში წარმოებული პროდუქციის ან მომსა-
ხურების რაოდენობით (V) ან სამუშაო დროის დანახარ-
ჯებით პროდუქციის ერთეულზე (თ) ამიტომ შეიძლება 
ავაგოთ: 

დროის ერთეულში წარმოებული პროდუქციის ან 
მომსახურების ხარისხის ინდექსი: 
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შრომის ნაყოფიერების ინდექსი შრომითი დანა-
ხარჯების მიხედვით აიგება: 
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რამდენადაც დროის ერთეულში წარმოებული 
პროდუქციის რაოდენობასა და პროდუქციის ერთეულის 
წარმოებაზე გაწეული სამუშაო დროის დანახარჯებს შო-
რის არსებობს უკუპროპორციული დამოკიდებულება: 
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მაშინ ინდექსი მიიღება საბაზისო პერიოდის მაჩ-
ვენებლის საანგარიშო პერიოდის სიდიდეზე გაყოფით.  
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შრომის ნაყოფიერების დინამიკის დასახასიათებ-
ლად ხშირად გამოიყენება ღირებულებით გამოსახულე-
ბაში პროდუქციის გამომუშავების ინდივიდუალური ინ-
დექსი: 

 

 
 

         
 
სადაც p – შესადარი ფასია. 

ტურისტული პროდუქტის ღირებულების ინდივიდუ-
ალური ინდექსი გვიჩვენებს, თუ რამდენჯერ შეიცვალა 
ამა თუ იმ პროდუქტის ღირებულება მიმდინარე პერი-
ოდში საბაზისოსთან შედარებით ან რამდენ პროცენტს 
შეადგენს პროდუქტის ღირებულების ზრდა (კლება) და 
გაიანგარიშება ფორმულით: 
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მომუშავეთა რიცხოვნობის ინდივიდუალური ინ-

დექსი შეიძლება აგებულ იქნეს: 
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ეს ინდექსი გვიჩვენებს, რამდენჯერ შეიცვალა მუ-
შაკთა რიცხოვნობა საანგარიშო პერიოდში საბაზისოს-
თან შედარებით ან რამდენ პროცენტს შეადგენს მუშაკ-
თა რიცხოვნობის ზრდა (ან შემცირება). 

ტურიზმში ეკონომიკურ გაანგარიშებებში ხშირად 
გამოიყენება საერთო ინდექსები, რომლებიც ახასიათე-
ბენ ერთობლიობის ცვლილებას მთლიანად. საერთო 
ინდექსები აიგება რაოდენობრივი და ხარისხობრივი 
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მაჩვენებლების მიზნიდან გამომდინარე. გამოიყენება 
საერთო ინდექსების სხვადასხვა ფორმები: აგრეგატუ-
ლი და საშუალო შეწონილი. 

საერთო ინდექსის ასაგებად, რომლის ძირითადი 
ფორმაა აგრეგატული, გამოიყენება ორი მაჩვენებელი: 
საინდექსო და თანაზომადობის სიდიდე. საინდექსო 
ეწოდება იმ სიდიდეს, რომლის დინამიკასაც ვზომავთ, 
ხოლო თანაზომადობის მაჩვენებელი, რომლის საშუა-
ლებითაც იკრიბება საინდექსო სიდიდე. მაგალითად, 
თუ გვინდა ავაგოთ ტურისტული პროდუქტის ან მომსა-
ხურების ღირებულების საქონელბრუნვის საერთო ინ-
დექსები, პროდუქტისა დამომსახურების ფიზიკური რაო-
დენობა არის საინდექსო სიდიდე, ხოლო პროდუქტის ან 
მომსახურების ერთეულის ფასი – თანაზომადობის მაჩ-
ვენებელი. ინდექსი მიიღებს შემდეგ სახეს: 
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pq

pq
Iqp 


             (11.13) 

სადაც 11pq  და 00 pq  საანგარიშო და საბაზისო 

პერიოდების საქონელბრუნვაა.  
პროდუქციის ფიზიკური მოცულობის აგრეგატული 

ინდექსი აიგება შემდეგნაირად: 
 
 
 

              
რამდენიმე პროდუქტზე ან პროდუქტთა ჯგუფზე 

ფასების დონის ცვლილებას ახასიათებენ ფასების აგ-
რეგატული ინდექსით.  

ფასების აგრეგატული ინდექსი აიგება: 
 (პააშეს ფორმულა): 
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pq
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როდესაც კვლევის მიზანს შეადგენს არა მიმდინა-
რე პერიოდში შესყიდულ პროდუქტზე ფასების საშუალო 
დონის ცვლილების დადგენა, არამედ საბაზისო პერი-
ოდში გამოყენებულ პროდუქტზე ფასების ცვლილების 
დონის განსაზღვრა, მაშინ ფასების აგრეგატულ ინ-
დექსს ანგარიშობენ ლასპეირესის ფორმულის მეშვეო-
ბით: 

             

 
 
 

ფასების აგრეგატული (პააშეს) ინდექსის მრიც-
ხველსა და მნიშვნელს შორის სხვაობა ახასიათებს ეკო-
ნომიას ან ზედმეტად გადახდილ აბსოლუტურ თანხას: 

Э= 1011 qppq   

თვითღირებულების აგრეგატული ინდექსი აიგება 
შემდეგნაირად: 
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11

cq

cq
Ic 


         (11.17) 

             

შრომის ნაყოფიერების აგრეგატული ინდექსი კი: 
             

 
 
 

საქონელბრუნვის საერთო ინდექსი მიიღება ფასე-
ბის აგრეგატული ინდექსისა და საქონლის ფიზიკური 
მოცულობის აგრეგატული ინდექსის გამრავლებით. 
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გაშლილი სახით ეს ურთიერთკავშირი შეიძლება წარმო-
ვიდგინოთ შემდეგი სახით: 

         
 

 
 
 
 

საინდექსო მეთოდს გამოყენება აქვს სოფლის მეურნე-
ობის სტატისტიკაშიც. სასოფლო სამეურნეო კულტურე-
ბის საერთო მოსავლის ინდექსი ( rsI ) მიიღება მოსავლი-

ანობისა ( rI ) და ნათესი ფართობის ინდექსის საფუძ-

ველზე. 
 

srrs III        (11.21) 
 

გაშლილი სახით ეს ურთიერთკავშირი წარმოგვიდ-
გება შემდეგნაირად: 
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11
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s

sr
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










         (11.22) 

 
აგრეგატული ინდექსის აგებისას თუ თანაზომადო-

ბის მაჩვენებელი რაოდენობრივია, მოცულობითია, მა-
შინ ის უცვლელად დარჩება საანგარიშო პერიოდის დო-
ნეზე, ხოლო თუ ხარისხობრივია (თვითღირებულება, ფა-
სი, შრომატევადობა) დარჩება უცვლელად საბაზისო პე-
რიოდის დონეზე. 

 
                   

qppq III        (11.19) 
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
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  (11.20) 
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11.4. საშუალო ინდექსები 
 
ტურიზმის სტატისტიკაში აგრეგატულ ინდექსებ-

თან ერთად გამოიყენება საშუალო ინდექსები. მათი გა-
მოყენება ხდება მაშინ, როდესაც, ვთქვათ, არსებული 
ინფორმაცია არ იძლევა აგრეგატული ფასების ინდექ-
სის გაანგარიშების საშუალებას. ასე მაგალითად, თუ არ 
არსებობს ინფორმაცია მიმდინარე პერიოდში ტურისტუ-
ლი პროდუქტის ღირებულებისა და ცალკეული სახის 
პროდუქტის ფასების ინდივიდუალური ინდექსების შე-
სახებ, მაშინ ფასების აგრეგატული ინდექსის გაანგარი-
შება შეუძლებელია, თუმცა შეიძლება მისი გაანგარიშე-
ბა როგორც ინდივიდუალურებიდან საშუალო. ზუსტად 
ანალოგიურად, თუ უცნობია მონაცემები ცალკეული სა-
ხის ტურპროდუქტის რაოდენობის შესახებ, მაგრამ ცნო-
ბილია საბაზისო პერიოდის ტურისტული პროდუქტის 
ღირებულება და ინდივიდუალური ინდექსები, მაშინ შე-
საძლებელია, პროდუქტის ფიზიკური მოცულობის საერ-
თო ინდექსის გაანგარიშება, როგორც საშუალო შეწონი-
ლი სიდიდე.  

საშუალო ინდექსი ეს არის ინდივიდუალური ინ-
დექსებიდან გამოთვლილი საშუალო სიდიდე. საშუალო 
ინდექსების გამოთვლისას გამოიყენება საშუალოების 
ორი ფორმა – არითმეტიკული და ჰარმონიული.  

საშუალო არითმეტიკული ინდექსი ანალოგიურია 
აგრეგატული ინდექსისა, თუ ინდივიდუალური ინდექსე-
ბის წონებად აღებული იქნება აგრეგატული ინდექსის 
მნიშვნელი. მხოლოდ ამ შემთხვევაში საშუალო არით-
მეტიკულით გაანგარიშებული ინდექსის სიდიდე ტოლი 
იქნება აგრეგატული ინდექსისა.  

საშუალო შეწონილი არითმეტიკული ინდექსის 
ფორმულა მიიღება საქონელბრუნვის ფიზიკური მოცუ-
ლობის აგრეგატული ინდექსიდან  
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    (11.23) 

სადაც q1-ის ნაცვლად ჩასმულია მისი მნიშვნელო-
ბა განსაზღვრული ინდივიდუალური ინდექსისაგან.  
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მაშინ საშუალო არითმეტიკული ინდექსი აიგება: 
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შრომის ნაყოფიერების საშუალო არითმეტიკული 

ინდექსი განისაზღვრება შემდეგნაირად: 
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შრომის ნაყოფიერების ანალიზისას სტატისტიკაში 

ფართოდ გამოიყენება სხვა საშუალო არითმეტიკული 
ინდექსი, ე.წ. სტრუმილინის ინდექსი 
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         (11.25) 

იგი გვიჩვენებს, რამდენჯერ გაიზარდა (შემცირდა) 
შრომის ნაყოფიერება ან რამდენი პროცენტი შეადგინა 
შრომის ნაყოფიერების ზედამ (კლებამ) საშუალოდ გა-
მოსაკვლევი ერთობლიობის ყველა ერთეულების მი-
ხედვით.  

01 qiq   
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პრაქტიკაში საშუალო არითმეტიკული ინდექსები 
ყველაზე ხშირად გამოიყენება რაოდენობრივი მაჩვე-
ნებლების საერთო ინრდექსების გაანგარიშებისათვის.  

ხარისხობრივი მაჩვენებლების ანალიზისათვის 
ინდექსის ეს ფორმა გამოიყენება შრომის ნაყოფიერე-
ბის ზემოთ მოყვანილი ინდექსების გაანგარიშებისას. 
სხვა ხარისხობრივი მაჩვენებლის ინდექსები (ფასი, 
თვითღირებულება და ა.შ.) გაიანგარიშება საშუალო 
ჰარმონიულის ფორმულებით. 

საშუალო ჰარმონიული ინდექსი ანალოგიურია აგ-
რეგატული ინდექსისა, თუ ინდივიდუალური ინდექსები 
შეწონილია აგრეგატული ინდექსის შემაჯამებელი მნიშ-
ვნელით.  

მაგალითად, თვითღირებულების ინდექსი შეიძლე-
ბა აგებულ იქნეს შემდეგნაირად: 
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ხოლო ფასების ინდექსი: 

 
მაშასადამე, თვითღირებულების საშუალო ჰარმო-

ნიული ინდექსის განსაზღვრისას წონებად გამოდის 
მიმდინარე პერიოდის წარმოების ხარჯები, ხოლო ფასე-
ბის ინდექსის გაანგარიშებისას მიმდინარე პერიოდის 
ტურპროდუქტის ღირებულება.  
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11.5. დიუტოს, ჯ. კარლის, გ. პააშეს, ე. ლასპეირესის 
და ი. ფიშერის ინდექსების გაანგარიშება 

 
ზემოთ განხილული ინდექსების გარდა, პრაქტიკა-

ში სხადასხვა საკითხის შესწავლისათვის გამოიყენება 
სხვა ინდექსებიც. მათგან ყველაზე მნიშვნლოვანია დი-
უტოს, ჯ. კარლის, გ. პააშეს, ე. ლასპეირესის და ი. ფიშე-
რის ინდექსები. 

ამ ინდექსებს გაანგარიშების შესაბამისი თავისე-
ბურებები გააჩნიათ, რაც თავის მხრივ მათი გამოყენე-
ბის სფეროებსაც განსაზღვრავს. 
   ვთქვათ მოცემულია სასტუმროების რძის პროდუქტე-
ბით მომარაგების შემდეგი მანაცემები: 

ცხრილი 11.1 
 

სასურსათო 
საქონლის 

დასახელება 

 
საბაზისო პერიოდი 

 
საანგარიშო პერიო-

დი 
 

რაოდენობა 

0q  

 
ფასი 

0p  

 
რაოდე-

ნობა 

1q  

 
ფასი 

1p   

ხაჭო 100,0 0,45 120,0 0,55 

არაჟანი 55,0 2,24 80,0 2,50 
იოგურტი 4,8 0,22 3,5 0,30 

 
ავაგოთ  და გავიანგარიშოთ ფასების ინდექსები 

ყველა აღნიშნული ინდექსის მიხედვით. 
დიუტოს ინდექსის მიხედვით მივიღებთ: 

 151,1
91,2
35,3

22,024,245,0
30,050,255,0

0

1 






p

p
p   ანუ ფასი 

გაიზარდა 15,1%-ით (115,1% - 100%) 
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კარლის ინდექსის ფორმულაა:  
n

i
i p
p

 . 

ხაჭოს მიხედვით: 22,1
45,0
55,0

0

1 
p

p
i  ანუ 122%; ე.ი.,  

ხაჭოს ფასი გაიზარდა 22%-ით (122% - 100%). 

არაჟნის მიხედვით: 12,1
24,2
50,2

0

1 
p

p
i  ანუ 112%; არაჟ-

ნის ფასი გაიზარდა 12%-ით (112% - 100%). 

იოგურტის მიხედვით: 361
220
300
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1 ,
,

,


p

p
i  ანუ 136%. 

იოგურტის ფასმა მოიმატა 36%-ით (136% - 100%) 

   23,1
3
11,3

3
36,112,122,1




i    ანუ 123%. 

საშუალოდ პროდუქტების ფასი გაიზარდა 23%-ით. 
პააშეს ინდექსის გაანგარიშებისათვის (იგი ლიტე-

რატურაში ფასების საერთო ინდექსის სახელითაცაა 
ცნობილი) თანაზომადობის მაჩვენებლი (საქონლის ფი-
ზიკური მოცულობა) წარმოდგენილია საანგარიშო პერი-
ოდის მიხედვით, რომლის შედეგადაც მისი გამოყენება 
შესაძლებელია ბაზარზე არსებული ყველა საქონლის 
ფასის ცვლილების შეფასებისათვის.  

მისი გაანგარიშება წარმოებს შემდეგი ფორმულის 
საფუძველზე: 


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11

qp

qp
I p        (11.28) 

 
ლასპეირესის ინდექსში, რომელიც გამოყენება სა-

მომხმარებლო ფასების ცვლილების დახასიათებისათ-
ვის, თანაზომადობის მაჩვენებელი (საქონლის ფიზიკუ-
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რი მოცულობა) მოცემულია საბაზისო დონეზე, რადგან 
სამომხმარებლო კალათა წარმოადგენს წლების მიხედ-
ვით უცვლელი სტრუქტურის მქონე საქონლისა და მომ-
სახურების ერთობლიობას.  

ლასპეირესის ინდექსს შემდეგი სახე აქვს: 
 




00

01

qp

qp
I p          (11.29) 

 
ლასპეირესისა და პააშეს ინდექსების შედარების 

მიზნით ორივე ინდექსი გამოვთვალოთ ცხრილში მოცე-
მული მონაცემების საფუძველზე (იხ. ცხრილი 11.1) 
პააშეს ინდექსი:    

14,1
97,233
05,267

77,02,17954
05,120066

)5,322,0()0,8024,2()0,12045,0(
)5,330,0()0,8050,2()12055,0(









pI

 ანუ 114%. 
ლასპეირესის ინდექსი:  

15,1
3,169
9,193

056,12,12345
44,15,13755

)8,422,0()0,5524,2()0,10045,0(
)8,430,0()0,5550,2()10055,0(









pI

ანუ 115%. 
ამრიგად, პააშეს ინდექსი გვიჩვენებს, თუ რამდე-

ნად გაძვირდა სასურსათო საქონლის ფასი საანგარიშო 
პერიოდში, ხოლო ლასპეირესის ინდექსი კი საბაზისო 
პერიოდს ახასიათებს. 

ერთი შეხედვით შეიძლება მოგვეჩვენოს, რომ პაა-
შეს ინდექსი უფრო მისაღებია, რადგანაც იგი ითვალის-
წინებს, ასე ვთქვათ “უკანასკნელ” ინფორმაციას. მარ-
თლაც, თუ დროთა განმავლობაში მონაცემები არსები-
თად შეიძლება შეიცვალოს, ობიექტურობის მიზნით უპი-
რატესობა პააშეს ინდექსს უნდა მიენიჭოს, მაგრამ 
პრაქტიკულ სიტუაციათა უმეტესობაში აღნიშნული 



 281

ცვლილებები უმნიშვნელოა და ინდექსის მნიშვნელო-
ბაზე სერიოზულ გავლენას არ ახდენს. გარდა ამისა, 
ლასპეირესის ინდექსს გააჩნია გამოთვლითი ხასათის 
რიგი უპირატესობანი სიმარტივის თვალსაზრისით, რის 
გამოც მას უფრო ხშირი გამოყენება აქვს. 

ინდექსების გამოთვლის ალტერნატიულ მეთოდში 
გარკვეულწილად შერწყმულია ლასპეირესისა და პააშეს 
ინდექსების უპირატესობანი და მათ საფუძვლად უდევს 
ამ ორი ინდექსის “გასაშუალოების” იდეა. იგი შეიმუშუ-
ვებულ იქნა ი. ფიშერის მიერ და ლიტერატურაში ცნობი-
ლია ფიშერის იდეალური ინდექსის სახელწოდებით, 
რომელიც წარმოადგენს პააშეს და ლასპეირესის ინ-
დექსების საშუალო გეომეტრიულ სიდიდეს და გამოით-
ვლება ფორმულით: 

   




 
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pq

pq

pq

pq
I     (11.30)           

           
ეს ორი უკანასკნელი ინდექსი საშუალებას იძლევა 

უკეთ გავაანალიზოთ ფასების ცვლილება შედგენილი 
მაჩვენებლის თანაზომადობის მაჩვენებელთა ერთობ-
ლიობაზე ლასპეირესისა და პააშეს ინდექსებთან შედა-
რებით, მაგრამ მათი გამოყენება გამოთვლების შრომა-
ტევადობის გამო რამდენადმე გართულებულია. 

ცხრილის მონაცემების მიხედვით ფიშერის ,,იდეა-
ლური ინდექსი” ტოილ იქნება: 

  14,1311,115,114,1 pI   ანუ 114%. 

უნდა აღინიშნოს, რომ დღეისათვის ფიშერის ფორ-
მულას პრაქტიკული გამოყენება არა აქვს. 
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11.6.  ცვალებადი, ფიქსირებული და სტრუქტურული 
შემადგენლობის ინდექსები 

 
ეკონომიკური მოვლენებისა და პროცესების დასა-

ხასიათებლად მიმართავენ საშუალო მაჩვენებლის დი-
ნამიკის გაზომვას.  

განვიხილოთ ისეთი შემთხვევა, როდესაც ერთი 
სახის პროდუქტი რეალიზდება სხვადასხვა ადგილებში, 
ქვეყნებში: 

ცხრილი 11.2 

ტურისტუ-
ლი პრო-

დუქტი 

ივნისი ივლისი 

ფასი 
(ლარი) 

გაყიდუ-
ლი  

(ცალი) 

ფასი  
(ლა-
რი) 

გაყიდუ-
ლი (ცა-

ლი) 
1 1200 100 1300 180 

2 1700 200 1900 90 
 

რადგანაც ამ შემთხვევაში რეალიზდება ერთი და 
იგივე საქონელი, მიზანშეწონილია გავიანგარიშოთ მი-
სი საშუალო ფასი ივნისსა და ივლისში. საშუალო მონა-
ცემების შედარებით მიიღება ცვალებადი შედგენილო-
ბის ინდექსი, რომელიც ახასიათებს მაჩვენებლის საერ-
თო ცვლილებას და მისი გასაანგარიშებელი ფორმულა 
შემდეგი სახისაა: 
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         (11.31) 

ჩვენი მონაცემების საფუძველზე იგი 97.8%-ის ტოლია:  
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ცხრილიდან ჩანს, რომ ფასი ცალკეულ რეგიონში 
ივლისში ივნისთან შედარებით გაიზარდა. საერთოდ სა-
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შულო ფასი კი შემცირდა 2,2%-ით. ასეთი არაშესაბამი-
სობა აიხსნება რეგიონების მიხედვით ტურისტული 
პროდუქტის რეალიზაციის სტრუქტურის ცვლილების 
გავლენით. ივლისში შედარებით მაღალი ფასით გაიყი-
და პროდუქტი 2-ჯერ უფრო დიდი მოცულობით, ივნისში 
სიტუაცია პრინციპულად სხვა იყო, ამ ფაქტორის ზემოქ-
მედების შეფასება შეიძლება განვახორციელოთ სტრუქ-
ტურული ძვრების ინდექსით: 
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        (11.32) 

ჩავსვათ მონაცემები და მივიღებთ: 
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ზემოთ მოყვანილ ინდექსში ფორმულის პირველი 
ნაწილი გვიჩვენებს, თუ როგორი იქნება საშუალო ფასი 
ივლისში, თუ ფასები ყოველ რეგიონში შენარჩუნებული 
იქნებოდა ივნისის ფასის დონეზე. ფორმულის მეორე 
ნაწილი კი ასახავს ივნისის ფაქტიურ საშუალო ფასს. მი-
ღებული მნიშვნელობის საფუძველზე შეგვიძლია დავას-
კვნათ, რომ სტრუქტურული ძვრების საფუძველზე ფასე-
ბი ტურისტულ პროდუქტზე შემცირდა 10,9%-ით. 

ინდექსების სისტემაში ბოლოს უნდა განვიხილოთ 
ფიქსირებული შემადგენლობის ინდექსი, რომელიც არ 
ითვალისწინებს სტრუქტურის გავლენას.  

098,1
01

11 
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pq

pq
I p           (11.33) 

ე.ი. თუ საქონლის რეალიზაციის სტრუქტურა რეგი-
ონების მიხედვით არ შეიცვლება, მაშინ საშუალო ფასი 
გაიზრდება 9,8%-ით. თუმცა საშუალო ფასზე პირველი 
ფაქტორის გავლენა აღმოჩნდა უფრო ძლიერი, რაც შე-
იძლება ავსახოთ შემდეგი ურთიერთკავშირით: 
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891,0098,1978,0 

 str.mudm.cv.S. III
          (11.34) 

ანალოგიურად აიგება სხვა მაჩვენებელთა ფიქსი-
რებული, სტრუქტურული ძვრებისა და ცვალებადი შედ-
გენილობის ინდექსები. 

 
 

საკონტროლო კითხვები: 
 

  რისთვის გამოიყენება ინდექსები? 
  ინდექსების რომელი სახეებია ცნობილი? 
  რომელი მაჩვენებლებისაგან შედგება აგრეგატული 

ინდექსები? 
  როგორია თანაზომადობის მაჩვენებელთა დონეების 

შერჩევის წესი? 
  როგორ მიიღება საშუალო არითმეტიკული ინდექსი? 
  როგორ მიიღება საშუალო ჰარმონიული ინდექსი? 
  როგორი სახის ურთიერთკავშირი არსებობს ინდექ-

სებს შორის? 
  საშუალო სიდიდეების დახასითებისათვის რომელი 

ინდექსები გამოიყენება? 
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თემა 12. ტურიზმის ინფორმაციული 
უზრუნველყოფა 

 
12.1.  ექსპერტული შეფასების მეთოდები  

ტურიზმის სტატისტიკაში 
 

მიუხედავად სტატისტიკაში არსებული ნაკლოვანე-
ბებისა ტურიზმის ბიზნესის განვითარებისათვის აუცი-
ლებელია, თუნდაც არასაკმარისი ინფორმაციულობის 
პირობებში შეიქმნას წარმოდგენა ტურისტული ბიზნე-
სის მოსალოდნელი ეფექტებისა და შესაძლო კრახის 
შესახებ. ამიტომ ტურიზმის ზუსტი პროგნოზირების 
უნარზე დამოკიდებულია ტურისტული ბიზნესის საქმია-
ნობის სწორი ტაქტიკა და სტრატეგია. ფაქტია, რომ ტუ-
რისტული სფეროში მოღვაწე ბიზნესმენებს ხშირად უხ-
დებათ გადაწყვეტილებების მიღება არასრული და არა-
ზუსტი ინფორმაციის ბაზაზე. აქედან გამომდინარე, აუ-
ცილებელია არსებული ინფორმაციის მაქსიმალურად 
და სრულად გამოყენება, საპროგნოზო მოდელების შერ-
ჩევა, გაანგარიშებების წარმოება და სტატისტიკური 
ანალიზი. ამასთან, რისკისა და შემთხვევითი მოვლენე-
ბის გაცნობიერებასა და სხვადასხვა პოტენციურად შე-
საძლო შედეგის მიღების შეფასებაში გასათვალისწინე-
ბელია ალბათობის ცნება.  

პროგნოზირება წარმოადგენს მნიშვნელოვან ინ-
სტრუმენტს ბიზნესმენთა მიერ სწორი გადაწყვეტილე-
ბის მიღების პროცესში. ამიტომ შეიძლება ითქვას, რომ 
ბიზნესმენების უპირატესობას კონკურენტებთან ბრძო-
ლაში ეკონომიკურად სწორედ პროგნოზირების მეთო-
დების ეფექტური გამოყენება განაპირობებს.  

 ტურისტული მოვლენების პროგნოზულ კვლევაში 
შეიძლება გამოიყენებულ იქნეს მათემატიკური-სტატის-
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ტიკური ხერხები, რაც ტრენდის გამოვლენის ერთ-ერთი 
მნიშვნელოვანი ინსტრუმენტია. მათემატიკურ-სტატის-
ტიკურ ხერხების გამოყენებისათვის დახასიათებელია 
ის, რომ ტრენდის გამოსავლენად შესაძლებელია მრა-
ვალი ფუნქციისა და თანამედროვე კომპიუტერული სის-
ტემების ფართოდ გამოყენება. ამასთან ერთად ტრენ-
დის გამოსავლენად მათი გამოყენება ბიზნესნებისაგან 
მოითხოვს განსაზღვრულ მარტივი მათემატიკური აპა-
რატის ცოდნას, უმეტეს შემთხვევაში გაანგარიშებები 
ძლიერ შრომატევადია. მით უფრო როდესაც არ არსე-
ბობს დიდი მოცულობის ინფორმაციის გამოყენებისა და 
დამუშავების საშუალება. მიუხედავად ამისა, ტრენდის 
გამოვლენის მათემატიკურ-სტატისტიკური ხერხები დი-
ნამიკური მწკრივების მოსწორების ერთ-ერთი სრულყო-
ფილი ინსტრუმენტია.1 

მაგრამ ამ შემთხვევაში მთავარი პრობლემაა ის, თუ 
რა კრიტერიუმების საფუძველზე უნდა შეირჩეს შესაბა-
მისი ფუნქცია.  მოსწორებული ფუნქციის შერჩევა შეიძ-
ლება დამოკიდებული იყოს ტურისტული მოვლენების 
ემპირიული მწკრივის მოსწორების მიზანზე; მეორეს 
მხრივ პოზიციის მიხედვით მწკრივის მოსწორებისთვის 
შესაბამისის სახის ფუნქციის შერჩევის ზუსტი კრიტერი-
უმები შეიძლება არ არსებობდეს და იგი დამოკიდებული 
იყოს მხოლოდ ექსპერტის ინტუიციაზე, და მესამეც, 
ტრენდის შესაბამისი ფუნქციის შერჩევა დამოკიდებუ-
ლია ემპირიული მწკრივის მონაცემების საფუძველზე 
აგებულ გრაფიკზე. ჩვენი აზრით შედარებით უფრო მი-
საღებია მესამე პოზიცია. მაგრამ სრულყოფილი არც ის 
არის, რადგან ფუნქციის შერჩევის გრაფიკული ხერხი 
საშუალებას იძლევა გამოვლინდეს მხოლოდ რეტროს-

 
1 1.ს.გელაშვილი –,,სტატისტიკური მოდელირებისა და პროგნოზირე-
ბის საფუძვლები.“თბ.2006. 
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პექტრული ტრენდი, რაც პროგნოზირებისთვის ხშირად 
მიუღებელია. ბიზნესმენისათვის საინტერესო მოვლენი-
სა და პროცესის ამსახველი პროგნოზული ტრენდი ხშირ 
შემთხვევაში ძლიერ განსხვავებულია ემპირიული 
ტრენდისაგან. ეს განსხვავება მოიცავს როგორც რაო-
დენობრივ, ისე თვისებრივ მხარეებს, ასევე ცვლილების 
სხვადასხვა მიმართულებებს. ამიტომ ტრენდის გამოვ-
ლენის მათემატიკურ-სტატისტიკური მეთოდების გამო-
ყენებისას, ჩვენი აზრით აუცილებელია კომბინირებული 
მიდგომა, რომელიც აერთიანებს ბოლო ორ პოზიციას. 
ეს შეეხება მხოლოდ პროგნოზირების მიზნისათვის სა-
ჭირო ტრენდს. დანარჩენ შემთხვევაში ემპირიული 
ტრენდის გამოსავლენად საკმარისი იქნება ერთი რომე-
ლიმე მიდგომის გამოყენება. 

რადგან დღეისათვის არსებული ინფორმაციის დი-
დი ნაწილი ტურიზმში მიიღება ექსპერტული შეფასების 
გზით, ამიტომ თანამედროვე პროგნოზულ კვლევებში 
ფართოდ გამოიყენება ექსპერტული შეფასების მეთო-
დები. არასრული ინფორმატიულობის პირობებში დეტა-
ლური მათემატიკური მოდელები შეიძლება ვთქვათ 
,,უვარგისია“ მომავალი ცვლილებების ასახვისა და საპ-
როგნოზო მაჩვენებლების გაანგარიშებისათვის. თავისი 
არსით ექსპერტული შეფასების მეთოდების გამოყენება 
ვერ აცდება სუბიექტურობას, რადგან ფიქსირდება სხვა-
დასხვა ექსპერტთა მოსაზრებები ერთი და იგივე საკით-
ხზე. მაგრამ ექსპერთა კომპეტენტურობის გათვალისწი-
ნებით ადვილად მიღწევადია შეხედულებების კორექ-
ცია დამატებითი ინფორმაციების საფუძველზე. 

ექსპერტული შეფასებების გამოყენება ტურიზმში 
შეიძლება განხორციელდეს ინდივიდუალური და ჯგუფუ-
რი მეთოდების სახით. ინდივიდუალურს მიეკუთვნება: 
სცენარის დაწერა, ინტერვიუს მეთოდი და მონოგრაფი-
ული ანალიზური მოხსენება. მათი გამოყენებისას ტუ-
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რიზმის სტატისტიკის ექსპერტები დამოუკიდებლად უნ-
და მუშაობდნენ დასმულ პრობლემაზე, თუმცა საბოლოო 
გადაწყვეტილებას მიიღებს მკვლევარი. 

ჯგუფური მეთოდებიდან აღსანიშნავია ,,დელფი”, 
გონებრივი იერიშის (შტურმის) და სინეკტიკის მეთოდე-
ბი. ისინი განსხვავებული მეთოდოლოგიური დატვირ-
თვით ხასიათდებიან, თუმცა საერთო მიზანს - ტურიზმის 
განვითარების საპროგნოზო მაჩვენებლების გაანგარი-
შებას ემსახურებიან. 

ჯფუფური საექსპერტო მეთოდის აპრობირებულ, 
გავრცელებულ სახეს წარმოადგენს ,,დელფი“ მეთოდი. 
ამ მეთოდის გამოყენებას ტურიზმში განსაკუთრებული 
უპირატესობა გააჩნია სხვა მეთოდებთან შედარებით, 
რადგან იგი ტურიზმის სფეროში ინფორმაციის მოძიე-
ბის საუკეთესო საშუალებას წარმოადგენს. ინფორმაცია 
მიიღება საგანგებოდ შერჩეული მაღალი კომპეტენტუ-
რობის მქონე ექსპერტებისაგან, რომლებიც ტურისტულ 
სიტუაციას შეაფასებენ მასზე მოქმედი ფაქტორების 
გათვალისწინებით. ფაქტორთა განსაზღვრა ხდება ტუ-
რისტული ბაზრის სეგმენტის სპეციფიკიდან გამომდინა-
რე. ,,დელფი“ მეთოდი ხასიათდება ანონიმურობით და 
შერჩეულ ექსპერტთა მიერ გამოკვლევისას რამოდენი-
მე ტურების ჩატარებით, რაც სხვადასხვა სტატისტიკური 
მაჩვენებლების: საშუალი სიდიდეები, ვარიაციის მაჩვე-
ნებლები და ა.შ. გაანგარიშების საშუალებას იძლევა. 
ექსპერტთა კვლევის შედეგების მიახლოებული პასუხე-
ბის შემთხვევაში, შედეგები შეიძლება ჩაითვალოს 
პროგნოზულ გადაწყვეტილებად, ხოლო განსხვავებების 
დაფიქსირებისას დამატებით მოხდება კვლევების გაგ-
რძლება არგუმენტირებული დასკვნების საფუძველზე. 
ეს კი ინდივიდუალურ პასუხებს შორის მნიშვნელოვანი 
განსხვავებების აღმოფხვრის საშუალებას იძლევა. 
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ექსპერტული შეფასების ერთ-ერთი აპრობირებული 
მეთოდია ,,გონებრივი შტურმის“ მეთოდი. ამ მეთოდით 
ტურისტული მოვლენების განვითარების პროგნოზირე-
ბისას ექსპერტები დაიყოფიან ორ ნაწილად. ერთი ნაწი-
ლი გენერირებას გაუკეთებს მთელი ტურისტული ბაზ-
რის სეგმენტის ამსახველ მასალას, აგრეთვე ტურიზმის 
შესაძლო განვითარების სხვადასხვა ვარიანტების იდე-
ებს, ხოლო ექსპერტების მეორე ჯგუფი გაანალიზებს 
მას, რის საფუძველზეც მოხდება საბოლოო გადაწყვეტი-
ლების არჩევა და მეცნიერული დასაბუთება. ამ დროს 
ანალიზში ჩაერთვება რაოდენობრივი მახასიათებლე-
ბის დამუშავების მათემატიკურ-სტატისტიკური მეთო-
დები. 

ექსპერული შეფასების მესამე მეთოდია სინეკტი-
კის მეთოდი, რომელიც განსხვავებულია წინამორბედი 
მეთოდებისაგან. სპეციალურად შერჩეული ექსპერტების 
მიერ ინდივიდუალურად შემუშავდება ტურიზმის კონ-
კრეტული სეგმენტის შესაძლო განვითარების საპროგ-
ნოზო მაჩვენებლები და სრულიად საჯაროდ, თითოეუ-
ლი მათგანი მოახდენს თავისი პროექტის პრეზენტაცი-
ას. როგორც ,,შეჯიბრზე,“ ექსპერტები შეეცდებიან დაა-
საბუთონ მათი პროგნოზის საიმედოობის მაღალი დონე 
და ობიექტურობა. საბოლოოდ ხმის მიცემის პრონციპით 
შეირჩევა საუკეთესო ვარიანტი. 

 საერთოდ ტურიზმის ექსპერტების შეფასების და-
მუშავებისა და ანალიზის დროს მიიღწევა განზოგადოე-
ბული საპროგნოზო გადაწყვეტილების მიღება.  

 ზოგადად, განზოგადებული საპროგნოზო გადაწ-
ყვეტილება შეიძლება გამოისახოს შემდეგი ფუნქციით:                       

         ),,.....,( 21 nRRRfR  სადაც 

iR - ცალკეული ექსპერტების მიერ შემუშავებული 

პროგნოზული ვარიანტებია (i=1,2,3,….n). 
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ცხადია, ტურიზმის სფეროს კომპეტენტური განსხვა-
ვებულ ექსპერტებმა შეიძლება წარმოადგინონ განზო-
გადოებული ვარიანტისაგან განსვავებული, მაგრამ არ-
გუმენტირებული სხვა ვარიანტები, მაშინ განზოგადოე-
ბული პროგნოზული გადაწყვეტილების მიღებისას შეიძ-
ლება გამოყენებულ იქნეს მარტივი საშუალო არითმე-
ტიკულის ფორმულა:                          

n

R
R i      (12.1) 

           
სადაც iR  არის პროგნოზის i-ური ვარიანტი (i=1,2,3,.....n) 

ამასთან ტურიზმის სტატისტიკის ამოცანად განი-
საზღვრება ამ გასხვავებათა გამომწვევი მიზეზების გან-
საზღვრა. 

საერთოდ ექსპერტული პროგნოზების ხარისხის შე-
ფასებისათვის ტურიზმის სტატისტიკა იყენებს ვარიაცი-
ის სტატისტიკურ მაჩვენებლებს. მისი უმარტივესი მაჩ-
ვენებელია ვარიაციის დიაპაზონი (გაქანება), რომელიც 
ახასიათებს შერჩეული ექსპერტების მიერ მიღებულ 
საპროგნოზო გაანგარიშებათა მაქსიმალურ და მინიმა-
ლურ მნიშვნელობებს შორის სხვაობას.                                 

,minmax YYR      (12.2) 

 
პროგნოზის მნიშვნელობას საშუალო გადახრის შე-

ფასებისათვის მისი საშუალო არითმეტიკული მნიშვნე-
ლობიდან შეიძლება გამოყენებულ იქნეს საშუალო 
კვადრატული გადახრის ფორმულა:  
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 












n

i
i

n

i
i

q

qyy

1

1

2

        (12.3)

 

      

  

სადაც y  პროგნოზული შეფასების i- ური ვარიანტი; 

y - პროგნოზულ შეფასებათა საშუალო მნიშვნელობა 

iq - პროგნოზის i- ური ვარიანტის სიხშირე. 

ექსპერტული პროგნოზების განსხვავების სიდი-
დის დასადგენად ტურიზმის სტატისტიკამ შეიძლება გა-
მოიყენოს ვარიაციის დონის მაჩვენებელი: 

 

%100
y

V


           (12.4) 

 

რომელიც ახასიათებს ინდივიდუალური პროგნო-
ზული მაჩვენებლების ცვლილების ხარისხს. 

რამდენიმე ფაქტორის გავლენის გათვალისწინე-
ბით პროგნოზის შემუშავებისას, პროგნოზული შეფასე-
ბების შესაბამოსობის გამოსავლენად ტურიზმის სტა-
ტისტიკამ შეიძლება გამოიყენოს კორელაციური ანალი-
ზის მეთოდები (კორელაციის წყვილადი კოეფიციენტი, 
მრავლობითი კორელაციის კოეფიციენტი, სპირმენის 
კორელაციის კოეფიციენტი). 

 
12.2. რისკის გაანგარიშების სტატისტიკური  

მეთოდოლოგია 
 

ტურიზმის პროგნოზირება გადაჯაჭვულია რისკის 
საკითხთან. რისკი ალბათური კატეგორიაა და ზუსტ გან-
საზღვრას არ ექვემდებარება. ამიტომ ექსპერტული შე-
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ფასების მეთოდების გამოყენება ეფექტურია რისკის სა-
შუალო დონის გასაანგარიშებლადაც. ,,დელფი” მეთო-
დის საფუძველზე შესაძლებელია ტურისტული სეგმენ-
ტის შეფასება 10 ქულიანი სისტემის საფუძველზე გამოკ-
ვეთილი ფაქტორების მიხედვით. შესაბამისად დათვლი-
ლი ფაქტორების ხვედრითი წილებისა და ფაქტორებზე 
მინიჭებული ქულების საფუძველზე მოხდება რისკის სა-
შუალო დონის მაჩვენებლის გაანგარიშება. 

რისკში იგულისხმება შიში იმისა, რომ ტურისტული 
ფირმა ან კომპანია დაკარგავს თავის პოზიციებს ბაზარ-
ზე, ან ვერ მიიღებს დაგეგმილ მოგებას და ა.შ. იგი ალ-
ბათური კატეგორიაა და ამიტომაც უშუალო გაზომვას არ 
ექვემდებარება. ეს კი აძნელებს რისკის დონის ზუსტ 
განსაზღვრას და შესაბამისად მოსალოდნელი პროცე-
სების წინსწარ განჭვრეტას. თუმცა მის გაზომვას, შეფა-
სებასა და ანალიზს დიდი მნიშვნელობა გააჩნია, რად-
გან განუყოფლად არის დაკავშირებული ტურისტულ სა-
ბაზრო პროცესებთან.  

რისკზე უამრავი ფაქტორი ახდენს გავლენას. მასში 
იგულისხმება ტურისტული როგორც შინაგანი, ისე გარე-
განი ის ფაქტორები, რომელიც უარყოფით გავლენას ახ-
დენს როგორც ტურისტული კომპანიების, ფირმების საქ-
მიანობაზე, ისე საერთოდ ტურისტული ბიზნესის განვი-
თარებაზე.   

დღეს, საქართველოში ტურიზმის განვითარების ხე-
ლისშემშლელ ფაქტორებად შეიძლება განვიხილოთ:  

1. ტურისტული ინფრასტრუქტურა;  
2. მომსახურების ხარისხი;  
3. ტურისტული პროდუქტი;  
4. ქვეყნის დაბალი ცნობადობა და არასათა-

ნადო იმიჯი;  
5. ტურიზმის მდგრადი განვითარება და სა-

ხელმწიფოს მხარდაჭერა;  
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6. მისაწვდომობა;  
7. კოორდინაციის ნაკლებობა; 

განვიხილოთ თითოეული მათგანი. 
ტურისტული ინფრასტრუქტურის ქვეშ იგულისხმება 

შემდეგი: 
 განთავსების საშუალებების არასათანადო დონე 

და რაოდენობა (განსაკუთრებით რეგიონებში).  
უპირველეს ყოვლისა საჭიროა ყურადღება მიექცეს 
ისეთ პილოტურ რეგიონებს, სადაც ვიზიტორთა ნაკადე-
ბი დიდია და მოთხოვნა სჭარბობს მიწოდებას. ასეთია 
მაგალითად – ხევი, ხევსურეთი, თუშეთი, კახეთის ზოგი-
ერთი რაიონი, იმერეთი და აჭარა. საჭიროა სასტუმრო 
საოჯახო სახლების განვითარების ხელშეწყობა სერვი-
სის სწავლებით, იაფი სესხით, ბიზნესის დაგეგმვის 
სწავლება, ვიზიტორთა დატვირთვის ორგანიზებით.… 

  სამვარსკვლავიანი დაბალბიუჯეტიანი საერთა-
შორისო სასტუმრო ქსელების არარსებობა.  

უკანასკნელ წლებში საქართველოში საგრძნობლად გა-
იზარდა სასტუმროების რაოდენობა, თუმცა მათი უმრავ-
ლესობა, განსაკუთრებით რეგიონებში არ აკმაყოფი-
ლებს საერთაშორისო სტანდარტებს. საქართველოში 
არსებული და მშენებარე ტრანსნაციონალური კორპო-
რაციები (Raddisson, Sheraton, Kempinski და ა.შ) ბიზნეს 
ვიზიტორების სეგმენტზეა გათვლილი და არა საშუალო 
ფენის ტურისტზე. მიუხედავად იმისა, რომ უკვე ფუნქცი-
ონირებს Holiday Inn ჯერ კიდევ სერიოზულ პრობლემას 
წარმოადგენს ქვეყანაში დაბალბიუჯეტიანი სასტუმრო-
ების არარსებობა. 

 კვების ობიექტების არასათანადო აღჭურვილობა 
და მომსახურების ხარისხი.  

უპირველეს ყოვლისა ეს ეხება ვიზიტორთა თავშეყრის 
ადგილებს, განსაკუთრებით საინტერესო ადგილებს (ის-
ტორიული თუ ბუნებრივი ძეგლები), პოპულარულ ტურის-
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ტულ საფეხმავლო ბილიკებს (მაგ. ყაზბეგი – სნო - ჯუთა 
– როშკა; მესტია – ადიში – ხალდე – კალა – უჟგული; და-
სასვენებელ ადგილებს მაგ: ხერთვისი-ვარძია (მიმდი-
ნარეობს კეთილმოწყობა), ანანური, შაორის წყალსაცა-
ვი, ენგურის წყალსაცავი, და სხვა). 

 არასაკმარისი ტურისტულ-საინფორმაციო დაფე-
ბი და მანიშნებლები. 

საგზაო დეპარტამენტთან ერთად უნდა გაგრძელდეს 
ტურისტულად მნიშვნელოვანი ობიექტების მანიშნებ-
ლების ქსელის დახვეწა, აღდგენა და შემდგომი განვი-
თარება; ისტორიულ და კულტურულ ძეგლებთან გაგ-
რძელდეს საინტერპრეტაციო-საორიენტაციო დაფების 
მოწყობა (მსგავსი დაფები მოწყობილია რიგ ადგილებ-
ში, თუმცა მათი რაოდენობა საკმარისი არ არის); საჭი-
როა პოპულარული მარშრუტების (საფეხმავალო, ალპი-
ნისტური, ველო, საცხენსნო) მარკირება მარტივი სტან-
დარტიზებული მანიშნებლებით. ამისთვის შესაძლებე-
ლია კონტრაქტორი სპეციალიზირებული ორგანიზაციე-
ბის გამოყენება. 

 გამართული სანიტარიული კვანძების სრულად 
არარესბობა. 

მიუხედავად იმისა, რომ დიდ ქალაქებში მეტ-ნაკლებად 
მოგვარდა სველი წერტილების საკითხი, კვლავ პრობ-
ლემად რჩება ტუალეტების მოწყობა და სანიტარიული 
ნორმების დაცვით ფუნქციონირება პოპულარული ტუ-
რისტული მარშრუტებისა და ლოკაციების გათვალისწი-
ნებით. ეს პრობლემა უნდა მოგვარდეს ადგილობრივი 
მუნიციპალიტეტების, კერძო სექტორის ან თვით ტურის-
ტული ობიექტების მონაწილეობით.  

 დასუფთავების პრობლემა (განსაკუთრებით რე-
გიონებში).  

მყარი ნარჩენების დაგროვება, უკონტროლო და უნე-
ბართვო სანაგვეები და საყოფაცხოვრებო ნარჩენების-
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გან დასუფთავების საკითხი უნდა იქნას პრიორიტეტუ-
ლად განხილული განსაკუთრებით პოპულარული ტურის-
ტული ადგილების ირგვლივ. ასეთია მაგალითად, ყაზბე-
გი–გერგეთი სამების გზაზე გუდაურის ნაგავსაყრელი. 
მსგავსი პრობლემის მოგვარება უნდა მოხერხდეს მუნი-
ციპალიტეტების მიერ, თუმცა მათ სჭირდებათ შესაბამი-
სი ფინანსები და ტექნიკური ზედამხედველობა.  

 შიდა ტრანსპორტის მოწესრიგება.  
მართალია ბოლო ორი წლის განმავლობაში მკვეთრად 
გაუმჯობესდა საზოგადოებრივი ტრანსპორტით დიდი 
ქალაქების უზრუნველყოფა, ელექტრონული ტაბლოე-
ბის ფუნქციონირებამ გააუმჯობესა ლოდინისა და გამ-
გზავრების მოსალოდნელი დროის მართვის საკითხი, 
მაგრამ საცობების პრობლემა სერიოზულ გამოწვევას 
წარმოადგენს, BUS line-ბის მიღმა გადაადგილება პრობ-
ლემურია, რაც ტურისტების გადაადგილებისთვის შემა-
ფერხებელ ფაქტორს წარმოადგენს, მით უფრო, რომ გა-
იზარდა ინდივიდუალური ანუ არაორგანიზებულ ტურის-
ტთა რიცხვი, რაც პოზიტიური ნიშანია. ამასთან ერთად, 
დღის წესრიგში დადგა განსაკუთრებით რეგიონებში სა-
ზოგადოებრივი ტრანსპორტის ორგანიზების და მომსა-
ხურების გაუმჯობესების საკითხი. მეტად მნიშვნელოვა-
ნია სატრანსპორტო საშუალებების უსაფრთხოების სა-
კითხიც.  

 რეგიონებში წყალგაყვანილობისა და კანალიზა-
ციის პრობლემა.  

პრობლემა ზოგადად მეტად მწვავეა. დღეისათვის ხე-
ლისუფლების მნიშვნელოვანი ძალისხმევით თითქმის 
გადაიჭრა წყლით უზრუნველყოფის საკითხი, თუმცა კა-
ნალიზაციის სისტემები და დაბინძურებული წყლების 
გაწმენდის საკითხი მეტად მნიშვნელოვანია. მისი გა-
დაჭრა მნიშვნელოვან ფინანსურ რესურსებთანაა და-
კავშირებული, ამიტომაც მიგვაჩნია, რომ უპირველეს 
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ყოვლისა ყურადღება უნდა მიექცეს პოპულარულ ტუ-
რისტულ ადგილებს. აღსანიშნავია, რომ სამუშაოები 
სრულდება სოფელ გერგეთში. მნიშვნელოვანია, რომ 
შენარჩუნებულ იყოს სუფთა ეკოლოგიური გარემო სანა-
ხაობრივი ღირშესანიშნაობების მქონე ადგილების ირ-
გვლივ. უმრავლეს შემთხვევაში საკანალიზაციო ქსელე-
ბის ნაცვლად შესაძლოა გამოყენებულ იქნას ალტერნა-
ტიული ტექნოლოგიები. 

 ტურისტულ დესტინეციებთან მისასვლელი გზე-
ბი.  

მიუხედავად იმისა, რომ მიმდინარეობს სხვადასხვა ტუ-
რისტულ დესტინაციებამდე მისასვლელი გზების რეაბი-
ლიტაცია, ჯერ კიდევ მრავალ ისტორიულ ძეგლთან თუ 
სხვა ღირსშესანიშნაობასთან მისასვლელი გზა სავალა-
ლო მოდგომარეობაშია. საჭიროა ტურიზმის ეროვნული 
სააგენტოს, გზების დეპარტამენტისა და ტურისტული 
კომპანიების აქტიური კონსულტაციები, რათა პრირიტე-
ტულობის მიხედვით დროულად მოხდეს გზების რეაბი-
ლიტაცია.  

მომსახურების ხარისხის ქვეშ იგულისხმება: 
 არაკვალიფიციური პერსონალი (განთავსების 

საშუალებები, კვების ობიექტები, სხვა ტურისტუ-
ლი ობიექტები).  

აუცილებელია პრიორიტეტულ ტურისტულ ადგილებში 
განთავსებისა და კვების ობიექტების პერსონალისათ-
ვის მოკლევადიანი ტრენინგების ორგანიზება. 

 პროფესიული მომზადების ცენტრების ნაკლებო-
ბა, ახალი სასწავლო ცენტრების შექმნა ქუთაის-
სა და ბორჯომში.  

მიუხედავად იმისა, რომ საქართველოში ფუნქციონი-
რებს ტურიზმის რამოდენიმე პროფესიული სასწავლე-
ბელი, რომელიც ამზადებს მომსახურების ქვედა და სა-
შულო საფეხურის კადრებს, კვლავ სერიოზულ პრობლე-
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მას წარმოადგენს მაღალკვალიფიციური, კონკრეტული 
პროფილის (მზარეული, მიმტანი და ა.შ.) სპეციალისტე-
ბის არსებობა. იმის გათვალისწინებით, რომ ქუთაისში 
ტურისტული ინფრატრუქტურა სწრაფად ვითარდება, ქა-
ლაქის ირგვლივ იქმნება ახალი ატრაქციები, აუცილებე-
ლია პროფესიული ცენტრის დაარსება, რომელიც უზ-
რუნველყოფს კადრების მომზადებას არამარტო ქუთაი-
სის, არამედ დასავლეთ საქართველოს მეზობელი რეგი-
ონების მასშტაბით. აგრეთვე, სტრატეგიული მნიშვნე-
ლობა აქვს მსგავსი ცენტრის შექმნას კურორტ ბორჯომ-
ში, რომელიც მოამზადებს მაღალკვალიფიციურ სპეცია-
ლისტებს არამარტო ბორჯომისა და ბაკურიანისთვის, 
არამედ სამცხე-ჯავახეთის რეგიონისთვისაც, მითუმე-
ტეს იმის გათვალისწინებით, რომ ფარავნის ტბის ირ-
გვლივ დიდი ტურისტული კომპლექსი მოეწყობა და აუ-
ცილებელი გახდება პროფესიონალი კადრების დასაქ-
მება. 

 უმაღლეს სასწავლებლებში სწავლების დაბალი 
დონე.  

აღსანიშნავია, რომ საქართველოში არსებული უმაღლე-
სი სასწავლებლები, რომლებიც ამზადებენ ტურიზმის 
სპეციალისტებს (ბაკალავრის და მაგისტრი ხარისხით) 
ხშირ შემთხევაში ვერ პასუხობენ საბაზრო მოთხოვნებს, 
შედეგად კურსდამთავრებულებს არ აქვთ შესაბამისი 
ცოდნა და მათი უმრავლესობა ტურიზმის სფეროში ვერ 
შოულობს სამუშაოს. მიზეზი შეიძლება იყოს: ცუდი სას-
წავლო პროგრამები; არაკვალიფიციური კადრები; საერ-
თაშორისო პუბლიკაციებთან ხელმიუწვდომლობა; სას-
წავლო კომპონენტის ფარგლებში შესაბამისი პროფესი-
ული პრაქტიკის არქონა და ა.შ.  

Tedqual-ი წარმოადგენს გაეროს მსოფლიო ტურიზ-
მის ორგანიზაციის ხარისხის მართვის სისტემას, რომე-
ლიც ახდენს ტურიზმის სფეროში განათლების, ტრენინ-
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გისა და კვლევის ხარისხის გაუმჯობესებასა და კონკუ-
რენტუნარიანობის ზრდას ტურიზმის ინდუსტრიაში არ-
სებული მოთხოვნების შესაბამისად. აღნიშნული სისტე-
მა ითვალისწინებს ნებაყოფლობით სტანდარტებს, რო-
მელიც უზრუნველყოფს სწავლების მაღალ ხარისხს. აუ-
ცილებელია სისტემატურად ხდებოდეს ქართველი პე-
დაგოგების კვალიფიკაციის ამაღლება საზღვარგარე-
თის ქვეყნებში და უცხოელი ექსპერტების მოწვევა პე-
დაგოგებისათვის ტრენინგების ჩატარების მიზნით. 

 პროფესიონალი გიდების ნაკლებობა, განსაკუთ-
რებით სამთო გიდი.   

სამთო გიდების მომზადება საჭიროებს სპეციფიკურ 
პროფესიონალურ წვრთნას, რომელიც ტრადიციულ ალ-
პურ ქვეყნებში ხშირად რამოდენიმე წელი გრძელდება 
(სწავლება და პრაქტიკული მუშაობის კომბინაცია). რამ-
დენადაც საქართველოს ერთ-ერთი მთავარი მიმზიდვე-
ლობა მისი მთიანი რეგიონებია, აუცილებელია მთის გი-
დების მომზადების ევროპული გამოცდილების გაზიარე-
ბა და საწვრთნელი ბაზებისა და სკოლის შექმნა. საჭი-
როა მსგავსი ინიციატივების დეტალური განხილვა და 
მხარდაჭერა. ასევე აუცილებელია სამაშველო რაზმების 
(ხშირად მცირერიცხოვანი ჯგუფების) შესაბამისად აღ-
ჭურვა სამაშველო-სამთო ინვენტარით და სატრანსპორ-
ტო საშუალებებით, მათ შორის სპეციალური დანიშნუ-
ლების ვერტ-მფრენებით. ეს არის მთიან ქვეყნაში მოგ-
ზაურობის უსაფრთხოების მთავარი პრინციპი.  

 სამთო-სათხილამურო კურორტებზე სამაშველო 
სამსახურის და კვალიფიციური სათხილამურო 
მწვრთნელების არარსებობა.  

წამყვან სათხილამურო ცენტრებში აუცილებელია სას-
წავლო-სამაშველო ცენტრების შექმნა, სადაც უზრუნ-
ველყოფილი იქნება კვალიფიციური კადრების მომზა-
დება, სწავლება-გადამზადება და საჭიროების შემთხვე-
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ვაში სამაშველო ოპერაციების ორგანიზება-კოორდინა-
ცია. განსაკუთრებით მნიშვნელოვანია ასეთი დასაყ-
რდენი ცენტრების შექმნა სვანეთში (მესტიის აეროდ-
რომთან), ასევე გუდაურში, ყაზბეგში, ომალოსა და ბაკუ-
რიანში. 

ტურისტულ პროდუქტთან დაკავშირებული პრობლე-
მებია: 
 ერთფეროვანი ტურისტული პროდუქტი. 

საჭიროა ტურისტული პროდუქტის დივერსიფიკაცია გან-
ვითარების თანამედროვე ტენდენციების გათვალისწი-
ნებით. არსებული შეთავაზება უმრავლეს შემთხვევაში 
“მორალურად” დაძველდა და არ პასუხობს თანამედრო-
ვე მიმდინარეობების მოთხოვნას. მაგ., ზამთრის სათხი-
ლამურო ტურიზმის განვითარებისათვის აუცილებელია 
თანამედროვე კონცეფციების დანერგვა სათხილამურო 
ცენტრებში – მაგ. “სნოუ-პარკები”, „ფან-პარკები“, 
„ფრიი-რაიდე კონცეპტი“, „hელი-სკი“ და აშ. კულტუ-
რულ-აღმოჩენითი ტურების შემთხვევაში საჭიროა მათი 
შემოთავაზების „სიღრმული“ განვითარება და ინტერაქ-
ტიული-შემეცნებითი ელემენტების გათვალისწინება. 
ერთ-ერთი მიმართულება უნდა იყოს “ღვინის ტურიზ-
მის” განვითარება. 

 მაღალფასიანი ტურისტული პაკეტი.  
აუცილებელია ტურისტული შეთავაზების დივერსიფიკა-
ცია ფასისა და ტურისტული სეგმენტის გათვალისწინე-
ბით. მხოლოდ პაკეტ-ტურები არ არის საკმარისი ადგი-
ლობრივი და რეგიონული ბაზრების მოთხოვნის საპასუ-
ხოდ. ამისათვის საჭიროა საინფორმაციო ცენტრების 
ქსელის განვითარება, ინტერნეტის საინფომაციო და 
“ბუკინგ რესურსის” სრულად გამოყენება, რათა დავუახ-
ლოოთ ერთმანეთს მომხმარებელი და მიმწოდებელი, 
შევინარჩუნოთ კონკურენტუნარიანი ფასები, გავზარ-
დოთ კლიენტის “ნდობა” შემოთავაზების მიმართ და 
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ამასთან ერთად, უზრუნველყოთ სერვისის ხარისხის მო-
ნიტორინგი. 

 ტურიზმის განვითარებისათვის ფრიად მნიშნე-
ლოვანია ქვეყნის ცნობადობა და იმიჯი/ინფორ-
მაციის ხელმისაწვდომობა. 

მსოფლიოს მრავალი ქვეყნისთვის საქართველო ჯერ 
კიდევ უცნობია. მიუხედავად იმისა, რომ ვარდების რე-
ვოლუციის შემდეგ იგი მეტნაკლებად ცნობადი გახდა 
საერთაშორისო საზოგადოებისთვის, საქართველო ჯერ 
კიდევ არ აღიქმება ტურისტულ ქვეყნად და იგი მაინც 
უცნობი რჩება ფართო მასებისთვის. იქ, სადაც საქარ-
თველოს იცნობენ მხოლოდ ნეგატიური მოვლენების გა-
მო და ჯერ კიდევ სამოგზაუროდ საშიშ ქვეყნად მიიჩნე-
ვენ, განსაკუთრებით კი აგვისტოს მოვლენების შემდეგ. 
ამ მხრივ კიდევ უფრო მასშტაბურად უნდა გაგრძელდეს 
მუშაობა ქვეყნის საერთაშორისო ბაზარზე პოპულარი-
ზაციის კუთხით. საქართველოს, როგორც ტურისტული 
ქვეყნის იმიჯის დამკვიდრებისათვის, ასევე ქვეყნის და-
დებითი იმიჯის პოპულარიზაციის მიზნით საჭიროა 
სხვადასხვა ღონისძიებების გატარება/გაგრძელება. გა-
მომდინარე იქიდან, რომ არ არსებობს ტურიზმის წარ-
მომადგენლობები, საქართველოში მოგზაურობის შესა-
ხებ ინფორმაციის მოპოვება მუდმივ რეჟიმში ფაქტიუ-
რად შეუძლებელია. საზოგადოების ზოგადი ინფორმი-
რება ხდება მხოლოდ საელჩოების დახმარებით, ასევე 
სხვადასხვა კულტურული ღონისძიებების საშუალებით, 
რომლებიც არცთუ ისე ხშირად იმართება. ხოლო რაც 
შეეხება სპეციფიურ ტურისტულ ინფორმაციას, იგი მხო-
ლოდ ვრცელედება იმ საერთაშორისო ტურისტული გა-
მოფენების საშუალებებით, სადაც საქართველოს ტუ-
რიზმის ეროვნული სააგენტო არის წარმოდგენილი. გა-
მომდინარე იქიდან, რომ ტურიზმის წარმომადგენლო-
ბების გახსნა სხვადასხვა ქვეყნებში დიდ ფინანსურ და-
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ნახარჯებთანაა დაკავშირებული, შესაძლებელია მისი 
ორგანიზება მოხდეს საქართველოს საელჩოების ბაზა-
ზე, რაც იმას ნიშნავს, რომ მოხდება გამოყოფა ერთი 
თანამრომელი, რომელიც პასუხისმგებელი იქნება სა-
ქართველოს შესახებ ინფორმაციის გავრცელებაზე. ან 
უნდა მოხდეს საქართველოს საელჩოების უფრო ეფექ-
ტური გამოყენება ტურისტული ინფორმაციის გავრცე-
ლებისათვის. 

მნიშვნელოვანია ტურიზმის მდგრადი განვითარება 
და სახელმწიფო მხარდაჭერა. 

- აუცილებელია ტურისტულად პრიორიტეტული რე-
გიონების განსაზღვრა და დაგეგმვისა და მართვის კოო-
პერაციის გაუმჯობესება სახელმწიფო სტრუქტურებს, 
ადგილობრივ მუნიციპალიტეტებს, კერძო ბიზნესსა და 
მოსახლეობას შორის, რათა ჩამოყალიბდეს ტურსტული 
რეგიონების განვითარების ერთიანი ხედვა; მოკლე, სა-
შუალო და გრძელვადიანი ამოცანებისა და ქმედებების 
გათვალისწინებით;  

- სასურველია შემუშავდეს ფინასური ხელშეწყო-
ბის მექანიზმები, ადგილობრივი ტურისტული რესურსის 
განვითარებისათვის: მაგ. კვლავ ამოქმედდეს მიზნობ-
რივი დანიშნულების “იაფი სესხი” სისტემა და სხვა შე-
ღავათიანი საკრედიტო პაკეტები;  

- საგადასახადო კანონმდებლობაში ასახულ იქნას 
ტურიზმის სპეციფიკა და მოხდეს გადასახადების ლიბე-
რალიზაცია. კერძოდ, გადაიხედოს შემდეგი საგადასა-
ხადო მუხლები: საგადასახადო კოდექსის 143 პრიმა მუხ-
ლი, რომელიც განსაკუთრებულად აისახება რეგიონებში 
სეზონურად მომუშავე ბიზნესზე. კვების ობიექტებისა და 
განთავსების საშუალების მეპატრონეს დანახარჯების 
აღრიცხვისას ჰქონდეს საშუალება პირდაპირ, დაბეგრის 
გარეშე შეიძინოს სოფლის მეურნეობის პროდუქტი გლე-
ხისგან. 
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დღეს დგას ხელმისაწვდომობის პრობლემაც. კერ-
ძოდ, 
 დაბალბიუჯეტიანი ავიაკომპანიების სიმცირე. 

აღსანიშნავია, რომ საქართველოში ავიარეისებს ახორ-
ციელებს რამოდენიმე წამყვანი ქვეყნის ავიაკომპანია, 
აგრეთვე ფრენებს ახორციელებს თურქული დაბალბიუ-
ჯეტიანი ავიაკომპანია Pegasus, Wizz Air, რაც საქართვე-
ლოს ბაზრისთვის საკმარისი არ არის.  

 საკრუიზო მიმოსვლის არასათანადო მასშტაბი.  
ტურისტთა უმრავლესობა საქართველოში ჩამოდის სა-
ჰაერო გზით. თუმცაღა ქვეყნის ტურიზმის განვითარე-
ბისთვის არსებითად მნიშვნელოვანი იქნება საკრუიზო 
მიმოსვლის აღდგენა-გააქტიურება. 

  სსაარრკკიინნიიგგზზოო  ტტრრაანნსსპპოორრტტიი..    
მატარებლების მოძრაობის გრაფიკები და ბილეთის ფა-
სები შეტანილ უნდა იქნას საქართველოს რკინიგზის 
ვებ-გვერდზე, რომელიც დაკავშირებული უნდა იყოს 
რაც შეიძლება ბევრ ქართულ ვებ-გვერდთან, მათ შო-
რის საქართველოს ტურიზმის ეროვნულ ადმინისტრაცი-
ასთან.  

სამწუხაროდ ჯერ კიდევ შეინიშნება კოორდინაცი-
ის ნაკლებობა. მიუხედავად ტურისტული ინფრასტრუქ-
ტურის განვითარების დაჩქარებული ტემპებისა, სახელ-
მწიფო და კერძო სექტორს შორის არსებობს კოორდინა-
ციის დეფიციტი, შესაბამისად წარმოიშვება ინფორმა-
ციული ვაკუუმი. აუცილებელია სახელმწიფო, კერძო და 
არასამთავრობო ორგანიზაციებს შორის ხდებოდეს სის-
ტემური შეხვედრები. 

აქედან გამომდინარე, უფრო აქტუალური ხდება ტუ-
რისტული კომპანიებისათვის მოსალოდნელი შედეგე-
ბის პეროგნოზირება და რათქმა უნდა, რისკების შესაძ-
ლო დონის გამოთვლა. 
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რისკს განასხვავებენ თავიანთი საშიშროების ფორ-
მების მიხედვითაც. ასეთებია: დაბანდებული სახსრების 
(ინვესტიციების) სრული და ნაწილობრივი დაკარგვის, 
გაკოტრების, ბაზრიდან გამოდევნის, მომხმარებლის 
მიერ ახალი პროდუქტის არცნობის, კრედიტის დაკარ-
გვის, ინფლაციასთან დაკავშირებული რისკი და სხვ.  

ცნობილია რისკის სხვადასხვა სახეები: გამყიდვე-
ლის, მყიდველის, ინვესტორისა და ტურისტული ფირმის 
რისკი (განსაკუთრებით ახალი პროდუქტის გამოშვები-
სას) და სხვ. 1 

თანამედროვე სტატისტიკის პრაქტიკაში რისკის 
სტატისტიკური შეფასება შეიძლება განხორციელდეს: 
ექსპერტულ-ატრიბუტული შეფასებით; რისკის ფაქტო-
რების ექსპერტულ-ბალური შეფასებით; სტატისტიკური 
მოდელების გამოყენებით და მარკეტინგის სტრატეგიუ-
ლი მატრიცების მეშვეობით. 

საბაზრო კონიუნქტურის მახასიათებლებიდან გა-
მომდინარე რისკის კრიტერიუმებს მიეკუთვნება: 

 ტურისტული ბაზრის ცვლილებების (განვითარე-
ბის) ტენდენციები, სიჩქარე და ვექტორი; 

 ტურისტული ბაზრის მდგრადობის (მერყეობის) 
დონე; 

 კონკურენციის ინტენსიურობის შეფასება;  
  კონკურენტული ტურისტული ფირმების რაოდე-

ნობა და სიმძლავრე, ცალკეული კონკურენტი 
ფირმის წილი ბაზარზე; 

 ტურიზმის საბაზრო კონიუნქტურის ციკლის შეფა-
სება; 

 რისკის ალბათობის შეფასება (წარმატების შან-
სი), რომელიც გაკეთებულია წარსულის გამოცდი-

 
1 დეტალურად იხ. ქQ. მარშავა-კომერციის სტატისტიკა. თბ,. 2009. გვ. 
123-129 
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ლების, ექსპერიმენტის და ანალოგოური მოდე-
ლების საფუძველზე; 

 პოლიტიკური სიტუაციის სტაბილურობა და კომ-
პანიების ინსტიტუციონალური დაცულობის დო-
ნე1. 

რისკზე მომქმედი ფაქტორებიდან ექსპერტთა უმ-
რავლესობის აზრით მნიშვნელოვანია: ბაზრის ტევადო-
ბა, მოთხოვნის ტენდენცია და მისი მდგრადობა პრო-
დუქტის კონკურენტუნარიანობა, კონკურენციის ინტენ-
სიურობა, ფინანსური მდგომარეობა წარმოების უზრუნ-
ველყოფა ნედლეულითა და მასალებით, დისტრიბუციის 
საიმედობა, სავაჭრო სერვისის დონე სამარკეტინგო 
სამსახურის მუშაობის დონე მოძველებული მომსახურე-
ბის ეტაპობრივი გაუქმება ფირმის იმიჯი. 

დეტალურად განვიხილოთ რისკის შეფასების ექ-
სპერტულ-ბალური მეთოდი. 

რისკზე მოქმედი ფაქტორები, რომელთა რაოდენო-
ბა არ აღემატება 10-ს რანჟირდება რისკის ალბათობის 
დონის მიხედვით. შემდეგ თითოეულ მათგანზე ხდება 
ქულების მინიჭება 0-10 ქულის ფარგლებში (Bi), ცალკეუ-
ლი ფაქტორისათვის ექსპერტული გზით განისაზღვრება 
წონა (Wi), რომელიც ასახავს ფაქტორის გავლენის ხვედ-
რითი წონას რისკის მთლიან სიდიდეში.  ცხადია წონე-
ბის ჯამი იქნება 1-ის ტოლი. რომელიმე ფაქტორის 
არარსებობა ფასდება ნულად.  

F  ფაქტორებზე ქულებისა და წონების მინიჭების 
შემდეგ თითოეული ფაქტორის ქულა მრავლდება შესა-
ბამის წონაზე და აიღება მათი ალგებრული ჯამი.  

 
ზემოაღნიშნული ფორმალიზებულად შეიძლება 

ჩავწეროთ შემდეგნაირად: 

 
1 Беляевский-Статистика рынка и товарных услуг.М.2002 
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 iiWBR       (12.5) 

 

ექსპერტული შეფასების შედეგად ტურიზმის სფე-

როში საბოლოო გადაწყვეტილების მიღებისა და შესა-

ბამისი რეკომენდაციების შესამუშავებლად გადამწყვე-

ტია ის რისკის ზონა, რომელშიც მოთავსდება მიღებული 

რისკის სიდიდე.  
რისკის ზონა წარმოადგენს საზღვრებს, რომლებ-

შიც რისკი არ აჭარბებს განსაზღვრულ სიდიდეებს. 
 

რისკის ზონის 
საზღვრები 

რისკის ზონები 

0 ურისკო ზონა 
0,1-2,5 მინიმალური რისკის ზონა 
2,5-5,0 ამაღლებული რისკის ზონა 
5,1-7,5 რისკის კრიტიკული ზონა 
7,6-10,0 დაუშვებელი რისკის ზონა 
 

რაც უფრო ახლოა R 1-თან, მით მცირეა რისკი, ხო-
ლო რაც უფრო ახლოა 10-თან, მით უფრო მაღალია რის-
კი. 

ექსპერტული შეფასების ზემოაღნიშნული მეთო-

დებიც ფართოდ შეიძლება იქნას გამოყენებული მეთო-

დები ტურიზმის სტატისტიკაში. მის აუცილებლობას გა-

ნაპირობებს ტურისტული ინფორმაციის სიმცირე ოფი-

ციალურ სტატისტიკურ ორგანოებში, სადაც არსებული 
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შეფასებები ძირითადად ექსპერტული შეფასებითაა მი-

ღებული. ცხადია, სტატისტიკური დაკვირვების ორგანი-

ზაციული ფორმების დამკვიდრება ბევრად სრულყოფს 

ტურიზმის ინფორმაციულ ბაზას და გააუმჯობესებს მო-

ნაცემების საიმედოობის ხარისხს. მასთან ერთად ექ-

სპერტული შეფასების მეთოდების გამოყენებაც ტურიზ-

მის სტატისტიკას გახდის ობიექტურს, რელევანტურსა 

და საიმედოს.
 

 
საკონტროლო კითხვები: 

 
 რომელია ექსპერტული შეფასების მეთოდები? 
 რა არის ,,დელფი” მეთოდი? 
 რას გულისხმობს ტვინის შტურმის მეთოდი?? 
 რა არის ტურიზმის განვითარების ხელისშემშლელი 

ფაქტორები? 
 როგორ დაითვლება რისკის სასუალო დონე? 
 რა არის რისკოს ზონა? 
 ჩამოთვალეთ რისკზე მოქმედი ფაქტორები. 

 
 
 
 

 



 307

თემა 13. ტურისტული საქონელისა და 
მომსახურების მოთხოვნისა და შეთავაზების 

სტატისტიკა 
 

13.1. ტურისტული მოთხოვნა და მიწოდება 
 

ტურიზმის სტატისტიკის შესწავლის საგნის ერთ-
ერთ მნიშვნელოვან ნაწილს წარმოადგენს ტურისტულ 
საქონელსა და მომსახურებაზე მოთხოვნა-მიწოდების 
სტატისტიკური შესწავლა. სწორედ არსებულ ტურისტულ 
პროდუქტებზე დაფიქსირებული მოთხოვნა-მიწოდების 
ფორმების შესაბამისად შეგვიძლია ვიმსჯელოთ კომპა-
ნიის ამა თუ იმ პროდუქტის, მომსახურების სერვისის და 
საერთოდ კომპანიის მომავლის შესახებ. ამიტომ, მი-
ზანშეწონილია მოვახდონოთ მოთხოვნის ფორმების 
გრადაცია ტურისტის განწყობიდან გამომდინარე. 

ცხადია ამ კუთხით ამოსავალი მაჩვენებელია მიწო-
დება. 

მიწოდება არის ტურპროდუქტების ის მოცულობა, 
რომელიც განკუთვნილია გასაყიდად და ბაზარზე მისი 
მყიდველისათვის შეთავაზება ხდება გარკვეული პერი-
ოდის მანძილზე, განსაზღვრული ფასებით.  

სპეციფიკურობიდან და სეზონურობიდან გამომდინა-
რე ტურისტული ბაზრის კვლევისათვის შეიძლება გამოყე-
ნებულ იქნეს ტურპროდუქტების მოკლევადიანი მიწოდე-
ბის მაჩვენებელი, ე.ი. ტურისტული საქონლისა და მომსა-
ხურების მოცულობა, რომელიც შეიძლება აღმოჩნდეს ტუ-
რისტულ ბაზარზე დროის მოკლე პერიოდში სხვადასხვა 
ფასებით. საერთოდ ბაზრისათვის და მათ შირის ტურიზ-
მის სეგმენტისთვის მიწოდების დეტერმინანტად გამო-
დის ფასი. კერძოდ, მოცემული ტურპისტული საქონლისა 
და მომსახურების ფასი, მოსალოდნელი ინფლაციური 
პროცესები და სხვ. გასათვალისწინებელია აგრეთვე კონ-
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კურენტი ფირმების რიცხვი ბაზარზე, მათი ინოვაციური 
მიდგომები ტურისტული ბიზნესისადმი, პერსონალური 
უპირატესობები და ტექნოლოგიური მიღწევები. 

მიწოდების არა ნაკლებ მნიშვნელოვან მაჩვენებ-
ლად შეიძლება მიჩნეულ იქნეს მიწოდების ელასტიკუ-
რობა, ე.ი. მისი ცვლილების დონე, რომელიც ხორციელ-
დება მიწოდების დეტერმინანტების, კერძოდ, ტურისტუ-
ლი საქონლისა და მომსახურების ფასების, ტურისტული 
კომპანიების რაოდენობის, გადასახადებისა და გადა-
სახდელების, ტუროპერატორთა რაოდენობის და სხვა 
ცვლილების გავლენით. 

ტურისტული ბაზრის კონიუნქტურის უმნიშვნელოვა-
ნეს მაჩვენებელს მოთხოვნა ანუ გადახდისუნარიანი 
მოთხოვნა წარმოადგენს. ის მოთხოვნილების ნაწილია, 
რომელიც უზრუნველყოფილია ფულადი სახსრებით და 
წარმოდგენილია ბაზარზე. მოთხოვნილებაში კი იგუ-
ლისხმება ადამიანის მიერ განცდილი საჭიროება ყვე-
ლა ტიპის ტურისტული პროდუქტის მიმართ. სურვილი ან 
საჭიროება ისარგებლო რაიმე ტურისტული პროდუქტით. 

თავად ტურისტულ პროდუქტზე მოთხოვნის ფორმი-
რებისა და დაკმაყოფილების პროცესი სქემატურად შე-
იძლება ძალიან მარტივად წარმოვადგინოთ: ტურისტს 
უჩნდება პროდუქტის შეძენის სურვილი, საჭიროება,  
უყალიბდება ტურპროდუქტზე მოთხოვნილება, გამოიყე-
ნება ფული, აქედან გამომდინარე ყალიბდება მოთხოვ-
ნა, პროცესში ერთვება უკვე ტურპაკეტის ფასი, ხდება 
ტურპაკეტის მიწოდება, ყიდვა და ტურისტის მოთხოვნის 
დაკმაყოფილება.  

ტურისტულ ბაზარზე ტურპროდუქტებზე მოთხოვნა 
სხვადასხვა ფორმით შეიძლება გამოიხატოს. მისი ასე-
თი მრავალფეროვნება, რაც საფუძვლად უდევს მოთ-
ხოვნის ფორმების კლასიფიკაციას, საშუალებას იძლევა 
უფრო მოქნილად შეფასდეს ტურისტული ბაზრის მდგო-
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მარეობა და მოცემული სახეობის მოთხოვნის პროგნო-
ზირებისას გამოყენებულ იქნეს მხოლოდ ის ფაქტორე-
ბი, რომელიც უშუალო გავლენას ახდენს მასზე. 1 

წარმოქმნის ფორმების მიხედვით მოთხოვნა შეიძ-
ლება იყოს:  

 პოტენციური, რომელიც არსებობს ახალი ტურპა-
კეტის იდეის დაბადების, მისი მომზადებისა და 
ტურისტულ ბაზარზე გასასვლელად მოსამზადე-
ბელ პერიოდში; 

მაგალითი: ტურისტულმა კომპანიამ შექმნა ახალი მომ-
სახურების პაკეტი - ,,სვანეთის ტური.” მისი მიმზიდვე-
ლობისა და ორიგინალურობის დასასაბუთებლად კომ-
პანიამ განახორციელა პილოტური (საცდელი) ტური. 

დადებითი შეფასებისა და კორექტირებების შეტა-
ნის შედეგად კომპანიამ ჩათვალა პაკეტი სრულყოფი-
ლად და სარეალიზაციოდ გამზადებულად. თუმცა ჯერ 
სარეკლამო სამუშაოები არ განუხორციელებია. ამ დროს 
ამბობენ რომ ტურისტულ პაკეტზე - ,,სვანეთის ტური”-
მოთხოვნა პოტენციურია. 

 ფორმირებადი მოთხოვნა – ისეთ პროდუქტებზე 
და მომსახურეობაზე არსებული მოთხოვნაა, რო-
დესაც  ტურისტული  პროდუქტი ტურისტულ ბაზარ-
ზე გასვლის საწყის ეტაპზეა და მისი გაცნობა ჯერ-
ჯერობით რეკლამის საფუძველზეა შესაძლებელი. 
მაგალითი. თუ ზემოთმოყვანილი მაგალითის 
,,სვანეთის ტურის” შემთხვევაში, ტურისტული 
კომპანია გაწეული სარეკლამო საქმიანობის შე-
დეგად ადგილობრივ მოსახლეობასა და უცხოელ 
ინტერნეტმომხმარებლამდე დაიყვანს ტურის 
ეროვნულ-ტრადიციულ შემეცნებით ღირებულე-
ბებს და მათ გაუჩნდებათ სურვილი ქვეყნის 

 
1 Беляевский-Статистика рынка и товарных услуг.М.2002 
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სტუმრობისა, მაშინ ასეთი მოთხოვნა სვანეთის 
ტურზე იქნება ფორმირებადი. 

 ჩამოყალიბებული მოთხოვნა, რომელიც შეესაბა-
მება ტურპროდუქტის ბაზარზე აღიარების დონეს;  

მაგალითი.: საქართველოს ტურისტულ ბაზარზე ძალზედ 
მოთხოვნადია ეგვიპტის ტურები.  ტაბასა და ……ქაიროს 
ტურპაკეტები შეესაბამება საერთაშორისო სტანდარტებს 
და აღიარებულია ტურისტული ბაზრის მთავარი სუბიექ-
ტების - საქართველოს გამსვლელი ტურისტების მიერ. 

 სეზონური მოთხოვნა – იცვლება წლის განმავ-
ლობაში ტურისტული საქონლისა და მომსახურე-
ბის შეთავაზებისა და მოხმარების სეზონური ხა-
საიათის შესაბამისად, აგრეთვე კლიმატური, 
ეროვნული წეს-ჩვეულებათა თავისებურებების, 
ინდივიდუალური მოთხოვნებისა და სხვა ფაქტო-
რების ზეგავლენის მიხედვით. 

მაგალითი. Kკლიმატური  პირობები განმსაზღვრელია 
ზაფხულისა და ზამთრის კურორტებზე ადგილობრივი 
და შემომსვლელი ვიზიტორებისათვის. 

შავიზღვისპირეთი და გუდაური-ბაკურიანი არის 
სწორედ ის ფაქტორი, რამაც განაპირობა უკანას-
კნელ წლებში სეზონურობის გათვალისწინებით 
ტურისტების ბუმი საქართველოში. 
გარდა ამისა, ტურპროდუქტების მომხმარებელთა 

განზრახვების სიმყარიდან, მათი შესაძლო მრავალფე-
როვნებიდან გამომდინარე, მოთხოვნა შეიძლება იყოს:  

 მტკიცედ ფორმირებული მოთხოვნა, როდესაც 
ტურისტი ითხოვს მხოლოდ კონკრეტულ ტურის-
ტულ პროდუქტს და არ თანხმდება მისი სხვა 
პროდუქტით შეცვლაზე.  

მაგალითი:Lპიროვნებამ ტურისტული პაკეტის წინასწა-
რი გაცნობისა და დეტალური განხილვის შემდეგ გადაწ-
ყვიტა შეიძინოს კონკრეტული ტურისტული კომპანიის 
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პაკეტი ,,პრაღა“ 2014 წლის 25-30 დეკემბრისათვის. გაირ-
კვა, რომ ამ პერიოდში ყველა პაკეტი აღმოჩნდა დაჯავ-
შნული (კორპორატიული მიზნით). მომხმარებელს შეს-
თავაზეს იგივე პაკეტი სხვა პერიოდისათვის, რაზეც 
კომპანიის ტუროპერატორმა და მენეჯერმა მიიღეს სას-
ტიკი უარი. 

 ალტერნატიული მოთხოვნა, როდესაც ტურისტი 
თანახმაა მისთვის სასურველი ტურისტული საქო-
ნელი ან მომსახურება შეცვალოს მსგავსი პრო-
დუქტით ან მომსახურებით; 

მაგალითი: ზემოთ მოყვანილი მაგალითის შემთხვევა-
ში, თუ პიროვნება ყოველგვარი წინააღმდეგობის გარე-
შე დათანხმდება 25-30 დეკემბრის ნაცვლად შეიძინოს 
25-30 იანვრის პრაღის მიმართულების საგზური, მაშინ 
მოთხოვნის ეს ფორმა იქნება ალტერნატიული. 

 სპონტანური (იმპულსური) მოთხოვნა, ყალიბდე-
ბა მაშინ როდესაც ტურისტი გარკვეულ მომსახუ-
რეობაზე აკეთებს განაცხადს სხვისი მიბაძვის ან 
ტურისტულ კომპანიაში მომხიბლავი ტურპრო-
დუქტის ან მომსახურეობის უეცარი გაცნობის 
(აღმოჩენის) შედეგად; 

მაგალითი: ახლად დაქორწინებულ წყვილს, რომელთაც 
გათვალისწინებული ჰქონდათ თაფლობის თვის ესპა-
ნეთში გატარება, ტურისტულ კომპანიაში ხვდება დიდი 
ხნის უნახავი მეგობრები, რომლებიც თაფლობის თვის 
გასატარებლად მიემგზავრებოდნენ თურქეთში, ანტა-
ლიაში. ერთანეთთან გასაუბრების შემდეგ ორივე 
წყვილმა გადაწყვიტა თაფლობის თვის ერთ ქვეყანაში -
თურქეთში გატარება. ამ შემთხვევეაში პირველი წყვი-
ლის მოთხოვნამ შეიცვალა ფორმა და გადაიქცა იმპულ-
სურ მოთხოვნად, რომელიც პირველ წყვილს ჩამოუყა-
ლიბდა მეორე წყვილის ზეგავლენის შედეგად. 



 312

 პანიკური მოთხოვნა ყალიბდება მაშინ, როდესაც 
ტურისტულ ბაზარზე შეინიშნება რომელიმე კონ-
კრეტული პროდუქტის დეფიციტის, გაქრობის 
ნიშნები.  

მაგალითი: ეგვიპტეში, ტაბას მიმართულებით საგზურე-
ბის გაყიდვის ბუმი მაისის თვის ჩათვლით შეინიშნება. 
შემდეგ რეალიზაცია წყდება და განახლდება ოქტომ-
ბრის თვიდან. მაისის მიწურულს ინტერნეტ სივრცეში 
გაჩნდა ინფორმაცია ტემპერატურის მკვეთრი მომატე-
ბის გამო დაგეგმილი ტურისტული ტურების შესაძლო 
შეწყვეტის შესახებ. მოსახლეობაში გაჩნდა პანიკა მათ-
თვის სასურველი მომსახურების არმიღების გამო.  

ტურისტული ბაზრის მდგომარეობის მიხედვით გა-
მოიყოფა მოთხოვნის შემდეგი სახეობები: 

 ნეგატიური მოთხოვნა, როდესაც მყიდველის 
მხრიდან არსებობს წინასწარჩამოყალიბებული 
უარყოფითი დამოკიდებულება ტურისტული პრო-
დუქტის მიმართ, ან პროდუქტმა თავი მოაბეზრა 
მყიდველს; 

მაგალითი. კომპანიას 2013 წლის მესამე კვარტლის გან-
მავლობაში დაგეგმილი ჰქონდა ეკოლოგიური, საცხე-
ნოსნო, რელიგიური და შემეცნებითი  შიდა ტურები. საც-
ხენოსნო ტური დამახასიათებელი სირთულეებისა და 
სპეციფიკის გათვალისწინებით გათვლილი იყო 25-45 
წლის ასაკობრივი ჯგუფისათვის. აღნიშნულ პერიოდში 
ყველა სახის პროდუქტზე შეინიშნებოდა მოთხოვნის 
მზარდი ტენდენცია, გარდა საცხენოსნო ტურებისა. მეო-
რე კვარტლის ბოლოს გამოიკვეთა, რომ საცხენოსნო 
ტურებზე მოთხოვნამ იკლო და ბოლოს საერთოდ გაქრა. 
ამიტომ ამ შემთხვევაში ამბობენ, რომ საცხენოსნო 
ტურზე ჩამოყალიბდა ნეგატიური მოთხოვნა. 
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 მოთხოვნის სრული არ არსებობა, როცა რაღაც 
მიზეზით ტურისტულ პროდუქტს არ ცნობს მყიდ-
ველი და აღარ ყიდულობს მას; 

მაგალითი: საქართველოს ტურისტულ ბაზარზე გამოჩ-
ნდა ტურისტული პაკეტი - ველური ზღვის ტური, რომე-
ლიც შეუთავსებელი იყო ქართულ მენტალიტეტთან და 
ეროვნულ ტრადიციებთან. ტურისტულმა პროდუქტმა 
ქართულ ბაზარზე ვერ დაიმკვიდრა თავი, რის გამოც მას-
ზე მოთხოვნამ მიიღო არარსებული მოთხოვნის ფორმა. 

 დაფარული მოთხოვნა, როდესაც არსებობს გან-
საზღვრული მოთხოვნა, მაგრამ შესაბამისი ტუ-
რისტული საქონელი ან მომსახურება არ (ჯერ არ) 
იწარმოება;  ეს იგივეა რაც  როდესაც ამა თუ იმ 
მომსახურეობაზე მოთხოვნა არსებობს რეალუ-
რად, მაგრამ მომსახურების დემონსტრირებას 
მასიური სახე ჯერ არ მიუღია;  

მაგალითი. საქართველოს ტურისტულ ბაზარზე მასიური 
რეკლამების შედეგად გამოჩნდა ახალი ტურპროდუქტი. 
რეკლამირების დადებითი ეფექტის საფუძველზე ტუ-
რისტულ პროდუქტზე მოთხოვნამ მზარდი ინტენსივო-
ბით იწყო ჩამოყალიბება. მიუხედავად იმისა, რომ მისი 
რეალიზაცია ჯერ არ იყო დაწყებული, საზოგადოების 
ფართო წრეებში დიდი პოპულარობით და მოთხოვნით 
სარგებლობდა. ამ დროს მოთხოვნის აღნიშნული ფორ-
მა წარმოადგენდა დაფარულს. 

 სრულყოფილი მოთხოვნა, როცა მოთხოვნა ტუ-
რისტულ საქონელსა და  მომსახურებაზე უმაღ-
ლეს ფაზაშია და ტუროპერატორები კმაყოფილე-
ბი არიან გაყიდვის მოცულობით (ამონაგებით, სა-
ქონელბრუნვით).  

 ზოგჯერ გამოიყოფა გადაჭარბებული მოთხოვნა. 
ის ყალიბდება მაშინ, როდესაც ქვეყნის ტურის-
ტული სეგმენტი ვერ უზრუნველყოფს სხვადასხვა 
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ტურისტულ პროდუქტზე არსებულ მოთხოვნას. 
ე.ი. “მიწოდება“ ვერ უზრუნველყოფს მასზე არსე-
ბულ მოთხოვნას.  

მაგალითი: ოქტომბერში ტურისტულ ფირმას არაბთა გა-
ერთიანებულ ემირატებში (დუბაიში) გასამგზავრებლად 
მიმართა მოსახლეობის დიდმა ნაკადმა. ერთი თვის 
განმავლობაში დაგეგმილი ტურების რაოდენობა ვერ 
უზრუნველყოფდა ყველა მსურველის დაკმაყოფილებას. 
ამიტომ წარმოიქმნა ჭარბი მოთხოვნა და კომპანია იძუ-
ლებული შეიქნა დაენიშნა რიგგარეშე ტურები, რათა 
ჭარბი მოთხოვნა შეეცვალა რეალიზებული (დაკმაყოფი-
ლებული) მოთხოვნით. 

მოთხოვნის ამ სახეების მიხედვით ჩატარებული 
სტატისტიკური ანალიზი საშუალებას აძლევს ტურის-
ტულ ფირმას სწორად შეიმუშავოს საბაზრო სტარატეგია 
და მიაღწიოს მაღალრენტაბელობას.  

ზოგჯერ აუცილებელი ხდება ტურისტულ ბაზარზე 
გადადებული მოთხოვნის დაფიქსირებაც.  

 Gგადადებულად მოთხოვნა ყალიბდება მაშინ, 
როდესაც მის დასაკმაყოფილებლად საჭიროა 
ფულის დაგროვება გარკვეული პერიოდის მან-
ძილზე. ასეთი მოთხოვნის არსებობის ცოდნა 
ფრიად აუცილებელია ტურიზმის ბიზნესის სწორი 
ტაქტიკისა და სტრატეგიის განსაზღვრისათვის.  
მოთხოვნის ფორმები შეიძლება კლასიფიცირე-

ბულ იქნეს ტერიტორიული ნიშნის მიხედვითაც. ამ შემ-
თხვევაში გამოიყოფა:  

 გლობალური მოთხოვნა, თუ ის მოიცავს ქვეყნის 
მთლიან ტერიტორიას; 

 ქალაქისა და სოფლის მოთხოვნა; 
  სტაციონალური მოთხოვნა შიდა ტურიზმის 

დროს ადგილობრივი მოსახლეობის მოთხოვნაა; 
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  მობილური მოთხოვნა, რომელიც ვლინდება სა-
ერთასორისო გამსვლელი ტურიზმის დროს მუდ-
მივი საცხოვრებელი ადგილის საზღვრებს მიღმა; 

 რეკრეაციული მოთხოვნა, რომელიც დაკავშირე-
ბულია ტურიზმსა და დასვენებასთან. 
ტურისტული პროდუქტით დაკმაყოფილების დო-

ნისგან დამოკიდებულებით გამოიყოფა: 
 დაკმაყოფილებული მოთხოვნა, რომელიც ძირი-

თადად უტოლდება გაყიდვის მოცულობას 
 დაუკმაყოფილებელი მოთხოვნა, რომელიც 

ვლინდება საჭირო ტურისტული საქონლისა და 
მომსახურების შეძენის შეუძლებლობაში. მაშინ, 
როდესაც ტურისტი ვერ იღებს მისთვის სასურ-
ველ მომსახურეობას, რაც შეიძლება განპირობე-
ბული იყოს: მაღალი ფასით, მისთვის სასურველი 
მომსახურების არარსებობით, ან შეთვაზებული 
სერვისის დაბალი ხარისხით; 

ტურისტულ ბაზარზე შეიძლება გამოვლინდეს ტო-
ტალური დეფიციტის შემთხვევაც, როდესაც როდესაც 
დეფიციტურობის დონის მაჩვენებელი მიუახლოვდება 
100%-ს. თავად დეფიციტურობის დონე განსაზღვრავს იმ 
ტურისტული პროდუქტის ხვედრით წონას, რომელიც არ 
იმყოფება რეგულარულ გაყიდვაში.  
 

13.2. მოთხოვნის ელასტიკურობის  
სტატისტიკური შესწავლა 

 

მოთხოვნის დონის ცვლილება შეიძლება გამოწვე-
ულ იყოს სხვადასხვა სოციალურ-ეკონომიკური ფაქტო-
რების ზეგავლენის შედეგად. მასზე გამსაკუთრებულ 
გავლენას ახდენს ფასისმიერი ფაქტორი. ამიტომ მოთ-
ხოვნის ცვლილების დასახასიათებლად ტურიზმის სტა-
ტისტიკაში ანგარიშობენ მოთხოვნის ელასტიურობის 
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მაჩვენებელს, რომელიც გვიჩვენებს ფაქტორული ნიშ-
ნის 1%-ით ცვლილების შემთხვევაში საშედეგო მოვლე-
ნის პროცენტულ ცვლილებას (ა. მარშალის მოთხოვნის 
ელასტიკურობის ემპირიულ კოეფიციენტი). 
 

ЭЭ= 

y

x

x

y





                            ( 13.1) 

 

სადაც,  ЭЭ არის ელასტიურობის ემპირიული კოეფიციენტი  
y  - მოთხოვნის მატება; 

x - ფაქტორული ნიშნის მატება; 
 y  - მოთხოვნის მნიშვნელობა; 
x.- ფაქტორული ნიშნის მნიშვნელობა  
მარტივი მათემატიკური ოპერაციებით ეს ფორმუ-
ლა შეიძლება წარმოვადგინოთ შემდეგი სახით: 
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x

y

x

y

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                                                     (13.2) 

ეს იგივეა, რაც      
           

ЭЭ= 

x

x

y

y 
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
                                                                     (13.3) 

 

მოთხოვნა-მიწოდების ელასტიურობა შეიძლება 
იყოს ინფრაელასტიური (Э‹1), როდესაც ტურისტული სა-
ქონელი ან მომსახურება არაელასტიური ან მცირედ 
ელასტიურია. ულტრაელასტიური (Э›1), როდესაც ტურის-
ტული საქონელი ან მომსახურება ძლიერ ელასტიურია 
და როდესაც Э=1, მაშინ ტურისტული საქონელი ან მომ-
სახურება სუსტად ელასტიურია. ტურიზმის სტატისტიკა 
მოთხოვნის ელასტიკურობას ანგარიშობს დინამიკაში 
და სტატიკაში. ამიტომ ელასტიურობის კოეფიციენტები 
იანგარიშება დინამიკისა და სტატიკისათვის.  
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პირველ შემთხვევაში ფორმულას აქვს შემდეგი სახე: 

ЭЭ= 

0

01

0

01

X

XX
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YY 
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                    ( 13.4) 

  

სადაც, მოთხოვნის მნიშვნელობა საანგარისო და საბა-
ზისო პერიოდებში არის შესაბამისად 

0
,1 YY ,  ხოლო საან-

გარიშო და საბაზისო  პერიოდების ფაქტორული ნიშნის 
მნიშვნელობა  

0
,1 XX

 
სტატიკაში ეს ფორმულა ჩაიწერება შემდეგნაირად

1
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სადაც,  1, nn YY  
 n და   n-1  ჯგუფში  მოთხოვნის მნიშვნე-

ლობებია. შესაბამისად, ხოლო ფაქტორული ნიშნებია Xn    
და Xn-1. ყველა ჯგუფების მიხედვით შეიძლება გაანგარი-
შებულ იქნეს  ელასტიკურობის კოეფიციენტი შეწონილი 
საშუალო არითმეტიკულის საფუძველზე. 

 

საკონტროლო კითხვები: 
 რას ეწოდება მოთხოვნა ტურისტულ პროდუქტზე ?  
 რას ეწოდება მოთხოვნილება ტურისტულ პროდუქტზე? 
რა არის მიწოდება? 
 როგორია მოთხოვნის კლასიფიკაცია 
 რას ეწოდება გადადებული მოთხოვნა 
რა არის მოთხოვნის ელასტიურობა? 
როგორი იანგარიშება მოთხოვნის ელასტიურობა?  

 
1 დეტალურად იხილეთ ქ. მარშავა ..კომერციის სტატისტიკა”თბ., 2009. 
Gვ 107-114, 144-153 
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თემა 14. ტურისტულ პროდუქტზე ფასების 
სტატისტიკური შესწავლა 

 
14.1. ფასის არსი, სახეები და შესწავლის  

ამოცანები. 
 
ფასი რთული ეკონომიკური კატეგორიაა, რომელიც 

თანამედროვე პირობებში საბაზრო მექანიზმების საფუძ-
ვლად გვევლინება. ფასი ტურისტული ბაზრის კონიუქტუ-
რის მნიშნელოვანი მაჩვენებელია, იგი მოთხოვნა-მიწო-
დებას შორის თანაფარდობის, დონისა და სტრუქტურის 
განმსაზღვრელი მნიშვნელოვანი ფაქტორი, მოგების მი-
ღებისა და ეფექტიანი მენეჯმენტის მძლავრი ინსტრუ-
მენტია. ის აგრეთვე არსებითად ზემოქმედებს ტურისტუ-
ლი საქონლისა და მომსახურების მოძრაობის სიჩქარე-
ზე. ფასი მთავარი ფაქტორია ინფლაციურ პროცესებში, 
ამავე დროს ის ზეგავლენას ახდენს საინვესტიციო პო-
ლიტიკაზე.  

ფასის არსი ბაზარზე, მისი ეკონომიკური ბუნება 
გამოვლინდება მის მიერ განხორციელებულ როლებში. 
ჯერ ერთი, იგი გვევლინება, როგორც ინდიკატორი, რო-
მელიც ასახავს ტურიზმის ბაზრის პოლიტიკას და კონი-
უქტურას (მოთხოვნა-მიწოდებას შორის თანაფარდობას, 
განსაზღვრავს ეკონომიკური რისკის დონეს, არეგული-
რებს საკრედიტო-საფინანსო სიტუაციას, ბაზარზე კონ-
კურენტუნარიანობის ხარისხს და სხვ.); მეორე – იგი გა-
მოდის როგორც ტურიზმის ბაზრის მარკეტინგული რეგუ-
ლატორი, რომლის დახმარებითაც ხორციელდება ზე-
მოქმედება მიწოდებაზე, ბაზრის სრტუქტურაზე, ტევდო-
ბაზე.  
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საერთოდ, საბაზრო ეკონომიკის პირობებში ფასი 
ასრულებს სააღრიცხვო, მასტიმულირებელ და განმანა-
წილებელ ფუნქციას. 

ფასის სააღრიცხვო ფუნქცია საშუალებას იძლევა 
გაზომილ იქნას იმ დარგების ყველა დანახარჯი,  რომ-
ლებიც აწარმოებენ საქონელსა და ეწევიან მომსახურე-
ბას (შუალედური მოხმარება და წარმოების ხარჯები), 
მიმოქცევის სფეროს დარგების დანახარჯები, აგრეთვე 
საწარმოთა საქმიანობის შედეგები და ამ საქმიანობის 
ეკონომიკური ეფექტი (მოგება, რენტაბელობა და ა.შ.). 

ფასის მასტიმულირებელი ფუნქცია მიმართულია 
ეკონომიკის ზრდისაკენ და ყველა სახის რესურსების 
დაზოგვისაკენ, პროდუქციისა და გაწეული მომსახურე-
ბის ხარისხის გაუმჯობესებისა და წარმოების ეფექტია-
ნობისაკენ. 

ფასის განმანაწილებელი ფუნქცია საშუალებას იძ-
ლევა ფასის შემადგენლობაში გათვალისწინებულ იქ-
ნას ბიუჯეტში შემავალი მიმდინარე გადასახადები წარ-
მოებასა და იმპორტზე, დამატებული ღირებულების გა-
დასახადი, აქციზი და სხვა. 

ფასი ეს არის საქონლისა და მომახურების ღი-
რებულების ფულადი გამოხატულება. ფასი წარმო-
ადგენს ყიდვა-გაყიდვის ხელშეკრულებაში შეთან-
ხმებულ ფულად გადასახდელს პროდუქციის ერთე-
ულზე.1 ფასი არის ფულის მასა, რომელიც გადაიხ-
დება საქონლის ერთეულზე, ის არის საქონლის 
ფულზე გაცვლის ექვივალენტი. 2 

 
1 Липпе Петр Фон Дер. Экономическая статистика / Пер. с нем. – 
Германия  ФСУ, 1995. – Гл.IX – с. 510 
2 Статистика рынка и услуг / Под ред. И. К. Беляевского. – М. Фынансы и 
статистика, 1995. – с. 167 
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ფასების სტატისტიკური შესწავლის საგანს წარმო-
ადგენს ფასებისა და ფასწარმოქმნის მრავალმხრივი, 
კერძოდ, ფასების დონისა და სტრუქტურის, ვარიაციის, 
ელასტიკურობისა და დინამიკის შესწავლა, ფასის უმ-
ნიშვნელოვანეს სოციალურ-ეკონომიკურ მაჩვენებლებ-
ზე გავლენის ანალიზი.  

ფასის ყოველმხრივი შესწავლა გულისხმობს მთე-
ლი რიგი სტატისტიკური მეთოდების: შერჩევითი დაკ-
ვირვების, დაჯგუფების, განზოგადებული სიდიდეების, 
ვარიაციის მაჩვენებლების გაანგარიშების, კორელაცი-
ურ-რეგრესიული, საინდექსო, დინამიკის მწკრივების 
გრაფიკული მეთოდების და ა.შ. გამოყენებას. 

თანამედროვე ეკონომიკურ ლიტერატურაში ფასე-
ბის სტატისტიკა გამოყოფს ტურისტულ ბაზარზე ფასე-
ბის შემდეგ ძირითად ტიპებს: 

1. სასაქონლო მიმოქცევის სფეროს მიხედვით: 
- საცალო ფასები, რომლის მიხედვითაც საქო-

ნელი რეალიზდება საბოლოო მომხმარებელ-
ზე;  

- ფასები და ტარიფები მომსახურებაზე. 
2. სატრანსპორტო ხარჯების გამოხატვის ხერხის 

მიხედვით: 
- ფრანკო-გამგზავრების ფასები (შეზღუდული 

წარმოებისა და მოხმარების დაქსაქსული ქსე-
ლის საქონელზე), რომელიც მოიცავს მაგის-
ტრალურ სატრანსპორტო პუნქტამდე სატრან-
სპორტო ხარჯებს (პორტი, რკინიგზის სადგუ-
რი).; 

- ფრანკო-დანიშნულების ფასები, რომელიც 
მოიცავს გაღებულ ხარჯებს დანიშნულების 
ადგილამდე. 

3. გაყიდვის ფორმების მიხედვით: 
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- საკონტრაქტო (სახელშეკრულებო) ფასები – 
იგივე მყიდველებსა და გამყიდველებს შორის 
ფაქტიური შეთანხმების ფასები; 

- აუქციონის ფასები, რომლებიც ასახავენ აუქ-
ციონზე საქონლის გაყიდვის მსვლელობას. 
განასხვავებენ სასტარტო და გასაყიდ ფასს. 

4. გაყიდვის სტადიების მიხედვით: 
- მიწოდების ფასები (გამყიდველის ფასი ან 

სასტარტო ფასი), რომლის მიხედვითაც გამ-
ყიდველს აქვს სურვილი გაყიდოს საქონელი, 
როგორც წესი, ეს არის შესაძლო ფასების დი-
აპაზონის ზედა საზღვარი; 

- მოთხოვნის ფასი, რომლის მიხედვითაც ტუ-
რისტი დაინტერესებულია ტურისტული სა-
ქონლისა და მომსახურების შეძენით; 

- რეალიზაციის ფასები– ფაქტიური ან ნომინა-
ლური ფასები. 

5. რეგულირების ხარისხის მიხედვით: 
- მკაცრად ფიქსირებული ფასები; 
- რეგულირებადი ფასი; 
- თავისუფალი ფასი, რომელიც არ ექვემდება-

რება პირდაპირ ჩარევას, ფორმირდება ბაზ-
რის კონიუქტურის შესაბამისად. 

6. დროში სიმყარის ხარისხის მიხედვით: 
- მყარი ფასი – დგინდება ხელშკრულების და-

დების დროს და მოქმედებს ხელშკრულებით 
გათვალისწინებული მთელი პერიოდისათვის; 

- მოძრავი, ცვალებადი ფასი – ხელშკრულებაში 
ფიქსირებული ფასი იცვლება, თუ შეიცვალა 
ტურისტული პროდუქტის საბაზო ფასი; 
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- მცოცავი ფასი – ხელშკრულებაში განისაზ-
ღვრება საწყისი ფასი, დამუშავდება მასში ფა-
სის შესწორების შეტანის წესი.1  

ყურადღება უნდა გამახვილდეს საცნობარო ფას-
ზე, რომელიც გამოქვეყნებულია ცნობარებში, კატალო-
გებში, პერიოდულ გამოცემებში გარდა აღნიშნულისა, 
ბაზარზე შეიძლება არსებობდეს სხვა სახის ფასებიც, 
მაგალითად, გამოყოფენ ტრანსფერისა და მსოფლიო 
ფასებს. 

უნდა აღინიშნოს, რომ განვითარებული ბაზრის 
პირობებში ფასების სტრატეგიის შემუშავება პირველ 
რიგში ნაკარნახევია ბაზარზე ტურისტული ფირმის მიზ-
ნებით. ეს არის ბაზარზე წილის ან მოგების მაქსიმალი-
ზაცია, სტაბილური მდგომარეობის მიღწევა. Fფასწარ-
მოქმნის პროცესში გაითვალისწინება ისეთი ფაქტორე-
ბი, როგორიცაა – მოთხოვნა, ფასი, კონკურენტების შე-
საძლებლობა, ფასების შეზღუდვა კანონმდებლობით, 
საქონლის სხვადასხვა მახასიათებლები. 

თავისუფალი ფასები სრულებითაც არ გულის-
ხმობს მის სრულ სტიქიურობას. Bბევრ განვითარებულ 
ქვეყანაში ეკონომიკის განვითარების სხვადასხვა ეტაპ-
ზე ტარდება თავისუფალი და რეგულირებადი ფასების 
შესაბამისობის პოლიტიკა. პრაქტიკაში ეკონომიკური 
რეგულირების გარდა ფართოდ გამოიყენება აგრეთვე 
ადმინისტრაციული ღონისძიებების სისტემაც. 

თანამედროვე პირობებში ფასების სტატისტიკა 
წარმოადგენს საბაზრო ეკონომიკის სფეროში ეკონომი-
კურ გამოკვლევათა ინფორმაციული უზრუნველყოფის 
მნიშვნელოვან ელემენტს. მის საფუძველზე ხდება ფა-
სის დეფლატორის ფორმირება, რომელიც აუცილებე-

 
1 ნ.აბესაძე-ფასების სტატისტიკის შესწავლის საკითხისათვის.საქარ-
თველოს მეცნიერებათა აკადემიის ჟ. “მოამბე”ტ.156 გვ.27 
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ლია მაკროეკონომიკური მაჩვენებლების გაანგარიშე-
ბისათვის, ინფლაციის ტემპების შეფასებისა და პროგ-
ნოზირებისათვის, სოციალური გარანტიების გადასინ-
ჯვისათვის, ფულის ემისიის მასშტაბების განსაზღვრი-
სათვის და ა.შ. ფასების შესახებ სარწმუნო მონაცემების 
ერთობლიობა აუცილებელი პირობაა ქვეყნის ეფექტური 
ეკონომიკური პოლიტიკის შემუშავებისა და განხორციე-
ლებისათვის. 

ფასების სტატისტიკის წინაშე დგას შემდეგი ამო-
ცანები:  

1. ბაზარზე (მათ შორის ტურისტულ ბაზარზე) საქონ-
ლისა და მომსახურების ფასებზე შერჩევითი დაკ-
ვირვების მეთოდოლოგიური საფუძვლების შემუ-
შავება და ასეთი გამოკვლევების ჩატარების ორ-
განიზება; 

2. სხვადასხვა ნიშნის მიხედვით ფასების დაჯგუფე-
ბისა და კლასიფიკაციის შემუშავება; 

3. ფასების სტრუქტურისა და მასზე მომქმედ ფაქ-
ტორთა ანალიზი; 

4. პროდუქციაზე(ტურისტულ საქონელსა და მომსა-
ხურებაზე) სხვადასხვა ფასების დონის გაანგარი-
შებისა და ანალიზის მეთოდოლოგიის სრულყო-
ფა; 

5. ფასების ვარიაციის მაჩვენებლების ანალიზი; 
6. საერთაშორისო გამოცდილების გათვალისწინე-

ბით ფასების დინამიკის გაანგარიშებისა და ანა-
ლიზის მეთოდოლოგიის სრულყოფა; 

7. ინფლაციის დონის განსაზღვრის მეთოდების    
  სრულყოფა.  
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14.2. ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა 
სისტემა 

 

ფასების სტატისტიკის წინაშე დასმული ამოცანე-
ბის რეალიზება ხორციელდება შესაბამისი მაჩვენე-
ბელთა სისტემის საფუძველზე, რომელიც შესაძლებელს 
გახდის სრულყოფილად იქნას გამოყენებული სტატის-
ტიკური კვლევისა და ანალიზის მეთოდები და ხერხები. 

შესაბამის ეკონომიკურ-სტატისტიკურ ლიტერატუ-
რაში წარმოდგენილი ახალი, საბაზრო ურთიერთობების 
პირობებისათვის მისაღები რეკომენდაციების მიხედ-
ვით ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა შე-
იძლება შემდეგნაირად იქნეს წარმოდგენილი: 
I. ფასების დონის მაჩვენებლები: 
1. მოცემული საქონლისა და მომსახურების მომენტური 
ფასი; 
2. საშუალო ფასი მოცემული თარიღისა და პერიოდი-
სათვის საქონლის, სასაქონლო ჯგუფების, კომპლექსის, 
ტერიტორიების, ბაზრებისა და მყიდველთა ჯგუფების 
მიხედვით; 
3. სამომხმარებლო კალათის ღირებულება; 
4. ინდივიდუალური, საშუალო და განზოგადებული მაჩ-
ვენებლების ფასების ფარდობა შემოსავლებთან; 
II. ფასების სტრუქტურის მაჩვენებლები: 
1. ცალკეული ელემენტის (თვითღირებულება, ფასნამა-
ტი, ფასდაკლება) ხვედრითი წილი საქონლის საბოლოო 
(საცალო) ფასში; 
2. მთლიანი შემოსავლის ხვედრითი წილი საქონელ-
ბრუნვაში; 
3. საცალო და საბითუმო ფასების ფარდობა; 
4. საცალო ფასების სტრუქტურული ელემენტების ფარ-
დობა; 
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III. ფასების ვარიაციის მაჩვენებლები: 
1. ფასების განაწილება სასაქონლო ჯგუფის საზღვრებ-
ში, ანუ ერთგვაროვანი საქონლის დაჯგუფება ფასების 
დონის მიხედვით; 
2. ფასების ტერიტორიული მერყეობის დონე (რეგიონე-
ბის ან დასახლებების დაჯგუფება ფასების დონის მი-
ხედვით); 
3. ფასების მდგრადობის დონე დინამიკაში; 
4. ფასების სეზონური და ციკლური მერყეობის დონე; 
5. ფასების განსხვავების დონე მოსახლეობის სოციალუ-
რი ჯგუფების მიხედვით. 
 IV. ფასების ელასტიკურობის მაჩვენებლები: 
1. ელასტიკურობის ემპირიული კოეფიციენტი; 
2. ჯვარედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტი; 
3. ელასტიკურობის თეორიული კოეფიციენტი; 
4. შეწყვილებული და მრავალფაქტორული მოდელები; 
V. ფასების დინამიკის მაჩვენებლები: 
1. ფასების ინდივიდუალური ინდექსები; 
2. ფასების საერთო ინდექსები; 
3. საშუალო ფასების ინდექსები; 
სქემატურად ამ მაჩვენებელთა სისტემა შემდეგი სახი-
საა (იხ. ნახ. 14.1): 
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ნახაზი 14.1. ფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთა სისტემა 

 
14.3. ფასების დონის, სტრუქტურისა და  

დინამიკის შესწავლის მეთოდები 
 
ფასების სტატისტიკური შესწავლა და ანალიზი გუ-

ლისხმობს ფასების მდგომარეობის დახასიათებას, რო-
მელიც მოიცავს ფასების დონის, სტრუქტურისა და დი-
ნამიკის შესწავლას. 

ფასების სტატისტიკური შესწავლა იწყება ფასების 
დონის გაზომვით. როგორც წესი, ფასების დონე ასახავს 
გარკვეული დროისათვის (თარიღისათვის) მთელი ტუ-
რისტული საქონლისა და მომსახურების მასის ფასების 
საშუალო დონის მნიშვნელობას.   

სტატისტიკურ პრაქტიკაში ყველაზე ხშირად ფასე-
ბი გამოთვლა და ანალიზი ხდება როგორც საშუალო სი-
დიდე. ის შეიძლება გაანგარიშებულ იქნეს როგორც 
კონკრეტული საქონლისა და მომსახურებისათვის, ასევე 
სასაქონლო ჯგუფებისა და სხვადასხვა ტერიტორიული 
ერთეულებისათვის. 

Fფასების სტატისტიკის მაჩვენებელთA სისტემა 

Fფასების 
დონის 

მაჩვენებლები 

Fფასების 
სტრუქტურის 

მაჩვენებლები 

Fფასების 
დინამიკის 

მაჩვენებლები 

Fფასების 
ვარიაციის 

მაჩვენებლები 

ფასების 
ელასტიკურობის 

მაჩვენებლები 
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საშუალო ფასები გაიანგარიშება სასაქონლო ჯგუ-
ფების ცალკეული საქონლის ღირებულების შეფარდე-
ბით მის მოცულობაზე ნატურალურ გამოსახულებაში: 



q

pq
p      (14.1)  

საშუალო ფასზე ძირითადად მოქმედებს ფასისმი-
ერი და პროდუქციის სტრუქტურული ფაქტორები, რო-
მელთა შორის განსაკუთრებით უნდა გამოვყოთ ასორ-
ტიმენტული ძვრები: ახალი ტურისტული პროდუქტის გა-
მოჩენა, ძველის გაქრობა, ცალკეული სახის საქონლის 
ხვედრითი წილის ცვლილება, სეზონური რხევები ტერი-
ტორიული ფასების საქონლის განლაგებაში და ა.შ. ამი-
ტომაც საშუალო ფასები ყოველთვის არ შეიძლება იყოს 
გამოყენებული ფასების დინამიკის დასახასიათებლად. 

ტერიტორიულ ჭრილში საშუალო ფასების დონე გაი-
ანგარიშება, როგორც ცალკეული რეგიონების ფასის დო-
ნეთა საშუალო არითმეტიკული სიდიდე, შეწონილი 
მთლიან წონებში ცალკეული რეგიონის ხვედრით წილ-
თან. Bბუნებრივია, საშუალო ფასი გამოსახავს შესასწავ-
ლი ერთობლიობის ხარისხობრივ თვისებებს. როგორც წე-
სი, საშუალო ფასი განისაზღვრება, როგორც პროდუქციის 
რეალიზაციის ჯამის შეფარდება რეალიზებული პროდუქ-
ციის ერთეულთა რაოდენობასთან. ე. ი. შეწონილი საშუა-
ლო არითმეტიკულის ფორმულით. თუ სტატისტიკური ინ-
ფორმაცია არ მოიცავს მონაცემებს რეალიზებული პრო-
დუქციის რაოდენობის შესახებ, საშუალო ფასის განსაზ-
ღვრა შესაძლებელია შეწონილი საშუალო ჰარმონიულის 
ფორმულით, რომელსაც აქვს შემდეგი სახე: 




pq
p

pq
p

1
           (14.2) 
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ამ შემთხვევაში უცნობი სიდიდის რეალიზებულ 
ერთეულთა რაოდენობის განსაზღვრისათვის საჭიროა 
ცალკეული სახის საქონლის რეალიზაციის ჯამი გაიყოს 
ფასზე.  

საბაზრო ეკონომიკისა და ინფლაციის მაღალი 
დონის პირობებში ფასების დონე და სტრუქტურა ცვა-
ლებადია. მწარმოებელი თავისუფალია მის მიერ წარ-
მოებული პროდუქციის ფასის დაწესებაში და მიისწრა-
ფის მაქსიმალური მოგებისაკენ. მაგრამ თანამედროვე 
ფასების სტრატეგიის მიზანს წარმოადგენს არა მარტო 
მაქსიმალური მოგების მიღება, არამედ ტურისტული 
პროდუქტის გასაღების სტაბილურობის მიღწევა, თავი-
სუფალი ფასების და რეგულირებადი ფასების შესაბამი-
სობა, აგრეთვე მართვის ორგანოების ზემოქმედება ფა-
სების ფორმირების პროცესზე.  
 

ფასების დონის ვარიაციული ანალიზი 
  

საბაზრო ეკონომიკის პირობებში მთელ რიგ ეკო-
ნომიკურ მაჩვენებელთა გაანგარიშების ინფორმაციუ-
ლი უზრუნველყოფის მნიშვნელოვან ელემენტს წარმო-
ადგენს ფასების სტატისტიკა. ფასებისათვის დამახასია-
თებელია საშუალო დონის ირგვლივ ფაქტობრივი ფასე-
ბის მუდმივი მერყეობა, რომელიც ასახავს საბაზრო კო-
ნიუქტურის ძირითადი პროპორციის – მოთხოვნისა და 
მიწოდების ცვლილებას, მოსახლეობის ცალკეული სო-
ციალური ფენების მსყიდველობითუნარიანობას, რეგი-
ონულ თავისებურებებს, კონკურენტუნარიანობის ცვლი-
ლებას, აგრეთვე შემთხვევითი ფაქტორების ზემოქმე-
დებას. ფასების ვარიაციის, საშუალო დონისაგან ბაზარ-
ზე არსებული ფასის გადახრის საშუალო მაჩვენებლე-
ბის, ვარიაციის ხარისხის დასახასიათებლად აუცილებე-
ლია ვარიაციის სტატისტიკური მახასიათებლების გაან-
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გარიშება, ხოლო ფასების შესახებ სარწმუნო მონაცემე-
ბის მოპოვება, დამუშავება, მაჩვენებლების გაანგარიშე-
ბა, ანალიზი და პროგნოზი აუცილებელი პირობაა ქვეყ-
ნის სწორი ეკონომიკური პოლიტიკის შემუშავებისა და 
განხორციელებისათვის.  

ფასების ცვლილების შედარებით მარტივი მაჩვე-
ნებელია – ვარიაციის გაქანება, რომელიც ახასიათებს 
განსხვავებას მინიმალურ და მაქსიმალურ ფასებს შო-
რის და არაპირდაპირად მიუთითებს მოსახლეობის 
ცხოვრების დონეში არსებულ დიფერენციაციაზე და გა-
იანგარიშება:   

    
R= Xmax- Xmin                (   14.3  )  

სადაც, R-  არის  ვარიაციის გაქანება (დიაპაზონი);   

Xmax – ვარიაციული მწკრივის ვარიანტების მაქსიმალუ-
რი მნიშვნელობა;   
Xmin – ვარიაციული მწკრივის ვარიანტების მინიმალური 
მნიშვნელობა.  
   რადგან ვარიაციის გაქანება არ ითვალისწინებს ყვე-
ლა დაფიქსირებული ფასის დონის ცვლილებას, უფრო 
მეტი სიზუსტისათვის მიზანშეწონილია გაანგარიშებულ 
იქნეს ვარიაციის განმაზოგადებელი მაჩვენებლები – 

საშუალო წრფივი ( d )  და საშუალო კვადრატული გადახ-
რა ( ):   

d =


 

q

qpp
        და   

 


 


q

qpp
2

  (14.4) 

   

 სადაც,  p  საშუალო ფასი; 

  P  - საქონლის ან მომსახურების ფასი;    
 q - საქონლის ან მომსახურების სიხშირე, წონა;  
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    აღნიშნულ მაჩვენებელთა ეკონომიკური შინაარსი 
მდგომარეობს იმაში, რომ რაც უფრო ნაკლებია მათი 
მნიშვნელობა, მით უფრო ერთგვაროვანია ერთობლიო-
ბა, საშუალო ფასი ტიპიურია და მოვლენა მდგრადი.  

ვარიაციის ზომა განისაზღვრება ვარიაციის შე-
ფარდებითი მაჩვენებლით – ვარიაციის კოეფიციენტით: 

V=  
p


*100              (14.5)          

რომელიც ახასიათებს, საშუალო ფასიდან გადახრის 
პროცენტულ მნიშვნელობას. 

ვარიაციის კოეფიციენტის გამოყენება შეზღუდუ-
ლია იმ თვალსაზრისით, რომ იგი შესაძლებლობას იძ-
ლევა განისაზღვროს მხოლოდ ერთი საქონლის ან მომ-
სახურების  ფასის მერყეობა და არა განსხვავებულ სა-
ქონელთა ფასისა.  
    ამიტომ, სხვადასხვა საქონელთა ერთობლიობისათ-
ვის გამოიყენება ფასების ვარიაციის კოეფიციენტის 
შემდეგი მოდიფიცირებული სახე: 



d

Vd
V           (14.6) 

სადაც, d არის ცალკეული საქონლის მოცულობის ხვედ-
რითი წილი საქონელბრუნვის საერთო მოცულობაში; V 
ცალკეული სახის საქონლისათვის ვარიაციის კოეფიცი-
ენტი. 
  საბაზრო პირობებში ფასების მკვეთრი ცვლილება და-
მოკიდებულია მრავალ შინაგან თუ გარეგან, შემთხვე-
ვით ფაქტორებზე. ამიტომ საბაზრო ეკონომიკის მახასი-
ათებელ სპეციფიკურ მოვლენას წარმოადგენს ფასების 
ელასტიურობა, რაც განპირობებულია ბაზრის კანონები-
სა და აღნიშნული ფაქტორების ზემოქმედებით. მისი 
არსი მდგომარეობს იმაში, რომ ფასი განსაკუთრებით 
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მოქნილი და ცვალებადია სხვადასხვა სოციალ-ეკონო-
მიკური ფაქტორების, განსაკუთრებით მოთხოვნა-მიწო-
დების ზეგავლენით. ამასთან, ტურისტული საქონლისა 
და მომსახურების ფასების ცვლილება შეიძლება გამოწ-
ვეულ იყოს სხვა საქონლისა და მომსახურების ფასების 
ცვლილებითაც. სწორედ ასეთი დამიკიდებულების და-
სახასიათებლად სტატისტიკის პრაქტიკაში გამოიყენე-
ბენ ფასების ელასტიკურობის კოეფიციენტს, რომელიც 
გვიჩვენებს ერთი საქონლის ფასის 1%-ით ცვლილების 
შემთხვევაში მეორე საქონლის ფასის პროცენტულ 
ცვლილებას. ამგვარი ურთიერთდამოკიდებულება სტა-
ტისტიკურად შეიძლება გამოსახულ იქნეს ფასების ჯვა-
რედინი ელასტიკურობის კოეფიციენტით: 

Эp= 
0

0

01

01 :
b

a

bb

aa

p

p

pp

pp




                                  (14.7) 

სადაც, 0,0,1,1 baba pppp  არის a და b საქონლის ფასი სა-

ანგარიშო და საბაზისო პერიოდებში.  
 როგორც ზემოთ ავღნიშნეთ, ფასების დონის 
ცვლილება შიძლება გამოწვეულ იყოს სხვადასხვა სო-
ციალურ-ეკონომიკური ფაქტორების ზეგავლენით. რომ 
განისაზღვროს ფასების ელასტიურობის მაჩვენებელი 
(საშედეგო მოვლენა) მიზეზობრივი (შემოსავლის) ფაქ-
ტორის ზეგავლენის შედეგად, სტატისტიკაში ანგარიშო-
ბენ ფასების ელასტიკურობის ემპირიულ კოეფიციენტს: 

Эp=     
S

p

S

p :



                                                                              ( 14.8) 

სადაც, Эp არის ელასტიურობის ემპირიული კოეფიციენ-
ტი; 
 SP  ,  ფასებისა და შემოსავლების ცვლილება,  

 P და S   ფასისა და შემოსავლის მნიშვნელობები. 
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 ისევე როგორც მოთხოვნა-მიწოდების ელასტიუ-
რობის შემთხვევაში ფასი შეიძლება იყოს ინფრაელას-
ტიური (Эp‹1), ულტრაელასტიური (Эp›1) და სუსტადელას-
ტიური (Эp=1).      

დროის მიხედვით, ფასების შემთხვევითი მერყეო-
ბა აიხსნება სხვადასხვა ფაქტორის ურთიერთგავლე-
ნით, გაუთვალისწინებელი ფაქტორების აღმოცენებით, 
ძირითადი ტენდენციიდან შემთხვევითი გადახრების 
არსებობით და ა.შ. 

ფასების შემთხვევითი მერყეობის რაოდენობრივი 
შეფასების მიზნით გამოიყენება აპროქსიმაციის კოეფი-
ციენტი1: 

 
სადაც, itp  - არის ფასების დონის ანალიზური გათანაბ-

რება. 
   ფასების დონის გავლენის ელიმინირებით აპროქსიმა-
ციის კოეფიციენტი შეიძლება მოდიფიცირებულ იქნეს:   

 
 

(14.10) 

 
თითოეული თვის შემთხვევაში მერყეობა აღმოიფ-

ხვრება ცალკეული თვის ფასების დონის საშუალო 

 
1 ქ. მარშავა, კომერციული საქმიანობის სტატისტიკა. თბ., 1999, გვ. 
257-258 

( 14.9) 
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არითმეტიკულის გაანგარიშებით მთელი წლის მიხედ-
ვით და სეზონური ინდექსებიდან აიგება სეზონური 
ტალღა: 

  (14.11) 

 
სადაც, 

s
i  არის ფასების საშუალო არითმეტიკული ;   

tp  - ფასები თვის მიხედვით;  

p  – საქონლისა და მომსახურების რაოდენობა სამომ-

ხმარებლო კალათაში. 
   თუ ფასების დონე ხასიათდება ცვალებადი ტენდენცი-
ით, მაშინ სეზონურობის ინდექსის ბაზად აიღება 12-
თვიანი მოძრავი საშუალო ან ფასების ანალიზური გათა-
ნაბრება, ხოლო წლის განმავლობაში ფასების სეზონუ-
რი ხასიათის მერყეობის სიდიდეს გაანგარიშებისათვის 
იყენებენ სეზონურობის კოეფიციენტს: 
 
 
 
       
 
 
 
აღნიშნული მაჩვენებლის გაანგარიშება რამდენიმე 
წლის მიხედვით შესაძლებლობას იძლევა დავახასია-
თოდ ფასების სეზონურობის დინამიკა. 

ფასების სტატისტიკური შესწავლის მთავარ მე-
თოდს წარმოადგენს საინდექსო მეთოდი. 

(14.12) 
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ფასების ინდექსი შეფარდებითი მაჩვენებელია, 
გამოხატული კოეფიციენტებში ან პროცენტებში, რომე-
ლიც ასახავს ფასების ცვლილებას დროში (დინამიკის 
ინდექსი) ან სივრცეში (ტერიტორიული ინდექსი). 

საინდექსო მეთოდი საშუალებას გვაძლევს შეს-
წავლილ იქნას ფასების ცვლილება დროში და სივრცე-
ში, აგრეთვე გამოვლენილ იქნას ფასის, როგორც რთუ-
ლი ეკონომიკური კატეგორიის ფაქტორის როლი. სტა-
ტისტიკურ პრაქტიკაში გამოიყენება, როგორც ინდივი-
დუალური, ასევე საერთო ინდექსის სისტემა. ინდივიდუ-
ალური ინდექსი ახასიათებს ერთი საქონლის ფასების 
დონეთა შედარებას. ფასების საერთო ინდექსი კი შე-
ფარდებითი სიდიდეა, რომელიც ახასიათებს სხვადას-
ხვაგვარი საქონლის ფასების ცვლილებას. 

ფასების საერთო ინდექსებს აგებენ სხვადასხვა 
მეთოდებით დასმული ამოცანებისა და არსებული მონა-
ცემების მიხედვით. Gგამოიყენება ფასების ინდექსების 
აგრეგატული, არითმეტიკული, ჰარმონიული და იშვია-
თად საშუალო გეომეტრიული ფორმა.  

ფასების ინდექსების თეორიასა და პრაქტიკას დი-
დი ისტორია აქვს. ინდექსების აგების ისტორიული შეს-
წავლით ირკვევა, რომ უკვე 5 ათასი წლის წინ ძველ ეგ-
ვიპტეში ჩაიწერებოდა ცალკეული სახის საქონელზე ფა-
სები და მათი თანაფარდობანი. როგორც ეკონომიკურ 
ლიტერატურაშია მითითებული ფასების პირველი ინ-
დექსი აგებულ იქნა იტალიელი ეკონომისტის ჯანო რი-
ნალდო კარლის მიერ 1751 წელს საშუალო არითმეტიკუ-
ლის საფუძველზე და არ იყო გამოყენებული შეწონის 
სისტემა. 

დღევანდელ პირობებში ფასების შესახებ მდიდარი 
ინფორმაციის საფუძველზე აიგება და გაიანგარიშება 
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ფასების ინდექსების სისტემა, რომელიც შეიძლება წარ-
მოვადგინოთ შემდეგი ცხრილის სახით:1 

 
ინდექსის  

ფორმა 
ინდექსები შენიშვნა 

1. ინდივიდუა-
ლური ინდექსე-

ბი 
0

1

p

p
i  ,  

სადაც P1 და P0  საანგარიშო და საბაზისო პე-
რიოდებში საქონლის ერთეულის ფასი. ინ-
დივიდუალური ინდექსისგან წარმოებულია: 

pi

p
p 1

0 
; 01 pip p  

 
ახასიათებს კონკრეტული 
საქო ნლის ფასის დინამი-
კას 

2. ინდივიდუა-
ლური ინდექსე-

ბის საშუალო 
არითმეტიკული 
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დივიდუალური ინდექსები; n-ინდექსების 
რიცხვი 

 
ინდექსი ააგო იტალიელ-
მა ეკონომისტმა ჯანო რი-
ნალდო კარლიმ 1752 
წელს 

3. საშუალო ფა-
სების ინდივი-
დუალური ინ-

დექსი 

ა) 
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1
id  - საანგარიშო პერიოდში ქალაქის მო-

სახლეობის ხვედრითი წილია რაიონის 
მთელ მოსახლეობაში 

ან 1

0

1
ipp di

p

p  , სადაც pi  - მოცე-

მული საქონლის ფასის ინდივიდუალური 

ინდექსია, ხოლო 
1
id - რაიონის მოსახლე-

ობის საერთო რიცხოვნობაში მოსახლეო-
ბის ხვედრითი წილია ( 0,1 id

). 

ა) ინდექსი ახასიათებს 
საქონლის საშუალო ფა-
სის დინამიკას.  
ბ) გამოიყენება ცალკეუ-
ლი ტერიტორიისათვის 
კონკრეტული საქონლის 
საშუალო ფასის დინამი-
კის გასაანგარიშებლად, 
როცა წონებად აღებულია 
საქონელბრუნვის ან მო-
სახლეობის ხვედრითი წი-
ლები. პირველ შემთხვე-
ვაში ინდექსი მიიღება, 
როგორც საშუალო ფასე-
ბის შეფარდებით, ხოლო 
მეორეში – როგორც ინდი-
ვიდუალური ინდექსების 
საშუალო შეწ.. 

 
1 Статистика финансов / Под. ред  В.Н. Салина. – М. Финансы  и 
статистика, 2002, ст. 555-559 



 336

4. საშუალო 
არითმეტიკული 
აგრეგატული 
ინდექსები: 
ა) ლასპეირესის 
ინდექსი; 
 
 
 
 
 
 
 
 
ბ) პააშეს ინ-
დექსი: 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
გ) ჯოსეფ ლოუს 
ინდექსი 





 

00

00

00

01

qp

qpi

qp

qp
I p , 

სადაც 

0

1

p

p
ip   - ფასების ინდივიდუა-

ლური ინდექსებია;  

 00qp - საქონლის ღირებულებაა სა-

ბაზისო პერიოდში. 
 
 





 

11

11

10

11

1
qp

i

qp

qp

qp
I

p

,  

სადაც  11qp  - საქონლის ღირებულე-

ბაა საანგარიშო პერიოდში; 

pi  - ფასების ინდივიდუალური ინდექსე-

ბია;  




qp

qp
I

0

1  სადაც, 
2

10 qq
q


  - 

საქონლის საშუალო რაოდენობაა ორი ან 
მეტი პერიოდისათვის; 

იგი ფართოდ გამოიყენე-
ბა სამომხმარებლო ფასე-
ბის გაანგარიშების დროს. 
წარმოადგენს აგრეგირე-
ბული ფასების შედარე-
ბას, რომლის დროსაც წო-
ნებად აღებულია საბაზი-
სო პერიოდის საქონლის 
ფიზიკური მოცულობა ან 
საშულო ინდექსს, შეწო-
ნილს საბაზისო პერიო-
დის საქონლის ღირებუ-
ლებით. 
 ინდექსი აგებულია გერ-
მანელი ეკონომისტის გ. 
პააშეს მიერ. წარმოად-
გენს აგრეგირებული ფა-
სების შედარებას, რომ-
ლის დროსაც წონებად 
აღებულია საანგარიშო 
პერიოდის საქონლის ფი-
ზიკური მოცულობა ან სა-
შულო ჰარმონიულ ინ-
დექსს, შეწონილს საანგა-
რიშო პერიოდის საქონ-
ლის ღირებულებით. 
ინგლისელი ეკონომიკ-
სტის ჯოსეფ ლოუს ინდექ-
სი (1822) საინდექსო სიდი-

დის q - ს განმსაზღვრე-

ლია და გამოიყენება ხან-
გრძლივი პერიოდის გან-
მავლობაში საქონლის 
რეალიზების დროს ფასე-
ბის განგარიშებისას.  

6. ინდექსის გე-
ომეტრიული 
ფორმულა: n

n

n
p p

p

p

p

p

p
I 0

1

0
2

1
2

0
1

1
1  , 

საადაც, 
1p  და 

0p  არის სხვადასხვა სა-

ქონლის ფასები საანგარიშო და საბაზისო 
პერიოდებში; 
n – საქონლის რიცხვი. 

ინგლისელი ეკონომიკ-
სტის სტენლი ჯევონსის 
მიერ აგებული ინდექსი 
(1863) წარმოადგენს ინდი-
ვიდუალური ინდექსები-
დან n ხარისხის ფესვს  

7.  ფიშერის 
“იდეალური” 
ინდექსი  np qp

qp

qp

qp
I





 

00

01

10

11
  

ფიშერის ინდექსი, რომე-
ლიც მოცემულია ნაშრომ-
ში “ინდექსები აგება” 
(1927), წარმოადგენს პაა-
შესა და ლასპეირესის ინ-
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დექსების საშუალო გეო-
მეტრიულს და გვაძლევს 
ამ ინდექსთა შორის გან-
სხვავებული მნიშვნელო-
ბათა სიდიდეს. ამჟამად 
ეს ინდექსი გამოიყენება 
მშპ-ს საერთაშორისო შე-
დარებებისათვის.  

8. ტერიტორიუ-
ლი ინდექსები 




kN

NN

qp

qp
I  ან 




qp

qp
I

N

N
 

სადაც, Np   და kp   არის საქონლის ფა-

სები N და K რეგიონში; 

kN qqq   - ორი რეგიონის მიხედ-

ვით რეალიზენ\ბული საქონლის ღირებუ-
ლებაა. 

ფასების კრებსით ინდექ-
სებში საინდექსო სიდი-

დის ( Np  და kp  ) წონე-

ბად აღებულია სხვადას-
ხვა რეგიონში გაყიდული 
საქონლის რაოდენობა 

( Nq   და kq ) ან ორი რე-

გიონის მიხედვით რეალი-
ზებული საქონლის ღირე-
ბულება 

( kN qqq  ). შედა-

რების ბაზისა და წონების 
შერჩევა განისაზღვრება 
გამოკვლევის მიზნების 
შესაბამისად.  

 
როგორც ინდივიდუალური, ისე საერთო ინდექსე-

ბის ასაგებად გამოიყენება შედარების სხვადასხვა ბაზა: 
შედარების ბაზის პირობებში გაიანგარიშება ფასების 
საბაზისო ინდექსები, ხოლო წინა პერიოდთან შედარე-
ბის შემთხვევაში აიგება ჯაჭვური ფასების ინდექსები. 

ფასების დინამიკის შესწავლისას სტატისტიკა ხში-
რად იყენებს საშუალო ფასებს და მის საფუძველზე 
აგებს ფასების ინდექსებსა და დინამიკურ მწკრივებს. 
ფასების ინდექსების აგების თეორიასა და პრაქტიკაში 
სადისკუსიოაა ფასების შეწონვის პრობლემა. Fფასების 
აგრეგატული ინდექსის აგებისას მეცნიერებმა XIX საუ-
კუნეში გამოიყენებს წონების სისტემა. საბაზისო და 
მიმდინარე წონების არჩევასთან დამოკიდებულებით 
წარმოიშვა ორი ფორმულა: ე. ლასპეირესის ინდექსი 
(1871) და გ. პააშეს (1874) ინდექსები ფიქსირებული წონე-
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ბის სისტემით. სამეცნიერო ლიტერატურაში ფასების აგ-
რეგატულმა ინდექსებმა ფიქსირებული წონებით მიიღო 
სახელწოდება, როგორც „პააშეს“ და „ლასპეირესის“ ინ-
დექსები. თუმცა სტატისტიკის ისტორიის მკლევარები 
აღნიშნავენ, რომ პააშემდე ორნახევარი ასეული წლის 
წინ ინგლისელი ეკონომისტის თომას მანის მიერ აგე-
ბულ იქნა ფასების ინდექსის ანალოგიური ფორმა, ხო-
ლო რუსმა ეკონომისტმა ფიოდორ ვირსტამ (1762-1831) 
პირველად მსოფლიო სტატისტიკაში 1803 წელს გამოი-
ყენა ინდექსის აგრეგატული ფორმა საბაზისო წონები 
(ე.ი. ლასპეირესამდე).  

ლასპეირესის ინდექსი (Iლას) ეს არის ფასების ინ-
დექსი შეწონილი საბაზისო პერიოდის წონებით.  




00

01

qp

qp
I          ( 14.13) 

თანამედროვე პირობებში წარმოადგენს ფასების 
ინდექსის ძირითად ფორმას, რომელიც გამოიყენება სა-
მომხმარებლო ფასების გამოსათვლელად. 

პააშეს ინდექსი (Iპ) ეს არის ფასების ინდექსი შე-
წონილი მიმდინარე პერიოდის წონებით. 




10

11

qp

qp
I        (14.14) 

თეორიულად ზემოთქმულ ორივე ფორმულას გან-
საზღვრული ეკონომიკური შინაარსი გააჩნია. პააშეს ინ-
დექსი ახასიაღებს ფასების ცვლილების გავლენას საან-
გარიშო პერიოდში რეალიზებულ პროდუქციის ღირებუ-
ლაბაზე, ხოლო ლასპეირესის ინდექსი გვიჩვენებს ფა-
სების ცვლილების გავლენას საბაზისო პერიოდში რეა-
ლიზებული პროდუქციის ღირებულებაზე. პააშეს ინდექ-
სი ახასიათებს საანგარიშო პერიოდში ფასების ცვლი-
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ლებისაგან მიღებულ ეკონომიკურ ეფექტს, ლასპეირე-
სის ინდექსი კი განსაზღვრავს ფასების ცვლილებას იმ 
პირობით, რომ პროდუქციის რეალიზაცია ხდება იგივე 
რაოდენობით, რაც აღინიშნებოდა საბაზისო პერიოდში. 
ეს განაპირობებს ინდექსის გამოყენებას საქონელ-
ბრუნვისა და ფასების პროგნოზირებისას. 

პააშესა და ლასპეირესის ფორმულების მიხედვით 
გაანგარიშებული ინდექსის მნიშვნელობები შეიძლება 
იყოს ერთი და იგივე იმ შემთხვევაში (რაც იშვიათად 
ხდება), როდესაც საბაზისო და საანგარიშო პერიოდებ-
ში პროდუქციის მოცულობა და სტრუქტურა უცვლელია. 

საშუალო ფასის ცვლილებაზე გავლენას ახდენს 
თავად ფასების (საინდექსო სიდიდე) დონისა და საქონ-
ლის სტრუქტურის ცვლილება. ამ ფაქტორების გავლე-
ნის რაოდენობრივი გაზომვის მიზნით სტატისტიკაში 
გამოითვლება ცვალებადი, ფიქსირებული შემადგენ-
ლობისა და სტრუქტურული ძვრების ინდექსების სისტე-
მა. ცვალებადი შემადგენლობის ინდექსი წარმოადგენს 
ფიქსირებული შემადგენლობის ინდექსისა და სტრუქ-
ტურული ძვრების ინდექსის ნამრავლს. ცვალებადი შე-
მადგენლობის ინდექსის დაშლა ფიქსირებული შემად-
გენლობისა და სტრუქტურული ძვრების ინდექსად იძ-
ლევა საშუალებას გაანალიზირებულ იქნეს ამ ორი ფაქ-
ტორის გავლენა საშუალო ფასებზე. 

ცვალებადი შემადგენლობის ინდექსი ახასიათებს 
რა საშუალო ფასის დინამიკას, გამოხატავს, როგორც 
ფასების დონამიკის გავლენას, ისე საქონლის სტრუქტუ-
რის დინამიკის გავლენას. 







0

00

1

11

0

1 :
q

qp

q

qp

p

p
     (14.15) 
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თუ წონად გამოვიყენებთ შეფარდებით მაჩვენე-
ბელს (პროდუქციის ხვედრითი წილი),  




q

q
d             (14.16) 

მაშინ ცვალებადი შემადგენლობის ინდექსი მიიღებს 
შემდეგ სახეს: 




00

11

dp

dp
p            (14.17) 

 
მუდმივი შემადგენლობის ინდექსი ახასიათებს ფა-

სების საშუალო ცვლილებას, ელიმინირებულია რა სა-
ქონლის სტრუქტურული ძვრების გავლენა. იგი აიგება 
შემდეგნაირად: 

    
 
 
 

ხვედრითი წილის მიხედვით მუდმივი შემადგენ-
ლობის ინდექსი შედეგი სახისაა: 

 

 
გაყიდვის სტრუქტურის (ხვედრითი წილის) მი-

ხედვით შეწონისას კი ინდექსი მიიღებს შემდეგ სახეს: 
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ცვალებადი შემადგენლობის ინდექსის შეფარდე-
ბით მუდმივი შემადგენლობის ინდექსთან ვღებულობთ 
სტრუქტურული ძვრების ინდექსს: 

 Iსტრ.ძვრ.=






1

10

1

0 :1

q

qp

q

qp
 (14.21) 

ხვედრითი წილის მიხედვით სტრუქტურული ძვრე-
ბის ინდექსი აიგება: 

Iსტრ.ძვრ=



00

10

dp

dp
       ( 14.22) 

ამჟამად საქართველოში სტატისტიკურ პრაქტიკა-
ში გაიანგარიშება სამომხმარებლო ფასებისა და სამ-
რეწველო პროდუქციის მწარმოებელთა ინდექსები. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი (სფი) ახასია-
თებს მომხმარებლის მიერ არაწარმოებრივი მოხმარე-
ბისათვის შესყიდული საქონლისა და მომსახურების ფა-
სების დონის საერთო ცვლილებას დროში. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი არის ინფლა-
ციის საზომი ინდექსი, რომელიც წარმოადგენს სამომ-
ხმარებლო საქონლისა და მომსახურების ფიქსირებული 
კალათის ნომინალური ღირებულების ფარდობას ამავე 
კალათის საბაზისო წლის ფასებში გამოსახულ ღირებუ-
ლებასთან. უფრო მარტივად, სამომხმარებლო ფასების 
ინდექსი ზომავს იმ სამომხმარებლო ფასების საშუალო 
ცვლილებას, რომელსაც იხდის ტიპური ქალაქის მოსახ-
ლეობა საქონლის და მომსახურების ფიქსირებული კა-
ლათის შესაძენად. დღეისათვის სამომხმარებლო ფასე-
ბის ინდექსი ერთადერთი ეკონომიკური მაჩვენებელია, 
რომლითაც საქართველოში იზომება ინფლაციის დონე.  

სამომხმარებლო კალათა – საქონლისა და მომსა-
ხურების ფიქსირებული ნაკრებია, რომელსაც შეიძენს 
ქალაქის ტიპური მომხმარებელი; 
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სამომხმარებლო ფასი - ეს არის ტიპური ქალაქის 
მოსახლეობის მიერ გადახდილი ღირებულება მოცემუ-
ლი საქონლის (მომსახურების) შესაძენად საკუთარი 
მოხმარებისათვის. სამომხმარებლო ფასი შეიცავს აქ-
ციზზე გადასახადს, დღგ-სა და სატრანსპორტო ხარჯებს. 

სამომხმარებლო ფასების ინდექსი ძირითადად 
გამოიყენება: 

 როგორც ეკონომიკური ინდიკატორი. სფი გამოი-
ყენება როგორც ინფლაციის ყველაზე ფართო სა-
ზომი, იგი არის მნიშვნელოვანი ეკონომიკური ინ-
დიკატორი; 

 როგორც დეფლატორი სხვა ეკონომიკური მაჩვე-
ნებლებისათვის. სფი და მისი კომპონენტები გა-
მოიყენება სხვა ეკონომიკური მაჩვენებლების 
მოსაწესრიგებლად ფასების ცვლილების მიხედ-
ვით; 

 როგორც ფულადი შემოსავლების კორექტირების 
საშუალება. სფი შეიძლება გამოყენებულ იქნას 
ხელფასების და სხვა მასთან გათანაბრებული შე-
მოსავლების  გასაანგარიშებლად ინფლაციის 
გათვალისწინებით. 

სფი-ის გაანგარიშება ხდება: სამომხმარებლო ბა-
ზარზე ფასებისა და ტარიფების რეგისტრაციის საფუძ-
ველზე მიღებული მონაცემებისა და გასული წლის ფაქ-
ტიური სამომხმარებლო ხარჯების სტრუქტურის შესახებ 
მონაცემების საფუძველზე. 

     საწყისი მონაცემების საფუძველზე განისაზღვრება საშუა-
ლი შესადარი ფასები მიმდინარე და გასული პერიოდე-
ბისათვის კონკრეტული სახის საქონელსა და მომსახუ-
რებაზე. შესადარად ითვლება ფასი, რომელიც დაფიქსი-
რებულია ერთი და იმავე სავაჭრო საწარმოში (მომსახუ-
რეობის სფეროში ერთი და იმავე ხარისხის ანალოგიურ 
საქონელზე).  
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      სფი-ის გაანგარიშება ხორციელდება რამოდენიმე ეტაპის 
მიხედვით: 

1. განისაზღვრება საქონლის (ან მომსახურების) ინ-
დივიდუალური ინდექსი ქალაქების მიხედვით, 
საშუალო შესადარი ფასების თანაფარდობით: 

0

1

p

p
ip                (14.23) 

2. ქალაქებისა და ტერიტორიული ნიშნის მიხედვით 
აგებული ინდივიდუალური ინდექსების ბაზაზე 
აიგება ცალკეული საქონლის, საქონელთა ჯგუფი-
სა და მომსახურების ფასების აგრეგატული ინ-
დექსები მთლიანად რეგიონის, ქვეყნის მიხედ-
ვით; 

3. გამომდინარე აგრეგატული ინდექსებიდან გაიან-
გარიშება საერთო ინდექსები ყველა საქონლისა 
და მომსახურეობის ჯგუფების: საწარმოო, არასა-
წარმოო საქონლისა და ფასიანი მომსახურების 
მიხედვით. 

სფი გაიანგარიშება ლასპეირესის ფორმულის მიხედ-
ვით: 





 

00

00
0

1

00

01

qp

qp
p

p

qp

qp
I    (14.24) 

    
სფი გამოიყენება, როგორც ინფლაციის ზოგადი მაჩვე-
ნებელი სამომხმარებლო სექტორში, ეროვნულ ანგა-
რიშთა სისტემის მაჩვენებელთა გაანგარიშებისას და 
მოსახლეობის შემოსავლების ინდექსაციისას.  

 სტატიტიკურ პრაქტიკაში გაიანგარიშება სამომხმა-
რებლო ინდექსების სისტემა:  
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 საშუალოდ ერთი ოჯახის მიერ მოხმარებული სა-
მომხმარებლო საქონლისა და მომსახურების სა-
მომხმარებლო ფასების ინდექსი;  

 ცალკეული სახის საქონლის სამომხმარებლო ფა-
სების ინდექსი;  

 ძირითადი სამომხმარებლო საქონლისა და მომ-
სახურების სამომხმარებლო ფასების ინდექსი. 

დიდი მნიშვნელობა გააჩნია მრეწველობის, სოფლის 
მეურნეობის, მატერიალური რესურსების მომხმარებე-
ლი დარგების ფასების ინდექსებს. 

სამრეწველო პროდუქციის მწარმოებელთა ფასე-
ბის ინდექსი ისეთი ეკონომიკური მაჩვენებელია, რომე-
ლიც ზომავს ფასების საშუალო დონის ცვლილებას სამ-
რეწველო საქონლის და მომსახურების ფიქსირებულ 
ნაკრებზე. 

სამრეწველო პროდუქციის მწარმოებელთა ფასე-
ბის ინდექსი გამოიყენება ქვეყნის სამრეწველო სფერო-
ში წარმოებული პროდუქციის ფასების ცვლილებებისა 
და ფასწარმოქმნის ანალიზისათვის, ეკონომიკური საქ-
მიანობის მთავარი მაჩვენებლების რეალური შეფასებე-
ბისათვის, ხოლო მაკროეკონომიკური სტატისტიკისათ-
ვის წარმოადგენს უმნიშვნელოვანეს ინსტრუმენტს 
ეროვნულ ანგარიშთა სისტემაში მრეწველობის ნომინა-
ლური ინდიკატორების რეალურ გამოსახულებაში გადა-
საყვანად. 

მრეწველობის პროდუქციის ფასების ინდექსების გა-
ანგარიშება ხორციელდება ორი მეთოდით: ჯაჭვური და 
საბაზისო. 

საბაზისო მეთოდის არსი მდგომარეობს იმაში, რომ 
წარმოებს მიმდინარე თვის ფასის შეფარდება მუდმივ 
საბაზო ფასთან. მაგალითად, გასული წლის ან ნებისმი-
ერი წლის დეკემბრის ფასთან. საბაზისო ინდექსები გა-
მოიყენება ხანგრძლივი პერიოდისათვის წარმოებული 
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პროდუქტის ფასების დინამიკის განსაზღვრისათვის 
სტაბილურ, რამოდენიმე წლის განმავლობაში.  

ჯაჭვური მათოდის გამოყენებისას თვიური ინდექსი 
განისაზღვრება მიმდინარე თვის საქონლის ფასის შე-
ფარდებით გასული პერიოდის საქონლის ფასთან. ჯაჭ-
ვური ინდექსი ხანგრძლივი პერიოდისათვის გაიანგარი-
შება ფასების თვიური ინდექსების გადამრავლებით. ეს 
მეთოდი გამოიყენება, როგორც წესი არასტაბილური 
წარმოების დროს, როდესაც ხშირად იცვლება გამოშვე-
ბული პროდუქციის სახე. 

თანამედროვე პირობებში მწარმოებელთა ფასების 
ინდექსების გაანგარიშებისას გამოიყენება ჯაჭვური მე-
თოდი. მწარმოებელთა ინდივიდუალური ინდექსი აიგე-
ბა მიმდინარე თვის ფასის გასული თვის ფასთან შეფარ-
დებით: 

0

1
0/1 p

p
i  ;        (14.25) 

 
გასული წლის დეკემბერთან კი: 

I1/d= dd ii /1/0  , 

სადაც p1 და p0  - საქონლის მიმდინარე და გასული 
თვის ფასია; 

0/1i  - მოცემული თვის უნდექსი წინა თვესთან შედა-

რებით; 

dd ii /1/0   - მიმდინარე და გასული თვის ფასის ინდექ-

სი გასული წლის დეკემბერთან შედარებით. მრეწველო-
ბის პროდუქციის მწარმოებელთა ფასების საერთო ინ-
დექსები გაიანგარიშება კონკრეტული საქონლის ინდი-
ვიდუალური ინდექსების საფუძველზე, საერთო ინდექ-
სები კი იანგარიშება აგრეგაციის სხვადასხვა ხარისხის 
ჯგუფების მიხედვით:  
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- გამსხვილებული სასაქონლო ჯგუფების მი-
ხედვით; 

- მრეწველობის დარგებისა და ქვედარგების 
მიხედვით; 

- მთლიანად სამრეწველო პროდუქციის მიხედ-
ვით. 

საწარმოო-ტექნიკური დანიშნულების პროდუქციის 
შეძენის ფასების ინდექსის გამოთვლისას შეწონვა სა-
ბაზისო პერიოდში პროდუქციის შეძენის ღირებულების 
საფუძველზე ხდება. 

ფასების ინდექსი კაპიტალური მშენებლობაში გაი-
ანგარიშება, როგორც ფასების ინდექსისაგან აგრეგირე-
ბული ინდექსი: სამშენებლო-სარემონტო სამუშაოების, 
მანქანებზე კაპიტალური დაბანდებების, მოწყობილო-
ბებისა და სხვა კაპიტალური სამუშაოები და დანახარჯე-
ბი. 

მაშასადამე, კაპიტალური დაბანდებების მიხედვით 
ფასების ინდექსი გამოისახება ფორმულით: 

Iკდ= Iს.ს.ს.dსსს+Iმანქ.მოწყdმაჰქ.მოწყ+Iკაპ.სამdკაპ.სამ. 

სადაც, Iს.ს.ს, Iმანქ.მოწყ, Iკაპ.სამ – არის სამშენებლო-სარე-
მონტო სამუშაოების, მანქანებისა და მოწყობილობე-
ბის, სხვა კაპიტალური სამუშაოებისა და დანახარჯების 
ფასების ინდექსია 

dსსს,  dმაჰქ.მოწყ, და dკაპ.სამ. - შესაბამისად კაპიტალდაბან-
დებათა ტექნოლოგიური სტრუქტურის ელემენტების 
ხვედრითი წილია მის საერთო მოცულობაში. 

მიმდინარე და საბაზისო პერიოდებში წარმოების 
სტრუქტურის მკვეთრი ცვლილების პირობებში ფასების 
საერთო ინდექსების ასაგებად გამოიყენება დისპერსი-
ის მოდიფიცირებული ფორმულა, რომელსაც შემდეგი 
სახე აქვს: 
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სადაც, t – მიმდინარე პერიოდი, 
    t-1 – გასული პერიოდი; 

     ii qp 00  - პროდუქციის ღირებულება საბაზისო პე-
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ლასპეირესის ფორმულის მოდიფიკაცია მდგომარე-
ობს იმაში, რომ ფასების ცვლილება გამოითვლება ფა-
სებზე თანმიმდევრობით დაკვირვების საფუძველზე. ე. 
ი. დროის ყოველი დროის პერიოდისათვის საბაზისო 
წონები მრავლდება ფასების ინდექსის ბოლო მნიშვნე-
ლიბაზე. ეს ფორმულა უფრო უნივერსალურია ლასპეი-
რესის სტანდარტულ ფორმულასთან შედარებით: 
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რამდენადაც მასში გამოიყენება გაანგარიშებათა 
განუწყვეტელი ჯაჭვი, რაც ამარტივებს საქონლის შეც-
ვლის ამოცანას წარმოებისა და რეალიზაციის არასტა-
ბილური მდგომარეობისას. 

საერთო ინდექსების გამოთვლის პრაქტიკაში 
ხორციელდება ყოველთვიურად წლის წინა თვესთან შე-
დარებით (ჯაჭვური ინდექსები) და გასული წლის დეკემ-
ბერთან შედარებით (საბაზოსი ინდექსების) ამასთან სა-
ბაზისო საერთო ინდექსი შეიძლება მიღებულ იქნეს ჯაჭ-
ვური ინდექსების ნამრავლით: 

1/2/31/20/10/  tptppppt IIIII  
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სადაც, 0 –საბაზისო პერიოდის დეკემბერია; 
       t – მიმდინარე თვეა; 
       t-1 – გასული თვეა 

საქონლისა და მომსახურების დინამიკა ყალიბდე-
ბა სხვადასხვა ტენდენციათა ზეგავლენით. ერთის 
მხრივ მოქმედებენ ბაზრისა და ფასების სტაბილურიბის 
ფაქტორები: წარმოების მოცულების შემცირების შეჩე-
რება, მეორეს მხრივ – სხვადასხვა ხარისხის საქონელზე 
მოთხოვნის სტრუქტურის ფორმირება. 

ამ ფაქტორების ზემოქმედებით ხდება ინფლაციის 
ტემპების თანდათანობით შემცირება, რომელიც მოი-
ცავს ეკონომიკის ყველა დარგს. ფასების დინამიკის 
მაჩვენებლები, აგრეთვე მოსახლეობის ცხოვრების დო-
ნის მაჩვენებლები გამოიყენება ინფლაციური პროცესე-
ბის გაზომვისათვის და ა.შ.  

 
 

14.4. ინფლაცია და ჰოლდინგური მოგება ბიზნესში 

 
ინფლაცია სოციალური, ეკონომიკური და პოლიტი-

კური განვითარების ერთ-ერთი ურთულესი და უმწვავე-
სი პრობლემაა. იგი მეტნაკლები სიღრმითა და მასშტა-
ბებით ყველა ქვეყნის ეკონომიკის განვითარებისთვი-
საა დამახასიათებელი. 

ინფლაცია, როგორც ეკონომიკური მოვლენა ხან-
გრძლივი პერიოდის მანძილზე არსებობს. თავად ტერ-
მინი ინფლაცია ლათინური სიტყვაა, რაც ნიშნავს “გა-
ბერვას”. მისგან არც ერთი ქვეყანა არაა დაზღვეული.  

ინფლაცია ნიშნავს ფასების საერთო დონის ამაღ-
ლებას, რომელიც განაპირობებულია ბრუნვაში მყოფი 
ფულადი მასისა და მისი საქონლით უზრუნველყოფას 
შორის წონასწორობის დარღვევით. იგი დამანგრეველ 
გავლენას ახდენს როგორც მაკრო, ისე მიკროეკონომი-
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კურ პროცესებზე, ბიზნესსა და მენეჯმენტზე. ინფლაცი-
ის შედეგია მაკროეკონომიკური მაჩვენებლების ხე-
ლოვნური გადიდება და ამის საფუძველზე ცხოვრების 
დონის მოჩვენებითი გაუმჯობესება. დისპროპორცია აღ-
მოცენდება სხვადასხვა ერთმანეთთან დაკავშირებული 
მიზეზებით. ესენია: ინფლაციური მოთხოვნის წარმოშო-
ბა და დანახარჯების დონის ზრდა. ამიტომ დიდი მნიშ-
ვნელობა ენიჭება ინფლაციის შესწავლას, მისი გაზომ-
ვის მეთოდების დაუფლებასა და სათანადო ეკონომიკუ-
რი, ბიზნესმენური, მენეჯერული გადაწყვეტილებების 
მიღებას პრევენციული ღონისძიებების გასატარებლად 
ქვეყნისა და მის ცალკეულ რეგიონებში. 

ინფლაცია იწვევს ფასების საერთო დონის ზრდას, 
მაგრამ არა ყველა სახის საქონელსა და მომსახურებაზე 
ფასის აუცილებლად მომატებას. ინფლაციის დროს 
თავს იჩენს ფასების ძალზედ არათანაბარი ზრდის ტენ-
დენცია. იგი ზოგჯერ თანაბარი ტემპებით, ზოგჯერ არც 
კი იზრდება. Uუნდა აღინიშნოს, რომ ინფლაცია გამოხა-
ტულებას პოულობს ბაზრის ხანგრძლივ საერთო უწო-
ნასწორობაში მოთხოვნის მხრივ, მაგრამ ეს არც საყო-
ველთაო მოვლენაა და არც ინფლაციური, ამ შემთხვევა-
ში ძალიან დიდი როლის შემსრულებელია ბაზარზე 
მოთხოვნა-მიწოდების თანაფარდობა. მოთხოვნის შე-
დარებითი ზრდა მიწოდებასთან შედარებით გვიჩვე-
ნებს მხოლოდ ბაზრის მექანიზმის მუშაობას და არ ეხე-
ბა ინფლაციას, მაგრამ როცა უწონასწორობა ხან-
გრძლივია და ერთბაშად მრავალი ბაზრის დამახასია-
თებელ თავისებურებად იქცევა, საქმე გვაქვს ინფლაცი-
ური პროცესის გაშლასთან.  

ინფლაცია იწვევს ფულადი მიმოქცევის კანონის 
დარღვევას და ამის შემდეგ ქაღალდის ფულის გაუმჯო-
ბესებას ოქროსა და საქონელთან შედარებით. საქონ-
ლის ფასის ზრდისა და ფულის მსყიდველობითი უნარის 
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შემცირების პირობებში წარმოიშობა ოქროზე ლაჟი, 
რაც ნიშნავს ოქროს საბაზრო ფასის გადიდებას ქაღალ-
დის ფულის ნიშნების რაოდენობასთან შეფარდებით. 
აქედან გამომდინარე სჩანს, რომ ლითონის ფულის ინ-
ფლაცია გამორიცხულია, რადგან თუ რაიმე მიზეზით სა-
რეალიზაციო საქონლის მასა შემცირდება, ოქროს მო-
ნეტების ნაწილი გავა მიმოქცევიდან და იქცევა განძად. 

ამრიგად შეიძლება ვთქვათ, რომ ინფლაცია და-
კავშირებულია ქაღალდის ფულთან, მას არა აქვს ოქ-
როს ის თვისება, რომ ავტომატურად დატოვოს მიმოქცე-
ვის სფერო და გადაიქცეს დაგროვების საშუალებად. მას 
ისიც ემატება, რომ ქვეყნების მთავრობათა უმრავლესო-
ბა ბიუჯეტის შესრულების პროცესში, ყოველთვის “აღ-
მოაჩენენ” შეუსაბამობას ბიუჯეტის ხარჯებსა და შემო-
სავლებს შორის. ამ მიზნით ხდება ფულის ემისია, რომე-
ლიც თავის მხრივ იწვევს ფასების სწრაფ ზრდას და 
ეკონომიკაში ქმნის შოკურ მდგომარეობას: ფასები უფ-
რო სწრაფად იზრდება, ვიდრე ხელფასები, ეს კი მოთ-
ხოვნასა და მიწოდებას შორის თანაფარდობის დარღვე-
ვის უმთავრესი მიზეზი ხდება.  

ინფლაციის მიზეზებს შორის მთავარია ისეთი მაკ-
როეკონომიკური პროპორციების დარღვევა, როგორი-
ცაა წონასწორობა გადახდისუნარიან მოთხოვნასა და 
შესაბამისი მოცულობის რეალურ მოხმარებას შორის.  

მოთხოვნისმიერ ინფლაციას იწვევს ერთობლივი 
მოთხოვნის სიჭარბე იმასთან შედარებითU რისი უზრუნ-
ველყოფაც შეუძლია წარმოებას. იმის გამო, რომ ფასე-
ბის ზრდას იწვევს არა მოთხოვნის სიჭარბე, არამედ მი-
წოდების შემცირება, რაც თავის მხრივ საწარმოო დანა-
ხარჯების ზრდით არის განპირობებული, ე.ი. ფასების 
მუდმივი ზრდა სრულიადაც არ არის ინფლაციის ერთა-
დერთი ნიშანი, ინფლაცია შეიძლება მოხდეს სტაბილუ-
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რი ფასების დროსაც, თუ კი ამავე დროს მიწოდება ქრო-
ნიკულად ჩამორჩება მოთხოვნას.  

ინფლაციური მოვლენების კლასიფიკაცია სხვა-
დასხვა ნიშნით შეიძლება მოვახდინოთ. ამ ნიშნებიდან 
ყველაზე მთავარია ინფლაციის ტემპი. ამ ნიშნით ინ-
ფლაცია შეიძლება იყოს “მცოცავი”, “ჭენებადი” და ჰი-
პერინფლაცია (hiper  ბერძნული სიტყვაა და ნიშნავს ზე-
ვით). 

მცოცავი ინფლაცია ქაღალდის ფულის ისეთი გაუ-
ფასურებაა, რომელიც ნელა, შედარებით შეუმჩნებლად 
მიმდინარეობს, რომლის დროსაც ფასების საერთო დო-
ნის მატება შეადგენს 10-15%-ს. მცოცავ ინფლაციას 
თითქმის ყველა განვითარებულ ქვეყანაში აქვს ადგი-
ლი. ამ დროს ინფლაციის წლიური ტემპი მერყებს 3-
3,5%-ის ფარგლებში. 

“ჭენებადი” ინფლაცია არის ქაღალდის ფულის 
სწრაფი ტემპით გაუფასურება (ფასების წლიური ზრდა 
20%-ზე მეტია), რომელიც იწვევს წარმოების დეზორგა-
ნიზაციას. ამ დროს მოსახლეობა ცდილობს შეიქმნას 
მარაგი და მოიცილოს გაუფასურებული ფული.  

ჰიპერინფლაცია არის ზეინფლაცია, ამ დროს ფა-
სების ყოველთვიური ზრდა 50%-ს აღემატება. იგი ხდება 
უმართავი, მიმოქცევაში გროვდება ბევრი ფული, ცხოვ-
რების დონე მკვეთრად ეცემა, წარმოება იკვეცება ან სა-
ერთოდ ჩერდება.  

ამის გარდა, ინფლაცია შეიძლება იყოს ღია (რომე-
ლიც კარგად ჩანს სამომხმარებლო საქონელსა და სა-
წარმოო რესურსებზე ფასების ზრდით) და დახურული 
(რაც გამოწვეულია სასაქონლო დეფიციტით და ჩანს 
არაპირდაპირ, წარმოების დანახარჯების გადიდებითა 
და მოგების თანდათანობითი შემცირებით ბიზნესში).  

როგორც უკვე დავინახეთ, ინფლაციის პროცესი 
საკმაოდ რთულია, რაც მოითხოვს მის გულმოდგინედ 
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გამოკვლევას. ამიტომ ინფლაციაზე მომქმედი პროცე-
სების ანალიზი ხორციელდება სხვადასხვა ეკონომიკუ-
რი მაჩვენებლებით, როგორც საერთო ეროვნული ეკო-
ნომიკის, ისე ცალკეულ საწარმოების დონეზე.  

ინფლაციური მოვლენებისა და პროცესებისათვის 
დამახასიათებელია ინერციის კანონების ძალით განვი-
თარების ჩამოყალიბებული ტენდენციების შენარჩუნე-
ბა. ამის გამო ბიზნესმენები აწარმოებენ ნედლეულის, 
სათბობის, ელექტროენერგიის, ნახევარფაბრიკატების 
ან მთლიანი მზა პროდუქციის წინასწარ შესყიდვას, რი-
თაც ფასთასხვაობით ღებულობენ მოგებას. ასეთ მოგე-
ბას უწოდებენ ჰოლდინგურ მოგებას. ასეთი საქმითაა 
დაკავებული არა მარტო ცალკეული ბიზნესმენი, არამედ 
სპეციალური მსხვილი ჰოლდინგური კომპანიები და 
კორპორაციებიც. ისინი, უმეტეს შემთხვევებში, არ 
ფლობენ რაიმე სახის თავიანთ საწარმოო პოტენციალს 
და ჰოლდინგური ოპერაციებით მნიშვნელოვანი წილი 
უჭირავთ ცალკეული ფირმების აქციათა საკონტროლო 
პაკეტში. თუ დავუშვებთ, რომ მცოცავი ინფლაციის პი-
რობებში საწარმოო მოხმარების საქონელზე ფასები 
ყოველწლიურად საშუალოდ იზრდება 7%-ით, ანუ ფასე-
ბის ინდექსი შეადგენს საშუალოდ 1,07-ს. ამასთან ვივა-
რაუდებთ, რომ ასეთი ტენდენცია ორი წელი მაინც გაგ-
რძელდება ქვეყანაში, მაშინ ბიზნესმენს 200 ათასი ლა-
რის საქონლის წინასწარ შესყიდვით შეუძლია ერთი 
წლის შემდეგ მიიღოს ჰოლდინგური მოგება ყოველ ერთ 
ლარზე 7 თეთრი (1,07 ლარს გამოკლებული 1 ლარი), ხო-
ლო მთლიანად 200 X 0,07=14 ათასი ლარი.  

ინფლაციის არსებული ტენდენციების გათვალის-
წინებით შესაძლებელია გამოთვლილ იქნას საპროგნო-
ზო მაჩვენებლები ექსტრაპოლაციური მეთოდის საფუძ-
ველზე. ამასთან გათვალისწინებულ უნდა იქნას ინფლა-
ციის სახეები და მათი თავისებურებანი. კერძოდ, “მცო-
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ცავი” ინფლაციის შემთხვევაში პროგნოზირებისათვის 
ვიყენებთ წრფივ განტოლებას ( taay 10  ), “ჭენებადი” 

ინფლაციის შემთხვევაში - პარაბოლური განტოლებას 

( 2
210 tataay  ), ხოლო ჰიპერინფლაციის დროს მაჩ-

ვენებლიან ფუნქციას ( taay 10 ) 

 
14.5. ინფლაციის დონისა და დინამიკის 

სტატისტიკური ანალიზი 
 
მსოფლიო პრაქტიკაში ინფლაციის დონის საერთო 

დახასიათებისათვის გამოიყენება ორი მაჩვენებელი: 
სამომხმარებლო ფასების ინდექსი, რომელიც საშუალე-
ბას იძლევა შეფასდეს ინფლაციის დონე სამომხმარებ-
ლო ბაზარზე და ზომავს იმ ფასების საშუალო ცვლილე-
ბას, რომელსაც ქალაქის მოსახლეობა იხდის საქონლი-
სა და მომსახურების ფიქსირებული კალათის შესაძე-
ნად. დღეისათვის სამომხმარებლო ფასების ინდექსი 
ერთადერთი მაჩვენებელია, რომლის საშუალებითაც 
იზომება ქვეყანაში ინფლაციის დონე. მთლიანი ეროვ-
ნული პროდუქტის დეფლატორი (მთლიანი შიდა პრო-
დუქტის დეფლატორი-საქართველოში), რომელიც აფა-
სებს ინფლაციის დონეს სახელმწიფოში წარმოებული 
და მოხმარებული მთლიანი დოვლათის მიხედვით. 

ინფლაციის დონე იზომება ფასის ინდექსის გამო-
ყენებით; 
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pp
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100               (14.28) 

სადაც, inf.I -ინფლაციის დონე პროცენტულად; 

1pI  - საქონლის ფასის ინდექსია საანგარიშო პერიოდში; 
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0pI  - საქონლის ფასის ინდექსია საბაზისო პერიოდში. 

მოცემული ფორმულა შემდეგი სახითაც შეიძლე-
ბა ჩაიწეროს: 
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მისი ცვლილება გვიჩვენებს, თუ რამდენი პროცენ-
ტით შეიცვალა ინფლაციის დონე დროის მოცემულ პე-
რიოდში. 

ინფლაციის ერთ-ერთი შემადგენელი კომპონენ-
ტია ფულადი მასა, რომელიც არ არის უზრუნველყოფი-
ლი შესაბამისი რაოდენობის საქონლითა და მომსახუ-
რებით. ფულადი მასის სიდიდე დამოკიდებულია ბრუნ-
ვაში არსებული ფულის რაოდენობასა და მისი ბრუნვის 
სიჩქარეზე. თეორიულად, ფულადი მასის ზრდამ ფულის 
ბრუნვის შენელების შემთხვევაში, შეიძლება არ გამო-
იწვიოს ინფლაცია. მაგალითად, თუ გაიზრდება დეპოზი-
ტების საპროცენტო განაკვეთები. მაგრამ პრაქტიკუ-
ლად, როგორც წესი, საქონლით უზრუნველყოფის გარე-
შე ფულის გამოშვება მყიდველებს მისი (ფულის) სწრა-
ფი რეალიზაციისაკენ (დახარჯვისაკენ) უბიძგებს, რაც 
ადიდებს ფულის ბრუნვის სიჩქარეს და აძლიერებს ინ-
ფლაციას. ინფლაციის მეორე შემადგენელი კომპონენ-
ტი – სასაქონლო მასის სიდიდე, დამოკიდებულია მის 
ფიზიკურ მოცულობასა და საქონლის ფასებზე. რამდე-
ნადაც ფულადი და სასაქონლო მასები მიისწრაფვიან 
საბაზრო წონასწორობისაკენ, ინფლაციის საერთო ზომა 
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ფულადი მასისა და ფულის ბრუნვის სიჩქარის გადიდე-
ბის პირდაპირპროპორციულია, ხოლო მუდმივ ფასებში 
გაანგარიშებული სასაქონლო (მომსახურების) მასის 
(მთლიანი შიდა პროდუქტის) მოცულობის უკუპროპორ-
ციულია. ამრიგად, მთლიანი შიდა პროდუქტის დეფლა-
ტორი უდრის: 

   (14.30) 

სადაც, Im   არის ფულადი მასის ინდექსი და იგი ტოლია:  
  (14.31) 

ხოლო,  1m   და m0    არის ფულადი მასა შესაბამისად სა-

ანგარიშო და საბაზისო წელს. 
 

  (14.32) 

სადაც, n1  და n0  არის ფულადი მასის ბრუნვათა რიცხვი 
საანგარიშო და საბაზისო წელს. 

სახელმწიფო სტატისტიკის მიერ ფულადი მასა გა-
იანგარიშება ნაღდი და უნაღდო ფულადი სახსრების, 
ყველა შემოსავლის ჯამის (დაგროვების მოცულობის 
გათვალისწინებით), შენატანებისა და გადასახდელების 
ბრუნვის მიხედვით, ხოლო სასაქონლო მასა – საქონელ-
ბრუნვისა და მომსახურების გაყიდვის მოცულობის, სა-
ქონლისა და მომსახურების ყიდვაზე მოსახლეობის ფუ-
ლადი დანახარჯების, ანუ მთლიანი პროდუქტის მიხედ-
ვით. 

სასაქონლო და ფულადი მასების შესაბამისობის 
დონე ფასდება რიგი მაჩვენებლების მიხედვით. კერ-
ძოდ,  

q

n
m 


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 ფულადი და სასაქონლო მასების თანაფარდობა 
სტატიკასა და დინამიკაში;  

 ფულადი მასისა და ფასების ზრდის ტემპების თა-
ნაფარდობა;  

 შემოსავლებისა და ფასების ზრდის ტემპების თა-
ნაფარდობა.  

აქვე უნდა აღვნიშნოთ, რომ ანალიზისათვის საჭი-
რო ინფორმაციულ ბაზად გამოიყენება სხვადასხვა სა-
ხის წყარო. კერძოდ:  

 საქონლისა და მომსახურების ფასების მოპოვება 
წარმოებს შერჩევითი გამოკვლევის სტატისტიკუ-
რი მეთოდით;  

 სამომხმარებლო დანახარჯების სტრუქტურა საო-
ჯახო ბიუჯეტის სტატისტიკით რეგულარული გა-
მოკვლევების საფუძველზე;  

 ინფორმაციას ფულადი მასის თაობაზე სტატის-
ტიკური ორგანოები იღებენ ბანკებიდან;  

 მოსახლეობის ფულადი შემოსავლებისა და გა-
სავლების ბალანსი საშუალებას იძლევა განისაზ-
ღვროს საქონლისა და მომსახურების შეძენის 
დანახარჯები.  

ინფლაციის გასაზომად გამოიყენება აგრეთვე ფუ-
ლადი ერთეულის მსყიდველობითუნარიანობის ინდექ-
სი, რომელიც გვიჩვენებს, თუ მოცემულ პერიოდში რამ-
დენით გაუფასურდა ან განმტკიცდა ფულადი ერთეული 
(ეროვნული ვალუტა). იგი ფასების ინდექსის შებრუნებუ-
ლი მაჩვენებელი.   

მაგალითად: ფასების ინდექსმა 2013 წლის დეკემ-
ბრში 2012 წლის დეკემბერთან შედარებით შეადგინა 
111,2%. ე. ი. ფასები გაიზარდა 11,2%-ით.  

 
      899,0

112,1
1


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ეს კი იმას ნიშნავს, რომ ლარის მსყიდველუნარია-
ნობა შემცირდა 10,1% - ით ანუ (1 - 0,899 ) . 100= 10,1% 

უმნიშვნელ;ოვანეს ეკონომიკურ მაჩვენებლებზე 
ინფლაციის პროცესის გავლენის ანალიზი სხვადასხვა 
ასპექტში შესაძლებელია მაჩვემებელთა სისტემის დახ-
მარებით, რომელიც შემდეგ ჯგუფებისაგან შედგება: 

1. ჯამური მაკროეკონომიკური მაჩვენებლების დეფ-
ლატორის მაჩვენებელი: 

2. მაჩვენებელები, რომლებიც ახასიათებენ შემო-
სავლებზე, მოხმარებასა და ცხოვრების დონეზე 
მოქმედ ცვლილებებს ფასების ზრდის შედეგად; 

3. მაჩვენებელები, რომლებიც ახასიათებენ ინფლა-
ციის ზრდის შედეგად მოგებისა და რენტაბელო-
ბის დონის ცვლილებებს. 

მაკროეკონომიკურ მაჩვენებლებზე ფასების 
ზრდის ზემოქმედების აღმოფხვრა მსოფლიო სტატის-
ტიკურ თეორიას და პრაქტიკაში დეფლირების სამი 
სხვადასხვა მეთოდით ხორციელდება. თავად დეფლი-
ლირება ეკონომიკური მაჩვენებლებიდან ინფლაციის 
გავლენის გამოთიშვის პროცესია, რომლის განხორციე-
ლების მიზნებისათვის გამოიყენება დეფლატორები. 
(დეფლატორი (ლათ. deflecto) ეწოდება კოეფიციენტს, 
“...რომელიც გამოიყენება ფულად გამოსახულებაში გა-
ანგარიშებული ეკონომიკური მაჩვენებლების გადასაან-
გარიშებლად, წინა პერიოდის დონესთან მათი საერთო 
მნიშვნელამდე დაყვანის მიზნით. რიცხობრივად იგი 
უდრის ფასების ზრდის ინდექსს”2.  

ერთმაგი დეფლირების პროცესში დეფლატორე-
ბად გამოიყენება სამომხმარებლო ფასების ან მთლია-
ნი შიდა პროდუქტის ინდექსი (მთლიანი შიდა პროდუქ-

 
1 წყარო: იხ. ეკონომიკის ენციკლოპედიური ლექსიკონი, თბილისის 
უნივერსიტეტის გამომცემლობა, თბ., 2005წ., გვ. 205. 
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ტის ინდექსი – ამ მაჩვენებლის საანგარიშო პერიოდის 
ანუ მიმდინარე ფასებით გამოსახული სიდიდისა და იმა-
ვე მაჩვენებლის საბაზისო პერიოდის ფასებში გამოსა-
ხული სიდიდეების განაყოფი). სამომხმარებლო საქონ-
ლისა და მომსახურების ღირებულების ინდექს-დეფლა-
ტორისაგან განსხვავებით, მთლიანი შიდა პროდუქტის 
ინდექს-დეფლატორი ასახავს, აგრეთვე, შრომის ანაზ-
ღაურების, ძირითადი კაპიტალის ამორტიზაციის და 
წმინდა გადასახადების2 ნომინალური მასის ცვალება-
დობას, რაც გამოწვეულია ფასების ცვალებადობით. 

ინდექს-დეფლატორი მთელს მსოფლიოში იანგა-
რიშება პააშეს ფასების ინდექსით: 

 

01

11

pq

pq
I




defl.                  ( 14.33) 

                     
 სადაც, წილადის მრიცხველი მთლიანი შიდა პროდუქ-
ტის ღირებულებაა საანგარიშო პერიოდის ფასებით, ხო-
ლო მნიშვნელი იგივე მთლიანი შიდა პროდუქტის ღირე-
ბულებაა საბაზისო პერიოდის ფასებით. 

იმისათვის, რომ გავიგოთ მშპ მიმდინარე პერიო-
დის ფასებში, მიმდინარე მშპ მიმდინარე ფასებში უნდა 
გავყოთ ინდექს-დეფლატორზე. 

  
defl.I

pq
pq 11

01


             (14.34) 

        

 
2 აქ და სხვა ადგილებში წმინდა გადასახადების ცნებაში იგულის-
ხმება საერთო გადასახადებისა და სუბსიდიების სხვაობა. 
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ასეთ გადაფასებას ეძახიან პირდაპირ დეფლირებას.  
მაგალითი. საქართველოში მთლიანი შიდა პროდუქტის 
ღირებულებამ, როგორც ზემოთ აღინიშნა, 2010 წელს შე-
ადგინა 20791.3 მლნ ლარი, ხოლო 2004 წელს 9824 მლნ 
ლარი. ზრდამ 211,6 %, შეადგინა ანუ მოიმატა 111,6 %-ით. 
ამ წლებში სამომხმარებლო ფასები გაიზარდა 1,082-
ჯერ, რაც შეიძლება გამოვიყენოთ ინდექს-დეფლატო-
რად. მაშასადამე 2010 წლის მთლიანი შიდა პროდუქტი 
2004 წლის ფასებში შეადგენს: 

62,19215
082.1

 20791.3
01  pq   მლრდ ლარს. 

მაშასადამე, ამ წლებში მთლიანი შიდა პროდუქტის 
რეალური მოცულობა შემცირდა 1575,68 მლნ.ლარით.1   

ორმაგი დეფლირების მეთოდი უფრო ზუსტი მეთო-
დია, რადგან იგი ითვალისწინებს დარგების მიხედვით 
ფასების სხვადასხვა ტენდენციებს მთლიან გამოშვე-
ბულ და მოხმარებულ ნედლეულზე, მასალებზე, სათ-
ბობსა და სხვა შუალედური მოხმარების ელემენტებზე. 
დარგების მიხედვით წარმოებს როგორც პროდუქციისა 
და მომსახურების მთლიანი გამოშვების, ასევე შუალე-
დური მოხმარების დეფლირება ანუ გადაანგარიშება შე-
სადარის ფასებში (მთლიანი გამოშვებისათვის დეფლა-
ტორად გამოიყენება მთლიანი გამოშვების ფასების პა-
აშეს ინდექსი, ხოლო შუალედური მოხმარებისათვის – 
მოხმარებული ნედლეულის, მასალების, სათბობის, ნა-
ხევარფაბრიკატებისა და სხვათა ფასების დეფლიატო-
რი). იგი გამოიანგარიშება ფორმულით: 

fsmfgp I

pm

I

pq
pq   1111

01     (14.35) 

 
1 www.geostat.ge 
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სადაც, 01pq - მშპ დამატებული ღირებულება მიმდინა-

რე პერიოდის საბაზისო დონის ფასებში; 

 11pq - მშპ მიმდინარე ფასებში; 

 11pm - შუალედური მოხმარება მიმდინარე ფასებში; 

fgpI - ფასის ინდექსი გამოშვებულ პროდუქციაზე; 

fsmI  ფასის ინდექსი შუალედურ მოხმარებაზე. 

დეფლირების მესამე მეთოდი მეთოდი ეს არის 
მთლიანი დამატებული ღირებულების საბაზისო დონის 
ექსტრაპოლაციის მეთოდი. პროდუქციის ფიზიკური მო-
ცულობის ინდექსის საფუძველზე ექსტრაპოლაციის შე-
დეგად მიიღება მიმდინარე პერიოდის მთლიანი დამა-
ტებული ღირებულების დონე შესადარ ფასებში, ხოლო 
დარგობრივი მაჩვენებლების ჯამი იძლევა მთლიანი 
დამატებული ღირებულების საერთო მოცულობას.  

აღნიშნული შეიძლება შემდეგნაირად ჩაიწეროს: 

00
00

01
01 pq

pq

pq
pq 




                          (14.36) 

სადაც, 01pq  - დამატებული პროდუქციის ღირებულე-

ბაა შესადარის ფასებში; 

 
00

01

pq

pq




 
- პროდუქციის ფიზიკური მოცულობის ინდექსია; 

00 pq -საბაზისო პერიოდის დამატებული ღირებულე-

ბაა. 
ინფლაციის დონისა და დინამიკის ერთ-ერთ ძირი-

თად მაჩვენებელს წარმოადგენს “სამომხმარებლო კა-
ლათის” და მოსახლეობის ფულადი შემოსავლების ურ-
თიერთდამოკიდებულება. 
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Iინფ= 100
1

11

D

pq
          (14.37) 

სადაც, Iინფ ინფლაციის დონეა პროცენტებში; 

 11pq - სასურსათო პროდუქტების ღირებულება;  

 1D  - მოსახლეობის ფულადი შემოსავლები  

მოსახლეობის ფულად შემოსავლებში შეიტანება 
მოსახლეობის ყველა კატეგორიის შრომის ანაზღაურე-
ბა, პრემიები, ხელფასზე მუდმივი დანამატი და საშუა-
ლებები სამივლინებო ხარჯებზე, ინდივიდუალური სამე-
წარმეო საქმიანობიდან მიღებული შემოსავლები, უძრავ 
ქონებასა და კრედიტთან დაკავშირებული ოპერაციები, 
პენსიები, სტიპენდიები და სხვა სოციალური ტრანსფე-
რები. 

ინფლაციის თვალსაჩინო მახასიათებელს მსყიდ-
ველურიანობის მაჩვენებელი წარმოადგენს. მსყიდვე-
ლუნარიანობის დინამიკის განზოგადებული მაჩვენებ-
ლებია შეფარდებითი მაჩვენებლები, რომლებიც გაან-
გარიშებულია საშუალო ხელფასის ცალკეული კონკრე-
ტული საქონლის (საბიუჯეტო შერჩევითი გამოკვლევის 
მონაცემებიდან განსაზღვრული) ფასზე შეფარდებით. 
ასეთი მაჩვენებლები ახასიათებენ საშუალო ხელფასის 
მსყიდველუნარიანობის დონეს და განისაზღვრება ნა-
ტურელური ერთეულებში (კგ., ცალი და სხვ.), ე.ი. გვაძ-
ლევს კონკრეტული საქონლისა და მომსახურების შეძე-
ნის მოცულობის მნიშვნელობას მოცემული წლის ფასე-
ბის საშუალო დონის პირობებში. ფასების ზრდა კი იწ-
ვევს საქონლისა და მომსახურების უმეტეს სახეზე შეძე-
ნის მოცულობის შემცირებას. 

ფასების ზრდა და საარსებო მინიმუმის სიდიდე 
პირდაპირდამოკიდებულებულნი არიან. ე.ი. ფასების 
ზრდა იწვევს საარსებო მინიმუმის, კერძოდ მოსახლეო-
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ბის საშუალოსულადობრივი შემოსავლების, საშუალოთ-
ვიური ხელფასის დანამატების, პენსიების საშუალო 
მნიშვნელობათა შემცირებას. 

ფასების ცვლილების გავლენის ანალიზის დამოუ-
კიდებელ მიმართულებას წარმოადგენს საწარმოებისა 
და დარგების ფინანსური მაჩვენებლების – ინფლაციის 
ზრდის შედეგად პროდუქციის წარმოების მოგებისა და 
რენტაბელობის ცვლილების მაჩვენებლების შესწავლა. 
თანამედროვე პერიოდში, როცა ქვეყანაში არამომგები-
ანი საწარმოები საკმაოდ ბევრია, ასეთი სახის მაჩვენე-
ბელთა გაანგარიშებას უდიდესი მნიშვნელობა აქვს.  

საწარმოს, დარგის საფინანსო მდგომარეობაზე ინ-
ფლაციის გავლენის გასაზომი ძირითადი მაჩვენებლე-
ბია მთლიანად სასაქონლო მასისა და მისი ცალკეული 
პროდუქტების ფასების ინდექსები. ასეთი მაჩვენებლე-
ბის გასაანგარიშებლად აუცილებელია გამოვიყენოთ 
საწარმოების შემოსავლებისა და გასავლების, პროდუქ-
ციის თვითღირებულებისა და სხვა მაჩვენებელთა შესა-
ხებ არსებული სტატისტიკური მონაცემები.  

პროდუქციის წარმოების, ძირითადი ფონდებისა 
და კაპიტალდაბანდებების მოგებისა (ზარალის) და 
რენტაბელობის სტატისტიკური მაჩვენებლები, ასევე 
მათ ცვლილებაზე მოქმედი ფაქტორები, განისაზღვრება 
საანგარიშო წლის ფაქტიური ფასების მიხედვით. ამი-
ტომ, დინამიკური შესწავლისათვის ანგარიშგებებში 
მნიშვლნელოვან პრობლემას მაჩვენებელთა შესადარ 
ფასებში გადაყვანა წარმოადგენს.  

წარმოებისა და შემოსავლების მოცულობისა და 
საწარმოო დანახარჯების სტრუქტურის მაჩვენებლებზე 
ინფლაციის გავლენის გაზომვისათვის აუცილებელია 
ფასების ინდექსების სისტემის გამოყენება. კერძოდ: 
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მოგებისა და რენტაბელობის ფაქტორული ანალიზი-
სათვის იყენებენ ფასების ინდექსების ოთხ ჯგუფს1: 

1. პროდუქციაზე, სამუშაოსა და მომსახურებაზე ფა-
სების ცვლილების ინდექსები (“გასაყიდი ფასების” 

ინდექსები) – )(qp ; 

2. ნედლეულის, მასალებისა და სათბობის, ე.ი. მა-
ტერიელურ-ტექნიკური საშუალებების ფასების 
ცვლილების ინდექსები (“შესყიდვის ფასების” ინ-

დექსები) – )(mp ; 

3. ძირითადი ფონდების საბალანსო ღირებულაბისა 
და კაპიტალდაბანდებათა ცვლილების ინდექსები – 

)(okp ; 

4. ინფლაციის შედეგად ხელფასის ცვლილების ინ-
დექსები – F ; 

ინფლაციის ინდექსები გაიანგარიშება პროდუქცი-
ის ან დანახარჯების უცვლელი სტრუქტურის პირობებში 
მიღებული მეთოდიკის მიხედვით. თუ ცნობილია ფინან-
სურ შედეგებზე მოქმედი ფაქტორები და ფასების ინ-
დექსები, მაშინ შეიძლება განვსაზღვროთ მოგებასა და 
რენტაბელობაზე ინფლაციის გავლენის ზომა. 

ინფლაციური პროცესები მნიშვნელოვან გავლენას 
ახდენს პროდუქციისა და მომსახურების წარმოების და-
ნახარჯების ყველა ელემენტზე. თუმცა უნდა აღინიშნოს, 
რომ დანახარჯთა ცალკეულ ელემენტებზე ფასების გავ-
ლენის ანალიზი გართულებულია ბევრი მიზეზით, რო-
მელთა შორის ერთ-ერთი არის ის, რომ მატერიალური 
და სხვა სახის რესურსების გამოყენება დროში არ ემ-
თხვევა მათ შესყიდვის პერიოდს. მაგალითად, თუ სა-
წარმოს გააჩნია საბაზისო პერიოდში ნაყიდი ნედლეუ-

 
1 Статистика финансов / Под. ред  В.Н. Салина. – М. Финансы  и 
статистика, 2002, ст. 580-581 
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ლისა და მასალების მარაგები და მათი გამოყენების 
მომენტში საანგარიშო პერიოდში მათზე ფასები გაი-
ზარდა, მაშინ დგება პრობლემა, რა ფასით უნდა შეფას-
დეს თვითღირებულება. ამ საკითხის სხვადასხვაგვარი 
გადაწყვეტა აისახება მოგების სიდიდეზე. 

 
 

საკონტროლო კითხვები: 
 
  რას ეწოდება ფასი? 
  რა ფუნქციებს ასრულებს ფასი? 
  როგრია ფასების კლასიფიკაცია? 
  რა მეთოდები არსებობს ფასების სტატისტიკური 

შესწავლისათვის?  
  როგორ განისაზღვრება ფასების ვარიაციის ზომა?  
  როგორ იზომება ინფლაციის დინე? 
  რა არის ინდექს დეფლატორი? 

 

 
 
 
 

 



 365

თემა 15. ტურისტული ხარჯების  
სტატისტიკური შესწავლა 

 
15.1. ტურისტული ხარჯების არსი და მისი  

გაანგარიშების რეკომენდაციები ევროსტატის  
მიხედვით 

 
ტურიზმის სტატისტიკის უმნიშვნელოვანეს მიმარ-

თულებას წარმოადგენს ტურისტული შემოსავლები და 
ხარჯები, რომელიც მოიცავს ტურიზმის ღირებულებით 
შეფასებას, რაც აუცილებელია ეროვნულ ეკონომიკაზე 
მისი გავლენის შეფასებისათვის, კერძოდ ის მოიცავს 
საგადამხდელო ბალანს, აგრეთვე, ტურიზმის ინდუს-
ტრიის სექტორების დახასიათებას. 
   უნდა აღინიშნოს, რომ 2014 წლიდან ტურიზმის სფერო-
ში კვლევების განხორციელების ფუნქცია ისევ დაუბ-
რუნდა სტატისტიკის ეროვნულ სამსახურს, რომელმაც 
2006 წლიდან შეაჩერა სტატისტიკური რეგულარული გა-
მოკვლევების განხორციელება ტურიზმის სფეროში, რის 
გამოც დღეს, ტურიზმის ძირითად ინფორმაციული უზ-
რუნველყოფის წყაროს საზღვრის დაცვის დეპარტამენ-
ტისა და საგადამხდელო ბალასის მონაცემები, აგრეთვე 
ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის მიერ ჩატარებუ-
ლი კვლევის მასალები და ექსპერტული შეფასებით მი-
ღებული შედეგები წარმოადგენს. 

ტურიზმის ეროვნული ადმინისტრაციის დაკვეთით 
ჩატარებული კვლევები გერმანელი ექსპერტების გა-
მოცდილებას ეყრდნობოდა. გერმანიის ფედერაციულ 
რესპუბლიკაში ტურიზმის ინფორმაციული უზრუნველ-
ყოფისათვის ამოსავალ ბაზას წარმოადგენს ეროვნული 
ანგარიშები. მეთოდოლოგიური თვალსაზრისით M ტუ-
რიზმის სფეროს შეფასების ბაზად მიჩნეულია: მსოფ-
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ლიო ტურიზმის ორგანიზაციის საერთაშორისო რეკო-
მენდაციები “International Recommendations for Tourism 
Statistics (IRTS) 2008” (UNWTO 2010) და საერთაშორისო 
ორგანიზაციების საერთო პუბლიკაცია ტურიზმის სატე-
ლიტურ ანგარიშებზე (2008 Tourism Satellite Account: 
Recommended Methodological Framework” (UNSD/Euro-
stat/OECD/UNWTO 2008)1. 

საერთაშორისო მეთოდოლოგიის მიხედვით ტუ-
რიზმის კომპლექსური და მრავალმხრივი რაოდენობის 
დახასიათებისთვის გამოიყენება სტატისტიკურ მაჩვე-
ნებელთა სისტემა. იგი მოიცავს ურთიერთდაკავშირე-
ბულ და ურთიერთდამოკიდებულ მაჩვენებლებს, რომ-
ლებიც ახასიათებს ტურიზმს მთლიანობაში. გერმანული 
მოდელის მიხედვით სისტემის სტრუქტურა განისაზ-
ღვრება დასმული სტატისტიკური ამოცანით, რომლის 
ქვეშაც იგულისხმება ტურისტული რესურსების მდგომა-
რეობის შეფასების სტატისტიკური ანალიზი, ტურიზმის 
ინდუსტრიის საქმიანობა და ტურიზმის ზეგავლენის შე-
ფასება ეკონომიკაზე. შესაბამისად, ტურიზმის სტატის-
ტიკის სისტემა ეყრდნობა მაჩვენებელთა 2 ძირითად 
ჯგუფს – ტურისტული ბაზრის მონიტორინგი და ტურიზ-
მის ეკონომიკური როლის შეფასება. ტურისტული ბაზ-
რის მონიტორინგის მაჩვენებლებს მიეკუთვნება ჩამო-
სული, გასული და შიდა ტურისტული ნაკადების ტურის-
ტული ხარჯები, ფასიანი მომსახურების მოცულობა, ასე-
ვე სხვა სახის მაჩვენებლები – დასაქმება, შრომის საშუ-
ალო ანაზღაურება ტურინდუსტრიის სხვადასხვა სექტო-
რებში და ტურიზმის სფეროში ინვერსტიციების მოცუ-
ლობა. ტურიზმის ეკონომიკური როლის შეფასება მდგო-
მარეობს მისი მულტიპლიკატორული ეფექტის შეფასე-

 
1 Claude Kasper Management in Tourismus. 2 Auflage.Bern, Stuttgart, Wien, 
Haupt 1995. Seite 95,111, 204 
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ბაში მთლიან შიდა პროდუქტში წილის, დასაქმების, ინ-
ვესტიციების და სხვ. გზით.1 

ტურიზმის სტატისტიკური მაჩვენებლები უნდა აკ-
მაყოფილებდნენ შემდეგ ძირითად მოთხოვნებს:  

 აღწერონ და ანალიზი ჩაუტარონ თანამედროვე 
სოციალურ – ეკონომიკური პროცესების განვითა-
რებას;  

 უნდა მიესადაგებოდნენ ეროვნულ ანაგრიშთა 
სისტემის ეასის 2008 წლის ვერსიას და მხედვე-
ლობაში მიიღონ გაერთიანებული ერების ორგა-
ნიზაციის, ევროკავშირის სტატისტიკური სამსახუ-
რის და ტურიზმის მსოფლიო ორგანიზაციის რე-
კომენდაციები ტურიზმის სფეროში. 

გერმანიის სტატისტიკის ფედერალური სამსახური 
განსაკუთრებულ ყურადღებას უთმობს ტურისტული ხარ-
ჯების აღრიცხვას, რადგან სწორედ ტურისტული ხარჯე-
ბი განიხილება ტურიზმის სტატისტიკის ცალკე სფეროდ 
მსოფლიო ტურიზმის ორგანიზაციის რეკომენდაციებში, 
რაც პირდაპირ უკავშირდება ტურიზმის ერთიანი პრო-
დუქტის მოხმარებას, როგორც მატერიალური და არამა-
ტერიალური ფაქტორების მიხედვით.2 

ტურისტული ხარჯები – ეს არის სამომხმარებლო 
ხარჯების საერთო ჯამი, რომელსაც გაიღებს ტურისტი ან 
მისი სახელით ნებისმიერი სხვა პირი გამგზავრების 
მომზადების ან მგზავრობის, აგრეთვე, დანიშნულების 
ადგილზე ყოფნის მომენტში.  

ტურისტული ხარჯები პირდაპირაა დაკავშირებული 
საქონლისა და მომსახურების საბოლოო მოხმარებას-
თან და აისახება ეროვნულ ანგარიშთა სისტემაში. 

 
1 Harry Rudolph-Tourizmus-Betriebswirtschsftschere. 2 Auflage. M. Mün-
chen,Wien. Seite. 282 
2 Harry Rudolph-Tourizmus-Betriebswirtschsftschere. 2 Auflage. M. Mün-
chen,Wien. Seite271, 280,291 
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საერთოდ, ტურისტული ხარჯებში იგულისხმება ტუ-
რისტული მოგზაურობის განმავლობაში შეძენილი სა-
ქონლისა და მომსახურების ხარჯები, იმისგან დამოუკი-
დებლად, საკუთარი მოხმარებისთვისაა ისინი შეძენი-
ლი თუ სხვისთვის. ის მოიცავს როგორც თავად ტურის-
ტთა მიერ გაწეულ ხარჯებს, ისევე სხვების მიერ გადახ-
დილ ან ანაზღაურებულ ხარჯებს. ტურისტული ხარჯები-
დან უნდა გამოირიცხოს ისეთი საგნების შეძენა, რომ-
ლებსაც ვიზიტორისათვის მოაქვს სარგებელი. მაგალი-
თად, საცხოვრებელი სერვისების გამოყენება, თუ მას 
იღებს საკუთარი დასასვენებელი სახლიდან და სხვა სა-
შუამავლო, არაპირდაპირ გაზომილი ხარჯები. ისინი ტუ-
რიზმის მოხმარების ინკლუზიურ კონცეფციაში ერთიან-
დება.  

ტურისტულ ხარჯებში შეიტანება ყველა ინდივიდუ-
ალური საქონელი და მომსახურება, რომელსაც ეროვ-
ნულ ანგარიშთა სისტემა მიიჩნევს საქონლის ან მომსა-
ხურების მოხმარებად (ისინი აკმაყოფილებენ ინდივიდ-
თა სურვილებსა და საჭიროებებს). ეს შეიძლება იყოს 
ვიზიტორთა მიერ გაწეული ხარჯები ტიპურ მომსახურე-
ბაზე, მაგალითად ტრანსპორტირება, საცხოვრებელი, 
საკვები და სასმელი და სხვა, აგრეთვე მოგზაურობის 
განმავლობაში სხვა ფასეულობების შეძენის ხარჯები 
(ნახატები, ხელოვნების ნიმუშები, სამკაულები და სხვა) 
მიუხედავად მათი ერთეულის ღირებულებისა, გრძელვა-
დიანი მოხმარების საგნები (კომპიუტერი, მანქანა) და 
სხვა. 

უშუალოდ ვიზიტორთა მიერ საქონელსა და მომსა-
ხურებაზე გაწეული ხარჯების გარდა,ტურისტულ ხარჯებ-
ში შედის : 

ა) მოგზაურობაში მყოფი ვიზიტორის მიერ საქო-
ნელსა და მომსახურებაზე გაწეული ხარჯის დაფარვა 
დამსაქმებლის მიერ; 
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ბ) ვიზიტორის მიერ გაწეული ხარჯი, რომელიც და-
ფინანსებულია მესამე მხარის მიერ, იქნება ეს დამსაქ-
მებელი (შინამეურნეობის მომსახურე ბიზნესი, სამთავ-
რობო და არასამთავრობო ორგანიზაციები), სხვა შინა-
მეურნეობა თუ სოციალური დაზღვევა; 

გ) ვიზიტორის მიერ ინდივიდუალურ მომსახურება-
ზე გაწეული ხარჯი, უზრუნველყოფილი და სუბსიდირე-
ბული მთავრობისა და არასამთავრობო ორგანიზაციე-
ბის მიერ განათლების, ჯანმრთელობის, ხელოვნების და 
სხვა სფეროებში; 

დ) მოგზაურობაში მყოფი ვიზიტორებისა და მათი 
ოჯახებისთვის გაწეული მცირე ხარჯები, როგორიცაა 
სუბსიდირებული ტრანსპორტირება, საცხოვრებლით უზ-
რუნველყოფა, დასასვენებელ სახლებში ღამისთევა და 
სხვა მომსახურება. 

ე) ვიზიტორთა მიერ გაწეული დამატებითი ხარჯები 
სპორტულ თუ კულტურულ ღონისძიებებზე დასასწრე-
ბად. 

ვიზიტორთა მიერ გაწეული ყველა სახის ხარჯი ტუ-
რისტული ხარჯებად არ ჩაითვლება.  მასში არ შედის 
ხარჯები:  

ა) გადასახადებისა და ვალდებულებების დაფარ-
ვაზე, რაც არ შედის ვიზიტორის მიერ შეძენილი პრო-
დუქტის გასაყიდ ფასში. 

ბ) ნებისმიერი სახის პროცენტის დაფარვაზე, მათ 
შორის იმ ხარჯებზე, რომლებიც გაიწევა მოგზაურობის 
დროს ან მოგზაურობისთვის მზადების პერიოდში; 

გ) ფინანსური და არაფინანსური აქტივების შეძე-
ნაზე, მათ შორის მიწის და უძრავი ქონების ჩათვლით, 
ფასეულობების გამოკლებით. 

დ) საქონლის შეძენაზე მეორადი გაყიდვის მიზ-
ნით, იქნება ეს მესამე მხარის სახელით (მწარმოებლები 
ან სხვა პირები) თუ საკუთარი სახელით; 
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ე) ყველანაირი გზავნილი ნაღდ ფულში, მაგალი-
თად საქველმოქმედო ორგანიზაციებისთვის ან სხვა პი-
რებისთვის (ძირითადად ოჯახი და ნათესავები) ჩუქება, 
ვინაიდან ისინი არ გულისხმობენ საქონლისა და მომსა-
ხურების შეძენას. 

საცხოვრებელისა და სხვა უძრავი ქონების ყიდვა, 
ასევე მათ კაპიტალურ რემონტთან და არსებით გაუმჯო-
ბესებასთან დაკავშირებული ხარჯები ეროვნულ ანგა-
რიშთა სისტემისა და საგადამხდელო ბალანსის მიხედ-
ვით მიიჩნევიან კაპიტალურ ხარჯებად და ევროსტატი 
რეკომენდაციას იძლევა ამ ტიპის ხარჯები არ ჩაითვა-
ლოს ტურისტულ ხარჯებად. ტურიზმის ხარჯებიდან უნდა 
გამოირიცხოს აგრეთვე დასასვენებელ სახლებთან და-
კავშირებული ხარჯები, რომლებსაც როგორც წესი, იხ-
დის მფლობელი, როგორც მომსახურების მწარმოებე-
ლი. 

ტურისტული ხარჯების გაწევისას დიდი მნიშვნე-
ლობა აქვს დროს, ვინაიდან ხშირად სატრანსპორტო და 
განთავსების საშუალებები იჯავშნება და იყიდება ამ 
მომსახურების ფაქტობრივ მოხმარებამდე დიდი ხნით 
ადრე. შესაძლოა გადახდა მოხდეს მოხმარების შემდეგ 
საკრედიტო ბარათით ან ამ მიზნისთვის აღებული სპე-
ციალური სესხით. 

ეროვნულ ანგარიშთა სისტემის აგების წესების მი-
ხედვით შინამეურნეობის საბოლოო მოხმარებად ით-
ვლება არა შესყიდვის, არამედ საქონელზე საკუთრების 
უფლების გადაცემის ან მომსახურების გაწევის მომენ-
ტი. იგივე წესები მოქმედებს ტურისტულ ხარჯებთან მი-
მართებაშიც. მოხმარების ხარჯები სატრანსპორტო მომ-
სახურებაზე ჩაითვლება უშუალოდ ტრანსპორტირები-
სას, განთავსების საშუალებებზე გაწეული ხარჯები უშუ-
ალოდ განთავსების ადგილზე ყოფნისას, ტურისტულ სა-
აგენტოების მომსახურებაზე გაწეული ხარჯები გაითვა-
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ლისწინება, როცა ისინი დაჯავშნიან ტურისტულ მომსა-
ხურებებს და ა. შ. 

მოგზაურობის დროს საქონელსა და მომსახურება-
ზე გაწეული ყველა ტიპის ხარჯი  წარმოადგენს ტურის-
ტული ხარჯების ნაწილს. ამასთან, ტურისტულ ხარჯს მი-
ეკუთვნება მოგზაურობის დაწყებამდე გაწეული ხარჯი 
იმ მომსახურებაზე, რომელიც უკავშირდება გამგზავრე-
ბას (მაგ., საპასპორტო მომსახურება, სამედიცინო შე-
მოწმება, ტურისტული სააგენტოს ხარჯი და სხვა). მასში 
ჩაითვლება ყველა მიზნობრივი ხასიათის საქონელიც, 
რომელიც შეძენილი იყო გამგზავრებამდე. ასეთს მიე-
კუთვნება: სპეციალური ტანსაცმელი, მედიკამენტები, 
საჩუქრად განკუთვნილი საქონელი და სხვა.  

მიუხედავად იმისა, რომ ტურისტული ხარჯები ყო-
ველთვის დაკავშირებულია მოგზაურობაში მყოფ ან ჩვე-
ული გარემოს გარეთ მოგზაურობის მსურველ ადამია-
ნებთან, საქონლისა და მომსახურების შეძენა შესაძლე-
ბელია განხორციელდეს ვიზიტორის ჩვეულ გარემოში 
და ნებისმიერ სხვა მონახულების ადგილზე ყოფნის 
განმავლობაში. ეს შეიძლება დამოკიდებული იყოს შე-
ძენილი საქონლისა და მომსახურების ბუნებაზე (მოგზა-
ურობისათვის საჭირო საწვავი, ტურისტული სააგენტოე-
ბის მომსახურებები და ა. შ.)ან ვიზიტორის ინდივიდუა-
ლურ და კონკრეტულ ქცევაზე (ზოგიერთი უპირატესობას 
ანიჭებს მოგზაურობაში მისთვის საჭირო ტანსაცმლის, 
ხელსაწყოების ან სხვა საქონლის წინასწარ შეძენას, 
მაშინ როცა ვიზიტორთა გარკვეულ ნაწილი უპირატესო-
ბას სასურველი საქონლის მოგზაურობის დროს შეძენას 
ანიჭებს). 

ტურიზმის ტიპების შესაბამისად შეიძლება ტურის-
ტული ხარჯების სამი კატეგორია გამოვყოთ : 

ა) შიდა ტურიზმის ხარჯები – მოცემული ქვეყნის 
რეზიდენტი ვიზიტორის ხარჯები; 
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ბ) შემომავალი ტურიზმის ხარჯები – მოცემული 
ქვეყნის არარეზიდენტი ვიზიტორების ხარჯები; 

გ) გამავალი ტურიზმის ხარჯები – მოცემული ქვეყ-
ნის გარეთ რეზიდენტი ვიზიტორების მიერ გაწეული 
ხარჯი. 

გასათვალისწინებელია, რომ კონკრეტული ტიპის 
მოგზაურობასთან დაკავშირებული ყველა ხარჯი ერთ 
კატეგორიაში არ ხვდება. შიდა და გამავალ ტურიზმთან 
დაკავშირებული ტურისტული ხარჯები შეიძლება სხვა 
ქვეყნიდან იმპორტირებული საქონლის შეძენის ხარ-
ჯსაც მოიცავდეს. თუმცა, ასეთი ხარჯების მიკუთვნება 
შიდა და გამავალი ტურისტული ხარჯებისთვის იმ შემ-
თხვევაშია შესაძლებელია, თუ ეს საქონელი წარმოებუ-
ლი იქნება მითითებული ქვეყნის რეზიდენტი მწარმო-
ებლის მიერ. 

ტურისტული ხარჯების აღრიცხვისას პრობლემები 
იქმნება საერთაშორისო მომწოდებლისგან შიდა მოგზა-
ურობისათვის განკუთვნილი საქონლის ინტერნეტით 
შეძენის შემთხვევაში. ამ დროს არარეზიდენტის მიერ 
მოწოდებული მომსახურების შეძენა (ტრანსპორტირება 
და საცალო ვაჭრობის მომსახურება) უნდა ჩაითვალოს 
შიდა ტურიზმის ხარჯებში, რადგან სხვა ეკონომიკური 
ტერიტორია არ ფიგურირებს. კონცეპტუალური თანმიმ-
დევრობის გამო ხარჯები, რომლებიც დაკავშირებულია 
რეზიდენტისგან არარეზიდენტისთვის გადარიცხვებ-
თან, გამავალი ტურიზმის ხარჯებში ითვლება, მიუხედა-
ვად იმისა, რომ ვიზიტორი არ კვეთს გეოგრაფიულ საზ-
ღვარს. 

შემომავალი (შემომსვლელი) ტურიზმის ხარჯები 
მოიცავს მხოლოდ მითითებულ ქვეყანაში გაწეულ ხარ-
ჯებს. გამავალი ტურისტული ხარჯები კი არ მოიცავს გა-
მავალი ვიზიტორების მიერ შეძენილი საქონლისა და 
მომსახურების ყველა ხარჯს, არამედ მხოლოდ მათ, 



 373

რომლებიც მითითებული ქვეყნის მიღმა არის გაწეული. 
მითითებულ ქვეყანაში გამსვლელი ვიზიტორების მიერ 
შეძენილი საქონლისა და მომსახურების შეძენა შიდა 
ტურიზმის ხარჯებს მიეკუთვნება.  

ზემოთქმულიდან გამომდინარე, ტურიზმის ხარჯე-
ბის კლასიფიკაცია შეგვიძლია შემდეგნაირად: 

ა) შიდა ტურიზმის ხარჯი – შედგება რეზიდენტი და 
არარეზიდენტი ვიზიტორების ყველა ხარჯისაგან, რომე-
ლიც გაიწევა მითითებულ ქვეყანაში. ეს არის შიდა და 
შემომავალი ტურიზმის ხარჯთა ჯამი. აგრეთვე მოიცავს 
მითითებულ ქვეყანაში იმ იმპორტირებული საქონლისა 
და მომსახურების ხარჯს, რომელიც მიეყიდება ვიზიტო-
რებს. ეს ინდიკატორი მითითებული ქვეყნის ტურიზმის 
ხარჯების ყველაზე ამომწურავ საზომს წარმოადგენს. 

ბ) ეროვნული ტურიზმის ხარჯი შედგება რეზიდენ-
ტი ვიზიტორების ყველა ხარჯისაგან მითითებულ ქვეყა-
ნაში და მის გარეთ. ეს არის შიდა და გამავალი ტურის-
ტული ხარჯების ჯამი. 

შეგვიძლია განვსაზღვროთ საერთაშორისო ტუ-
რიზმის ხარჯი, მაგრამ მას არ აქვს რეალური ეკონომი-
კური მნიშვნელობა, ვინაიდან ის იქნება მითითებულ 
ქვეყანაში არარეზიდენტი ვიზიტორების ხარჯისა (ექ-
სპორტი) და ამავე ქვეყნის გარეთ რეზიდენტი ვიზიტო-
რების ხარჯის (იმპორტი) ჯამი. 

ტურისტული ხარჯების შეფასება დამოკიდებულია 
საქონლისა და მომსახურების შეძენის ფორმაზე. საბაზ-
რო გარიგების შემთხვევაში შეფასება უნდა მოხდეს 
მყიდველის ფასით, რაც ვიზიტორის მიერ გადახდილ სა-
ქონლის ერთეულის ღირებულებას შეესაბამება. ეს ფასი 
უნდა შეიცავდეს ყველანაირ გადასახადს, როგორც სა-
ვალდებულო და ნებაყოფლობით ე.წ.,,გასამრჯე-
ლოს“ჩათვლით რაც გავრცელებულია სასტუმროებსა და 
რესტორნებში. აუცილებლად გათვალისწინებულ უნდა 
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იქნას ფასდაკლებები არარეზიდენტებისათვის გაყიდ-
ვების გადასახადსა და დამატებითი ღირებულების გა-
დასახადზე, მაშინაც კი როცა ისინი ხორციელდება საზ-
ღვარზე, ვინაიდან ისინი ამცირებენ ვიზიტორთა მიერ 
გადახდილ ფაქტობრივ ფასს. 

ტურისტული ხარჯების ინფორმაციული უზრუნველ-
ყოფისათვის რეკომენდირებულია დანიშნულების მი-
ხედვით ხარჯების კლასიფიკაციის გამოყენება. ვიზიტო-
რების მიერ გაწეულ ხარჯებზე ინფორმაციის მიღების 
ყველაზე გავრცელებული მეთოდია გაწეული ხარჯების 
მიზნობრივი დაჯგუფება თვით ვიზიტორების მიერ (მათ-
დამი მიმართვის საფუძველზე). ეს პროცესი უნდა გან-
ხორციელდეს დანიშნულების მიხედვით ინდივიდუალუ-
რი მოხმარების კლასიფიკატორის (COICOP) შესაბამი-
სად.  

ტურიზმის სტატისტიკაში ხარჯების ანალიზისათ-
ვის ხშირად გამოყენებული და რეკომენდირებული კა-
ტეგორიებია: 

1. კომპლექსური მოგზაურობები, დასვენებისათვის 
განკუთვნილი მომსახურების პაკეტები და კომპლექსუ-
რი ტურები; 

2. განთავსება; 
3. საკვები და სასმელი; 
4. ადგილობრივი ტრანსპორტი; 
5. საერთაშორისო ტრანსპორტი; 
6. რეკრეაციული, კულტურული და სპორტული ღო-

ნისძიებები; 
7. საყიდლებზე სიარული (შოპინგი); 
8. სხვა დანარჩენი. 
საქონლისა და მომსახურების შეძენის ხარჯების 

დეტალური გამოკვლევისთვის რეკომენდირებულია ამ 
ინფორმაციის ჯვარედინი კლასიფიკაცია ვიზიტორთა ან 
მოგზაური მხარეების მახასიათებლების და/ან მოგზაუ-
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რობის (მოგზაურობის მიზანი, დანიშნულების ადგილი, 
მოგზაურობის ორგანიზება და სხვა) შესაბამისად. რეკო-
მენდირებულია ქვეყნებს ჰქონდეთ ხარჯთა სპეციალუ-
რი მოდული (ზომის ერთეული) შემომავალი ვიზიტორე-
ბის დაკვირვებისათვის, იქნება ეს საზღვარზე, თუ სხვა 
ნებისმიერ ადგილზე, სადაც შესაძლებელი იქნება მათ-
ზე დაკვირვება. 

დაკვირვება საზღვარზე შესაძლებელია განხორცი-
ელდეს რეგულარულად (თვიურად, კარტალურად, წლიუ-
რად), ან გარკვეულ პერიოდებში (მაღალი და დაბალი 
მოთხოვნის სეზონებზე). ზოგიერთ ქვეყანას შეუძლია 
მიიღოს გადაწყვეტილება ასეთი ოპერაციების ჩატარე-
ბის შესახებ დროთა განმავლობაში, თუმცა შესაბამისი 
ზომისა და ფორმატის ნიმუშის გამოყენებით, რათა შე-
საძლებელი იყოს მონაცემების ინტერპოლაცია და ექ-
სტრაპოლაცია მოდელირების საფუძველზე. ანალოგიუ-
რად, შესაძლებელია დაკვირვება ჩატარდეს მხოლოდ 
რამდენიმე სასაზღვრო პოსტზე. 

გახსნილი სახმელეთო საზღვრების შემთხვევაში 
სიძნელეები იქმნება საზღვარზე დაკვირვების ჩატარე-
ბისას. ამ დროს ზოგიერთ ქვეყანას შეუძლია გამოიყე-
ნოს კოლექტიური განთავსების დაწესებულებში სტუმ-
რების კვლევისა და ,,სარკისებური სტატისტიკის“ კომ-
ბინაცია, რაც ფაქტობრივად წარმოადგენს არარეზი-
დენტი ვიზიტორების შემთხვევაში გამავალ ვიზიტორთა 
და გამავალი ტურიზმის ხარჯთა სტატისტიკას. შესაძლე-
ბელია აღნიშნულს დაემატოს მონაცემთა სხვა წყაროე-
ბი, მაგალითად საკრედიტო ბარათების ოპერაციების 
ამონაწერები. 

რაც შეეხება შიდა და გამავალი ტურიზმის ხარჯებს, 
ინფორმაციული უზრუნველყოფისათვის ევროსტატი იძ-
ლევა რეკომენდაციას განხორციელდეს შინამეურნეო-
ბათა სპეციალური კვლევა ტურიზმის კუთხით ან შინამე-
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ურნეობათა ხარჯების კვლევაში გათვალისწინებულ იქ-
ნეს პერიოდული (თვიური, კვარტალური, წლიური) მოდუ-
ლი ტურიზმის მიმართულებით. სასურველია ეს კვლევა 
ჩატარდეს რეგულარულად. თუმცა, თუ ტურისტული პრო-
დუქტის მოხმარების მახასიათებლები მოკლევადიან 
პერიოდში შედარებით სტაბილურია, ასეთი კვლევა შე-
საძლოა ჩატარდეს გარკვეული პერიოდულობით რაიმე 
მოდელის შეფასების ბაზაზე, როგორც შემომავალი ტუ-
რიზმის ხარჯთა შემთხვევაში. 

შიდა ტურისტული ხარჯების გაზომვისას რეკომენ-
დირებულია განისაზღვროს საქონლისა და მომსახურე-
ბის მომწოდებელი ქვეყანა, რათა შემდგომში დადგინ-
დეს მოცემულ ქვეყანაში ვიზიტორთა მოძრაობასთან 
დაკავშირებული ეკონომიკური ეფექტი. 

ტურისტული ხარჯების შეფასებისას შეიძლება გა-
მოყენებულ იქნეს ალტერნატიული მეთოდები, რაც  ით-
ვალისწინებს სხვადასხვა მაჩვენებლის (საბანკო ანგა-
რიშთა სისტემები, საკრედიტო ბარათების ანგარიშები, 
ტურისტული სააგენტოების, კომპანიების ან სატრან-
სპორტო რეგულირების ორგანოების მიერ უზრუნველ-
ყოფილი ტრანსპორტირების ხარჯები და სხვ.) გაანგა-
რიშებას. 

ვიზიტორების მიერ კონკრეტული მოგზაურობისას 
გაწეული ხარჯების შესახებ დაწვრილებითი ინფორმა-
ციის მოწოდების მიზნით თხოვნით მიმართვას ფრთხი-
ლი და განსაკუთრებული მიდგომის უნარი სჭირდება, 
რათა მაქსიმალურად ზუსტი მონაცემები მივიღოთ, გან-
საკუთრებით გრძელვადან პერიოდში.  

ზოგიერთ ქვეყანაში ინფორმაცია ტურისტული ხარ-
ჯების შესახებ მიიღება  COICOP-ის გამსხვილებული მუხ-
ლების მიხედვით. მაგ., ვიზიტორებმა შეიძლება მიუთი-
თონ ინფორმაცია მათი სასტუმროს და სხვა სახის გადა-
სახადების მთლიანი მოცულობის შესახებ. ეს თანხა 
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განთავსების გარდა შესაძლოა მოიცავდეს საკვებსა და 
სხვა მომსახურებაზე როგორიცაა სპა, ტელეფონი, სამ-
რეცხაო და ა.შ. გაწეულ ხარჯებს. ზემოთქმულიდან გა-
მომდინარე, ხარჯების უფრო მეტი დაკონკრეტებისათ-
ვის აუცილებელი ხდება დამატებითი პროცედურების 
განხორციელება. კერძოდ, ტურისტული ხარჯების ინ-
ფორმაციული უზრუნველყოფისათვის მნიშვნელოვანია 
უფრო დეტალურად ჩავშალოთ ვიზიტორთა ხარჯების 
ძირითადი მახასიათებლები, რათა შესაძლებელი გახ-
დეს მისი დაკავშირება ვიზიტორთა კომპლექსური ხარ-
ჯების სტატისტიკური გაანგარიშებებთან და შედეგად 
გაფართოვდეს მიღებული მონაცემების არეალი; 

 ვინაიდან ვიზიტორთა მიერ საქონლისა და მომ-
სახურების შეძენა ვიზიტორის და მიმწოდებლის რეზი-
დენტი ქვეყნის მიხედვით კლასიფიცირდება როგორც 
შიდა, გამავალ თუ შემომავალ ტურიზმთან დაკავშირე-
ბული ხარჯი, რეკომენდირებულია მკაცრად განისაზ-
ღვროს თითოეული მათგანის საცხოვრებელი ადგილი. 
ეს ძალიან მნიშვნელოვანია მაშინ, როდესაც შეძენა 
ხორციელდება მოგზაურობის დაწყებამდე, განსაკუთრე-
ბით საერთაშორისო ტრანსპორტის შემთხვევაში. 

 იმ ვიზიტორებისათვის, რომლებმაც შეიძინეს ტუ-
რისტული პაკეტი, ინფორმაცია გაწეული ხარჯების შესა-
ხებ უნდა შეგროვდეს მთლიანად გადახდილი თანხის, 
ტურისტული საგზურის კომპონენტების, ტურ-ოპერატო-
რის რეზიდენტობის მიხედვით, სადაც შეიძინეს ტურის-
ტული პაკეტი. განსხვავებული მიმწოდებლების (განსა-
კუთრებით საერთაშორისო ტრანსპორტის შემთხვევაში) 
აუცილებელია ინფორმაცია რეზიდენტი ქვეყნებსა და 
ვიზიტორების შესახებ.  

 მნიშვნელოვანია ქვეყანაში შესვლისას და მისი 
დატოვებისას გამოყენებული სატრანსპორტო საშუალე-
ბების სახეების მიხედვით 
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 გაწეული ხარჯების სტრუქტურის (გადამზიდებიც, 
როდესაც შესაძლებელია მათი რეზიდენტი ქვეყნის 
იდენტიფიკაცია) მითითება, მაშინაც კი, როდესაც ასეთი 
ტიპის მომსახურება  ტურისტულ პაკეტში შედის. 

 საერთაშორისო მეთოდოლოგიით დაშვებულია 
ტურისტული ხარჯების შეფასების მიზნით ვიზიტორთა 
ნაკადისა და მისი მახასიათებელების ხშირი გაზომვა 
(მაგალითად ყოველთვიურად), თუმცა ევროსტატი რეკო-
მენდაციას უწევს ტურისტული ხარჯების სპეციალურად 
ორგანიზებული გამოკვლევის ჩატარებას  განსაზღვული 
პერიოდულობით (მაგალითად, ყოველ ორ ან ხუთ წელი-
წადში). ასეთ შემთხვევაში, მიმდინარე პერიოდის ტუ-
რისტული ხარჯები შეიძლება აღირიცხოს და გაანალიზ-
დეს დამატებითი კვლევების, არსებული მონაცემების 
ექსტრაპოლაციის, ფასების ინდექსებით მოდელირებუ-
ლი ვიზიტორთა ხარჯების საფუძველზე და სხვა. 

 ტურისტულ ხარჯებში ცალკე უნდა გამოიყოს იმ 
ტიპის ხარჯებიც, რომლებიც გაწეულია ვიზიტორის მიერ 
არა საკუთარი სახსრებით, არამედ სხვა პირების მიერ 
ვიზიტორის ინტერესების შესაბამისად. 

 ტურიზმის ხარჯების უმეტესი ნაწილი შინამეურ-
ნეობათა საბოლოო მოხმარებაა. თუმცა, ზოგიერთი ხარ-
ჯი არ ეკუთვნის საბოლოო მოხმარებას, მაგალითად, 
ბიზნეს- და პროფესიული მოგზაურობების განმავლობა-
ში (მივლინება) განთავსებასა და ტრანსპორტირებაზე 
ვიზიტორთა მიერ გაწეული ხარჯი, რომელსაც ეროვნულ 
ანგარიშთა სისტემა მიაკუთვნებს დამსაქმებლის მიერ 
გაწეულ შუალედურ მოხმარებას. ეს ვრცელდება აგრეთ-
ვე ფასეულობის შეძენაზეც, რაც არ ითვლება შინამეურ-
ნეობათა საბოლოო მოხმარების ხარჯად, თუმცა მიე-
კუთვნება საბოლოო მოთხოვნის არა-მოხმარებად კატე-
გორიას.  
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 ვიზიტორთა მიერ მოგზაურობის დროს შეძენილი 
ფასეულობები და გრძელვადიანი მოხმარების საგნები 
ტურისტული ხარჯების ნაწილს წარმოადგენს ერთეულ-
ზე მათი ფასის მიუხედავად. მაგრამ ის საქონელი, რომ-
ლის ღირებულებაც ქვეყნის მიერ დადგენილ ზღვარს 
აჭარბებს, უნდა მიეკუთვნოს საქონლით ვაჭრობის კატე-
გორიას საგადამხდელო ბალანსისა და ეროვნული ანგა-
რიშების შედგენის მიზნით. ამგვარად, ეს საქონელი უნ-
და გამოირიცხოს მითითებული ქვეყნის არარეზიდენ-
ტთა ან საზღვარგარეთ მყოფ რეზიდენტთა ტურისტული 
ხარჯებიდან.  

 გარდა ზემოაღნიშნულისა გასათვალისწინებელია, 
რომ: შეიძლება ადგილი ჰქონდეს ხარჯების დუბლირე-
ბულ აღრიცხვას. 

ზოგიერთი ტურისტული ხარჯისთვის დასაშვებია 
ქვეყანამ შემოიღოს ეკვივალენტურობის სკალა, რაც 
საკმაოდ აპრობირებულია შინამეურნეობების ბიუჯეტის 
ანალიზის თანამედროვე პრაქტიკაში - აღსანიშნავია, 
რომ ჯგუფურად და ინდივიდუალურად მოგზაურობის 
ხარჯების აღრიცხვისას შეიძლება დაფიქსირდეს ხარჯე-
ბის დონის შემცირება როგორც განთავსების (რამდენი-
მე ადამიანის მიერ ოთახის გაზიარება), ისევე ტრან-
სპორტირების შემთხვევაში (რამდენიმე ადამიანის მი-
ერ მანქანის, რკინიგზის ან სხვა საჯარო ტრანსპორტის 
გადასახადის გაზიარება). 

გასათვალისწინებელია, რომ ტურისტული ხარჯების 
შესახებ ინფორმაცია უნდა იყოს მოპოვებული ვიზი-
ტორთა მიერ მონახულებული ადგილებიდან და ყველა 
შემთხვევაში იქ ყოფნის საშუალო ხანგრძლივობასთან 
კავშირში.  

ტურისტულ პროდუქტებზე ვიზიტორთამ მოთხოვნი-
სა და მიწოდების ანალიზისთვის რეკომენდირებულია 
მოპოვებულ იქნეს ინფორმაცია როგორც მთლიან ტუ-
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რისტულ ხარჯებზე, ისე მის შემადგენელ ნაწილებზე 
ცალ-ცალკე.    

მაშასადამე, მოგზაურთა ხარჯები განისაზღვრება 
იმ საქონლისა და მომსახურების ღირებულებით, რომ-
ლებიც მოიხმარება მათ მიერ მოთხოვნილებათა დასაკ-
მაყოფილებლად. ტურისტულ ხარჯებში შეიძლება გამო-
იყოს: გადაყვანის მომსახურების, განსახლებისა და საკ-
ვების უზრუნველყოფის, ხანგრძლივი მომსახურების სა-
ქონლის, საქონლისა და სუვენირების შეძენის მიმდინა-
რე და სხვა ხარჯები. 

ტურისტული ხარჯების მოცულობა მიზანშეწონილია 
განისაზღვროს საქონელსა და მომსახურებაზე ფაქტიუ-
რი დანახარჯების მიხედვით, მოქმედი ფასდათმობისა 
და წანამატების გათვალისწინების ანაზღაურების ფორ-
მებისაგან დამოუკიდებლად (ნაღდი ფულით, ჩეკებით 
საკრედიტო ბარათებით და სხვა).   

ტურიზმის მოხმარების საგანი არის საქონელი ან 
მომსახურეობა, რომელიც იყიდება ისეთი ფასით, რომ 
დაიფაროს წარმოების ხარჯები. ტურისტული მიზნები-
სათვის მოხმარების საგანი იყოფა ორ კატეგორიად: ტუ-
რისტული და არატურისტული მოხმარების საგნები. 

მოხმარების საგანი მიეკუთვნება ტურისტულს, თუ 
ქვეყანაში მასზე მოთხოვნის უდიდესი ხვედრითი წილი 
მოდის ვიზიტორებზე. წინააღმდეგ შემთხვევაში საქო-
ნელი იქნება არატურისტული, თუ მასზე არსებითი მოთ-
ხოვნა ტურიზმიდან მიმდინარეობს. მაგ., ლუდი არ ჩა-
ითვლება ტურისტული მოხმარების საგნად, სანამ ლუ-
დის მთელ საქონელბრუნვაში გაყიდვები ტურისტებზე 
მცირე ხვედრითი წილით იქნება წარმოდგენილი. თუმცა 
არსებობს ორი გამონაკლისი: საქალაქო ტრანზიტი და 
მანქანის გაჩერება სადგომზე. ეს ორივე სახეობა ტუ-
რისტული მოხმარების საგანია, მიუხედავად მოთხოვნა-
ში მათი ხვედრითი წილისა. მიზეზი იმით აიხსნება, რომ 
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უამრავი ვიზიტორი იყენებს ამ სერვისს, განსაკუთრებით 
მთავარ საქალაქო სივრცეში. თუ ეს სერვისი მიუწვდო-
მელი აღმოჩნდება მათთვის, ვიზიტორები თავს შეიკა-
ვებენ იმ ადგილებში ხელმეორედ მისვლისაგან. 

ტურისტული ხარჯების შედგენილობა განისაზღვრე-
ბა დანახარჯების გაწევის დროითა და ტურიზმის ტიპე-
ბით. შესაბამისად გამოიყოფა შიგა ტურისტული ხარჯე-
ბი, დაკავშირებული რეზიდენტების ქვეყნის შიგნით და 
საერთაშორისო მოგზაურობასთან. მოგზაურთა კლასი-
ფიკაციის ეკონომიკური ბუნების განსაზღვრისათვის 
დიდი მნიშვნელობა აქვს მოგზაურთა მოძრაობის მი-
მართულებას თავისი ქვეყნიდან დანიშნულების ქვეყ-
ნამდე.  

გამავალი ტურისტული ნაკადი შეესაბამება საერ-
თაშორისო ტურისტული ხარჯების კატეგორიას, ხოლო 
შემავალი – უკავშირდება საერთაშორისო ტურიზმიდან 
შემოსავლებს. 

შეგვიძლია ვთქვათ, რო მოთხოვნის სხვადასხვა 
ფორმებიდან გამომდინარე ტურისტული ხარჯები შეიძ-
ლება დავყოთ ორ კატეგორიად: 

• ხარჯები რომლებიც ტურპაკეტზეა მითითებული; 
• ხარჯები რომლებიც წარმოადგენენ სხვა ხარჯების 

შემადგენელ ნაწილს.  
აღსანიშნავია, რომ ტურიზმის ღირებულებით მაჩ-

ვენებელთა დინამიკაზე გავლენას ახდენს არა მარტო 
სავალუტო კურსის ცვლილება, არამედ ინფლაციაც. ეს 
ორი ფაქტორი ერთმანეთთან მჭიდროდაა დაკავშირე-
ბული. ეროვნული ფულადი ერთეულის შესუსტება გამო-
იწვევს ფასების ზრდას, ხოლო ინფლაციის დონის შემ-
ცირება ხელს უწყობს ეროვნული ვალუტის გამყარებას. 
დროის ხანგრძლივი მონაკვეთში ეს რხევები რეგულირ-
დება. ამიტომ ეკონომიკურ ანგარიშში მიზანშეწონილია 
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გამოყენებულ იქნეს ღირებულებადი საშუალო წლიური 
ზრდისა და მატების ტემპები.           

ფაქტია, რომ ტურიზმის სტატისტიკური სურათის მი-
ღებისათვის აუცილებელია კვლევების სისტემატური ჩა-
ტარება. ამასთან, ჯეროვანი ყურადღება უნდა მიექცეს 
ინფორმაციის მოძიებას ტურისტების განთავსების, კვე-
ბის, ტრანსპორტის, რეკრეაციული, კულტურული და 
სპორტული საქმიანობის, მაღაზიების მონახულებისა და 
სხვ. აგრეთვე შიდა, ისე საერთაშორისო ტურიზმში ხარ-
ჯების, დროისა და ადგილის, აგრეთვე დაფინანსების 
წყაროების მიხედვით. ეს უკანასკნელი უზრუნველყოფს 
ოჯახური, სახელმწიფოს მიერ სუბსიდირებული, სოცია-
ლური, წამახალისებელი და პრემიალური ტურიზმის შე-
სახებ ინფორმაციის სრული პაკეტის ფორმირებას. დაკ-
ვირვების შედეგად მიღებული მონაცემები მოწესრიგე-
ბისა და დაჯგუფების შემდეგ გახდება ტურისტული ხარ-
ჯების შეფარდებითი და განზოგადოებული მაჩვენებლე-
ბის გაანგარიშების საფუძველი აპრობირებული სტატის-
ტიკური მეთოდოლოგიის საფუძველზე. 

 
15.2.  ტურისტული ხარჯების გაზომვა, გაეროს 
მეთოდოლოგიური მითითებები ტურისტული 

ხარჯების აღრიცხვის სრულყოფის მიმართულებით 
 
გაეროს მხრიდან ქვეყნებისათვის რეკომენდირე-

ბულია შემოსული ვიზიტორების ხარჯების განსაზღვრი-
სას საზღვარზე ან სხვა იმ ადგილას შემოიტანონ გამო-
კითხვის სპეციალური მოდელი, სადაც შესაძლებელია 
მათზე განხორციელდეს მონიტორინგი. 

საზღვარზე შემოწმება შეიძლება განხორციელდეს 
ან რეგულარულად (ყოველთვიური, კვარტალი, წლიური), 
ან კონკრეტულ დროს (სეზონურად). შეიძლება ზოგიერ-
თმა ქვეყანამ გადაწყვიტოს დროდადრო ჩაატაროს ას-
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ეთ ოპერაცია, მაგრამ უნდა განსაზღვროს კვლევის 
ფორმატი, რომ შესაძლებელი იყოს ინტერპოლაცია ან 
ექსტრაპოლაცია მოდელირების პროცედურების გამო-
ყენებით.  

ღია სახმელეთო საზღვრების შემთხვევაში, რო-
დესაც რთულია კვლევების ჩატარება, ზოგიერთმა ქვე-
ყანამ შეიძლება გამოიყენოს განსახლების ადგილებში 
სტუმრების გამოკითხვისა და „სარკისებური სტატისტი-
კის“ შედარებითი ანალიზი ანუ სტატისტიკა გამსვლელი 
ვიზიტებისა და საზღვარგარეთ ხარჯების შესახებ. ინ-
ფორმაცია შეიძლება შეივსოს სხვა წყაროების მონაცე-
მებით, როგორიცაა საკრედიტო ბარათის ოპერაციები. 

რაც შეეხება შიდა და გამყვან ტურიზმთან  დაკავ-
შირებულ ხარჯებს, შეიძლება გამოიყენებულ იქნას ან 
შინამეურნეობათა გამოკვლევები ან პერიოდული გა-
მოკვლევები (ყოველთვიური, ყოველთვიური კვარტალუ-
რი, წლიური). თუმცა თუ მოკლევადიან პერიოდში მოხ-
მარების ხასიათი შედარებით სტაბი-ლურია, ამგვარი 
გამოკითხვა შეიძლება ნაკლები ინტენსივობით ჩატარ-
დეს და ის ასოცირდება მოდელზე დაფუძნებული შეფა-
სების პროცედურასთან, როგორც შიდა ტურიზმის ხარ-
ჯების შემთხვევაში.  

შეფასების ალტერნატიული მეთოდებიდან შეი-
ძლება განხილულ იქნას სხვადასხვა სახის მონაცე-მები 
(მაგ., საანგარიშო სისტემები ბანკები, საკრედიტო ბარა-
თის ანგარიშები, მონაცემები ტრანსპორტირების ხარ-
ჯების შესახებ, ტურისტული სააგენტოების, კომპანიების 
ან მარეგულირებელი ორგანოების მიერ მოწოდებული 
მონაცემები.) 

ვიზიტორებს სთხოვენ დეტალურად მიაწოდონ ინ-
ფორმაცია კონკრეტულ ვიზიტებთან და გაწეულ ხარჯებ-
თან დაკავშირებით, რაც უზრუნველყოფს ინფორმაციის 
სათანადო ხარისხით სიზუსტეს განსაკუთრებით ხან-
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გრძლივი ან დისტანციური საანგარიშო პერიოდის გან-
მავლობაში.  

ზოგიერთ ქვეყანაში განსხვავებულია ინფორმა-ცი-
ის შეგროვების პროცედურა, რაც დაკავშირებულია შეზ-
ღუდული ხარჯების კომბინირებულ კლასიფიაციასთან 
მიზნის მიხედვით და გადახდის მეთოდთან. მაგ., ვიზი-
ტორებს შეიძლება სთხოვონ მიაწოდონ ინფორმაცია 
სასტუმროში გადასახადის სრულ ღირებულებასა და გა-
დახდის მეთოდის შესახებ. თუმცა განსახლების თანხის 
გარდა, ხარჯი შეიძლება შეიცავდეს კვების და სხვა მომ-
სახურებების ხარჯებსაც, მაგ., სამრეცხაოს, ტელეფონის 
ხარჯებს, აგრეთვე იმევე შენობაში არსებულ ობიექტებ-
ში მიღებულ მომსახურების ხარჯებს. (ბიზნეს-ცენტრი, 
ველნესი ცენტრი და დასვენების ადგილები). ამიტომაც 
ზოგჯერ შეუძლებელია ხარჯების ზუსტი კლასიფიკაცია 
და საჭირო ხდება დამატებითი კვლევების ჩატარება. 

ქვემოთ მოცემულია ხარჯების გაზომვის რამდენი-
მე ასპექტი. 

ა) მნიშვნელოვანია მკაფიოდ განსაზღვროს ვიზი-
ტორთა და მათი მოგზაურობის ძირითადი მახასიათებ-
ლები ისე, რომ ეს ინფორმაცია დაკავშირებული იყოს 
ვიზიტორთა ერთობლიობასთან, რომელიც ექვემდება-
რება დაკვირვებას სხვა სტატისტიკურ პროცედურების 
ფარგლებში.  

ბ) რამდენადაც ვიზიტორების მიერ საქონლისა და 
მომსახურების შეძენა კლასიფიცირდება, როგორც ხარ-
ჯები, შიდა, შემომავალი ან გამავალი ტურიზმის შემ-
თხვევაში, რაც შესაბამისობაშია ვიზიტორთა მუდმივი 
საცხოვრებელი ქვეყნისა და საქონლის/ მომსახურების 
მიმწოდებლის რეგისტრაციასთან, რეკომენდებულია 
მკაფიოდ განისაზრვროს ასეთი საცხოვრებელი ადგი-
ლი/რეგისტრაცია. ეს განსაკუთრებით მნიშვნელოვანია 
გათვალისწინებულ იქნას მოგზაურობამდე გაკეთებული 



 385

შენაძენებისათვის, განსაკუთრებით საერთასორისო 
ტრანსპორტთან მიმართებაში. 

გ) კომპლექსური ტურებით მოგზაურთათვის შეგ-
რო-ვილ უნდა იქნას ინფორმაცია გადახდილი თანხის 
შესახებ, განისაზღვროს მთლიანი ტურპაკეტის კომ-პო-
ნენტები და ტურის ოპერატორის ან ტურაგენტის რეგის-
ტრაციის ქვეყანა.  

დ) ზუსტად უნდა განისაზღვროს ტრანსპორტის სა-
ხეები, რომლითან ჩამოდიან ვიზიტორები ქვეყანაში, 
მოგზაურობენ ქვეყნის ფარგლებში და გადიან მოცემუ-
ლი ქვეყნიდან.  

ვ) ზოგიერთმა ქვეყანამ ტურისტული ხარჯების გა-
სა-ზომად შეიძლება მოახდინოს კერძო გაანგარიშებანი 
ვიზიტორთა ნაკადებისა და მათი ძირითადი მახასია-
თებლების შესახებ. (მაგ., ყოველთვიურად), მაგრამ ტუ-
რისტული ხაჯების შეფასება განახორციელოს უფრო დი-
დი პერიოდულობით. (ორ წელიწადში ან ხუთ წელიდაში 
ერთხელ). ასეთ შემთხვევაში მიმდინარე პერიოდის ტუ-
რისტული ხარჯების განსაზრვრისას გაითვალისწინება 
მოგზაურობის დროს გაწეული ხარჯები, რომლებიც მო-
დელირებულია უფრო დეტალური გამოკვლევისა და 
ექსტრაპოლაციის მონაცემებით.  

ვ) მნიშვნელოვანია, რომ არა მხოლოდ მკაფიოდ 
გა-ნისაზღვროს ვიზიტორის მიერ საკუთრივ გაწეული 
ხარჯები, აგრეთვე მოხდეს სხვა პირების მიერ გაწეული 
ხარჯების საიმედო შეფასება.  

ზ) მოგზაურობის ხარჯებში შემავალი კომპონენ-
ტების უმეტესობა შინამეურნეობების საბოლოო მოხ-მა-
რების ნაწილია. მიუხედავად ამისა, ზოგიერთი ისეთი 
ხარჯებია, რომელიც ტურისტულს არ მიუკეთვნება, მაგ., 
ხარჯები განთავსების საშუალებებსა და სატრანსპორ-
ტო საშუალებებზე იმ პირთათვის ვინც იმყოფება საქმი-
ანი ვიზიტით ან პროფესიული მიზნით ახორციელებს 
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მოგზაურობას, რომლებიც ეროვნულ ანგარიშთა სისტე-
მაში აისახება როგორც შუალედური მოხმარება. 

ეს ასევე ეხება ღირებულებებსაც, რომლებიც  არ 
განიხილება, როგორც შინამეურნეობათა საბოლოო 
მოხმარების ხარჯები, ისინი შედიან საბოლოო მოთხოვ-
ნის კატეგორიაში, რომელიც არ არის დაკავშირებული 
მოხმარების სფეროსთან. მიზანშეწონილია, რომ ეს 
მოგზაურობის ხარჯები განხილულ და გამოყოფილ იქ-
ნას ცალკე, სხვა მაკროეკონომიკურ პარამეტრებთან შე-
დარების უზრუნველსაყოფად. 
 

 
15.3. ტურიზმიდან მიღებული შემოსვლის 

გაანგარიშების მეთოდიკა 
 
ტურიზმიდან მიღებული შემოსავლის გაანგარიშე-

ბის  მეთოდიკის საფუძველს წარმოადგენს საერთაშო-
რისო სავალუტო ფონდთან ერთად შეთანხმებული, გაე-
როსა და ტურიზმის მსოფლიო ორგანიზაციის რეკომენ-
დაციები ვიზიტორთა კლასიფიკაციის, ტურისტთა დანა-
ხარჯების, სატელიტური ანგარიშის აგებისა და ტურიზ-
მიდან ქვეყანაში მიღებული შემოსავლების გაანგარიშე-
ბის შესახებ. 

აღნიშნული რეკომენდაციებიდან გამომდინარე 
ტურიზმიდან ქვეყანაში მიღებული საერთო შემოსავლე-
ბის განსაზღვრის საფუძველს წარმოადგენს: 

1. ქვეყანაში შემოსულ და გასულ ვიზიტორთა (ტუ-
რისტთა) საერთო რიცხოვნობა; 

2. უცხოეთიდან შემოსული ვიზიტორები (ტურისტე-
ბი) იყოფა ორ კატეგორიად; ჰაერით და სხვა სატ-
რანსპორტო საშუალებებით (სახმელეთო, საზ-
ღვაო) შემოსული ტურისტები; 
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3. განისაზღვრება ერთი უცხოელი ტურისტის მიერ 
ქვეყნის ტერიტორიაზე გაწეული ხარჯები (სატ-
რანსპორტო ხარჯების გამოკლებით) 

4. გაიანგარიშება ტურისტთა გადაადგილებაზე 
(მზავრთა გადაზიდვები) გაწეული ხარჯები ტრან-
სპორტის სახეების მიხედვით; 

5. სავიზო მოსაკრებლებიდან მიღებული შემოსავ-
ლები; 

6. ქვეყნიდან გასული რეზიდენტი ტურისტების მიერ 
გაწეული ხარჯები საკუთარი ქვეყნის ტერიტორიაზე;  

7. შიდა ტურიზმიდან მიღებული შემოსავლები; 
8. მულტიპლიკატორის კოეფიციენტი; 

გასათვალისწინებელია, რომ ადგილობრივი და 
უცხოელი ტურისტების მიერ გაწეული ხარჯებით გამოწ-
ვეული ეფექტი სხვადასხვა რანგისაა. ადგილობრივ ტუ-
რისტთა დანახარჯები საქონლისა და მომსახურების 
სფეროში წარმოადგენს ფინანსური რესურსების გადა-
ტანას ეკონომიკის ერთი სექტორიდან მეორეში. უცხოე-
თიდან შემოსული ტურისტების დანახარჯებს ქვეყნის 
ეკონომიკაში მყარი ვალუტა შემოაქვს და ამდენად, 
წარმოადგენს ქვეყნის ეკონომიკის განვითარების მნიშ-
ვნელოვან ბერკეტს. 

ტურიზმიდან მიღებული შემოსავლების გაანგა-
რიშება ხდება შეფასების მეთოდით. ტურისტთა გამო-
კითხვის საფუძველზე განისაზღვრება ერთი ტურისტის 
მიერ გაწეული დანახარჯების საშუალო მოცულობა. 

საქართველოში ტურიზმიდან მიღებული შემო-
სავლების გაანგარიშების ამოსავალი მაჩვენებელია სა-
ქართველოს სასაზღვრო დეპარტამენტის მიერ აღრიც-
ხულ ვიზიტორთა რაოდენობა და ტურიზმის ეროვნული 
ადმინისტრაციის მიერ (2014 წლიდან ეს ულვე განხორ-
ციელდება საქსტატის მიერ) ჩატარებული გამოკითხვე-
ბის შედეგად მიღებული მონაცემები. 
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ტურიზმიდან საერთო შემოსავლების მეორადი 
გავლენის გამოსათვლელად ხშირად იყენებენ შემოსავ-
ლების მულტიპლიკატორს. მულტიპლიკატორის კოეფი-
ციენტი (მულტიპლიკატორი) განსაზღვრავს ეკონომიკა-
ში ცალკეული საქმიანობით მიღებული შემოსავლების 
გავლენის ხარისხს მთლიანად ეკონომიკაზე, ასევა და-
საქმებისა და საბიუჯეტო შემოსავლების დონეზე. მულ-
ტიპლიკატორის ზომა დამოკიდებულია, უპირველეს 
ყოვლისა, ეკონომიკური სისტემიდან ხარჯების გაჟონ-
ვის მასშტაბებზე. თუ ეკონომიკური სისტემიდან გაჟონ-
ვის ხარისხი ცნობილია, მაშინ შესაძლებელია მულტიპ-
ლიკატორის სიდიდის გამოთვლა. შეფასება შეიძლება 
განხორციელდეს შემდეგი ფორმულით:            

mptmpmmps

mpml
K





1

             (15.4) 

სადაც, К არის   შემოსავლების მულტიპლიკატორი; 
mps - დაზოგვისადმი ზღვრული მიდრეკილება; 
mpm-  იმპორტისადმი ზღვრული მიდრეკილება; 
mpt - გადასახადის გადახდისადმი ზღვრული 
მიდრეკილება; 
mpml - პირველადი ციკლური გაჟონვა. 

ტურიზმში მიღებულ პირველად შემოსავალი უნდა 
გამრავლდეს მულტიპლიკატორის აღნიშნულ კოეფიცი-
ენტზე და მიიღება ჩამოსული ვიზიტორების მიხედვით 
მთლიანად ეკონომიკაში მეორადი შემოსავლების მო-
ცულობა. ასე განისაზღვრება ტურიზმიდან ქვეყანაში მი-
ღებული საერთო შემოსავლები, რის საფუძველზეც გაი-
ანგარიშება მისი ფისკალური ეფექტი. 

ტურისტულ მომსახურებაზე გაწეული საერთო და-
ნახარჯებიდან ბიუჯეტში შეტანილი შემოსავლების გა-
ანგარიშება ხდება ექსტრაპოლაციის მეთოდით, რაც გუ-
ლისხმობს მთლიან შიდა პროდუქტში საბიუჯეტო საგა-
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დასახადო შემოსავლების ხვედრითი წილის მაჩვენებ-
ლის განვრცობას ტურიზმის სფეროდან ბიუჯეტში აკუმუ-
ლირებული შემოსავლების მაჩვენებელზე. ყოველივე ეს 
გამოითვლება შემდეგნაირად:                  

100
nN 

 

სადაც, N  არის ტურისტულ მომსახურებაზე გაწეული სა-
ერთო დანახარჯების მოცულობა; 

n - ქვეყნის ბიუჯეტში აკუმულირებული საგადასა-
ხადო შემოსავლების ხვედრითი წილის მაჩვენებე-
ლი მშპ-ში. 
ტურიზმიდან მიღებული შემოსავლებისა და ტუ-

რისტული საქმიანობის შედეგად მიღებული მომსახურე-
ბის საბოლოო ღირებულების ზუსტი განსაზღვრა ვერ 
ხერხდება დღეს არსებული ეკონომიკური საქმიანობე-
ბის კლასიფიკატორით, რადგან როგორც ავღნიშნეთ ტუ-
რისტული მომსახურება გაბნეულია ეკონომიკური საქმი-
ანობის სხვადასხვა სახეობებში. საერთოდ, მსოფლიო 
პრაქტიკაში ტურიზმიდან ბიუჯეტში შემოსავლების პირ-
დაპირი გაანგარიშება არ ხდება. ცხადია, დროთა გან-
მავლობაში მეთოდიკა დაიხვეწება და უფრო სრულყო-
ფილი გახდება. 

 
15.4. ტურიზმის სატელიტური ანგარიშები 
 

ეროვნულ დონეზე ტურიზმის სატელიტური ანგარი-
შების შექმნა და საერთაშორისო რეკომენდაციების შე-
მუშავება მთელი მსოფლიოს დღის წესრიგშია ბოლო 20 
წლის განმავლობაში.  

ტურიზმის მახასიათებლების შეფასება, რომლებიც 
ვიზიტორების აღრიცხვას, გამოყენებული სატრანსპორ-
ტო საშუალებების, განთავსების საშუალებებისა და გა-
წეული მომსახურების მოცულობას, კვების და სხვა სტა-
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ტისტიკურ შეფასებას ბევრად სცილდება, მოითხოვს 
რომ ტურიზმის რაოდენობრივი პარამეტრებით აღწერა 
და ანალიზი მისი ფართო სოციალურ-ეკონომიკური კონ-
ტექსტიდან დამოუკიდებლად მოხდეს. 

ამიტომ, ტურიზმის სფერო იდეალურია დამხმარე 
სატელიტური ანგარიშების ფორმირებისათვის. 2008 
წლის ეროვნული ანგარიშების სისტემის ზოგადი ცნებე-
ბის, განმარტებების, კლასიფიკაციების, ჯამებისა და 
ცხრილების ადაპტაცია ტურიზმზე დღეს მნიშვნელოვა-
ნი ინიციატივა გახდა. აქედან გამომდინარე, ტურიზმის 
სატელიტური ანგარიშის აგება მნიშვნელოვანია შემდე-
გი ძირითადი მიზეზების გამო: 

 როგორც ინსტრუმენტი, ითვალისწინებს, რომ ტუ-
რიზმი მოიცავს ბევრ პროდუქტს და საქმიანობას, 
რაც ხელს უწყობს ტურიზმის სხვა ეკონომიკურ 
სფეროებთან ურთიერთობის გაღრმავებას; 

 ის არის ეროვნულ ანგარიშთა სისტემასთან, საგა-
დასახდელო ბალანსთან და საერთაშორისო ვაჭ-
რობის სტატისტიკასთან, შესაბამისად, სხვა მაკ-
როეკონომიკურ სტრუქტურებთან დამაკავშირე-
ბელი რგოლი;  

 ის არის ეროვნული ანგარიშების აგრეგირებულ 
ინდიკატორებთან და მათი შეფასების ზოგად 
მიდგომებთან სტრუქტურული დამაკავშირებელი 
რგოლი, რომელსაც ემყარება ტურიზმის სტატის-
ტიკისა და განვითარების პროგრამების სანდოო-
ბა და ლეგიტიმურობა; 

 ის არის მეთოდოლოგია და ტურიზმის შესახებ 
მონაცემების ჰარმონიზაციის საფუძველი, რომე-
ლიც დაკავშირებულია ტურიზმის სფეროდან და 
სხვა დარგებიდან მიწოდებასთან და ვიზიტორე-
ბის მხრიდან მოთხოვნასთან, აგრეთვე ვიზიტო-
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რების ტურისტული ნაკადების და ტურიზმის სფე-
როში დასაქმების მაჩვენებლებთან;  

 ის არის უნიკალური სისტემა, რომელიც იძლევა 
საშუალებას სწორად შეგროვდეს მონა-ცემები 
ტურიზმის სფეროს მთლიანი შიდა პროდუქტის 
შესახებ (მშპ), რომელიც ძირითადი მთლიანი 
მაკროინდიკატორია, სხვა აგრეგატებს შორის ტუ-
რიზმის მასშტაბის აღსაწერად; 

 ის არის ტურიზმის სფეროში სტატისტიკისა და ეკ-
ონომიკური კვლევების სამომავლო განვითარე-
ბის სარეზერვო წერტილი და ეტაპი. 

ტურიზმის სატელიტური ანგარიში, ძირითადად, 
წარმოადგენს კონცეპტუალურ ჩარჩოს, რომლითაც ტუ-
რიზმს უნდა შევხედოთ მაკროეკონომიკური თვალსაზ-
რისით. იგი ყურადღებას ამახვილებს ტურიზმის აღწერი-
ლობაზე და გაზომვაზე მისი სხვადასხვა ფორმების მი-
ხედვით (შემომავალი, შიდა და გამავალი). ეს ასევე ავ-
ლენს ურთიერთკავშირს ვიზიტორების მხრიდან მოხმა-
რებასა და საქონლისა და მომსახურების მიწოდებას 
შორის. ამ ინსტრუმენტის დახმარებით შეიძლება შეფე-
სებულ იქნას ტურიზმის სფეროს მშპ, დადგინდეს ტუ-
რიზმის პირდაპირი წვლილი ეკონომიკაში და შემუშავ-
დეს უფრო რთუ-ლი და დახვეწილი სქემები, რომლებიც 
დაეფუძვნება ტურიზმის სატელიტური ანგარიშის კავ-
შირს ეროვ-ნული ანგარიშების სისტემასთან და საგადა-
სახდე-ლო ბალანსთან. 

ტურიზმის სატელიტური ანგარიში უზრუნველყოფს 
მონაცემთა შესაბამისობას ორი მიმართულებით: პირვე-
ლი, ტურიზმის შეფასება ვიზიტორის მხრიდან საქონლი-
სა და მომსახურების მოხმარებისა და მიწოდების 
თვალსაზრისით. და მეორე, ყველა პროდუქტისა და ეკ-
ონომიკაში ყველა ბიზნეს სუბიექტის მიერ საერთო მოხ-
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მარებასა და მიწოდებას და ვიზიტორების მხრიდან 
მოთხოვნილებას შორის. 

ეროვნულ ანგარიშთა სისტემის 2008 წლის ვერსი-
ით ტურიზმის სატელიტური ანგარიში მოიცავს 10 ურთი-
ერთდაკავშირებულ ცხრილს, რომლებიც ასახავს ვიზი-
ტორების მხრიდან ტურიზმთან დაკავშირებული სხვა-
დასხვა კატეგორიის მოხმარებას (ცხრ. 1-4); ტურიზმის 
სპეციფიკური პროდუქციის წარმოებას, (ცხრ. 5 და 6), 
რაც საშუალებას გაძლევთ გამოთვალოთ ტურიზმის 
სფეროს მშპ; დასაქმება ტურიზმის სფეროში (ცხრ. 7); ტუ-
რიზმის სფეროში ძირითადი კაპიტალის მთლიანი დაგ-
როვება (ცხრ. 8); ტურიზმის მხარდაჭერასა და კონ-
ტროლთან დაკავშირებული სახელმწიფო ადმინისტრა-
ციის ხარჯები (ცხრ. 9); და ბოლოს, რამდენიმე მნიშვნე-
ლოვანი არაფულადი ინდიკატორები (ცხრ. 10). 

1993 წლის ვერსიის მიხედვით კი სატელიტური ან-
გარიშები მოიცავდა შემდეგ ცხრილებს: 

ცხრილი 01. შემომავალი ტურიზმის საბოლოო მოხ-
მარება. ის კეთდება სპეციფიური კვლევების საფუძ-ველ-
ზე. აღნიშნული კვლევები კეთდება ძირითად სასაზღვრო-
გამშვებ პუნქტებსა და აეროპორტში. გამოკვითხვას ექ-
ვემდებარება უცხოელი ვიზიტორების გარკვეული წესით 
შერჩეული ნაწილი. კითხვები ეხება მათ მიერ გაწეულ და-
ნახარჯებს, ჩამოსვლის მიზანს და სხვა მრავალ დეტალს. 

ცხრილი 02. შიდა ტურიზმის საბოლოო მოხმარება.  
ცხრილი 03. საზღვარგარეთ გაწეული ხარჯების შე-

სახებ.  
ცხრილი 04. ჯამური შიდა მოხმარება. წარმოად-

გენს შიდა და შემავალი ტურიზმის მოხმარების ჯამს. 
ცხრილი 05. ტურიზმის წარმოების ანგარიში. აღ-

ნიშნული ცხრილი მჭიდროდ არის დაკავშირებული ერ-
ოვნული ანგარიშების წარმოებასთან.  
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ცხრილი 06. ამ ცხრილისათვის საჭირო მონაცემები 
ამჟამად არ არის ხელმისაწვდომი,  

ცხრილი 07. დასაქმების მონაცემები ტურიზმის-
თვის დამახასიათებელ სფეროებში. მონაცემები მიღე-
ბულია შინამეურნეობების ყოველ კვარტალური გამოკ-
ვლევის საფუძველზე.  

ცხრილი 08. ძირითად კაპიტალში განხორციელებუ-
ლი ინვესტიციების.  

ცხრილი 09.სახელმწიფო მმართველობის დანა-
ხარჯები ტურიზმში.  

ცხრილი 10. ტურიზმის არაფულადი მაჩვენებლები. 
აქ შედის მთელი რიგი მაჩვენებლები, რომლებიც მოით-
ხოვენ მაღალი ხარისხის დეტალური კვლევების ჩატა-
რებას. 

დღეს საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამ-
სახური ადგენს 4 ცხრილს. 

 

1. უცხოელ ვიზიტორთა დანახარჯები პროდუქტებისა და 
ვიზიტორების კლასების მიხედვით.1 

 

პროდუქტი 

Uცხოელ ვიზიტორთა დანახარჯები, 
მლნ ლარი 

ტურის-
ტები 
(1.1) 

ექსკურ-
სანტები 

(1.2) 

ვიზი-
ტორები 

(1.3) = (1.1) + 
(1.2) 

A. სამომხმარებლო 
პროდუქტები (*) 

10,133.1 490.1 10,623.2 

  A.1 ტურიზმთან 
ასოცირებული 
პროდუქტები 

7,901.2 160.3 8,061.4 

 
1https://www.geostat.ge/ka/modules/categories/720/turizmis-satelituri-
angarishebi  
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    1 – განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის 

3,351.5 X 3,351.5 

1.ა – განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის 
გარდა 1.ბ-ში 
განსაზღვრულისა 

3,351.5 X 3,351.5 

1.ბ - ყველა ტიპის 
დასასვენებელი 
სახლის ფლობასთან 
დაკავშირებული 
განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება  

- X - 

 2 – საკვებითა და 
სასმელით 
მომსახურების 
სერვისები 

2,765.2 41.3 2,806.5 

 3 – მგზავრთა 
სარკინიგზო 
გადაყვანის 
მომსახურება 

13.0 0.4 13.5 

 4 – მგზავრთა 
საავტომობილო 
გადაყვანის 
მომსახურება 

333.8 11.1 345.0 

 5 – მგზავრთა წყლის 
სატრანსპორტო 
საშუალებებით 
გადაყვანის 
მომსახურება 

0.9 0.0 0.9 
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 6 – მგზავრთა საჰაერო 
სატრანსპორტო 
საშუალებებით 
გადაყვანის 
მომსახურება 

312.5 10.4 322.9 

7 – სატრანსპორტო 
საშუალებების 
გაქირავების 
მომსახურება 

41.9 1.4 43.3 

8 – ტურისტული 
სააგენტოები და 
დაჯავშნის სხვა 
მომსახურება 

13.3 0.0 13.3 

 9 – კულტურული 
მომსახურება 

76.0 0.0 76.0 

10 – სპორტული და 
გამაჯანსაღებელი 
მომსახურება (**) 

993.0 95.5 1,088.5 

.2 სხვა 
სამომხმარებლო 
პროდუქტები (***) 

2,232.0 329.8 2,561.8 

 
წყარო: საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური 
https://www.geostat.ge/ka/modules/categories/720/turizmis-satelituri-
angarishebi 
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2. ადგილობრივი ტურიზმის დანახარჯები პროდუქტე-
ბის, ვიზიტორთა კლასებისა და ვიზიტის ტიპების 
მიხედვით1 

 

 
1https://www.geostat.ge/ka/modules/categories/720/turizmis-satelituri-
angarishebi 
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3. გამყვანი ტურიზმის დანახარჯები პროდუქტებისა და 
ვიზიტორების კლასების მიხედვით, 2022 წელი1 

  
ცხრილი 3 

 
გამყვანი ტურიზმის დანახარჯები პროდუქტებისა და 
ვიზიტორების კლასების მიხედვით, 2022 წელი 

 

პროდუქტები 

გამყვანი ტურიზმის 
დანახარჯები  

ტურისტ
ები 

ვიზიტო
რები 

ღამისთ
ევით 
(3.1) 

ექსკურს
ანტები 
(ვიზიტო
რები 
ღამისთ
ევის 
გარეშე) 

 
(3.2) 

ვიზიტო
რები 
(3.3) = 
(3.1) + 
(3.2) 

 სამომხმარებლო 
პროდუქტები (*) 

1,922.9  228.5  2,151.4  

.1 ტურიზმთან ასოცირებული 
პროდუქტები 

1,118.1  10.1  1,128.2  

 1 – განთავსების საშუალებით 
მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის 

255.9  X 255.9  

1.ა – განთავსების 
საშუალებით მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის გარდა 
1.ბ-ში განსაზღვრულისა 

255.9  X 255.9  

 
1იქვე  
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1.ბ - ყველა ტიპის 
დასასვენებელი სახლის 
ფლობასთან დაკავშირებული 
განთავსების საშუალებით 
მომსახურება  

- X - 

 2 – საკვებითა და სასმელით 
მომსახურების სერვისები 

336.9  4.5  341.4  

 3 – მგზავრთა სარკინიგზო 
გადაყვანის მომსახურება 

1.7  0.0  1.7  

 4 – მგზავრთა 
საავტომობილო გადაყვანის 
მომსახურება 

111.5  1.3  112.8  

 5 – მგზავრთა წყლის 
სატრანსპორტო 
საშუალებებით გადაყვანის 
მომსახურება 

0.4  0.0  0.4  

 6 – მგზავრთა საჰაერო 
სატრანსპორტო 
საშუალებებით გადაყვანის 
მომსახურება 

355.1  4.0  359.1  

 7 – სატრანსპორტო 
საშუალებების გაქირავების 
მომსახურება 

2.0  0.0  2.1  

 8 – ტურისტული სააგენტოები 
და დაჯავშნის სხვა 
მომსახურება 

2.9  0.0  2.9  

 9 – კულტურული 
მომსახურება 

9.7  0.0  9.7  

 10 – სპორტული და 
გამაჯანსაღებელი 
მომსახურება (**) 

42.1  0.3  42.4  

 .2 სხვა სამომხმარებლო 
პროდუქტები (***) 

804.7  218.4  1,023.1  
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4. შიდა ტურიზმის დანახარჯები პროდუქტების მი-
ხედვით, 2022 წელი1 

 

შიდა ტურიზმის დანახარჯები პროდუქტების მიხედვით, 2022 
წელი 

პროდუქტები 

შიდა ტურიზმის დანახარჯები 
უცხოელ 
ვიზიტორ-
თა დანა-
ხარჯები 

(1.3) 

ადგილობრ
ივი ტურიზ-
მის დანა-
ხარჯები 

(2.9) 

შიდა ტუ-
რიზმის და-
ნახარჯები 
(4.1) = (1.3) + 

(2.9) 
A. სამომხმარებლო 
პროდუქტები (**) 

10,623.2 3,116.0 13,739.2 

A.1 ტურიზმთან 
ასოცირებული 
პროდუქტები 

8,061.4 593.0 8,654.4 

 1 – განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის 

3,351.5 170.4 3,522.0 

1.ა – განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება 
ვიზიტორებისათვის 
გარდა 1.ბ-ში 
განსაზღვრულისა 

3,351.5 170.4 3,522.0 

1.ბ - ყველა ტიპის და-
სასვენებელი სახლის 
ფლობასთან დაკავში-
რებული განთავსების 
საშუალებით 
მომსახურება  

- - - 

 
1 https://www.geostat.ge/ka/modules/categories/720/turizmis-satelituri-
angarishebi  
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 2 – საკვებითა და 
სასმელით მომსა-
ხურების სერვისები 

2,806.5 125.1 2,931.6 

 3 – მგზავრთა სარ-
კინიგზო გადაყვანის 
მომსახურება 

13.5 15.7 29.2 

 4 – მგზავრთა საავტო-
მობილო გადაყვანის 
მომსახურება 

345.0 214.6 559.5 

5 – მგზავრთა წყლის 
სატრანსპორტო სა-
შუალებებით გადაყვა-
ნის მომსახურება 

0.9 0.6 1.5 

 6 – მგზავრთა საჰაე-
რო სატრანსპორტო 
საშუალებებით გადა-
ყვანის მომსახურება 

322.9 12.0 334.9 

 7 – სატრანსპორტო 
საშუალებების გაქი-
რავების მომსახურება 

43.3 13.2 56.6 

 8 – ტურისტული საა-
გენტოები და დაჯავ-
შნის სხვა მომსახუ-
რება 

13.3 8.7 22.0 

 9 – კულტურული 
მომსახურება 

76.0 2.5 78.5 

 10 – სპორტული და 
გამაჯანსაღებელი 
მომსახურება (***) 

1,088.5 30.1 1,118.6 

  A.2 სხვა სამომხმა-
რებლო პროდუქტები 
(****) 

2,561.8 2,523.0 5,084.8 
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უნდა აღვნიშნოთ, რომ ვიზიტორი მოიცავს 15 წლის და 
უფროსი ასაკის პირს. 

სამომხმარებლო პროდუქტების მნიშვნელობა მო-
ცე-მულია ტურისტული სააგენტოებისთვის, ტუროპერა-
ტორე-ბისთვის და სხვა რეზერვაციის მომსახურებაში 
გადახ-დილი მთლიანი მომსახურების გადასახადების 
გამოკ-ლებით; 

სპორტული და გამაჯანსაღებელი მომსახურება მო-
იცავს აზარტულ თამაშებსაც; 

სხვა სამომხმარებლო პროდუქტები (***) შედგება 
ქვეყნისთვის დამახასიათებელი ტურისტული საქონლი-
სა და მომსახურებისგან და სხვა ხარჯებისგან, როგორი-
ცაა შოპინგი (ხანგრძლივი მოხმარებისა და ძვირფასი 
ნივთების ჩათვლით), საკვები და სასმელები რესტორ-
ნების გარეთ და სხვა ტურისტული ხარჯები; 
(-) მონაცემები არ გროვდება ან არ არის სტატისტიკუ-
რად სანდო. X - არ შეესაბამება 

ადგილობრივი ტურიზმი მოიცავს მოცემულ ქვეყა-
ნაში რეზიდენტი ვიზიტორის აქტივობებს, ადგილობრი-
ვი ტურიზმის ან გამყვანი ტურიზმის ფარგლებში გან-
ხორ-ციელებული ვიზიტებისას.    

შიდა ტურიზმის დანახარჯები მოიცავს: 
- საქართველოს არარეზიდენტი ვიზიტორების მიერ 

გაწეულ დანახარჯებს საქართველოში; 
- საქართველოს რეზიდენტი ვიზიტორების მიერ, 

როგორც ადგილობრივი, ასევე გამყვანი ტურიზმის 
ფარგლებში საქართველოში გაწეულ დანახარჯებს. 
ტურიზმის მოხმარების მაჩვენებლები ამ ეტაპზე 

არ არის შესული საქართველოს ტურიზმის სატელიტურ 
ანგარიშებში. იგეგმება მისი გათვალისწინება ტურიზმის 
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სატელიტური ანგარიშების გაანგარიშების შემდეგ ფა-
ზაში. 
 

საკონტროლო კითხვები: 
 
  რას ეწოდება ტურისტული ხარჯები?  
  რა არის ტურისტული პროდუქტი? 
  როგორია ტურისტული ხარჯების კლასიფიკაცია? 
  რა მეთოდები არსებოს ტურისტული ხარჯების სტა-

ტისტიკური შეფასებისათვის?  
  როგორია შიტა ტურისტული ხარჯების სტატისტიკუ-

რი შეფასების მეთოდოლოგია?  
  როგორია საერთასორისო ტურისტული ხარჯების 

სტატისტიკური შეფასების მეთოდოლოგია? 
  რას არის შემოსავლების მულტიპლიკატორი 
 რა არის სატელიტური ანგარიშები? 
 რამდენ ცხრილს მოიცავს სატელიტური ანგარიშები? 
  რას მოიცავს შიდა ტურიზმის დანახარჯები? 
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ლიტერატურა 
 
1. აბესაძე, ნ. დოხტურიშვილი, ნ., ღვინის ტურიზმის 

განვითარების ტენდენციები კახეთის რეგიონში. ივ-
ანე ჯავახიშვილის სახელობის თბილისის სახელმწი-
ფო უნივერსიტეტის 105 წლის იუბილესადმი მიძ-
ღვნილი ეროვნული სამეცნიერო კონფერენციის 
,,მსოფლიო ეკონომიკა პოსტპანდემიურ პერიოდში: 
შედეგები და გამოწვევები“ შრომების კრებული 
თბ.,2023 

2. აბესაძე, ნ. ქინქლაძე, რ. ჩიტალაძე- სტატისტიკა ტუ-
რიზმისათვის, თბ., 2018 

3. აბესაძე, ნ. ქინქლაძე, რ. ჩიტალაძე- სტატისტიკა ტუ-
რიზმისათვის, თბ., 2017; 

4. აბესაძე, ნ. ქინქლაძე, რ. ჩიტალაძე- ტურიზმის სტა-
ტისტიკა I ნაწილი,თბ., 2015 

5. აბესაძე ნ. მინდორაშვილი მ. ფარესაშვილი ნ. უცხო-
ელი ვიზიტორების ტურისტული ხარჯები საქართვე-
ლოში. ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თსუ-ის გამომ-
ცემლობა. თბ., 2018 

6. აბესაძე ნ. ტურიზმის სტატისტიკა საქართველოში: 
რეალობა და პრობლემები. მეექსვსე საერთაშორისო 
სამეცნიერო კონფერენცია ,,ეკნომიკა და ბიზნესი“. 
ბათუმის შოთა რუსთავეის სახელმწიფო უნივერსი-
ტეტი. 2017 

7. აბესაძე ნ. მინდორაშვილი მ. ფარესაშვილი ნ.- ტუ-
რისტული ხარჯების სტატისტიკური ინდიკატორები 
საქართველოში. ივ. ჯავახიშვილის სახელობის თსუ-
ის საერთაშორისო სამეცნიერო კონფერენცია „გლო-
ბალიზაციის გამოწვევები ეკონომიკასა და ბიზნეს-
ში“ თბ., 2016 
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8. აბესაძე ნ. ტურიზმის სტატისტიკის რეფორმირები-
სათვის. ჟ.: ,,ეკონომიკა და ბიზნესი“ #4. თბ., 2011. 
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დანართები 
                                                                                          
დანართი 1. 

 
სტატისტიკის ეროვნული სისტემის სტრუქტურა1 
             
   სტატისტიკის ეროვნული სისტემა 

1. საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სისტემა 
შედგება ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებე-
ლი შემდეგი ორგანოებისგან: 
ა) საჯარო სამართლის იურიდიული პირი – საქარ-
თველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური, 
რომელიც სტატისტიკის ეროვნული სისტემის 
წამყვან ორგანოს წარმოადგენს; 
ბ) საქართველოს ეროვნული ბანკი;  
გ) ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოები, სტატისტიკურ სამუშაოთა პროგრა-
მის შესაბამისად. 

2. საქართველოს ეროვნული ბანკი ოფიციალურ 
სტატისტიკას აწარმოებს „საქართველოს ეროვ-
ნული ბანკის შესახებ“ საქართველოს ორგანული 
კანონის მე-3 მუხლის მე-3 პუნქტის „თ“ ქვეპუნ-
ქტით განსაზღვრული ფუნქციის საფუძველზე, ამ 
კანონით განსაზღვრული ოფიციალური სტატის-
ტიკის ძირითადი პრინციპების შესაბამისად. 

3. საქსტატი და საქართველოს ეროვნული ბანკი 
მჭიდროდ თანამშრომლობენ ოფიციალური სტა-
ტისტიკის წარმოებისა და გავრცელების საკით-

 
1 საქართველოს კანონი ,,ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ.” თბ., 
2023 
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ხე-ბში, ამ კანონითა და საქართველოს ეროვნუ-
ლი ბანკის შესახებ ორგანული კანონით, მათ-
თვის მინიჭებული უფლებამოსილებისა და კომ-
პეტენ-ციის ფარგლებში. 

4. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოები არიან ადმინისტრაციული ორგანოე-
ბი, რომლებიც ოფიციალური სტატისტიკის შემუ-
შავებას, წარმოებასა და გავრცელებას ახორციე-
ლებენ სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის 
საფუძველზე, ამ კანონით განსაზღვრული ოფიცი-
ალური სტატისტიკის ძირითადი პრინციპების შე-
საბამისად. 

5. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოების განსაზღვრის კრიტერიუმებსა და მა-
თი აღიარების წესს ამტკიცებს საქართველოს 
მთავრობა, ამ კანონის შესაბამისად. 

6. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგანოების წრე დგინდება სტატისტიკურ სამუ-
შაოთა წლიური პროგრამით. 

საქართველოს სტატისტიკის ეროვნული სამსახური 
11. საქსტატი არის საქართველოს კანონმდებლობის 

შესაბამისად, სტატისტიკის შემუშავების, წარმოე-
ბისა და სტატისტიკური ინფორმაციის გავრცელე-
ბის მიზნით შექმნილი საჯარო სამართლის იური-
დიული პირი, რომელიც დამოუკიდებლად ახორ-
ციელებს თავის საქმიანობას საქართველოს კა-
ნონ-მდებლობის საფუძველზე. 

12. საქსტატი ქვეყანაში ოფიციალური სტატისტიკის 
მთავარი მწარმოებელია და კოორდინაციას უწ-
ევს სტატისტიკის ეროვნულ სისტემას და ყველა 
სახის სტატისტიკურ საქმიანობას, რომელიც და-
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კავშირებულია ოფიციალური სტატისტიკის შემუ-
შავებასთან, წარმოებასთან და გავრცელებასთან, 
გარდა საქართველოს ეროვნული ბანკის საქმიან-
ობისა. 

   საქსტატის უფლებამოსილება 
1. საქსტატის უფლებამოსილებას განეკუთვნება: 
ა) ოფიციალური სტატისტიკის სფეროში ერთიანი პო-
ლი-ტიკის შემუშავება და სტატისტიკის მწარმოებელ 
სხვა ორგანოებთან კოორდინირებული მუშაობის უზ-
რუნველ-ყოფა; 
ბ) სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის შემუშავე-
ბა; 
გ) სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის შესრუ-
ლების კოორდინაცია; 
დ) სტატისტიკური გამოკვლევების ჩატარება; 
ე) მონაცემების შეგროვება, დამუშავება და შენახვა 
საუ-კეთესო პროფესიული პრაქტიკის გათვალისწი-
ნებით, მათ შორის მეცნიერული პრინციპებისა და 
პროფესიული ეთიკის დაცვის უზრუნველყოფით; 
ვ) ამ კანონის VIII თავით განსაზღვრული აღწერების 
ჩატარება; 
ზ) ოფიციალური სტატისტიკის ტერმინების, მეთო-
დო-ლოგიის, კლასიფიკაციებისა და ნომენკლატურე-
ბის გან-საზღვრა, შესაძლებლობის ფარგლებში სა-
ერთაშორისო კონცეფციებისა და კლასიფიკაციების 
შესაბამისად; 
თ) სხვადასხვა სახის სტატისტიკური რეგისტრის შექ-
მნა, წარმოება და განახლება; 
ი) ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა 
ორგა-ნოების განსაზღვრის კრიტერიუმებსა და მათი 
აღიარების წესის შემუშავება; 



 417

კ) ეროვნული, რეგიონული და ადგილობრივი პოლი-
ტიკის შემუშავების, მონიტორინგის და შეფასების 
მიზნებისთვის სტატისტიკის საჭიროების შესახებ 
ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებლებსა და 
მომხმარებლებს შორის დიალოგის ხელშეწყობა; 
ლ) ხარისხის მართვის კონცეფციების დანერგვა და 
დაცვა სტატისტიკის ეროვნულ სისტემაში, გარდა სა-
ქარ-თველოს ეროვნული ბანკისა; 
მ) სტატისტიკური მონაცემების სწორი ინტერპრეტა-
ციის ხელშეწყობა; 
ნ) საზოგადოებაში სტატისტიკის როლისა და მნიშ-
ვნელობის აღქმის ხელშეწყობა; 
ო) ოფიციალურ სტატისტიკაზე თანაბარი ხელმისაწ-
ვდომობის უზრუნველყოფა ყველა მომხმარებლის-
თვის; 
პ) საერთაშორისო დონეზე საქართველოს სტატისტი-
კის ეროვნული სისტემის წარდგენა ოფიციალური 
სტატის-ტიკის მიმდინარე ან პერსპექტიული საკით-
ხების განხილვისას; 
ჟ) საქსტატის საქმიანობის ყოველწლიური ანგარი-
შის მომზადება; 
რ) საქსტატისა და ოფიციალური სტატისტიკის მწარ-
მოებელი სხვა ორგანოების თანამშრომლების პრო-
ფესიუ-ლი სწავლების ხელშეწყობა; 
ს) საქსტატის ტერიტორიული ორგანოების შექმნა და 
მათი სამოქმედო არეალის განსაზღვრა;  
ტ) კომპეტენციის ფარგლებში, ადმინისტრაციული 
სამარ-თალდარღვევის ოქმის შედგენა და სასამარ-
თლოსთვის წარდგენა; 
უ) ამ კანონით და საქსტატის დებულებით გათვალის-
წინებული სხვა საქმიანობების განხორციელება. 
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2. საქსტატი უფლებამოსილია შესაბამისი ხელშეკ-
რულების საფუძველზე, აწარმოოს სტატისტიკა, 
რომელიც არ არის გათვალისწინებული სტატის-
ტიკური სამუშაოების პროგრამით. 

3. საქსტატს ეკრძალება ნებისმიერი საქმიანობა, 
რომელიც ეწინააღმდეგება ამ კანონის მე-5 მუხ-
ლით განსაზღვრულ ოფიციალური სტატის-ტიკის 
ძირითად პრინციპებს და სახელმწიფოს მიერ და-
სახულ მიზნებსა და პრიორიტეტებს. 

4. საქსტატის კონკრეტული უფლებამოსილებანი გა-
ნისაზღვრება საქსტატის დებულებით, რომელ-
საც საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორის 
წარდგინებით ამტკიცებს საქართველოს მთავ-
რობა. 

 
საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორი 

 
16. საქსტატს ხელმძღვანელობს აღმასრულებელი 

დირექტორი, რომელსაც თანამდებობაზე ნიშნავს 
პრემიერ-მინისტრი, საქართველოს პარლამენტის 
თანხმობით, ამ მუხლითა და საქართველოს პარ-
ლამენტის რეგლამენტით დადგენილი წესით, 4 
წლის ვადით. 

17. აღმასრულებელი დირექტორის პოზიციის დასა-
კავებლად კანდიდატის არჩევა ხორციელდება 
მთავრობის დადგენილებით შექმნილი დამოუკ-
იდებელი საკონკურსო კომისიის მიერ, საჯაროდ 
გამოცხადებული ღია კონკურსის საფუძველზე. 

18. საკონკურსო კომისიის შემადგენლობა, კონკურ-
სის ჩატარების წესი და კანდიდატთა საკვალიფი-
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კაციო მოთხოვნები განისაზღვრება საქართვე-
ლოს მთავრობის დადგენილებით. 

19. საქართველოს პრემიერ-მინისტრი საქართველოს 
პარლამენტს თანხმობისთვის, აღმასრულებელი 
დირექტორის თანამდებობაზე წარუდგენს კონ-
კურსის შედეგად შერჩეულ ორ კანდიდატურას. 

20. აღმასრულებელი დირექტორი თანამდებობაზე 
ყოფნის პერიოდის განმავლობაში არ შეიძლება 
იყოს პოლიტიკური პარტიის წევრი ან ეწეოდეს 
სხვა პოლიტიკურ საქმიანობას. 

21. აღმასრულებელ დირექტორად ერთი და იგივე პი-
რი შესაძლებელია დაინიშნოს არაუმეტეს ორჯერ. 

22. აღმასრულებელი დირექტორი, ამავდროულად 
არის საქსტატის საბჭოს თავმჯდომარე და საქს-
ტატის მრჩეველთა საბჭოს თავმჯდომარე.  

23. აღმასრულებელ დირექტორს ჰყავს მოადგილე-
/მოადგილეები, რომელიც შესაბამისი სამარ-
თლებ-რივი აქტის საფუძველზე, დირექტორის 
არყოფნის შემთხვევაში ასრულებს დირექტორის 
მოვალეობას. აღმასრულებელი დირექტორის მო-
ადგილის რაოდენობა განისაზღვრება საქსტატის 
დებულებით.  

24. აღმასრულებელი დირექტორის მოადგილეს თა-
ნამდებობაზე ნიშნავს და თანამდებობიდან ათ-
ავისუფლებს აღმასრულებელი დირექტორი, კა-
ნონმდებლობით დადგენილი წესით. 

25. აღმასრულებელი დირექტორის მიმართ ვრცელ-
დება „კორუფციის წინააღმდეგ ბრძოლის შესა-
ხებ“ საქართველოს კანონი.  
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26. აღმასრულებელი დირექტორის უფლებამოსილე-
ბის შეწყვეტა ხდება ქვემოთ ჩამოთვლილ შემ-
თხვევებში: 
ა) პირადი განცხადება; 
ბ) მოქალაქეობის შეწყვეტა; 
გ) სასამართლოს მიერ უგზო-უკვლოდ დაკარგუ-
ლად ან შეზღუდულ ქმედუნარიანად აღიარება, 
გარდაცვლილად გამოცხადება ან მხარდაჭერის 
მიმღებად ცნობა, თუ სასამართლოს გადაწყვეტი-
ლებით სხვა რამ არ არის განსაზღვრული; 
დ) მის მიმართ გამამტყუნებელი განაჩენის კანო-
ნიერ ძალაში შესვლა; 
ე) „კორუფციის წინააღმდეგ ბრძოლის შესახებ“ 
საქართველოს კანონის მოთხოვნების დარღვევა; 
ვ) აღმასრულებელი დირექტორის თანამდებობა-
ზე უფლე-ბამოსილების ვადის გასვლა; 
ზ) გარდაცვალება. 

27. ამ მუხლის მე-11 პუნქტში ჩამოთვლილ შემთხვე-
ვებში, აღმასრულებელ დირექტორს თანამდებო-
ბი-დან ათავისუფლებს საქართველოს პრემიერ-
მინისტრი, შესაბამისი სამართლებრივი აქტით. 

28.ღმასრულებელი დირექტორის უფლებამოსილე-
ბის შეწყვეტა ავტომატურად იწვევს საქსტატის 
საბჭოს წევრობის და მრჩეველთა საბჭოს წევრო-
ბის შეწყვეტას. 

29. ამ მუხლის მე-12 პუნქტში გათვალისწინებული 
შემთხვევის დადგომისას, აღმასრულებელი დი-
რექტორის დანიშვნამდე, აღმასრულებელი დი-
რექტორის, საქსტატის საბჭოს თავმჯდომარის და 
მრჩეველთა საბჭოს თავმჯდომარის მოვალეობ-
ებს ასრულებს აღმასრულებელი დირექტორის 
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მოადგილე, პრემიერ-მინისტრის გადაწყვეტილე-
ბით. 

 
საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორის ფუნქციები 

 
1. აღმასრულებელი დირექტორის ფუნქციებია: 

ა) საქსტატის ხელმძღვანელობა; 
ბ) სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის შემუ-
შავება და საქსტატის საბჭოსთან შეთანხმების 
შემდეგ, საქართველოს მთავრობისათვის დასამ-
ტკიცებლად წარდგენა; 
გ) მოსახლეობის აღწერის და სასოფლო-სამეურ-
ნეო აღწერის პროგრამების შემუშავება და აღწე-
რის საკოორდინაციო სამთავრობო კომისიის-
თვის დასამტკიცებლად წარდგენა; 
დ) ეკონომიკური აღწერის პროგრამების შემუშა-
ვება და მთავრობისთვის დასამტკიცებლად წარ-
დგენა;  
ე) ოფიციალური სტატისტიკის წარმოებისას გა-
მოსაყენებელი სტატისტიკური სტანდარტების, 
კლასიფიკაციებისა და მეთოდოლოგიების შემუ-
შავება და დამტკიცება, აგრეთვე, საერთაშორისო 
სტანდარტების, კლასიფიკაციების და მეთოდო-
ლოგიის აღიარება; 
ვ) სხვადასხვა სახის აღწერების მეთოდოლოგი-
ების შემუშავება და დამტკიცება;  
ზ) საქსტატის მრჩეველთა საბჭოს წევრების თა-
ნამ-დებობაზე დანიშვნა; 
თ) საქსტატის საშტატო ნუსხის და სახელფასო 
ფონდის პროექტის შემუშავება და საქსტატის 
საბჭოსთვის დასამტკიცებლად წარდგენა; 
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ი) საქსტატის თანამშრომელთა თანამდებობაზე 
დანიშვნა და თანამდებობიდან გათავისუფლება; 
კ) საქსტატის ბიუჯეტის პროექტის შემუშავება; 
ლ) საქსტატის მიერ შემუშავებული ოფიციალური 
სტატისტიკის მწარმოებელი სხვა ორგანოების 
განსაზღვრის კრიტერიუმების და მათი აღიარებ-
ის წესის საქართველოს მთავრობისთვის დასამ-
ტკიცებლად წარდგენა; 
მ) საქსტატის ყოველწლიური საქმიანობის ანგა-
რიშის საქსტატის საბჭოსთვის განსახილველად 
და დასამტკიცებლად წარდგენა; 
ნ) არაუგვიანეს ყოველი წლის 1 მაისისა, საქარ-
თველოს პარლამენტისა და საქართველოს მთავ-
რობისთვის საქსტატის ყოველწლიური საქმიან-
ობის ანგარიშის წარდგენა; 
ო) საქსტატის ყოველწლიური საქმიანობის ანგა-
რიშის საჯაროობის უზრუნველყოფა; 
პ) საქსტატის მიერ ბეჭდური სტატისტიკური პუბ-
ლი-კაციების მიწოდების წესისა და პირობების 
შემუშავება; 
ჟ) საქსტატის მიერ სტატისტიკური სამუშაოების 
პროგრამის ფარგლებს გარეთ სტატისტიკური მო-
ნაცემების დამუშავებით მომსახურების სახეობ-
ებისა და ფასების შემუშავება და საქსტატის საბ-
ჭოსთვის წარდგენა; 
რ) საქსტატის დებულებითა და საქართველოს კა-
ნონმდებლობით განსაზღვრული სხვა ფუნქციებ-
ის შესრულება. 

2. საქსტატის ყოველწლიური საქმიანობის ანგარიში 
უნდა შეიცავდეს ინფორმაციას გასული წლის 
განმავლობაში: 
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ა) განხორციელებული სტატისტიკური საქმიანობ-
ის შესახებ; 
ბ) სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის შეს-
რულების შესახებ; 
გ) საქსტატის ბიუჯეტის შესრულების შესახებ. 

3. საქსტატის ეფექტიანი საქმიანობის უზრუნველ-
ყოფის მიზნით, აღმასრულებელი დირექტორი 
უფლებამოსილია საქსტატის საბჭოს რეკომენდა-
ციების გათვალისწინებით მოიწვიოს უცხოელი 
ან ადგილობრივი ექსპერტები შესაბამისი ხელ-
შეკრულების საფუძველზე. 

4. აღმასრულებელი დირექტორი უფლებამოსილია 
საქსტატის დებულებით გათვალისწინებული ზო-
გიერთი ფუნქცია, გარდა ამ მუხლით გათვალის-
წინებული ფუნქციებისა, დელეგირების უფლებით 
გადასცეს თავის მიერ განსაზღვრულ უფლებამო-
სილ პირებს. 

5. აღმასრულებელი დირექტორი, კომპეტენციის 
ფარგლებში, უფლებამოსილია გამოსცეს ნორმა-
ტიული აქტები (ბრძანება) ამ კანონისა და „ნორ-
მატიული აქტების შესახებ“ საქართველოს ორგა-
ნული კანონის შესაბამისად. 

 
საქსტატის საბჭო 

 
1. საქსტატთან ფუნქციონირებს საქსტატის საბჭო 

(შემდგომ – საბჭო). 
2. საბჭო არის ოფიციალური სტატისტიკის სტრატე-

გიული განვითარებისა და მისი მწარმოებელი 
ორგანოების პროფესიული დამოუკიდებლობის 
ხელშეწყობის მიზნით შექმნილი ორგანო.  
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3. საბჭო შედგება 9 წევრისაგან, რომელთაგან ერთ-
ერთი არის აღმასრულებელი დირექტორი, რომე-
ლიც ამავდროულად არის საბჭოს თავმჯდომარე. 

4. საბჭოს 9 წევრიდან 1 უნდა იყოს საქართველოს 
ეროვნული ბანკის წარმომადგენელი, 1 – საქარ-
თველოს ფინანსთა სამინისტროს წარმომადგე-
ნელი, ხოლო 1 – საქართველოს ეკონომიკისა და 
მდგრადი განვითარების სამინისტროს წარმო-
მადგენელი. 

5. საბჭოს დანარჩენი 5 წევრი არ უნდა იყოს საჯარო 
დაწესებულებაში დასაქმებული პირი. 

 
საბჭოს წევრის შერჩევა და დანიშვნა 

 
13. ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-4 პუნქტით გათვა-

ლისწინებულ საბჭოს წევრთა კანდიდატურებს 
საქართველოს პრემიერ-მინისტრს დასამტკიცებ-
ლად წარუდგენენ შესაბამისი უწყებების ხელ-
მძღვანელები. 

14. ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-5 პუნქტით გათვა-
ლისწინებულ საბჭოს წევრს თანამდებობაზე, ღია 
კონკურსის შედეგად შერჩეულ პირთაგან ნიშნავს 
საქართველოს პრემიერ-მინისტრი, საქართვე-
ლოს პარლამენტის თანხმობით, ამ მუხლითა და 
საქართველოს პარლამენტის რეგლამენტით 
დადგენილი წესით. 

15. საბჭოს იმ წევრთა შესარჩევ ღია კონკურსს, რომ-
ლებიც არ არიან საჯარო დაწესებულებაში დასაქ-
მებული პირები, აცხადებს საქსტატი, ხოლო საბ-
ჭოს წევრობის კანდიდატთა შერჩევას ახორცი-
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ელებს ამ კანონის მე-10 მუხლის მე-2 პუნქტის შე-
საბამისად შექმნილი საკონკურსო კომისია.  

16. საბჭოს წევრობისათვის სავალდებულო საკვალი-
ფიკაციო მოთხოვნები განისაზღვრება საბჭოს 
დებულებით. 

17. საქართველოს პრემიერ-მინისტრი საქართველოს 
პარლამენტს კონკურსის შედეგად შერჩეულ პირ-
თაგან წარუდგენს არსებულ 5 ვაკანტურ თანამდე-
ბობაზე არანაკლებ 8 კანდიდატურას, ხოლო თუ 
ვაკანტური თანამდებობა 5-ზე ნაკლებია არსებუ-
ლი ვაკანტური თანამდებობების ჯამურ რაოდენ-
ობაზე არანაკლებ ერთით მეტ კანდიდატურას. 

18. საქართველოს პარლამენტი საქართველოს პრე-
მიერ-მინისტრს, საქართველოს პარლამენტის 
0რეგლამენტით დადგენილი წესით, აძლევს თან-
ხმობას საბჭოს წევრების დანიშვნაზე. 

19. საქართველოს პარლამენტის მიერ კანდიდატის-
თვის თანხმობის მიცემის შემდეგ საბჭოს წევრს 
თანამდებობაზე ნიშნავს საქართველოს პრემი-
ერ-მინისტრი. 

20. აღმასრულებელი დირექტორის, როგორც საბჭოს 
წევრის უფლებამოსილების ვადა განისაზღვრება 
მის მიერ აღმასრულებელი დირექტორის თანამ-
დებობაზე ყოფნის პერიოდით. 

21. აღმასრულებელი დირექტორის უფლებამოსილე-
ბის ვადის გასვლის შემდეგ, პირს უფლება აქვს 
გახდეს საბჭოს წევრი ამ თავით დადგენილი წე-
სის შესაბამისად. 

22. ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-4 პუნქტით გათვა-
ლისწინებული საბჭოს წევრების უფლებამოსი-
ლების ვადა განისაზღვრება მათ მიერ საჯარო 
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სამსახურში შესაბამის თანამდებობაზე ყოფნის 
პერიოდით. 

23. ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-5 პუნქტით გათვა-
ლისწინებული საბჭოს წევრის უფლებამოსი-ლე-
ბის ვადაა 4 წელი.  

24. საბჭოს წევრის უფლებამოსილების ვადის გას-
ვლის შემდეგ იმავე პირს უფლება აქვს მონაწილე-
ობა მიიღოს საბჭოს წევრის შესარჩევ კონკურსში. 

 
საბჭოს ფუნქციები 

 
1. საბჭოს ფუნქციებია: 

ა) საქსტატისათვის სტატისტიკურ საქმიანობას-
თან დაკავშირებული შესაბამისი რეკომენდაცი-
ების წარდგენა; 
ბ) საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორის მი-
ერ წარდ-გენილი სტატისტიკური სამუშაოების 
პროგრამის განხილ-ვა და შესაბამისი რეკომენ-
დაციების შემუშავება; 
გ) სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამის შეს-
რულების მიმდინარეობის პერიოდული მიმოხილ-
ვა; 
დ) საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორის მი-
ერ წარ-დგენილი საქსტატის საქმიანობის ყო-
ველწლიური ანგა-რიშის განხილვა და დამტკიცე-
ბა; 
ე) საქსტატის მიერ შემუშავებული ოფიციალური 
სტატის-ტიკის მწარმოებელი სხვა ორგანოების 
განსაზღვრის კრიტერიუმებსა და მათი აღიარებ-
ის წესის განხილვა და შესაბამისი რეკომენდაცი-
ების შემუშავება; 
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ვ) აღწერების პროგრამებთან დაკავშირებით შე-
საბამისი რეკომენდაციების შემუშავება; 
ზ) საქსტატის საშტატო ნუსხის და სახელფასო 
ფონდის პროექტის განხილვა და დამტკიცება; 
თ) საქსტატის ბიუჯეტის პროექტის განხილვა და 
შესა-ბამისი რეკომენდაციების შემუშავება; 
ი) საქსტატის მიერ სტატისტიკური სამუშაოების 
პროგ-რამის ფარგლებს გარეთ სტატისტიკური 
მონაცემების დამუშავებით მომსახურების სახე-
ობების და ფასების განსაზღვრა, საქსტატის აღ-
მასრულებელი დირექტორის წარდგინებით; 
კ) საქსტატის მიერ ბეჭდური სტატისტიკური პუბ-
ლიკა-ციების მიწოდების წესის და პირობების 
განსაზღვრა, საქსტატის აღმასრულებელი დირექ-
ტორის წარდგინებით; 
ლ) საბჭოს დებულების შემუშავება და დამტკიცე-
ბა, რომ-ლითაც უნდა განისაზღვროს საბჭოს მუ-
შაობისა და გადაწყვეტილების მიღების პროცე-
დურები; 
მ) სამეცნიერო მიზნებისთვის კონფიდენციალურ 
მონაცე-მებზე წვდომის წესის დამტკიცება; 
ნ) ამ კანონითა და საბჭოს დებულებით გათვა-
ლის-წინებული სხვა საქმიანობა. 

2. საქსტატის საბჭო, კოპეტენციის ფარგლებში, უფ-
ლებამოსილია მიიღოს ნორმატიული აქტი (დად-
გენილება) ამ კანონისა და „ნორმატიული აქტე-
ბის შესახებ“ საქართველოს ორგანული კანონის 
შესაბამისად. 

3. ინფორმაცია საბჭოს შემადგენლობის, უფლება-
მოსილებისა და საქმიანობის შესახებ საჯაროა. 
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საბჭოს წევრის უფლებამოსილების  
შეწყვეტის საფუძვლები 

 
5. საბჭოს წევრის უფლებამოსილების შეწყვეტის სა-

ფუძვლებია: 
ა) პირადი განცხადება; 
ბ) სასამართლოს მიერ უგზო-უკვლოდ დაკარგულად 
ან შეზღუდულქმედუნარიანად აღიარება, გარდაც-
ვლილად გამოცხადება ან მხარდაჭერის მიმღებად 
ცნობა, თუ სასამართლოსგადაწყვეტილებით სხვა 
რამ არ არის განსაზღვრული; 
გ) მის მიმართ სასამართლოს გამამტყუნებელი განა-
ჩენის კანონიერ ძალაში შესვლა;  
დ) გარდაცვალება. 

6. უფლებამოსილების შეწყვეტის საფუძვლებია ასევე: 
ა) ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-4 პუნქტით გათვალის-
წინებული საბჭოს წევრის შემთხვევაში: „კორუფციის 
წინააღმდეგ ბრძოლის შესახებ“ საქართველოს კა-
ნონის მოთხოვნების დარღვევა;  
ბ) საჯარო სამსახურში შესაბამის თანამდებობაზე 
საქმიანობის შეწყვეტა; 
ამ კანონის მე-13 მუხლის მე-5 პუნქტით გათვალისწი-
ნებული საბჭოს წევრის შემთხვევაში:  
ა) საბჭოს წევრობის უფლებამოსილების ვადის გას-
ვლა; 
ბ) არასაპატიო მიზეზით 2 თვის განმავლობაში საბ-
ჭოს წევრობის უფლებამოსილების განუხორციელებ-
ლობა; 
გ) საჯარო დაწესებულებაში თანამდებობის დაკავე-
ბა. 
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7. საბჭოს წევრს უფლებამოსილება უწყდება საქარ-
თველოს პრემიერ-მინისტრის ბრძანებით. 

 
საქსტატის მრჩეველთა საბჭო და სხვა საკონსულტაციო 

ორგანოები 
 

 საქსტატის მრჩეველთა საბჭო და მისი ფუნქციები 
13. საქსტატის მრჩეველთა საბჭო არის საქსტატის სა-

კონსულტაციო ორგანო და მის წევრებს საქსტა-ტის 
აღმასრულებელი დირექტორის უფლებამოსი-ლების 
ვადით თანამდებობაზე ნიშნავს და თანამ-დებობი-
დან ათავისუფლებს აღმასრულებელი დირექტორი. 

14. აღმასრულებელი დირექტორის უფლებამოსილების 
ვადაზე ადრე შეწყვეტის შემთხვევაში მრჩეველთა 
საბჭოს წევრები აგრძელებენ მოვალეობის შესრუ-
ლებას, ახალი აღმასრულებელი დირექტორის და-
ნიშვნამდე. 

15. საქსტატის მრჩეველთა საბჭო შედგება არანაკლებ 9 
წევრისაგან, მათგან ერთ-ერთი არის აღმასრუ-ლებე-
ლი დირექტორი, რომელიც ამავდროულად არის 
მრჩეველთა საბჭოს თავმჯდომარე. 

16. საქსტატის მრჩეველთა საბჭოს წევრობისათვის სა-
ვალდებულო საკვალიფიკაციო მოთხოვნები, მრჩე-
ველთა საბჭოს საქმიანობის და მის მიერ გადაწყვე-
ტილების მიღების წესები განისაზღვრება საქსტატის 
მრჩეველთა საბჭოს დებულებით, რომელსაც ამტკი-
ცებს საქსტატის აღმასრულებელი დირექტორი. 

17. საქსტატის მრჩეველთა საბჭოს ფუნქციებია: 
ა) საქსტატისთვის სტატისტიკურ საქმიანობასთან 
დაკავშირებით კონსულტაციების გაწევა და რეკო-
მენდაციების წარდგენა; 
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ბ) სტატისტიკურ საქმიანობაში გამოსაყენებელი 
სტატისტიკური სტანდარტებისა და მეთოდოლოგიის 
მეცნიერული ანალიზი და აღმასრულებელი დირექ-
ტორისთვის რეკომენდაციების მომზადება; 
გ) სტატისტიკური საქმიანობის თანამედროვე მეთო-
დების განხილვა, სტატისტიკური მეთოდოლოგიის 
სრულყოფასთან დაკავშირებით აღმასრულებელი 
დირექტორისთვის კონსულტაციების გაწევა და წი-
ნადადებების წარდგენა; 
დ) ამ კანონით და საბჭოს დებულებით გათვა-ლის-
წინებული სხვა საქმიანობა. 

18. საქსტატის მრჩეველთა საბჭოს გადაწყვეტილებები 
არის სარეკომენდაციო ხასიათის. 

19. ინფორმაცია მრჩეველთა საბჭოს შემადგენლობის, 
უფლებამოსილებისა და საქმიანობის შესახებ საჯა-
როა.1 

  
სტატისტიკური საქმიანობის კოორდინაცია2 

 
1.  ოფიციალური სტატისტიკის ყველა მწარმოებელი, იქ 

სადაც შესაძლებელია, იყენებს ერთიან, საერთაშო-
რისო დონეზე შეთანხმებულ ცნებებს, განმარტე-
ბებს, კლასიფიკაციებსა და მეთოდებს. საქსტატი 
ხელს უწყობს სტატისტიკის ეროვნული სისტემაში 
ერთიანი მიდგომების დამკვიდრებას. 

2.  საქსტატი პასუხისმგებელია სტატისტიკის ეროვნუ-
ლი სისტემის კოორდინაციაზე, რაც ვრცელდება ქვე-
ყანაში ოფიციალური სტატისტიკის შემუშავების, 
წარმოებისა და გავრცელების მიზნით განხორციელ-

 
1 საქართველოს კანონი ,,ოფიციალური სტატისტიკის შესახებ.”თბ. 2023 
2 იქვე 
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ებულ ყველა სახის საქმიანობაზე, გარდა საქართვე-
ლოს ეროვნული ბანკისა. 

3.  საქსტატი პასუხისმგებელია სტატისტიკური პროგრა-
მების შემუშავებისა და ანგარიშგების, ხარისხის მო-
ნიტორინგის, მეთოდოლოგიების, მონაცემთა გადა-
ცემის და ქვეყნის მასშტაბით სტატისტიკის ეროვ-
ნულ სისტემაში განხორციელებულ საქმიანობათა 
შესახებ კომუნიკაციის კოორდინაციაზე. 

4.  საქსტატის, როგორც მაკოორდინირებელი ორგა-ნოს 
პასუხისმგებლობა ვრცელდება სტატისტიკური 
პროგრამის შესაბამისად ოფიციალური სტატისტიკის 
შემუშავებაზე, წარმოებასა და გავრცელებაზე პასუ-
ხისმგებელ ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელ 
ყველა ორგანო-ზე, გარდა საქართველოს ეროვნული 
ბანკისა. 

 
სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამები 

 
1. სტატისტიკური სამუშაოების პროგრამები წარ-მოად-

გენს სტატისტიკის ეროვნული სისტემის ფარგლებში 
საქმიანობის ეფექტიანი სტრატეგიული და ოპერატი-
ული მართვისა და კოორდინაციის ძირითად ინსტრუ-
მენტს. 

2. საქსტატი პასუხისმგებელია სტატისტიკური სამუ-შა-
ოების პროგრამების მომზადებაზე მომხმარებლე-
ბთან, რესპონდენტებთან და ადმინისტრაციული მო-
ნაცემების მომწოდებლებთან აქტიური თანამ-შრომ-
ლობით. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმო-ებელი 
სხვა ორგანოები ჩართულნი არიან ამ პრო-ცესში და 
უზრუნველყოფენ საქსტატს საჭირო ინფორმაციით. 
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3. საქსტატი, გამჭვირვალე და დოკუმენტირებული 
პროცესების საფუძველზე ახდენს ოფიციალური სტა-
ტისტიკის მწარმოებელი სხვა ორგანოების, მათი 
საქმიანობისა და მოსალოდნელი შედეგების სტა-
ტისტიკური სამუშაოების პროგრამის პროექტში ჩარ-
თვას, შემდეგი კრიტერიუმების შესაბამისად: 
ა) მწარმოებელი ავლენს ამ კანონის პირველ და მე-5 
მუხლებში ჩამოყალიბებული დებულებებისა და 
ოფიციალური სტატისტიკის პრინციპების შესრულე-
ბისათვის მზადყოფნას და შესაძლებლობას; 
ბ) დაგეგმილი აქტივობები და შედეგები არ ახდენენ 
სხვა მწარმოებლების აქტივობებისა და შედეგების 
დუბლირებას. 

4. ოფიციალური სტატისტიკის მწარმოებელ სხვა ორგა-
ნოებთან მჭიდრო თანამშრომლობით, საქ-სტატი პა-
სუხისმგებელია სტატისტიკური სამუშაოების პროგ-
რამის შესრულების შესახებ ანგარიშის მომზადება-
ზე, რომელიც განსახილველად და დასამტკიცებლად 
გადაეცემა საქსტატის საბჭოს. 
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დანართი 2. 
 

საქართველოს სტატისტიკის 
ეროვნული სამსახური 

საქსტატი 
 

კითხვარის ნომერი: –– –– –– –– –– –– –– –– –– –– ––  
 

უცხოელ ვიზიტორთა კვლევა 
კითხვარი ივსება 15 წლის და უფროსი ასაკის პირებზე 

 
ინტერვიუერს: წაუკითხეთ ქვემოთ მოცემული ტექსტი 
თითოეულ რესპონდენტს! 
გამარჯობა, მე ვარ ––––––––––––––––––––––––––––– 
(uTxariT სახელი და გვარი) საქართველოს სტატისტიკის 
ეროვნული სამსახურიდან. გთხოვთ, დამითმოთ რამდე-
ნიმე წუთი ინტერვიუსთვის, რომელიც ეხება თქვენს ვი-
ზიტს საქართველოში. თქვენს მიერ მოწოდებული ინ-
ფორმაცია კონფიდენციალურია და დაცულია „ოფიცია-
ლური სტატისტიკის შესახებ“ საქართველოს კანონის 
28-ე მუხლით. ის გამოიყენება მხოლოდ კრებსითი სტა-
ტისტიკური მაჩვენებლების გასაანგარიშებლად. თქვენი 
გულწრფელი პასუხები დაეხმარება საქართველოს 
მთავრობას ტურისტული მარკეტინგის გაუმჯობესებასა 
და ტურიზმის ეკონომიკური სარგებლის შეფასებაში. 
(თანხმობის შემთხვევაში გადაუხადეთ მადლობა) - 
გმადლობთ 
შერჩევის წერტილი: –––––––––––––––––––––––––––     კოდი: 
ინტერვიუერის სახელი და გვარი: ––––––––––––––– კოდი: 
ინტერვიუს ჩატარების თარიღი: –––––– / –––––– / –––––– 

რიცხვი თვე              წელი 

ინტერვიუს დაწყ. დრო ––––––– / –––––––     
                                                   საათი           წუთი                                                                  
ინტერვიუს დასრ. დრო––––––– / ––––––– 
                                                        საათი            წუთი 
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კითხვარის ენა - ქართული       კოდი:  
ინტერვიუერს: კითხვარში გამოიყენეთ შემდეგი კოდე-
ბი: 
უარი პასუხზე 77 
არ ეხება 88 
არ ვიცი/მიჭირს პასუხის გაცემა 99 

 
სექცია F: ფილტრი კითხვები 
F1. გთხოვთ მითხრათ, რომელი ქვეყნის მოქალაქე 
ხართ? (მიუთითეთ ერთი პასუხი) –––––––––––––– 
F2. გთხოვთ მითხრათ, რომელი ქვეყნის რეზიდენტი 
ხართ? (მიუთითეთ ერთი პასუხი) ––––––––––––– 
 
ინტერვიუერს: ქვეყნის რეზიდენტი არის პიროვნება, 
რომელიც 12 თვის განმავლობაში ცხოვრობს ან აპი-
რებს ცხოვრებას ამ ქვეყანაში. 
ინტერვიუერს: თუ მოქალაქეობის ქვეყანა არის საქარ-
თველო და რეზიდენტობის ქვეყანაც არის საქართვე-
ლო, დაასრულეთ ინტერვიუ. თუ მოქალაქეობის ქვეყანა 
არ არის საქართველო და რეზიდენტობის ქვეყანა არის 
საქართველო, განაგრძეთ ინტერვიუ, სხვა შემთხვევაში 
გადადით A1 კითხვაზე. 
F3. გთხოვთ მითხრათ, ხართ თუ არა საქართველოში არ-
სებული რომელიმე საგანმანათლებლო დაწესებულების 
სტუდენტი, საავადმყოფოს პაციენტი ან მათი ოჯახის 
წევრი? 

არა 
0 დაასრულეთ 

ინტერვიუ 
დიახ, სტუდენტი 1 

 A11 დიახ, საავადმყოფოს პაციენტი 2 

დიახ, მათი ოჯახის წევრი 3 

1 
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სექცია A: მოგზაურობა საქართველოს ტერიტორიაზე 
A1. გთხოვთ მითხრათ, არის თუ არა ეს თქვენი პირველი 
ვიზიტი საქართველოში? 

დიახ 1 
არა 2 

 
A2. გთხოვთ მითხრათ, რა იყო ამჟამინდელი ვიზიტის 
ძირითადი მიზანი? (შემოხაზეთ მხოლოდ ერთი შესაბამი-
სი პასუხი) 
დასვენება, გართობა, რეკრეაცია (ღირსშესა-
ნიშნაობების/ბუნების/ლანდშაფტის მონახუ-
ლება, სპორტულ ღონისძიებებზე დასწრება, 
სპორტით დაკავება (თხილამურებზე სრიალი, 
ჯირითი, ყვინთვა, ლაშქრობა, კლდეზე ცოცვა 
და სხვა) როგორც არაპროფესიული აქტივო-
ბა, პლიაჟებზე, საცურაო აუზებზე ან ნებისმი-
ერ დასვენებისა და გართობის ადგილებში 
სიარული, აზარტული თამაშების თამაში, ზაფ-
ხულის ახალგაზრდულ ბანაკებში დასვენება, 
კარვებით დასვენება და ა.შ) 

1 

  A3  
 

 
 
 

 
 
 

მეგობრების/ნათესავების მონახულება (მე-
გობრებისა და ნათესავების მონახულება, 
ქორწილებზე, გასვენებებზე ან სხვა ოჯახურ 
ღონისძიებებზე დასწრება, მოხუცებულის ან 
ავადმყოფის მოვლა ხანმოკლე დროის გან-
მავლობაში და სხვ.) 

2 

განათლების მიღება (საგანმანათლებლო 
ტრენინგებზე დასწრება, კვალიფიკაციის 
ამაღლება, გაცვლით პროგრამებში მონაწი-
ლეობა) 

3 

მკურნალობა, გაჯანსაღება (საავადმყოფოში 
ჯანმრთელობის გაუმჯობესების ან სამედიცი-
ნო მომსახურების მიღების მიზნით ვიზიტი) 

4 

რელიგია/მომლოცველობა (რელიგიური ად-
გილების მონახულება/მოლოცვა, მისიონე-
რობა, ან ვიზიტი რაიმე სხვა რელიგიური მიზ-
ნით) 

5 

„შოპინგი“, საქონლის შეძენა პირადი მოხმა- 6 
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რებისთვის (სამომხმარებლო საქონლის 
ყიდვა პირადი მოხმარებისთვის ან საჩუქ-
რად, გარდა შემდგომი გაყიდვის მიზნით) 
ტრანზიტი სხვა ქვეყანაში გადასასვლელად 8 
პროფესიული/ეკონომიკური საქმიანობა 
(საქმიან შეხვედრებზე, კონფერენციებზე, სა-
ვაჭრო გამოფენა-გაყიდვებზე დასწრება, 
ლექციების ჩატარება, კონცერტებში, შოუებ-
სა და სპექტაკლებში მონაწილეობის მიღება, 
მეცნიერულ ან აკადემიურ კვლევებში მონა-
წილეობა, პროფესიონალურ სპორტულ აქტი-
ვობებში მონაწილეობა, ან სხვა ეკონომიკუ-
რი საქმიანობის განხორციელება შემოსავ-
ლის/სარგებლის მიღების მიზნით (მაგ. პრო-
დუქტების გაყიდვა, საქონლის ყიდვა შემ-
დგომი გაყიდვის მიზნით და ა.შ.), ასევე საერ-
თაშორისო ორგანიზაციის თანამშრომლების 
საქმიანი ვიზიტი) 

9 

სხვა 1: საზღვრისპირა და სეზონურად დასაქ-
მებული მუშები, დასაქმების მიზნით ჩამოსუ-
ლი პირები, მომთაბარეები ან იძულებით გა-
დაადგილებული პირები, საფრენი ეკიპაჟის 
წევრები ან მათ კმაყოფაზე მყოფი პირები. 
ასევე  პირები, რომლებიც ხშირად კვეთენ 
საზღვარს (ყოველკვირეულად). 

10  A11 
 

სხვა 2: საქართველოში აკრედიტებული დიპ-
ლომატიური ან საკონსულო ოფიცრები, შეია-
რაღებული ძალების წევრები ან მათ კმაყო-
ფაზე მყოფი პირები 

11 
დაასრუ-
ლეთ ინ-
ტერვიუ 

სხვა პირადი მიზანი, მიუთითეთ––––––––––––
––––––––––––– 66   A3  
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A3. გთხოვთ მითხრათ, ჩამოთვლილთაგან, რომელი აქ-
ტივობები განახორციელეთ ამ ვიზიტისას?  (შემოხაზეთ 
ყველა შესაძლო პასუხი) 
 
1. ღირსშესანიშ-

ნაობე-
ბის/კულტურუ-
ლი და ისტო-
რიული მემ-
კვიდრეობის 
ძეგლების/მუ-
ზეუმების მო-
ნახულება             

2. ზღვაზე/ტბა-
ზე/მდინარეზე 
ცურვა /სანაპი-
როზე გასვლა      

3. თხილამურებ-
ზე სრია-
ლი/სნოუბორ-
დი/ ჰელისკი 

4. ბუნების/ლან-
დშაფტის/ნაკ-
რძალების მო-
ნახულება, უც-
ნობი და ეგზო-
ტიკური ადგი-
ლების აღმოჩე-
ნა                             

5. გასართობ პარ-
კებში სტუმრობა  

6. სასოფლო - სა-
მეურნეო აქტი-
ვობებში მონა-
წილეობა (მაგ: 
რთველში მონა-
წილეობა) 

7. კონცერ-
ტზე/ფესტივალ-
ზე/გამოფენაზე 
დასწრება, კი-
ნოში/თეატრში 
წასვლა, ადგი-
ლობრივ დღე-
სასწაულებში 
მონაწილეობა 
(მაგ: თბილისო-
ბა, ლომისობა, 
არტგენი და ა.შ)    

8. ღამის/კლუბური 
ცხოვრება               

9. ნადირობა/თევ-
ზაობა 

10. გამაჯანსაღე-
ბელ კურორტებ-
ზე  დასვენება 
(მაგ: სანატორი-
უმები, სპა-კუ-
რორტები და 

11. აზარტული თა-
მაშები (კაზი-
ნო/ტოტალიზა-
ტორი და ა.შ.)        

12. ნაოსნო-
ბა/ჯომარდო-
ბა/კანიონინგი 
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ა.შ) 
13. ადგილობრივი 

სამზარეულოსა 
და ღვინის და-
გემოვნება 

 

14. სპორტულ ღო-
ნისძიებაზე 
დასწრება (მაგ: 
ტურნირებ-
ზე,ოლიმპია-
დებზე, ჩემპიო-
ნატებზე, საყვა-
რელი გუნდის 
თამაშზე დას-
წრება და ა.შ)         

15. ცხენით ჯირითი    

16.  ველოსპორტი 17. მთამსვლელო-
ბა/მეკლდეურო-
ბა 

18. ადგილობრივი 
ხელოვნების, 
კულტურის, 
ენის, ისტორიის 
გაცნობა (მაგ: 
ადგილობრივი 
წეს-ჩვეულების 
და ტრადიციის 
გაცნობა და ა.შ) 

19.  რელიგიური ად-
გილების/ეკლე-
სიების მონახუ-
ლება/მოლოცვა 

20. შოპინგი (სამომ-
ხმარებლო სა-
ქონლის ყიდვა 
პირადი მოხმა-
რებისთვის ან 
საჩუქრად) 

66. სხვა, მიუთი-
თეთ–––––––––– 

 
A3.1 გთხოვთ მითხრათ, ვისთან ერთად იმოგზაურეთ სა-
ქართველოში ამ ვიზიტისას? (შემოხაზეთ ყველა შესაძლო 
პასუხი) 

  
 

მარტო 1 

ოჯახთან/ნათესავებთან ერთად 2 
მეგობრებთან ერთად 3 
თანამშრომლებთან/კოლეგებთან ერთად 4 
სხვა, მიუთითეთ ––––––––––––––––––––––––– 66 
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A4. გთხოვთ მითხრათ, ამ ვიზიტისას, მთლიანად რამდე-
ნი ღამე გაათიეთ საქართველოში? 
––––––––––––––––––––– 
(გაითვალისწინეთ, რომ ჩვენ გვაინტერესებს საქარ-
თველოში გატარებული ღამეების და არა დღეების რაო-
დენობა) 
 
A5. თითოეული მონახულებული ადგილისთვის, მიუთი-
თეთ ღამეების რაოდენობა საცხოვრებლის ტიპის მი-
ხედვით? (შემოხაზეთ ყველა შესაძლო პასუხი) 
 
1. მონახულებული 

ადგილები 
2. ღამეების რაოდენობა 
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1 1 2 3 4 5 6 7 8 66
 

9 

თბილისი 1           
1. მონახულებული 

ადგილები 
2. ღამეების რაოდენობა 
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 1 1 2 3 4 5 6 7 8 6 6 9 

კახეთი            
თელავი 
(ერეკლე მე-
ფის მუზეუ-
მი/სასახლე, 
წინანდლის 
სასახლე და 
სხვა) 

2 

          

ლაგოდეხი 
(ეროვნული 
ნაკრძალი და 
სხვა) 

3 

          

სიღნაღი 
(ბოდბის მო-
ნასტერი და 
სხვა) 

4 

          

ყვარელი 
(ნეკრესი, 
ყვარლის 
ტბა, ილია 
ჭავჭავაძის 
მუზეუმი და 
სხვა) 

5 

          

დავით გა-
რეჯი 6           
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მცხეთა-მთი-
ანეთი            

მცხეთა (სვე-
ტიცხოვლის 
ტაძარი, 
ჯვრის მონას-
ტერი, არმა-
ზის ციხესი-
მაგრე, სამ-
თავრო, პომ-
პეის ხიდი და 
სხვა) 

7 

          

ყაზბეგი 
(გერგეთის 
სამების ეკ-
ლესია და 
სხვა) 

8 

          

გუდაური 9           
ანანური (ეკ-
ლესია, ჟინ-
ვალის წყალ-
საცავი და 
სხვა) 

10 

          

თუშეთი 11           
შატილი და 
მუცო 

12 

          

1. მონახულებული 
ადგილები 2. ღამეების რაოდენობა 
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 1 1 2 3 4 5 6 7 8 66
 

9 

ქვემო ქარ-
თლი            

რუსთავი 13           
ბოლნისი 
(ბოლნისის 
სიონის მო-
ნასტერი და 
სხვა) 

14 

          

გარდაბანი 
(მარტყოფის 
მონასტერი) 

15 
          

დმანისი 
(დმანისის 
მუზეუმი, არ-
ქეოლოგიური 
მონუმენტი 
და სხვა) 

16 

          

მარნეული 17           
შიდა ქარ-
თლი            

გორი (სტა-
ლინის სახ-
ლმუზეუმი, 
გორის ციზე, 
უფლისციხე 

18 
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და სხვა) 

სამცხე-ჯავა-
ხეთი            

ბორჯომი 
(ლიკანი, მი-
ნერალური 
წყლები, 
მწვანე მო-
ნასტერი, ტი-
მოთესუბანი, 
ეროვნული 
პარკი და 
სხვა) 

19 

          

ბაკურიანი 
(კოხტაგორა, 
დიდველი და 
სხვა) 

20 

          

ვარძია (ვა-
ნის ქვაბები, 
საფარა, ხერ-
თვისი და 
სხვა) 

21 

          

ახალციხე 
(რაბათი) 

22 

          

1. მონახულებული 
ადგილები 2. ღამეების რაოდენობა 
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9 

იმერეთი            
ქუთაისი (გე-
ლათის მო-
ნასტერი, 
ბაგრატის ტა-
ძარი, წყალ-
ტუბოს გა-
მოქვაბულე-
ბი და სხვა) 

23 

          

საირმე 24           

გურია            

ურეკი 25           

აჭარა            
ბათუმი (კვა-
რიათი, ბოტა-
ნიკური ბაღი, 
გონიოს ცი-
ხესიმაგრე 
და სხვა) 

26 

          

ქობულეთი 27           
სამეგრელო-
ზემო სვანე-
თი 

 
          

ზუგდიდი 
(დადიანის 28           
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სასახლე და 
სხვა) 
ანაკლია 29           

მესტია და 
უშგული 

30           

რაჭა-ლეჩხუ-
მი და ქვემო 
სვანეთი 

 
          

შოვი და უწე-
რა (მინერა-
ლური წყლე-
ბი, შაორის 
ტბა, ნიკორ-
წმინდას ტა-
ძარი და 
სხვა) 

31 

          

სხვა (მიუთი-
თეთ)––––––––
––––– 

66 
          

სხვა (მიუთი-
თეთ)––––––––
––––– 

66 
          

 
A6. გთხოვთ მითხრათ, რომელი სატრანსპორტო საშუა-
ლებით ჩამოხვედით საქართველოში? (შემოხაზეთ ერთი 
შესაბამისი პასუხი) 
ქართული ავიახაზები (Airzena, FlyGeorgia და სხვ.) 1 
სხვა (არაქართული) ავიახაზები 2 
სარკინიგზო ტრანსპორტი 3 
სახმელეთო ტრანსპორტი (სარკინიგზო ტრანსპორ-
ტის გარდა) 4 

საზღვაო ტრანსპორტი 5 
 
A7. გთხოვთ მითხრათ, შეიძინეთ თუ არა თქვენ ან შეგი-
ძინათ თუ არა სხვამ ტურისტული პაკეტი რომელიმე ტუ-
რისტულ სააგენტოში ამ ვიზიტისთვის? თუ დიახ, ქარ-
თულ ტურისტულ სააგენტოში შეიძინეთ ეს ტურისტული 
პაკეტი თუ სხვა არაქართულ ტურისტულ სააგენტოში?  
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არ შემიძენია ტურისტული პაკეტი 0 A11 
ქართული ტურისტული სააგენტო/ტურ-ოპე-
რატორი 1 

განაგ-
რძეთ სხვა (არაქართული) ტურისტული სააგენ-

ტო/ტურ-ოპერატორი 
2 

 
A8. გთხოვთ მითხრათ, ჯამურად რა თანხა გადაიხადეთ 
თქვენ ან გადაგიხადათ სხვამ ამ ტურისტულ პაკეტ-
ში/ტურში? 
A8.1 გთხოვთ, მიუთითოთ ვალუტა. 
A8.2 საქართველოში გატარებული რამდენი ღამის ხარჯს 
ფარავდა აღნიშნული პაკეტი? 
A8.2.1 მთლიანად რამდენი ღამის ხარჯს ფარავდა აღ-
ნიშნული პაკეტი? 
A8.3 თქვენი ჩათვლით, რამდენი 15 წლის ან უფროსი 
ასაკის ადამიანის ხარჯს ფარავდა აღნიშნული პაკეტი? 
A8.3.1 15 წელზე ნაკლები ასაკის რამდენი ბავშვის ხარჯს 
ფარავდა აღნიშნული პაკეტი? 
 

A8 მთლიანი ხარჯი  

A8.1 ვალუტა  

A8.2 საქართველოს ტერიტორიაზე გატარებული 
ღამეების რაოდენობა 

 

A8.2.1 მთლიანად  ღამეების რაოდენობა 
 

A8.3 ადამიანების რაოდენობა (15 წლის ან უფრო-
სი ასაკის) 

 

A8.3.1 15 წლამდე ასაკის ბავშვების რაოდენობა 
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A9. მოიცავდა თუ არა თქვენი ტურისტული პაკეტი შემ-
დეგს: (შემოხაზეთ ყველა შესაძლო პასუხი) 
 
A11. გთხოვთ მითხრათ, რამდენი დახარჯეთ ქვემოთ ჩა-
მოთვლილ თითოეულ კატეგორიაზე (საკვებსა და სას-
მელზე გაწეული იმ ხარჯის გარდა, რომელიც შედიოდა ტურის-
ტულ პაკეტში)? 
A11.1 მიუთითეთ ვალუტა A11-ში დასახელებული ხარჯის-
თვის. 
A11.2 გთხოვთ მითხრათ, რამდენჯერ დაგპატიჟათ სა-
ქართველოს რეზიდენტ(ებ)მა საკვებზე/სასმელზე თქვე-
ნი საცხოვრებელი ადგილის გარეთ ამ ვიზიტისას? 
A11.3 გთხოვთ მითხრათ, რამდენი დღე იყავით უზრუნ-
ველყოფილი უფასო საკვებით/სასმელით თქვენს საც-
ხოვრებელ ადგილას საქართველოს რეზიდენტ(ებ)ის 
მიერ? 
 

 

 A1
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ო
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ღ
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ბი

ს 
რ

ა-
ო

დ
ენ

ო
ბა

 

1 საკვები და სასმე-
ლი (გარდა რეს-
ტორნების, კაფეე-
ბის და ბარების) 

 
  

 

2  საკვები და სასმე-
ლი (რესტორნებში,     

მგზავრო-
ბის ღირე-
ბულება 

ღირსშესა-
ნიშნაობე-
ბის მონა-
ხულება 

ტრანსფე-
რი 

მანქანის 
დაქირავე-

ბა 

სხვა, 
გთხოვთ 
მიუთი-
თოთ 
–––––––––– 

1 2 3 4 66 
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 A1
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კაფეებში და ბა-
რებში) 

 
 
A12. გთხოვთ მითხრათ, რა თანხა დახარჯეთ თითოეულ 
ჩამოთვლილ კატეგორიაზე ჯამში საქართველოში ამ ვი-
ზიტისას? (გარდა იმ თანხისა, რაც ტურისტულ პაკეტში გა-
დაიხადეთ)? 
A12.1 გთხოვთ მიუთითოთ ვალუტა A12-ში დასახელებუ-
ლი ხარჯისთვA12.2 იმ შემთხვევაში, თუ თქვენი ხარჯი 
ნაწილობრივ ან მთლიანად დაფარა საქართველოს რე-
ზიდენტმა, რამდენი გადაგიხადათ თითოეულ პროდუქ-
ტში/მომსახურებაში? 
A12.3 გთხოვთ მიუთითოთ ვალუტა A12.2-ში დასახელებუ-
ლი ხარჯისთვის. 
A12.4 თუ დანახარჯის რომელიმე ტიპი დაიფარა იმ ადა-
მიანის მიერ, რომელიც ამ ვიზიტისას თქვენთან ერთად 
არ იმყოფებოდა, რამდენი გადაგიხადათ თითოეულ 
პროდუქტში/მომსახურებაში? (გარდა იმ მომსახურები-
სა, რომელსაც მოიცავდა ტურისტული პაკეტი)? 
A12.5 გთხოვთ მიუთითოთ ვალუტა A12.4-ში დასახელებუ-
ლი ხარჯისთვის. 
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ხარჯის ტიპი A1
2 
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A1
2.

5 
ვა

ლ
უტ
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1 
განთავსების საშუალე-
ბა       

2 

გასართობი, გამაჯანსა-
ღებელი, კულტურული 
და სპორტული ღონის-
ძიებები 

 

     

3 

საყიდლები – (კომერცი-
ული შესყიდვების გა-
მოკლებით, ასევე, ხან-
გრძლივი მოხმარებისა 
და ძვირფასი ნივთების 
გამოკლებით, რომელთა 
ღირებულება 200 $ ან 
მეტია)  

 

     

4 

კომერციული შესყიდვე-
ბი - (საქონლის შეძენა 
შემდგომი გაყიდვის 
მიზნით) 

 

     

5 
საერთაშორისო ტრან-
სპორტი       

6 
ადგილობრივი ტრან-
სპორტი       

7 

ხანგრძლივი მოხმარე-
ბის ნივთების შეძენა 
(კომპიუტერი, მანქანა, 
ნავი და სხვ., რომელთა 
ღირებულება 200 $ ან 
მეტია) 

 

     

8 

ძვირფასი ნივთები შე-
ძენა (ნახატები, ხელოვ-
ნების ნიმუშები, ძვირ-
ფასეულობა და სხვ., რო-
მელთა ღირებულება 200 
$ ან მეტია) 

 

     

9 
უძრავი ქონების შეძენა 
(სახლი, ბინა, მიწის ნაკ-
ვეთი) 

 
     

66 
სხვა ხარჯი (გთხოვთ მი-
უთითოთ ) –––––––––––––       
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ხარჯის ტიპი A1
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A13 მთლიანი ხარჯი       

 
A13. გთხოვთ მითხრათ, რა იყო თქვენი მთლიანი ხარჯი აღ-
ნიშნული ვიზიტისას ყველა ხარჯის ჩათვლით, გარდა ტურის-
ტული პაკეტის ღირებულებისა? (ჩაწერეთ მთლიანი თანხის 
ოდენობა) 

13.1 გთხოვთ მითხრათ, რა იყო თქვენი მთლიანი ხარჯი სა-
ქართველოს ფარგლებს გარეთ შეძენილ საჩუქრებზე საქარ-
თველოს რეზიდენტებისათვის? მიუთითეთ  მთლიანი თანხის 
ოდენობა –––––––––– ვალუტა –––––––––––––––– 

A14. გთხოვთ მითხრათ, რომელი წყაროებიდან მიიღეთ ინ-
ფორმაცია საქართველოს შესახებ ამ ვიზიტისთვის? (შემოხა-
ზეთ ყველა შესაძლო პასუხი) 
 

ქართული წარმომავლობის/ყოფილი საქართველოს მოქალა-
ქე 1 

გამოცდილება წინა ვიზიტიდან 2 
მეგობრები და ნათესავები 3 
ორგანიზაცია/ბიზნეს პარტნიორები 4 
ტელევიზია/რადიო 5 
ტურისტული კომპანია/ტურ-ოპერატორი 6 
საქართველოს მთავრობის მიერ დაბეჭდილი ტურისტული 
ბუკლეტები, ფლაერები, რუკები 7 

ტურისტული გამოფენა 8 

ინ-
ტერ-
ნეტი 

www.Georgia.travel 9.1 
www.facebook.com/georgiaandtravel 9.2 
www.wikitravel.com 9.3 
www.lonelyplanet.com 9.4 
შხვა 9.66 

სხვა (მიუთითეთ)–––––––––––––––––––––––––– 66 
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A15. გთხოვთ მითხრათ, საერთო ჯამში, რამდენად კმაყოფილი 
ხართ საქართველოში მოგზაურობით? შეფასებისთვის გამოი-
ყენეთ 5 ქულიანი სკალა, სადაც „1“ ნიშნავს „ძალიან უკმაყოფი-
ლო“, ხოლო „5“ – „ძალიან კმაყოფილი“. 
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სექცია ბ. რესპონდენტის სოციო-დემოგრაფიული პრო-
ფილი 
B1. რესპონდენტის ასაკი –––––––––– 
B2. რესპონდენტის სქესი: 1. ქალი  2. კაცი 
B3. რესპონდენტის ეკონომიკური აქტივობის სტატუსი (შემო-
ხაზეთ მხოლოდ ერთი პასუხი)  
 
დაქირავებული მუშაკი 1 
თვითდასაქმებული (სამუშაოს მიმცემი) 2 
თვითდასაქმებული (მეწარმე, მეურნე, დაქირავებული 
პირების გარეშე ან პროფესიული საქმიანობით დაკა-
ვებული პირი) 

3 

პენსიონერი 4 
უმუშევარი 5 
დიასახლისი/ოჯახში უსასყიდლოდ მომუშავე 6 
სტუდენტი 7 
სხვა (მიუთითეთ)–––––––––––––––––––––––––––––––––– 66 
უარი პასუხზე 77 
 
 

დიდი მადლობა ინტერვიუსთვის! 
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